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How to obtain more information 


Specific inquiries about this product and related statistics 
or services should be directed to: Marketing and Client 
Services Section, Distributive Trades Division, Statistics 
Canada, Ottawa, Ontario, K1A OT6 (telephone: (613) 
951-3549) or toll free at 1 877 421-3067). 


For information on the wide range of data available from 
Statistics Canada, you can contact us by calling one of our 
toll-free numbers. You can also contact us by e-mail or by 
visiting our Web site. 
National inquiries line 1 800 263-1136 
National telecommunications 
device for the hearing impaired 
Depository Services Program 


1 800 363-7629 


inquiries 1 800 700-1033 
Fax line for Depository Services 

Program 1 800 889-9734 
E-mail inquiries infostats @ statcan.ca 
Web site www.statcan.ca 


Ordering and subscription information 


This product, Catalogue no. 63-005-XPB, is published 
monthly as a standard printed publication at a price of CDN 
$21.00 per issue and CDN $206.00 for a one-year 
subscription. The following additional shipping charges apply 
for delivery outside Canada: 


Single issue 
CDN $ 6.00 


Annual subscription 


United States CDN $72.00 


Other couniries CDN $ 10.00 CDN $120.00 


This product is also available in electronic format on the 
Statistics Canada Internet site as Catalogue no. 63-005-XIB 
at a price of CDN $16.00 per issue and CDN $155.00 for a 
one-year subscription. To obtain single issues or to 
subscribe, visit our Web site at www.statcan.ca, and select 
Products and Services. 


All prices exclude sales taxes. 
The printed version of this publication can be ordered by 


Phone (Canada and United States) 1 800 267-6677 
Fax (Canada and United States) 1 877 287-4369 
E-mail order @statcan.ca 
Mail Statistics Canada 

Dissemination Division 

Circulation Management 

120 Parkdale Avenue 

Ottawa, Ontario K1A OT6 
e And, in person at the Statistics Canada Reference Centre 
nearest you, or from authorised agents and bookstores. 


When notifying us of a change in your address, please 
provide both old and new addresses. 


Standards of service to the public 


Statistics Canada is committed to serving its clients in a 
prompt, reliable and courteous manner and in the official 
language of their choice. To this end, the Agency has 
developed standards of service which its employees observe 
in serving its clients. To obtain a copy of these service 
standards, please contact Statistics Canada toll free at 1 800 
263-1136. 


Comment obtenir d’autres renseignements 


Toute demande de renseignements au sujet du présent produit ou 
au Sujet de statistiques ou de services connexes doit étre adressée 
a: Section du marketing et service a la clientéle, Division de la 
statistique du commerce, Statistique Canada, Ottawa, Ontario, 
K1A OT6 (téléphone : (613) 951-951-3549) ou sans frais au 1 877 
421-3067). 


Pour obtenir des renseignements sur l'ensemble des données de 
Statistique Canada qui sont disponibles, veuillez composer |’un des 
numéros sans frais suivants. Vous pouvez également communiquer 
avec nous par courriel ou visiter notre site Web. 
Service national de renseignements 1 800 263-1136 
Service national d’appareils de télécommu- 
nications pour les malentendants 
Renseignements concernant le Programme 
des bibliothéeques de dépdt 
Télécopieur pour le Progamme des 
bibliothéques de dépdt 
Renseignements par courriel 
Site Web 


1 800 363-7629 
1 800 700-1033 


1 800 889-9734 
infostats @statcan.ca 
www.statcan.ca 


Renseignements sur les commandes et les 
abonnements 


Le produit n° 63-005-XPB au catalogue est publié mensuellement 
en version imprimée standard et est offert au prix de 21 $ CA 
l’exemplaire et de 206 $ CA pour un abonnement annuel. Les frais 
de livraison supplémentaires suivants s’appliquent aux envois a 
lextérieur du Canada : 


Exemplaire Abonnement annuel 
Etats-Unis 6 SCA 72$CA 
Autres pays 10$CA 120$CA 


Ce produit est aussi disponible sous forme électronique dans le site 
Internet de Statistique Canada, sous le n° 63-005-XIB au catalogue, 
et est offert au prix de 16 $ CA l’exemplaire et de 155 $ CA pour 
un abonnement annuel. Les utilisateurs peuvent obtenir des 
exemplaires ou s’abonner en visitant notre site Web a 
www.Statcan.ca et en choisissant la rubrique Produits et services. 


Les prix ne comprennent pas les taxes de ventes. 
La version imprimée peut étre commandée par 


Téléphone (Canada et Etats-Unis) 

Télécopieur (Canada et Etats-Unis) 

Courriel 

Poste Statistique Canada 
Division de la diffusion 
Gestion de_la circulation 
120, avenue Parkdale 
Ottawa (Ontario) K1A OT6 

e En personne au bureau régional de Statistique Canada le plus 

pres de votre localité ou auprés des agents et librairies autorisés. 


1 800 267-6677 
1 877 287-4369 
order @statcan.ca 


Lorsque vous signalez un changement d’adresse, veuillez nous 
fournir l’'ancienne et la nouvelle adresse. 


Normes de service a la clientéle 


Statistique Canada s’engage a fournir a ses clients des services 
rapides, fiables et courtois, et ce, dans la langue officielle de leur 
choix. A cet égard, notre organisme s’est doté de normes de service 
a la clientéle qui doivent étre observées par les employés lorsqu’ils 
offrent des services a la clientéle. Pour obtenir une copie de ces 
normes de service, veuillez communiquer avec Statistique Canada 
au numero sans frais 1 800 263-1136. 
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Note de reconnaissance 


Le succés du systéme statistique du Canada repose 
sur un partenariat bien établi entre Statistique Canada 
et la population, les entreprises, les administrations 
canadiennes et les autres organismes. Sans cette 
collaboration et cette bonne volonté, il serait impossible 
de produire des statistiques précises et actuelles. 
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Symbols 


The following standard symbols are used in this Statistics 
Canada publication: 


. figures not available. 

. figures not appropriate or not applicable. 
- nil or zero. 
-- amount too small to be expressed. 


x confidential to meet secrecy requirements of the 
Statistics Act. 


NOTE 


Components may not add to totals due to rounding. 


A NOTE ON CANSIM 


All current and historical statistics on Retail Trade (Matrix 
Nos. 2299, 2397-2416 and 2418-2420), as well as many other 
series are available to the public from Statistics Canada’s 
computerized data bank CANSIM (Canadian — Socio- 
Economic Information Management System) via terminal, 
on computer printout , or in machine readable form. For 
further information, contact the Cansim staff or Dissemination 
Division, Statistics Canada, Ottawa, Ontario, K1A0T6 
( telephone (613) 951-8200), or the regional advisors at the 
Statistics Canada offices located across Canada. 


This publication was prepared under the direction of: 
@® F.Maranda, Director, Distributive Trades Division 


@ R. Lussier, Assistant Director, Distributive Trades 
Division 


® 8B. Meyer, Chief, Retail Financial Section, Distributive 
Trades Division 


® P. Gratton, Senior Economist, Retail Financial Section, 
Distributive Trades Division 


The paper used in this publication meets the minimum 
requirements of American National Standard for Information 
Sciences - Permanence of Paper for Printed Library 
Materials, ANSI 239.48 - 1984. 
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Signes conventionnels 


Les signes conventionnels suivants sont employés ( 
uniformément dans cette publication de Statistique Canada : 


. nombres indisponibles. 

. n'ayant pas lieu de figurer. 
- néant ou zéro. 
-- nombres infimes. 


x confidentiel en vertu des dispositions de la Loi sur la 
statistique relatives au secret. 


NOTA 


Les chiffres ayant été arrondis, les totaux ne correspondent 
pas toujours. 


NOTE AU SUJET DE CANSIM 


La banque de données informatisées de Statistique Canada 
CANSIM (Systeme Canadien d'information socio-économique) 
fournit au public toutes les statistiques actuelles et historiques sur 
le Commerce de détail (matrice nos 2299, 2397-2416 et 
2418-2420), et sur de nombreuses autres séries, par le biais d’un 
terminal, d’imprimés d’ordinateur ou de supports ordinolingues. 
Pour plus de renseignements, s’adresser au personnel de CANSIM 
de la Division de la diffusion, Statistique Canada, Ottawa, K1A OT6 
(téléphone (613) 951-8200), ou aux conseillers régionaux des 
bureaux de Statistique Canada situés a travers le Canada. 


Cette publication a été rédigée sour la direction de : 
@®  F. Maranda, directeur, Division de la statistique du commerce 


@® R. Lussier, directeur adjoint, Division de la statistique du 
commerce 


@® 6B. Meyer, chef, section du commerce de détails financiers, 
Division de la statistique du commerce 


@ P. Gratton, économiste principal, Section du commerce de 
détails financiers, Division de la statistique du commerce 


Le papier utilisé dans la présente publication répond aux © 
exigences minimales de |’’American National Standard for | 
Information Sciences” “Permanence of Paper for Printed Library 
Materials”, ANSI Z39.48 1984. 
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Note to users 


Monthly estimates (unadjusted data) for four metropolitan areas 
(Montreal, Toronto, Winnipeg and Vancouver) can be tabulated 
by trade group and are available for purchase. For information 
on metropolitan area estimates, contact the Marketing 
and Client Services Section at (613) 951-3549 or toll free at 
1-877-421-3067. 


Users interested in acquiring further information relating to the 
methodology, seasonal adjustment and data reliability of this 
survey may consult the February 1999 issue (containing 
revisions to the previous year) of this publication or contact the 
Marketing and Client Services Section. 
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Notes aux utilisateurs 


Les estimations mensuelles (non désaisonnalisées) pour les quatre 
régions métropolitaines (Montréal, Toronto, Winnipeg et Vancouver) 
par groupe de commerce sont disponibles pour achat. Pour plus de 
renseignements sur les régions métropolitaines, communiquez avec la 
Section du marketing et services 4 la clientéle au (613) 951-3549 ou 
sans frais au 1-877-421-3067. 


Les utilisateurs qui sont intéressés d’ obtenir plus de renseignements 
concernant la méthodologie, la désaisonnalisation et la fiabilité des 
données de cette enquéte peuvent consulter le numéro de février 
1999, de cette publication (incluant les révisions de 1’ année 
précédente) ou communiquez avec la Section du marketing et 
services a la clientele. 
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Highlights 


Retail sales totalled $22.6 billion in January, unchanged from 
December 1999. Sales had advanced 2.1% in December from 
November. January receipts were 6.7% greater than those of 
January 1999. 


Strong gains in general merchandise and clothing stores offset 
large declines in stores that may have had their December sales 
buoyed by millennial festivities or Y2K concerns. 


Retail sales have generally been advancing strongly since early 
1996, except for a period of weaker gains in the spring and 
summer of 1998. 


Sales down in January following 
Y2K transition . 


Concern over potential Y2K problems and millennial festivities 
were partly responsible for advances in several retail industries 
in December and subsequent retreats in January. The largest 
January declines were in food stores (-4.0%), liquor, wine and 
beer stores (-5.9%) and automotive parts, accessories and 
service stores (-2.7%). 


January's drop in food store sales followed a 2.0% advance in 
December. Supermarkets and grocery stores lost more ground 
than did specialized food stores (-4.2% and -2.6%, respec- 
tively). Despite these setbacks, food store sales have been 
increasing since the spring of 1996. 


After posting large advances in the last three months of 1999, 
sales in liquor, wine and beer stores fell sharply in January 
(-5.9%). However, sales in liquor, wine and beer stores have 
been rising since the summer of 1996. 


General merchandise stores 
post large increase 


The general merchandise sector posted its largest increase in 12 
months in January, up 3.8%. Strong advances were observed 
both in department stores (+5.0%) and in other general 
merchandise stores (+2.2%). This brought sales in general 
merchandise stores to a level slightly higher than the previous 
peak in September 1999, before the store closures resulting 
from restructuring in the department store industry. However, 
department store sales remained 3.5% below the peak observed 
in August 1999. 


With the exception of a pause in the spring of 1998, sales in 
general merchandise stores rose constantly from early 1996 
until the closing of Eaton's stores in the fall of 1999. 
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Faits saillants 


Les ventes au détail sont restées inchangées en janvier par rapport au 
mois précédent, s'établissant a 22,6 milliards de dollars. La progres- 
sion des ventes au détail avait été de 2,1 % en décembre. Les ventes 
au détail ont augmenté de 6,7 % comparativement a janvier 1999. 


Les gains importants affichés par les magasins de marchandises 
diverses et de vétements ont neutralisé la forte baisse enregistrée dans 
des magasins dont les ventes de décembre ont pu étre rehaussées par 
les festivités entourant le nouveau millénaire ou l'inquiétude au sujet 
du bogue de I'an 2000. 


De fagon générale, les ventes au détail progressent a un bon rythme 
depuis le début de 1996, a l'exception d'une période de gains plus 
faibles survenue au printemps et a l'été 1998. 


Conséquence du passage au nouveau millénaire: 
les ventes en baisse en janvier 


L'inquiétude au sujet du bogue de l'an 2000 et les festivités entourant 
le nouveau millénaire expliquent en partie les gains affichés dans un 
certain nombre de secteurs des ventes au détail en décembre et les 
baisses subséquentes de janvier. Les plus fortes baisses en janvier ont 
touché les magasins d'alimentation (-4,0 %), les magasins de 
spiritueux, de vin et de biére (-5,9 %) et les détaillants de piéces, 
d'accessoires et de services pour véhicules automobiles (-2,7 %). 


Le recul des ventes des magasins d'alimentation affiché en janvier 
faisait suite 4 un gain de 2,0 % en décembre. Les supermarchés et les 
épiceries ont connu une baisse plus importante que les magasins 
d'alimentation plus spécialisés (baisses de 4,2 % et de 2,6 % respecti- 
vement). Malgré cette diminution enregistrée en janvier, les ventes 
des magasins d'alimentation augmentent depuis le printemps 1996. 


Aprés la forte progression observée au cours des trois derniers mois 
de 1999, les ventes des magasins de spiritueux, de vin et de biére ont 
nettement baissé en janvier (-5,9 %). Malgré cette diminution, les 
ventes des magasins de spiritueux, de vin et de biére progressent 
depuis l'été 1996. 


Hausse importante affichée par les magasins 
de marchandises diverses 


Le secteur des marchandises diverses a enregistré sa plus forte 
augmentation depuis douze mois en janvier (+3,8 %). On a observé 
une forte progression dans les grands magasins (+5,0 %) et les autres 
magasins de marchandises diverses (+2,2 %). Les ventes des 
magasins de marchandises diverses ont ainsi légérement dépassé le 
sommet antérieur atteint en septembre 1999, avant la fermeture de 
magasins dans le cadre de la restructuration du secteur des grands 
magasins. Les ventes des grands magasins sont restées inférieures de 
3,5 % au sommet observé en aoat 1999. 


Exception faite pour la pause constatée au printemps 1998, les ventes 
des magasins de marchandises diverses ont progressé du début de 
1996 a la fermeture des magasins Eaton 4a l'automne 1999. 
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Sales in clothing stores were stronger in January (+2.7%), 
following a smaller advance in December (+0.8%). Although 
erratic through most of 1999, clothing store sales have 
generally been rising since the start of 1996. 


Furniture store sales continued to advance in January (+2.1%). 
This followed a 1.2% increase in December. Consumers have 
been increasing their spending in furniture stores since the 
spring of 1996. 


Advancing sales by motor and recreational vehicle dealers 
(+0.5%) and gasoline service stations (+0.3%) offset the 
declines posted by automotive parts, accessories and service 
stores, leaving the automotive sector unchanged. Sales in this 
sector have been rising since the spring of 1997, and more 
strongly since the fall of 1998. 


Drug stores posted marginal increases in January (+0.3%). 
Spending in drug stores has generally been rising since the 
spring of 1997. 


Sales advance in few provinces 


Increasing sales in Newfoundland (+1.3%), Quebec (+0.8%) 
and New Brunswick (+0.6%) and a marginal improvement in 
Ontario (+0.1%) offset declines in all other provinces. 


Quebec posted the largest dollar-value increase in sales in 
January, with advances in all sectors except food and clothing 
stores. Retail sales in Quebec have been rising since the 
summer of 1998, except for a slowdown in the first half of 
1999. Recent strength in retail sales has come from advances in 
the automotive and furniture sectors. 


The declining sales in the four western provinces followed 
strong advances in December. Setbacks in all of these 
provinces were largely a result of lower sales in food stores. 
Sales in all of these provinces have generally been increasing 
for most of 1999; Alberta has seen the strongest gains. 


Related indicators 


In February, total employment rose 0.2%, continuing the 
advance that began three years ago. Early indicators suggest a 
decline in the number of new motor vehicles sold in February. 
The number of housing starts rose 11.9% in February. 
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Les ventes des magasins de vétements ont connu une forte hausse en 
janvier (+2,7 %) aprés l'augmentation plus modeste de décembre 
(+0,8 %). Les ventes des magasins de vétements, malgré une 
évolution plutét irréguliére en 1999, progressent de facgon générale 
depuis le début de 1996. 


Les ventes des magasins de meubles ont poursuivi leur tendance 4 la 
hausse en janvier (+2,1 %). L'accroissement des ventes avait été de 
1,2 % en décembre. Les dépenses des consommateurs dans les 
magasins de meubles augmentent depuis le printemps 1996. 


La progression des ventes des concessionnaires de véhicules 
automobiles et récréatifs (+0,5 %) et des stations-service (+0,3 %) a 
neutralisé la baisse affichée par les détaillants de piéces, d'accessoires 
et de services pour véhicules automobiles, les ventes dans le secteur 
de l'automobile restant ainsi inchangées. Celles-ci progressent depuis 
le printemps 1997, les hausses étant plus importantes depuis 
l'automne 1998. 


Les pharmacies ont affiché une faible augmentation en janvier 
(+0,3 %). Les ventes des pharmacies progressent de facgon générale 
depuis le printemps 1997. 


Progression des ventes dans quelques provinces 


Les ventes accrues a Terre-Neuve (+1,3 %), au Québec (+0,8 %) et 
au Nouveau-Brunswick (+0,6 %) et une faible amélioration du chiffre 
des ventes en Ontario (+0,1 %) ont neutralisé les baisses constatées 
dans toutes les autres provinces. 


En janvier, c'est au Québec qu'a été enregistrée la plus forte augmen- 
tation des ventes (valeur en dollars), tous les secteurs sauf les magasins 
d'alimentation et de vétements ayant progressé. Les ventes au détail 
progressent au Québec depuis I'été 1998, exception faite pour le 
ralentissement de la premiére moitié de 1999. Le récent dynamisme 
des ventes au détail provient des hausses constatées dans les secteurs 
de l'automobile et des meubles. 


La baisse des ventes dans les quatre provinces de l'Ouest, en janvier, 
a fait suite 4 une forte hausse en décembre. Le recul des ventes dans 
toutes ces provinces est largement attribuable a une diminution des 
ventes des magasins d'alimentation. De fagon générale, les ventes 
dans toutes ces provinces ont progressé en 1999, les gains les plus 
importants ayant été observés en Alberta. 


Indicateurs connexes 


En février, le nombre total d'emplois a augmenté de 0,2 %, la pro- 
gression entamée il y a trois ans se poursuivant. Les premiers indi- 
cateurs indiquent une baisse du nombre de véhicules automobiles 
neufs vendus en février. Le nombre de mises en chantier a augmenté 
de 11,9 % en février. 
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Retail Sales — Canada Canada Ventes au détail — Canada 

$ billions $ milliards 
23 23 
22 Seasonally adjusted 22 

Désaisonnalisées 
a1 21 
20 20 
Trend! 
19 Tendance' 19 
18 18 
17 7 
F J J J J J 
1995 1996 1997 1998 1999 2000 


1 Trends represent smoothed seasonally adjusted data. 
1 Les tendances représentent les données désaisonnalisées lissées. 


Statistics Canada - Catalogue No. 63-005 Statistique Canada - n° 63-005 au catalogue vii 


Retail Trade, January 2000 


Commerce de détail, janvie 


r 2000 


Retail Sales Trends' — Canada, 
By Major Group 


Tendances' des ventes au détail — Canada, 
par groupe principal 


Automotive / Véhicules automobiles 


Millions of dollars / Millions de dollars 
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Food / Aliments 
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Clothing / Vétements 
Millions of dollars / Millions de dollars 
J J 4) 
1997 1998 1999 2000 
Drug / Médicaments 
Millions of dollars / Millions de dollars 
J J J 
1997 1998 1999 2000 


1 Trends represent smoothed seasonally adjusted data. 


1 Les tendances représentent les données désaisonnalisées lissées. 
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For Further Reading 


Selected Publications from Statistics Canada 


Title 

New Motor Vehicle Sales, Monthly, 
Bilingual 

Wholesale Trade, Monthly, Bilingual 


Retail Chain and Department Stores, Annual, 
Bilingual 


Wholesaling and Retailing Canada, Annual, 
Bilingual 


Market Research Handbook, Annual, 
Bilingual 


Commerce de détail, janvier 2000 


Lectures suggérées 


Choisies parmi les publications de Statistique Canada 


Catalogue Titre 

Ventes de véhicules automobiles neufs, mensuel, 
63-007-XIB bilingue 
63-008-XIB Commerce de gros, mensuel, bilingue 


Magasins de détail 4 succursales et les grands 
63-210-XIB magasins, annuel, bilingue 


Les commerces de gros et de détail au Canada, 


63-236-XIB annuel, bilingue 


Recueil statistique des études de marché, annuel, 
63-224-XPB bilingue 


To order a pulication you may telephone 1 (613) 951-7277 or Pour obtenirune publication veuillez téléphoner au 1 (613) 951-7277 
use facsimile number 1 (613) 951-1584. For toll free in Canada ou utiliser le numéro du télécopieur 1 (613) 951-1584. Pour appeler 
only telephone 1 800 267-6677. When ordering by telephone or sans frais, au Canada, composez le 1 800 267-6677. I] n’est pas 


facsimile a written confirmation is not required. 


nécessaire de nous faire parvenir une confirmation pour une 
commande faite par téléphone ou télécopieur 
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Statistical Tableaux 
Tables statistiques 


Retail Trade, January 2000 


Table 1 


Retail Sales, Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 


(Current Periods) 


Sales previous month 
Variation par rapport 
Ventes au mois précédent 
January December November October Year-to-date January December 
2000 1999 1999 1999 2000 2000 1999 
Janvier Décembre Novembre Octobre Cumulatit Janvier Décembre 
Millions of dollars — Millions de dollars Per cent — Pourcentage 
Trade Group - Canada 
Supermarkets and grocery stores 4,486.3 4,680.8 4,590.1 4,567.2 4,486.3 -42 2.0 
All other food stores 369.4 379.4 371.5 366.9 369.4 -2.6 7a 
Drugs and patent medicine 13003 1,126.8 1,139.7 Wl leds 0.3 -1.1 
stores 
Shoe stores 138.9 loins 127.3 138.8 138.9 Wer 7.9 
Men's clothing stores WAS) 128.0 129.8 133.4 12729 -0.4 -1.4 
Women's clothing stores 386.9 379.4 382.4 379.3 386.9 2.0 -0.8 
Other clothing stores 588.6 564.6 559.7 567.7 588.6 43 0.9 
Household furniture and appliance 992.9 970.6 946.5 978.5 992.9 23 D5 
stores 
Household furnishings 22510 222.5 232.5 222.8 225.5 le -4.3 
stores 
Motor vehicle and recreational 6,183.3 6,152.0 5,904.2 5,666.2 6,183.3 0.5 4.2 
vehicle dealers 
Gasoline service stations 1,608.6 1,604.4 1-55 5a/ 1,545.9 1,608.6 0.3 Sal 
Automotive parts, accessories WTA 1,310.3 1,286.6 1,250.3 NZS | =Paelf 1.8 
and services 
General merchandise stores 2,581.9 2,488.5 2,443.5 Door 2,581.9 3.8 By alas! 
Other semi-durable goods stores 739.7 681.2 719.6 719.3 739.7 8.6 - 
Other durable goods stores 607.2 594.6 584.6 592.8 607.2 2a 
Other retail stores 1,107.7 Pals 6e2 1,114.8 1,097.5 lOvan -2.5 
Total, all stores 22,549.7 22,556.5 22,088.5 21,919.0 22,549.7 0.0 2.1 
Regions 
Newfoundland 360.3 Shirl 354.2 347.0 360.3 es 0.4 
Prince Edward Island 99.0 100.8 99.7 98.4 99.0 -1.8 let 
Nova Scotia 681.8 693.8 683.6 681.0 681.8 -1.7 iis 
New Brunswick 566.3 563.1 550.2 545.9 566.3 0.6 28 
Quebec 5,228.3 5,186.6 5,093.3 5,038.0 5,228.3 0.8 1.8 
Ontario 8,610.2 8,599.6 8,481.7 8,440.1 8,610.2 0.1 1.4 
Manitoba 773.1 783.0 755.9 736.4 TRL -1.3 3.6 
Saskatchewan 663.5 673.4 655.4 632.0 663.5 -1.5 efi 
Alberta 2,579.4 2,581.7 2,510.9 2,498.3 2,579.4 -0.1 2.8 
British Columbia 2,909.0 2,939.8 2,827.1 2,826.5 2,909.0 -1.0 4.0 
Yukon 27.9 28.6 2125 26.6 27.9 -2.4 4.0 
Nunavut 14.7 14.4 14.6 14.6 14.7 Dal -1.4 
Northwest Territories 36.1 36.1 34.3 34.2 36.1 - SeZ 
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Tableau 1 


Ventes au détail, désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 


(périodes courantes) 


Commerce de détail, janvier 2000 


Change from 
previous month 
Variation par rapport 
au mois précédent 


November October January 
1999 1999 2000 
Novembre Octobre Janvier 
0.5 0.1 -0.2 
3 -0.4 3.4 

3 -0.1 2.6 
-8.3 1.3 0.3 
“2.1 48 ie 
0.8 5.0 oh) 
-1.4 Del 10.9 
=ahe. Bes dey 
4.4 48 10.0 
4.2 -6.8 ies 
0.6 led 24.9 
2.9 -0.7 1.8 
-4.8 -0.4 Sur 
0.0 1.4 4.6 
-1.4 1.8 -1.4 
1.6 i 9.9 
0.8 -1.2 6.7 
2.1 =1.6 8.0 
ies -1.9 10.9 
0.4 0.0 4.2 
0.8 -0.9 ie2 
el We 5.3 
0.5 -0.5 8.2 
2.6 -4.8 3.0 
Sil, -3.8 44 
0.5 -2.6 8.6 
0.0 -0.8 46 
3.4 -5.7 6.9 
-2.0 2.8 

0.3 2.4 18.4 


Change from 
previous year 
Variation par rapport 
a l'année précédente 


December 
1999 
Décembre 


November 
1999 
Novembre 


Per cent — Pourcentage 


October 
1999 
Octobre 


Year-to-date 
2000 
Cumulatif 


Groupe de commerce - Canada 

Supermarchés d’alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'‘alimentation 

Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetes 

Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour femmes 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 

Magasins d'accessoires 
d'ameublement 

Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 

Stations-service 

Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 

Magasins de marchandises diverses 

Autres magasins de produits semi-durables 

Autres magasins de produits durables 

Autres magasins de vente au détail 


Total, ensemble des magasins 


Régions 

Terre-Neuve 
lle-du-Prince-Edouard 
Nouvelle-Ecosse 
Nouveau-Brunswick 
Québec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 

Alberta 
Colombie-Britannique 
Yukon 

Nunavut 

Territoires du Nord Ouest 
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Table 2 


Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Current Periods) 


Sales 

Ventes 
January December November October Year-to-date 
2000 1999 1999 1999 2000 
Janvier Décembre Novembre Octobre Cumulatif 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Trade Group - Canada 


Supermarkets and grocery stores 4,300.8 5,096.0 4,324.5 4,651.7 4,300.8 
All other food stores 321.1 476.6 350.6 365.5 Zit 
Drugs and patent medicine 1,074.3 1,424.1 1,120.6 1,122.0 1,074.3 
stores 
Shoe stores 105.7 178.3 140.3 159.1 105.7 
Men's clothing stores 98.1 261.4 156.6 138.6 98.1 
Women's clothing stores 275.0 611.3 408.8 399.6 275.0 
Other clothing stores 427.8 968.3 617.5 614.8 427.8 
Household furniture and appliance 830.0 1,453.1 1,046.1 1,010.2 830.0 
stores 
Household furnishings 172.8 283.7 261.0 232.0 172.8 
stores 
Motor vehicle and recreational 4,644.9 5,382.9 5,912.6 5,440.7 4,644.9 
vehicle dealers 
Gasoline service stations 1,466.3 1,614.8 Wpo2er3 1,593.2 1,466.3 
Automotive parts, accessories 1,049.3 1,462.2 1,431.7 1,255.0 1,049.3 
and services 
General merchandise stores 1,923.8 4,146.7 2,960.5 2,683.0 1,923.8 
Other semi-durable goods stores 538.7 1,062.6 767.7 691.5 538.7 
Other durable goods stores 486.7 1,128.9 554.4 533.8 486.7 
Other retail stores 837.7 1,622.2 1,039.2 1,091.4 me ie 
Total, all stores 18,553 .2 27,173.0 22,215.5 21,982.0 18,553.2 
Regions 
Newfoundland 276.9 427.8 371.1 346.6 276.9 
Prince Edward Island 74.4 119.8 97.0 95.8 74.4 
Nova Scotia 549.1 851.4 700.2 678.5 549.1 
New Brunswick 437.7 673.1 557.4 851.4 437.7 
Quebec 4,225.1 5,855.6 5,026.7 5,063.3 4,225.1 
Ontario 7,039.6 10,664.6 8,661.2 8,417.2 7,039.6 
Manitoba 644.7 968.3 760.8 754.3 644.7 
Saskatchewan 563.8 818.9 667.2 661.8 563.8 
Alberta 2,178.4 3,170.1 2,041.9 2020-1 2,178.4 
British Columbia 2,497.5 Spaeyeete 2,761.6 2,814.3 2,497.5 
Yukon vals 31.4 24.9 Doe 21 
Nunavut 13.0 lifes 14.0 14.8 13.0 
Northwest Territories 31.4 41.0 Sin5 33.6 31.4 


SSS SS SS 
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Tableau 2 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(périodes courantes) 


Change from previous year 
Variation par rapport a l’année précédente 


January December November October Year-to-date 
2000 1999 1999 1999 2000 
Janvier Décembre Novembre Octobre Cumulatif 


Per cent — Pourcentage 


Groupe de commerce - Canada 


-4.0 7.5 3.4 -0.3 -4.0 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
-0.2 Ts 3.2 -0.4 -0.2 Tous les autres magasins d’alimentation 
1.0 6.1 6.1 2.2 1.0 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
-2.5 0.8 -6.8 3.0 -2.5 | Magasins de chaussures 
-1.0 -0.3 -1.2 -0.9 -1.0 Magasins de vétements pour hommes 
0.3 47 3.6 47 0.3 Magasins de vétements pour femmes 
10.5 8.5 all 4.5 10.5 Autres magasins de vétements 
11.6 11.2 10.8 Wls7/ 11.6 | Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
9.1 Tbs 10.1 6.2 9.1 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
10.8 13.8 11.9 4.9 10.8 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
23.9 28.0 Zio 18.9 23.9  Stations-service 
0.6 8.3 8.7 -1.1 0.6 Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
6.0 4.9 3.4 7.0 6.0 Magasins de marchandises diverses 
5.0 =1.0 2.4 0.8 5.0 Autres magasins de produits semi-durables 
1.9 5.5 -0.9 2, 1.9 Autres magasins de produits durables 
47 18.8 We 8.3 4.7 Autres magasins de vente au détail 
5.1 9.5 7.5 4.5 5.1 ‘Total, ensemble des magasins 
Régions 
51 8.4 8.1 2.0 5.5 Terre-Neuve 
7.4 16.4 15.5 10.6 7.4 jle-du-Prince-Edouard 
2.0 8.0 6.9 3.4 2.0 Nouvelle-Ecosse 
8.6 14.0 11.6 8.5 8.6 Nouveau-Brunswick 
3.8 7.8 6.7 2.6 3.8 Québec 
5.9 11.0 9.0 Hel 5.9 Ontario 
1:5 7.8 3.4 -1.2 1.5 Manitoba 
De) 7.8 5.3 -1.3 2.3 Saskatchewan 
8.1 10.3 8.1 5.4 8.1 Alberta 
3.6 io 4.2 2.3 3.6 Colombie-Britannique 
6.4 ies 6.4 -1.2 6.4 Yukon 
48 4.8 Nunavut 
19.8 19.8  Territoires du Nord Ouest 
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Table 3 


Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Quarterly Estimates) 


Commerce de détail, janvier 2000 


Sales 
Ventes 
Quarter IV Quarter III Quarter || Quarter | Quarter IV 
1999 1999 1999 1999 1998 
Trade Group Trimestre IV Trimestre III Trimestre || Trimestre | Trimestre IV 
Millions of dollars — Millions de dollars 
Canada 
Supermarkets and grocery stores 14,072.2 14,037.5 13,779.4 12,749.3 13,584.3 
All other food stores 1,192.7 1,103.8 1,109.8 983.1 1,149.8 
Drugs and patent medicine 3,666.8 3,298.7 3,280.8 3,184.1 3,495.8 
stores 
Shoe stores 477.7 403.8 448.3 298.7 481.6 
Men's clothing stores 556.6 345.4 367.4 275.1 560.5 
Women's clothing stores 1,419.7 1,103.5 1,136.9 834.8 1,360.3 
Other clothing stores 2,200.6 evil 5e3 1,549.8 1,210.9 2,088.0 
Household furniture and appliance 3,509.4 2,849.2 Zo2ino 2,224.5 3,154.8 
stores 
Household furnishings 776.7 660.5 614.0 513.0 719.6 
stores 
Motor vehicle and recreational 16,336.1 18,339.0 19,798.3 14,830.3 14,844.9 
vehicle dealers 
Gasoline service stations AON 4,792.9 4,265.3 3,545.5 3,855.8 
Automotive parts, accessories 4,148.9 3,795.8 3,994.1 3,037.4 3,935.6 
and services 
General merchandise stores 9,790.2 7,388.8 en OWe2. 5,664.9 9,323.8 
Other semi-durable goods stores Pals Valleth 2,237.8 2,198.6 1,545.4 2,509.3 
Other durable goods stores Praha 1,774.6 1,685.1 1,369.9 2,151.1 
Other retail stores 3,752.8 3,454.0 Sh ieee 2,440.0 3,308.2 
Total, all stores 71,370.5 67,300.5 67,013.8 54,706.9 66,523.5 
Newfoundland 
Supermarkets and grocery stores 276.0 284.9 284.4 256.0 279.1 
All other food stores X X X X X 
Drugs and patent medicine 68.0 58.6 58.4 55.4 66.2 
stores 
Shoe stores 47 3.8 3.6 2.5 4.6 
Men's clothing stores 7.6 3.6 Sill 2.6 7.9 
Women's clothing stores 21.8 Webs 18.6 9.1 21.4 
Other clothing stores 27.0 16.8 12.8 10.2 24.7 
Household furniture and appliance 46.7 34.4 29.2 24.2 43.7 
stores 
Household furnishings 2.6 2.4 2.0 1.6 2.8 
stores 
Motor vehicle and recreational 214.1 280.9 323.6 205.6 178.3 
vehicle dealers 
Gasoline service stations 77.6 84.9 Tain’) 60.8 76.1 
Automotive parts, accessories 67.5 52.3 55.1 39.6 61.7 
and services 
General merchandise stores 221.9 152.0 138.7 111.6 210.0 
Other semi-durable goods stores 28.9 25.0 Pxe\nIf 15.4 28.5 
Other durable goods stores 20.2 ey 11.0 7.6 Af.o 
Other retail stores 47.5 40.5 36.6 30.3 43.3 
Total, all stores 1,145.5 1,080.6 1,080.7 842.7 1,077.4 ( 


6 Statistics Canada - Catalogue No. 63-005 


Statistique Canada - n° 63-005 au catalogue 


Retail Trade, January 2000 Commerce de détail, janvier 2000 


Tableau 3 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 
Variation par rapport a l'année précédente 


Quarter IV Quarter II! Quarter II Quarter | Quarter IV 
1999 1999 1999 1999 1998 
Trimestre IV Trimestre III Trimestre II Trimestre | Trimestre |V Groupe de commerce 


Per cent — Pourcentage 


Canada 
3.6 2.5 Wave 1.8 2.8 | Supermarchés d'alimentation et épiceries 
ship We -0.2 1.8 0.8 Tous les autres magasins d'alimentation 
4.9 3.0 Ze 4.8 3.0 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
-0.8 -5.3 =3.0 -0.5 -3.0 | Magasins de chaussures 
-0.7 -0.6 -4.2 -§.2 1.5 Magasins de vétements pour hommes 
4.4 0.8 0.6 1.8 0.0 Magasins de vétements pour femmes 
5.4 os 9.6 6.8 7.5 Autres magasins de vétements 
Wie 9.5 9.3 8.8 9.0 Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
7.9 ae 3.9 44 7.3 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
10.0 10.4 2.4 8.4 -3.6 | Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
PT 15:1 6.2 po -8.0 Stations-service 
5.4 3r0 3.6 5.5 10.4 Magasins de pieces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
5.0 10.4 6.8 tal 4.2 Magasins de marchandises diverses 
0.5 5.9 4.0 44 3.2 Autres magasins de produits semi-durables 
Sil 1.9 a2 11.9 7.3 Autres magasins de produits durables 
13.4 10.2 8.2 Bas 7.3 Autres magasins de vente au deétail 
7.3 7.1 3.6 4.9 1.9 Total, ensemble des magasins 


Terre-Neuve 


-1.1 lev 2.1 les 4.6 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
X Xx X X x Tous les autres magasins d'alimentation 
Zul, 6.0 1.0 -2.8 -2.2 Pharmacies et magasins de médicaments 

brevetés 
dj 2.1 -2.1 4.2 -4.2 Magasins de chaussures 
10 -14.3 -22.9 Stal 33.9 Magasins de vétements pour hommes 
1.9 ies) 5.6 5.8 1.4 Magasins de vétements pour femmes 
9.3 Sh 4.1 15.9 - Autres magasins de vétements 
6.9 15.8 24.3 30.1 23.1 Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
= Tal 9.1 : 6.7 -12.5 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
20.1 16.2 11.4 17.4 1.0 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
2.0 3.0 -6.5 -11.6 -0.9  Stations-service 
9.4 be 11.8 7.9 16.9 Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
LIA 11.4 9.0 9.1 4.7. Magasins de marchandises diverses 
1.4 11.6 id 18.5 -5.0 Autres magasins de produits semi-durables 
15.4 9.1 15.8 16.9 7.4 Autres magasins de produits durables 
9.7 4.4 1.4 6.3 6.1 Autres magasins de vente au détail 
6.3 7.9 6.7 6.3 4.1 Total, ensemble des magasins 


N 
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Table 3 


Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Quarterly Estimates) 


Sales 
Ventes 
Quarter IV Quarter III Quarter II Quarter | Quarter IV 
1999 1999 1999 1999 1998 
Trade Group Trimestre IV Trimestre III Trimestre || Trimestre | Trimestre IV 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Prince Edward Island 


Supermarkets and grocery stores 74.4 80.9 74.0 63.7 64.9 

All other food stores X X X X X 

Drugs and patent medicine 19.6 18.2 Wh 16.6 19.6 
stores 

Shoe stores X X Xx Xx X 

Men's clothing stores Xx Xx X x X 

Women's clothing stores X X X X X 

Other clothing stores 10.5 9.6 5.7 4.0 9.7 

Household furniture and appliance 9.9 7.7 en 5.9 8.8 
stores 

Household furnishings 5.2 Dal 4.0 3.0 46 
store 

Motor vehicle and recreational 56.7 66.9 70.9 45.4 44.6 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 30.7 37.8 Otel, 20.9 24.3 

Automotive parts, accessories 20.2 18.9 19.9 12.6 19.1 
and services 

General merchandise stores 37.8 29.0 22.8 16.3 31.6 

Other semi-durable goods stores Za 17.9 12.6 7.9 12.5 

Other durable goods stores Hse 6.7 6.0 3.0 286s 

Other retail stores 13.6 17.6 ies) 8.9 325 

Total, all stores 312.6 330.9 293.7 216.0 273.6 


Nova Scotia 


Supermarkets and grocery stores 517.4 519.3 496.3 455.1 487.5 

All other food stores x x X X X 

Drugs and patient medicine 148.4 Used 125.8 124.6 139.9 
stores 

Shoe stores 8.0 6.7 6.8 47 7.8 

Men's clothing stores 8.4 46 46 3.3 8.1 

Women's clothing stores 41.5 29.2 32.1 23.8 447 

Other clothing stores 59.5 41.2 ORS 25.7 55.4 

Household furniture and appliance 84.4 62.1 51.0 45.9 68.5 
stores 

Household furnishings ies 15.5 14.5 11.8 ore 
store 

Motor vehicle and recreational 426.4 510.6 600.6 431.7 431.1 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 166.6 173.7 152.6 lait 132.6 

Automotive parts, accessories 129.3 113.6 116.9 86.6 124.4 
and services 

General merchandise stores 331.0 220.1 207.6 164.2 Silil5 

Other semi-durable goods stores 86.3 68.8 59.5 45.0 79.0 

Other durable goods stores 60.8 44.1 38.7 31.4 57.4 

Other retail stores 121.8 120.0 107.7 80.3 113.0 

Total, all stores 2,230.2 2,085.7 2,071.0 1,670.2 2,099.4 
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Tableau 3 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 
Variation par rapport a l’année précédente 


Quarter IV Quarter III Quarter || Quarter | Quarter IV 
1999 1999 1999 1999 1998 
Trimestre IV Trimestre III Trimestre || Trimestre | Trimestre |V Groupe de commerce 


Per cent — Pourcentage 


jle-du-Prince-Edouard 


14.6 14.3 16.5 11.4 5.4. Supermarchés d'alimentation et épiceries 
X X X x xX Tous les autres magasins d'alimentation 
- -1.1 -2.8 -1.8 3.2 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
X Xx X X x  Magasins de chaussures 
X x X X x  Magasins de vétements pour hommes 
X X X X x  Magasins de vétements pour femmes 
8.2 9.1 11.8 2.6 6.6 Autres magasins de vétements 
12.5 20.3 14.5 5.4 10.0 | Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
13.0 4.1 - 25.0 43.8 | Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
27.1 19.5 Wl 6.8 -4.1_ Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
26.3 18.9 22 -15.4 -24.5  Stations-service 
5.8 3.8 5.9 9.6 26.5 Magasins de pieces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
19.6 27.8 6.5 53:0 -5.4 | Magasins de marchandises diverses 
-3.2 Zo 5.9 8.2 1.6 Autres magasins de produits semi-durables 
19.7 21.8 53.8 15.4 13.0 Autres magasins de produits durables 
0.7 8.6 11.6 hee 18.4 Autres magasins de vente au détail 
14.3 13.6 7.8 4.7 1.2 Total, ensemble des magasins 


Nouvelle-Ecosse 


6.1 Sn 5.8 2.3 3.5 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
X X X X x Tous les autres magasins d'alimentation 
6.1 Wee -0.5 “17 1.6 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
2.6 -2.9 -5.6 - -4.9 Magasins de chaussures 
Si 4.5 -6.1 -10.8 3.8 | Magasins de vétements pour hommes 
1.2 -9.9 10.7 19.0 14.9 | Magasins de vétements pour femmes 
7.4 7.6 225 lites 9.9 Autres magasins de vétements 
Dore 20.8 17.0 1.1 11.9 Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
13.8 50.5 64.8 5ilES 34.5 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
-1.1 4 -0.2 Sol 0.3 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
25.6 SOLO 16.4 -1.5 5.6 Stations-service 
3.9 ons ahs 9.3 10.2 Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
6.3 11.0 9.2 9.6 6.9 Magasins de marchandises diverses 
9.2 = -9.8 6.9 11.1. Autres magasins de produits semi-durables 
5.9 4.0 1.8 Ake}: 11.9 Autres magasins de produits durables 
7.8 6.5 8.7 5.8 6.2 Autres magasins de vente au détail 
6.2 6.1 4.5 4.3 5.1. ‘Total, ensemble des magasins 


© 
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Table 3 


Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Quarterly Estimates) 


Sales 
Ventes 
Quarter IV Quarter || Quarter || Quarter | Quarter IV 
1999 1999 1999 1999 1998 
Trade Group Trimestre IV Trimestre III Trimestre || Trimestre | Trimestre IV 


Millions of dollars — Millions de dollars 


New Brunswick 


Supermarkets and grocery stores 429.9 426.1 398.3 353.8 392.0 

All other food stores x X x X X 

Drugs and patent medicine 97.8 87.1 84.7 80.3 91.5 
stores 

Shoe stores eo 6.9 6.7 4. 7.4 

Men's clothing stores 10.4 6.2 5.8 5a 11.4 

Women's clothing stores 30.5 20.7 21.0 14.4 28.6 

Other clothing stores 47.8 33.8 27.4 29 44.2 

Household furniture and appliance 64.0 49.6 40.9 37.6 58.1 
stores 

Household furnishings 17.7 14.4 WY 9.5 14.6 
stores 

Motor vehicle and recreational 384.9 483.7 542.3 336.5 300.6 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 125.9 134.1 110.8 96.2 114.0 

Automotive parts, accessories eS 99.5 106.3 73.6 108.4 
and services 

General merchandise stores 262.3 179.1 167.1 129.3 246.3 

Other semi-durable goods stores 57.0 Silly 50.2 37.8 56.1 

Other durable goods stores 42.2 29.0 2000 18.6 ) rool 

Other retail stores 78.0 79.5 68.1 49.0 71.8 

Total, all stores 1,781.9 1,718.7 1,685.5 1,280.5 1,598.4 

Quebec 

Supermarkets and grocery stores 3,623.4 3,678.6 3,598.1 3,334.3 3,506.8 

All other food stores X X X X X 

Drugs and patent medicine 37-3 693.7 689.6 681.0 730.6 
stores 

Shoe stores 172.1 134.3 15on2 88.6 170.0 

Men's clothing stores 28 iffe ts 86.2 60.3 120.9 

Women's clothing stores 372.6 294.3 317.5 219.6 356.6 

Other clothing stores 516.6 435.0 433.2 303.0 492.7 

Household furniture and appliance 891.7 776.1 697.6 543.4 802.1 
stores 

Household furnishings 140.2 119.6 120.1 90.2 135.8 
stores 

Motor vehicle and recreational 3,729.5 4,456.9 5,045.2 3,580.8 3,526.2 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 960.4 937.6 827.6 711.4 757.9 

Automotive parts, accessories 1,039.5 920.6 1,008.3 722.2 978.2 
and services 

General merchandise stores 1,818.3 1,427.8 1,439.3 1,116.8 1,741.5 

Other semi-durable goods stores 444.9 450.9 460.8 299.5 477.7 

Other durable goods stores 428.9 359.9 367.0 292.7 427.4 

Other retail stores 594.8 505.8 SEZ 371.0 513.6 

Total, all stores 15,945.6 15,587.4 16,087.4 12,718.0 15,078.3 
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Tableau 3 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 
Variation par rapport a l’année précédente 


Quarter IV Quarter II! Quarter || Quarter | Quarter IV 
1999 1999 1999 1999 1998 
Trimestre IV Trimestre III Trimestre || Trimestre | Trimestre |V Groupe de commerce 


Per cent — Pourcentage 


Nouveau-Brunswick 


9.7 9.5 5.9 25 6.9 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
X X X X x Tous les autres magasins d'alimentation 
6.9 5.8 5.0 2h 4.0 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
1.4 15.0 WS) 13.9 8.8 | Magasins de chaussures 
-8.8 -1.6 =i 18.6 20.0 Magasins de vétements pour hommes 
6.6 3.0 BA “9 2.9 Magasins de vétements pour femmes 
8.1 3.4 7.0 10.3 10.2 Autres magasins de vétements 
10.2 Wes 6.5 15:3 11.1. Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
21.2 11.6 43 13.4 10.6 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
28.0 20.1 7.4 8.2 -17.8  Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
10.4 5.3 -0.9 -12.4 -6.5  — Stations-service 
47 28 3.7 7.9 23.0 Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
6.5 8.4 5.0 49 4.6 Magasins de marchandises diverses 
1.6 8.6 6.6 SiO 11.3 Autres magasins de produits semi-durables 
10.8 8.2 6.8 10.1 10.4 Autres magasins de produits durables 
8.6 8.0 7.8 10.1 22.1 Autres magasins de vente au détail 
11.5 10.9 5.9 Sal 1.1. Total, ensemble des magasins 
Québec 
Se Oat Bil 4.1 6.1 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
X Xx X X x Tous les autres magasins d'alimentation 
had -3.1 -5.6 -2.4 -2.6 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
We =. -5.0 25) -3.6 | Magasins de chaussures 
-6.7 Til -8.1 -0.3 5.4 Magasins de vétements pour hommes 
45 -4.3 -4.5 -4.3 -7.5  Magasins de vétements pour femmes 
49 0.2 6.8 7.4 9.2 Autres magasins de vétements 
Nee 9.5 9.9 12.7 9.7 Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
3.2 -4.9 -5.6 6.7 9.3 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
5.8 12.1 7.9 155 1.3. Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
26.7 : 19.7 10.9 -0.9 -10.5 Stations-service 
6.3 5.8 2.8 -2.1 4.2 Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
44 8.0 6.0 6.3 3.5 | Magasins de marchandises diverses 
-6.9 -5.9 =f -8.4 4.3 Autres magasins de produits semi-durables 
0.4 2.0 6.6 22.3 8.4 Autres magasins de produits durables 
15.8 13.4 7.9 WA7e 13.7 Autres magasins de vente au détail 
5.8 6.9 4.9 6.6 3.0 Total, ensemble des magasins 
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Table 3 


Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Quarterly Estimates) 


Sales 
Ventes 
Quarter IV Quarter III Quarter || Quarter | Quarter IV 
1999 1999 1999 1999 1998 
Trade Group Trimestre IV Trimestre III Trimestre || Trimestre | Trimestre IV 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Ontario 

Supermarkets and grocery stores 4,382.0 Arsolee 4,376.3 4,053.3 4,279.8 

All other food stores X X X x X 

Drugs and patent medicine 1,504.3 1,381.7 1,395.9 1,339.0 1,450.5 

~ stores 

Shoe stores 173.8 149.7 Wks 2a 179.1 

Men's clothing stores 248.7 153.1 158.9 116.7 240.4 

Women's clothing stores 587.9 439.5 458.4 336.0 555.3 

Other clothing stores 896.6 656.8 594.1 473.4 827.5 

Household furniture and appliance 1,280.7 1,047.3 923.6 819.0 Vee, 
stores 

Household furnishings 344.1 286.4 258.5 219.1 307.5 
stores 

Motor vehicle and recreational 6,546.0 7,195.4 7,606.1 5,688.7 5,738.6 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 1,864.1 1,811.3 1,656.7 1,392.1 1,491.6 

Automotive parts, accessories 1,606.8 1,459.2 Washyey 1,191.3 1,507.1 
and services 

General merchandise stores 3,956.8 2,940.1 2, Oller 2a 3,744.1 

Other semi-durable goods stores 1,163.5 1,017.0 972.7 678.3 1,120.1 

Other durable goods stores 914.2 708.2 669.7 532.0 . 881.9 

Other retail stores W261 1,602.0 1,405.9 1,071.0 1,460.5 

Total, all stores 27,742.9 25,676.0 25,509.6 20,673.2 25,410.2 

Manitoba 

Supermarkets and grocery stores 558.6 545.9 a2. 491.0 536.7 

All other food stores X X Xx X X 

Drugs and patent medicine 80.8 70.4 68.8 69.5 76.1 
stores 

Shoe stores 13.6 Wiley We 8.9 11515 

Men's clothing stores Wh/4 10.8 11.8 7.9 17.0 

Women's clothing stores 36.5 29.8 30.1 21.9 34.4 

Other clothing stores 65.9 50.8 45.3 37.5 67.3 

Household furniture and appliance 106.6 85.5 74.6 72.6 103.2 
stores 

Household furnishings Wat 16.3 14.4 10.8 14.5 
stores 

Motor vehicle and recreational 624.0 684.5 710.9 597.4 631.4 
vehicle dealers 

Gasoline service stations * 183.0 179.4 162.0 139.5 144.4 

Automotive parts, accessories 122.5 111.0 123.0 98.4 ZBL 
and services 

General merchandise stores 380.4 285.0 279.3 224.9 372.8 

Other semi-durable goods stores Ow, 54.8 54.3 41.6 74.6 

Other durable goods stores 65.8 54.7 55.9 41.2 61.7 

Other retail stores iil2e3 100.8 94.0 Wi2e3 103.8 

Total, all stores 2,483.4 2,309.9 2,287.0 1,950.4 2,397.5 
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Tableau 3 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 
Variation par rapport a l'année précédente 


Quarter IV Quarter III Quarter || Quarter | Quarter IV 
1999 1999 1999 1999 1998 
Trimestre IV Trimestre III Trimestre II Trimestre | Trimestre |V Groupe de commerce 


Per cent — Pourcentage 


Ontario 
2.4 -0.5 -0.5 0.2 1.4 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
Xx X X X x Tous les autres magasins d'alimentation 
ah 3.9 6.4 10.5 10.5 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
-3.0 Ht -1.4 2.5 -4.5  Magasins de chaussures 
or0 2.8 -0.6 =3.0 2.0 Magasins de vétements pour hommes 
5.9 3.0 3.9 41 5.6 Magasins de vétements pour femmes 
8.4 13.2 18.7 9.0 10.6 Autres magasins de vétements 
14.2 Wer WELT 8.9 13.4 Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
11.9 9.4 9.4 44 13.7 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
14.1 15.1 a2 12.0 -0.3 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
25.0 17.0 10.6 3.6 -6.6 Stations-service 
6.6 3.4 5.6 V2en 15.7. Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
5.7 Wf 8.5 9.0 5.9 Magasins de marchandises diverses 
3.9 14.3 11.1 9.6 5.2 Autres magasins de produits semi-durables 
Si 2.9 3.9 12.0 9.7 Autres magasins de produits durables 
18.3 eke 11.6 47 7.6 Autres magasins de vente au deétail 
9.2 9.4 5.3 7.3 4.1 Total, ensemble des magasins 
Manitoba 
4) 2.0 -0.4 =H (0 5.0 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
Xx X X X x Tous les autres magasins d'alimentation 
6.2 1.4 1 3.0 -0.3 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
-12.3 “11.2 -3.9 ail 11.5 Magasins de chaussures 
W.2 16.1 4.4 ie 4.9 Magasins de vétements pour hommes 
6.1 9.6 9.9 9.0 3.3 Magasins de vétements pour femmes 
-2.1 31/2 4.4 45 2.3 Autres magasins de vétements 
Bh) 6.6 43 5:5 11.7. Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
22.1 2300 11.0 1.9 -6.5 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
-1.2 1.9 -4.8 Ks) -7.7 — Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
26.7 14.8 6.6 5.0 -2.9  Stations-service 
=0:5 aay 2.8 12:3 7.4 Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
2.0 8.0 46 5:9 2.8 | Magasins de marchandises diverses 
1.5 WAS 8.4 6.1 -2.6 Autres magasins de produits semi-durables 
6.6 48 2.4 48 - Autres magasins de produits durables 
8.2 leo 7.9 6.6 5.1 Autres magasins de vente au détail 
3.6 4.2 0.4 3.7 0.3 Total, ensemble des magasins 
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Table 3 


Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Quarterly Estimates) 


Sales 
Ventes 
Quarter IV Quarter III Quarter || Quarter | Quarter IV 
1999 1999 1999 1999 1998 
Trade Group Trimestre IV Trimestre III Trimestre || Trimestre | Trimestre IV 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Saskatchewan 

Supermarkets and grocery stores 468.8 477.0 466.0 425.5 473.0 

All other food stores X X X x Xx 

Drugs and patent medicine 100.2 94.6 95.8 97.8 106.1 
stores 

Shoe stores 6.1 5.4 6.2 46 6.5 

Men's clothing stores 12.0 7.6 8.2 6.4 13.0 

Women's clothing stores 31.1 24.2 2507 18.9 30.6 

Other clothing stores 58.2 44.5 39.3 Sila oN/, 

Household furniture and appliance 89.0 61.6 Sie2 55.2 81.6 
stores 

Household furnishings 22.2 19.8 19.3 15.8 20.6 
stores 

Motor vehicle and recreational 481.1 500.8 530.3 411.0 462.6 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 173.9 178.8 154.6 126.1 137.8 

Automotive parts, accessories 138.8 (lc evA 130.8 103.6 139.6 
and services 

General merchandise stores 342.1 261.5 Pass) 204.5 325.8 

Other semi-durable goods stores 57.0 43.6 47.9 eh), 57.0 

Other durable goods stores 66.2 47.7 46.0 35.2 _meO les | 

Other retail stores 80.4 72.4 67.8 5387, 75.4 

Total, all stores 2,147.8 1,985.9 1,960.5 1,636.8 2,063.7 

Alberta 

Supermarkets and grocery stores 1,674.4 1,636.5 1,572.6 1,463.9 1,593.4 

All other food stores X x X X X 

Drugs and patent medicine 363.9 316.8 311.6 300.3 338.7 
stores 

Shoe stores 37.3 33.9 33.7 25.4 Sil 

Men's clothing stores 68.6 42.8 44.9 37.7 723 

Women's clothing stores UslObYs 104.4 102.7 83.4 126.9 

Other clothing stores 243.1 203.4 167.4 141.6 247.6 

Household furniture and appliance 461.2 SHS ZA 304.8 288.1 416.2 
stores 

Household furnishings 85.5 74.5 72.0 63.0 85.6 
store 

Motor vehicle and recreational 2,034.8 2,066.2 Zeer 1,701.5 1,771.9 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 542.9 558.7 491.2 406.4 435.7 

Automotive parts, accessories 439.6 427.5 429.5 328.4 433.2 
and services 

General merchandise stores 1,109.9 841.7 793.8 653.3 1,059.1 

Other semi-durable goods stores 265.6 209.8 210.7 159.5 253.8 

Other durable goods stores 260.4 214.2 197.8 161.1 256.1 

Other retail stores 466.2 436.4 413.3 336.8 435.2 

Total, all stores 8,237.2 7,565.9 7,323.5 6,192.5 7,619.6 | 
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Tableau 3 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 
Variation par rapport a l’année précédente 


Quarter IV Quarter III Quarter || Quarter | Quarter IV 
1999 1999 1999 1999 1998 
Trimestre IV Trimestre || Trimestre || Trimestre | Trimestre |\V Groupe de commerce 


Per cent — Pourcentage 


Saskatchewan 
-0.9 -1.6 -2.5 -0.9 1.9 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
X X X Xx x Tous les autres magasins d'alimentation 
-5.6 310 =a 0.9 0.6 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetes 
-6.2 -6.9 USS, -14.8 -7.1__ Magasins de chaussures 
=/taif -6.2 -9.9 -11.1 -3.0 | Magasins de vétements pour hommes 
1.6 0.4 4.0 -5.0 -9.7_ | Magasins de vétements pour femmes 
4.5 6.5 GML We 5.3 Autres magasins de vétements 
9.1 3:5 Teal 2.4 -2.6 | Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
7.8 i. 4.3 1.9 -8.4 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
4.0 2.1 -2.3 -7.4 -15.6 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
26.2 18.0 9.0 0.2 -1.6 Stations-service 
-0.6 -7.8 3.4 : 12.1 Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
5.0 8.6 5: 46 2.1 Magasins de marchandises diverses 
- - -3.4 -7.1 -14.7_ Autres magasins de produits semi-durables 
8.0 3.0 Wee) 5.4 6.1 Autres magasins de produits durables 
6.6 1.4 0.9 1.9 -1.2. Autres magasins de vente au détail 
4.1 2.2 0.4 -1.5 -3.3 Total, ensemble des magasins 
Alberta 
Onl She// 2.4 ah 8.5 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
X X x x x Tous les autres magasins d’alimentation 
7.4 9.9 6.0 5.0 -1.8 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
0.5 -5.6 -8.4 -4.2 -2.6 | Magasins de chaussures 
45), -1.8 -8.4 =1'5: -4.5  Magasins de vétements pour hommes 
3.0 0.1 0.5 9.0 3.9 | Magasins de vétements pour femmes 
-1.8 -5.7 -1.2 -3.1 0.4 Autres magasins de vétements 
10.8 Aiea 6.2 48 7.3. Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
-0.1 -1.3 =2.3 2.8 4.9 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
14.8 Tee =9.0 -0.4 -11.8 | Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
24.6 eons 45 -5.1 -9.6 Stations-service 
1:5 2.4 Was 3.7 11.9 Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
48 9.4 5.3 7.6 5.7 | Magasins de marchandises diverses 
46 5.9 5.1 8.2 2.4 Autres magasins de produits semi-durables 
Aa 0.9 =1.3 47 6.1 Autres magasins de produits durables 
7.1 6.1 7.4 9.0 6.9 Autres magasins de vente au détail 
8.1 6.1 0.5 2.8 0.2 Total, ensemble des magasins 
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Table 3 


Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Quarterly Estimates) 


Sales 
Ventes 
Quarter IV Quarter II Quarter || Quarter | Quarter IV 
1999 1999 1999 1999 1998 
Trade Group Trimestre IV Trimestre III Trimestre II Trimestre | Trimestre IV 


Millions of dollars — Millions de dollars 


British Columbia 


Supermarkets and grocery stores 2,013.3 2,001.2 1,928.2 1,806.3 1,921.7 

All other food stores X X x x Xx 

Drugs and patent medicine 518.2 438.3 425.5 AN ORT 469.0 
stores 

Shoe stores 52.8 50.1 50.9 37.8 51.8 

Men's clothing stores 66.5 41.2 41.0 SLI 65.1 

Women's clothing stores 160.5 141.5 130.6 104.1 154.8 

Other clothing stores 272.0 220.2 189.5 160.8 259.3 

Household furniture and appliance 469.5 366.3 331.1 328.7 446.3 
stores 

Household furnishings 122.7 105.6 96.5 87.8 117.8 
stores 

Motor vehicle and recreational 1,800.6 2,048.1 2,192.1 1,798.4 1,730.4 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 592.1 679.8 597.2 462.6 529.5 

Automotive parts, accessories 457.5 446.8 435.0 371.4 428.3 
and services 

General merchandise stores 1,264.6 991.8 936.0 777.0 1,220.7 

Other semi-durable goods stores 323.1 290.5 299.2 220.3 342.4 

Other durable goods stores 344.7 290.4 262.0 243.5 — 337.2 

Other retail stores 499.9 466.9 429.1 357.8 467.7 

Total, all stores 9,109.7 8,719.3 8,488.1 7,339.1 8,695.0 


Yukon, Northwest Territories and Nunavut 


Supermarkets and grocery stores 54.0 55.9 53.0 46.6 49.5 

All other food stores X X X Xx X 

Drugs and patent medicine X Xx x x x 
stores 

Shoe stores x x x X X 

Men's clothing stores X x X Xx X 

Women's clothing stores 1.4 RZ We 0.9 15 

Other clothing stores X Xx X Xx x 

Household furniture and appliance be 48 44 4.0 5.1 
stores 

Household furnishings Wee 1.0 0.8 0.5 0.8 
stores 

Motor vehicle and recreational X X x Xx 29.3 
vehicle dealers 

Gasoline service stations X Xx X X x 

Automotive parts, accessories X X x X X 
and services 

General merchandise stores 65.2 60.7 60.0 52.0 60.5 

Other semi-durable goods stores Teall Tek 7.0 49 7.6 

Other durable goods stores 6.2 6.5 5.8 She 6.5 

Other retail stores tals 12.1 10.4 8.9 10.3 


Total, all stores 233.6 240.2 226.9 187.6 210.4 
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Tableau 3 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 
Variation par rapport a l’année précédente 


Quarter IV Quarter III Quarter || Quarter | Quarter IV 
1999 1999 1999 1999 1998 
Trimestre IV Trimestre 111 Trimestre || Trimestre | Trimestre |V Groupe de commerce 


Per cent — Pourcentage 


Colombie-Britannique 


48 2.0 -0.3 -0.2 -5.3  Supermarchés d'alimentation et épiceries 
X X Xx X x Tous les autres magasins dalimentation 
10.5 TM ao Avi -3.2 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
1.9 0.2 22 -2.1 - | Magasins de chaussures 
af) -1.4 -4.4 -9.4 -6.2 Magasins de vétements pour hommes 
=}, // 6.2 -4.2 -1.7 -5.9 Magasins de vétements pour femmes 
49 8.5 10.4 7.4 3.6 Autres magasins de vétements 
a7 0.7 ier 5.9 -0.2 | Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
4.2 5.6 1.6 -1.0 -5.2 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
4.1 -0.6 -2.4 0.0 -7.4 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
11.8 6.5 =f te =2.1.6 -13.2  Stations-service 
6.8 6.8 0.2 1.8 3.1. Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
3.6 9.5 44 Shi/ -0.1 Magasins de marchandises diverses 
-5.6 0.4 oii 2.6 -0.6 Autres magasins de produits semi-durables 
2nd -2.3 -0.2 6.9 1.2 Autres magasins de produits durables 
6.9 4.1 Ue -2.0 0.8 Autres magasins de vente au détail 
4.8 3.1 -0.3 -0.5 -3.6 Total, ensemble des magasins 


Yukon, Territoires du Nord-Ouest et Nunavut 


9.1 7.9 5.0 2.9 -  Supermarchés d'alimentation et épiceries 
X X X X x Tous les autres magasins d'alimentation 
x Xx X X x Pharmacies et magasins de médicaments 
Drevetés 
X Xx x X x  Magasins de chaussures 
X X x X x Magasins de vétements pour hommes 
-6.7 ; =U - -16.7_ Magasins de vétements pour femmes 
X X X X x Autres magasins de vétements 
11.8 6.7 15.8 5.3 -12.1. Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
tey/ te ist - -44.4 -20.0 | Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
x X Xx X -4.9 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
x X X Xx x  Stations-service 
xX X ™ x x  Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
7.8 8.4 14.5 6.3 -1.1. Magasins de marchandises diverses 
iis! -2.5 -2.8 = -11.6 Autres magasins de produits semi-durables 
-4.6 1.6 3.6 2.8 12.1. Autres magasins de produits durables 
9.7 = -19.4 2.3 - Autres magasins de vente au détail 


11.0 9.4 6.4 4.5 -0.3 Total, ensemble des magasins 


Statistics Canada - Catalogue No. 63-005 Statistique Canada - n° 63-005 aucatalogue 17 


Retail Trade, January 2000 Commerce de détail, janvier 2000 


Table 3 


Retail Sales, Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Quarterly Estimates) 


Sales 
Ventes 
Quarter IV Quarter III Quarter || Quarter | Quarter IV 
1999 1999 1999 1999 1998 
Trade Group Trimestre IV Trimestre III Trimestre !I Trimestre | Trimestre IV 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Yukon 

Supermarkets and grocery stores 25.4 26.6 25.0 22.0 24.1 

All other food stores x X X X x 

Drugs and patent medicine Xx X Xx X BAX 
stores 

Shoe stores X X x X x 

Men's clothing stores X X X X X 

Women's clothing stores Xx X x Xx X 

Other clothing stores X X X X X 

Household furniture and appliance X X Xx X X 
stores 

Household furnishings Xx Xx Xx X X 
stores 

Motor vehicle and recreational x X X X 13.1 
vehicle dealers 

Gasoline service stations X X X X X 

Automotive parts, accessories X Xx X X X 
and services 

General merchandise stores x X x X Xx 

Other semi-durable goods stores 3.8 4.6 ohel 2.2 3.8 

Other durable goods stores Xx Xx x x X 

Other retail stores Xx X x x X 

Total, all stores 81.5 93.1 88.5 65.6 77.2 


Northwest Territories 


Supermarkets and grocery stores 21.0 22.0 20.0 17.9 

All other food stores Xx 4 Xx X 

Drugs and patent medicine X X xX X 
stores 

Shoe stores X X X X 

Men's clothing stores X X X X 

Women's clothing stores X X Xx X 

Other clothing stores X X Xx X 

Household furniture and appliance x X x Xx 
stores 

Household furnishings Xx X Xx x 
stores 

Motor vehicle and recreational 24.3 26.5 20.5 X 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 6.1 53 4.6 6.2 

Automotive parts, accessories Xx X Xx X 
and services 

General merchandise stores X x Xx X 

Other semi-durable goods stores X X X 1.9 

Other durable goods stores Sal 2.4 2.9 1.8 

Other retail stores x X Xx X 

Total, all stores 106.0 102.9 93.8 83.2 
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Tableau 3 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 
Variation par rapport a l'année précédente 


Quarter IV Quarter II Quarter II Quarter | Quarter IV 
1999 1999 1999 1999 1998 
Trimestre IV Trimestre III Trimestre || Trimestre | Trimestre |V Groupe de commerce 


Per cent — Pourcentage 


Yukon 
5.4 - 2.0 0.5 -3.2 Supermarchés d’alimentation et épiceries 
X X X x Tous les autres magasins d'alimentation 

X X X Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 

X X Xx Xx x  Magasins de chaussures 

X X X X x  Magasins de vétements pour hommes 

X X X x x  Magasins de vétements pour femmes 

Xx Xx X Xx x Autres magasins de vétements 

Xx X X X x  Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 

Xx Xx X X x  Magasins d'accessoires 
d'ameublement 

x X x X -3.0 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 

Xx X X X x  Stations-service 

X X X X x  Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 

x Xx Xx X x  Magasins de marchandises diverses 

- 202 8.8 -8.3 -13.6 Autres magasins de produits semi-durables 

X x X X x Autres magasins de produits durables 

x X Xx Xx x Autres magasins de vente au détail 

5.6 3.9 8.2 4.0 -0.8 Total, ensemble des magasins 


Territoires du Nord-Ouest 

Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 

Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 

Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour femmes 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 

Magasins d'accessoires 
d'ameublement 

Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 

Stations-service 

Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 

Magasins de marchandises diverses 

Autres magasins de produits semi-durables 

Autres magasins de produits durables 

Autres magasins de vente au détail 


Total, ensemble des magasins 
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Table 3 


Retail Sales, Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Quarterly Estimates) 


Commerce de détail, janvier 2000 


Sales 
Ventes 
Quarter IV Quarter III Quarter || Quarter | Quarter IV 
1999 1999 1999 1999 1998 
Trade Group Trimestre IV Trimestre II Trimestre II Trimestre | Trimestre IV 
Millions of dollars — Millions de dollars 
Nunavut 
Supermarkets and grocery stores 7.6 es 8.0 6.7 
All other food stores X Xx 
Drugs and patent medicine X X X 
stores 
Shoe stores Xx X X x 
Men's clothing stores X X Xx X 
Women's clothing stores X X X X 
Other clothing stores X X x X 
Household furniture and appliance X x Xx x 
stores 
Household furnishings X Xx X X 
stores 
Motor vehicle and recreational X X X X 
vehicle dealers 
Gasoline service stations X X x 
Automotive parts, accessories x x x 
and services 
General merchandise stores X x X X 
Other semi-durable goods stores X x Xx 0.7 
Other durable goods stores X x x X 
Other retail stores x x Xx Xx 
Total, all stores 46.1 44.2 44.6 38.8 
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Tableau 3 


Commerce de détail, janvier 2000 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 


(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 
Variation par rapport a l'année précédente 


Quarter IV Quarter II! Quarter || Quarter | 
1999 1999 1999 1999 
Trimestre IV Trimestre II| Trimestre 1! Trimestre | 


Quarter IV 
1998 
Trimestre |V Groupe de commerce 


Per cent — Pourcentage 


Nunavut 

Supermarchés d’alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 

Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 

Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour femmes 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 

Magasins d'accessoires 
d'ameublement 

Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 

Stations-service 

Magasins de pieces et d'accessoires pour 
automobiles et services 

Magasins de marchandises diverses 

Autres magasins de produits semi-durables 

Autres magasins de produits durables 

Autres magasins de vente au détail 


Total, ensemble des magasins 
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Table 4 


Retail Trade Sample Response Fraction and coefficient of Variation 
(Current Periods) 


Response fraction 
Fraction de réponse 


January December November October 
2000 1999 1999 1999 
Janvier Décembre Novembre Octobre 


Per cent — Pourcentage 


Trade Group - Canada 


Supermarkets and grocery stores 93.3 95.8 93.8 94.6 
All other food stores 82.0 90.2 89.7 86.9 
Drugs and patent medicine 85.2 92.2 91.4 93.1 
stores 
Shoe stores 83.1 95.5 95.3 85.7 
Men's clothing stores 91.3 91.9 91.0 90.5 
Women's clothing stores 87.9 94.9 95.0 93.3 
Other clothing stores 91.3 95.8 94.7 94.9 
Household furniture and appliance 91.2 90.7 93.2 93.2 
stores 
Household furnishings 83.6 91.0 85.3 88.6 
stores 
Motor vehicle and recreational 93.1 95.3 95.7 94.4 
vehicle dealers 
Gasoline service stations 75.8 94.6 93.2 92.7 
Automotive parts, accessories 88.3 94.4 93.0 92.1 
and services 
General merchandise stores 98.5 99.2 99.3 99.3 
Other semi-durable goods stores 85.7 92.7 91.0 90.5 
Other durable goods stores 90.5 93.4 92.5 91.5 
Other retail stores 90.9 96.3 94.7 EGS 5 
Total, all stores 90.7 95.2 94.6 94.3 
Regions 
Newfoundland 94.5 95.4 96.8 97.1 
Prince Edward Island 92.0 95.5 94.6 94.2 
Nova Scotia 94.1 96.5 96.3 96.6 
New Brunswick 89.6 94.5 95.2 94.8 
Quebec 88.6 94.7 94.5 92.9 
Ontario 91.1 95.4 94.8 94.6 
Manitoba 90.0 95.3 93.6 92.9 
Saskatchewan 91.5 94.1 93.5 94.4 
Alberta 91.0 95.0 93.7 94.9 
British Columbia 91.7 95.7 94.4 94.6 
Yukon 81.0 90.3 89.5 88.7 
Nunavut 81.2 89.4 99.8 82.5 
Northwest Territories 92.7 95.9 96.0 94.7 
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Tableau 4 


Commerce de détail, janvier 2000 


Commerce de détail, fraction de réponse de |’échantillon et coefficient de variation 


(périodes courantes) 


Coefficient of variation 
Coefficient de variation 


January December November 
2000 1999 1999 
Janvier Décembre Novembre 


October 
1999 
Octobre 


Per cent — Pourcentage 


Groupe de commerce - Canada 


Wee We We 1.5 Supermarchés d’alimentation et épiceries 
6.0 6.3 5.6 5./ ‘Tous les autres magasins d'alimentation 
Bs 2.0 2.0 2.4 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
3e0) 3.4 Shel 3.1. Magasins de chaussures 
4.0 Shs! 32 3.4 Magasins de vétements pour hommes 
a2 2.6 2.6 3.3. Magasins de vétements pour femmes 
1.9 ais Nal 2.0 Autres magasins de vétements 
3.9 4.4 3.9 4.5 Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
44 4.0 320) 4.4  Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
oro sho) 3.6 3.5 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
2.7 240) 2.5 2.5  Stations-service 
2.8 2.4 2.6 2.5 | Magasins de pieces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
0.8 0.6 0.7 0.8 Magasins de marchandises diverses 
45 Saf, 4.3 46 Autres magasins de produits semi-durables 
3.9 Sys) 3.4 4.1 Autres magasins de produits durables 
2.4 1.6 Zee. 2.1 Autres magasins de vente au détail 
1.0 0.9 1.0 1.0 Total, ensemble des magasins 
Régions 
5.0 2.8 3.8 3.9  Terre-Neuve 
1.7 1.4 1.6 2.0  fle-du-Prince-Edouard 
49 3.6 4.2 4.9 Nouvelle-Ecosse 
3.6 Pf 2.9 3.0 Nouveau-Brunswick 
2.6 225 2.6 2.5 Québec 
1.9 1.6 1.9 1.9 Ontario 
22 2.1 2.1 2.0 Manitoba 
(ie 2.1 Za 2.0 Saskatchewan 
ZF 2.0 23 2.8 Alberta 
1.8 1.4 1.6 1.6 Colombie-Britannique 
0.6 0.5 0.5 0.5 Yukon 
: 2 = - Nunavut 


-  Territoires du Nord Ouest 
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Table 5 


Retail Sales, Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Historical Estimates) 


January December November October September August July 
2000 1999 1999 1999 1999 1999 1999 
Janvier Décembre Novembre Octobre Septembre Aoit Juillet 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Trade Group - Canada 


Supermarkets and grocery stores 4,486.3 4,680.8 4,590.1 4,567.2 4,561.6 4,554.9 4,527.9 
All other food stores 369.4 379.4 Cells: 366.9 368.2 364.2 360.8 
Drugs and patent medicine 1,130.3 1,126.8 1,139.7 WA e229 1,120.2 1,119.8 
stores 
Shoe stores 138.9 leVvA® 127.3 138.8 129.3 de2 136.1 
Men's clothing stores 12725 128.0 129.8 133.4 127.3 132.6 129.3 
Women's clothing stores 386.9 379.4 382.4 379.3 361.1 377.0 374.0 
Other clothing stores 588.6 564.6 559.7 567.7 552.9 559.9 573.1 
Household furniture and appliance 992.9 970.6 946.5 978.5 929.3 939.0 937.5 
stores 
Household furnishings 22015 222.5 232.5 222.8 212.6 214.8 215.4 
stores 
Motor vehicle and recreational 6,183.3 6,152.0 5,904.2 5,666.2 6,079.1 5,989.3 5,857.0 
vehicle dealers 
Gasoline service stations 1,608.6 1,604.4 155557 1,545.9 1,526.5 1,511.4 1,443.9 
Automotive parts, accessories 1,275.1 1,310.3 1,286.6 1250.0 1/209:5 lec bzee 1,216.4 
and services 
General merchandise stores 2,581.9 2,488.5 2,443.5 2,567.1 2,578.1 2,561.8 2,541.0 
Other semi-durable goods stores 739.7 681.2 719.6 719.3 709.2 734.0 724.2 
Other durable goods stores 607.2 594.6 584.6 592.8 582.3 582.5 577.9 
Other retail stores 1,107.7 1,136.2 1,114.8 1,097.5 1,085.4 1,056.7 1,064.1 
Total, all stores 22,549.7 22,556.5 22,088.5 21,919.0 22,188.2 22,081.6 21,798.5 
Regions 
Newfoundland 360.3 Sey // 354.2 347.0 352.8 344.5 342.4 
Prince Edward Island 99.0 100.8 99.7 98.4 100.3 97.3 97.8 
Nova Scotia 681.8 693.8 683.6 681.0 681.2 677.1 666.6 
New Brunswick 566.3 563.1 550.2 545.9 550.7 556.5 543.7 
Quebec 5,228.3 5,186.6 5,093.3 5,038.0 5,097.7 5,058.1 5,041.2 
Ontario 8,610.2 8,599.6 8,481.7 8,440.1 8,483.2 8,581.5 8,378.5 
Manitoba USS 783.0 755.9 736.4 TSA 768.0 746.6 
Saskatchewan 663.5 673.4 655.4 632.0 656.9 658.9 641.6 
Alberta 2,579.4 2,581.7 2,510.9 2,498.3 2,566.1 2,476.6 2,451.4 
British Columbia 2,909.0 2,939.8 2,827.1 2,826.5 2,849.1 2,788.3 2,814.8 
Yukon 27.9 28.6 PLAS 26.6 28.2 Pile Pa 
Nunavut 14.7 14.4 14.6 14.6 14.9 14.4 14.4 
Northwest Territories 36.1 36.1 34.3 34.2 33.4 33.1 32.3 
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Tableau 5 


Ventes au détail, désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations historiques) 


June May April March February January 
1999 1999 1999 1999 1999 1999 
Juin Mai Avril Mars Février Janvier 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Groupe de commerce - Canada 


4,523.7 4,588.6 4,521.0 4,517.8 4,496.0 4,494.8 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
363.9 366.1 356.5 366.6 360.4 SOs Tous les autres magasins d'alimentation 
Tuite) ‘yer 1,106.3 valalees: 1,112.8 1,102.1 Pharmacies et magasins de médicaments 

brevetés 
Wales 141.0 141.4 140.7 137.4 139.3 Magasins de chaussures 
123.1 127.4 127.4 129.2 128.5 126.0 Magasins de vétements pour hommes 
366.9 Wiehe 370.2 373.3 374.5 374.6 Magasins de vétements pour femmes 
Hoon 567.2 559.0 555.1 547.1 530.9 Autres magasins de vétements 
954.6 916.2 862.0 890.6 887.5 888.8 Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
201.4 209.4 208.2 206.0 206.1 205.0 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
59/02:5 5,485.1 5,623.4 5,689.0 5,601.6 5,544.3 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
1,401.2 1,405.3 1,392.6 1,318.0 1,286.5 1,287.4 Stations-service 
1,246.0 1,239.4 1,229.5 1,228.0 1,196.7 1,253.0 Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
2,492.4 2,492.7 2,446.3 2,440.4 2,436.1 2,490.7 Magasins de marchandises diverses 
Tile 712.6 700.3 712.7 682.5 706.9 Autres magasins de produits semi-durables 
577.6 581.4 584.7 599.0 596.1 616.1 Autres magasins de produits durables 
1,061.4 1,064.0 1,025.9 1,012.0 1,015.3 1,007.8 Autres magasins de vente au détail 
21,519.9 21,384.2 21,254.7 21,294.1 21,065.0 21,125.0 Total, ensemble des magasins 
Régions 
348.5 347.0 BO0sG 352.0 335.9 333.6 Terre-Neuve 
99.0 93.9 90.3 92.5 89.3 89.3 lle-du-Prince-Edouard 
689.5 668.9 632.2 660.6 660.0 654.5 Nouvelle-Ecosse 
585i7/ 544.4 523.4 520.5 Hise 509.2 Nouveau-Brunswick 
4,962.8 4,994.4 4,983.1 5,019.6 4,955.4 4,965.9 Québec 
8,249.2 8,193.5 Onna 8,085.2 7,976.2 7,960.1 Ontario 
741.9 730.7 741.7 751.3 746.2 750.8 Manitoba 
637.3 63597 634.6 628.3 622.8 635.4 Saskatchewan 
2,399.9 2,341.9 2,347.2 2,366.3 ZrO 0510 2,374.2 Alberta 
2,182.4 2,761.5 2,785.7 2,744.9 2,738.3 2,780.9 Colombie-Britannique 
27.6 Zia Dilee 26.7 28.0 26.1 Yukon 
14.9 14.3 IZ 14.9 325 14.3 Nunavut 
Gilat 30.2 27.6 Sipe 30.6 30.5 Territoires du Nord Ouest 
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Table 6 


Retail Sales, not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 


(Historical Estimates) 


Commerce de détail, janvier 2000 


January December November October September August July 
2000 1999 1999 1999 1999 1999 1999 
Janvier Décembre Novembre Octobre Septembre Aoit Juillet 
Millions of dollars — Millions de dollars 
Trade Group - Canada 
Supermarkets and grocery stores 4,300.8 5,096.0 4,324.5 4,651.7 4,542.2 4,504.2 4,991.1 
All other food stores 4y2\)1 476.6 350.6 365.5 358.9 359.9 385.1 
Drugs and patent medicine 1,074.3 1,424.1 1,120.6 1,122.0 1,100.1 1,095.3 1,103.3 
stores 
Shoe stores 105.7 178.3 140.3 159.1 139.0 135.0 129.8 
Men's clothing stores 98.1 261.4 156.6 138.6 120.0 109.6 115.8 
Women's clothing stores 275.0 611.3 408.8 399.6 373.6 358.7 371.1 
Other clothing stores 427.8 968.3 617.5 614.8 586.0 604.4 524.9 
Household furniture and appliance 830.0 1,453.1 1,046.1 1,010.2 959.7 943.5 946.0 
stores 
Household furnishings 172.8 283.7 261.0 232.0 216.4 220.4 223.7 
stores 
Motor vehicle and recreational 4,644.9 5,382.9 5,512.6 5,440.7 6,160.8 5,974.3 6,203.9 
vehicle dealers 
Gasoline service stations 1,466.3 1,614.8 1,523.3 1,593.2 1,566.3 1,642.9 1,583.7 
Automotive parts, accessories 1,049.3 1,462.2 1,431.7 1,255.0 1,243.1 1), 77851 132706 
and services 
General merchandise stores 1,923.8 4,146.7 2,960.5 2,683.0 2,499.6 2,478.0 2,411.2 | 
Other semi-durable goods stores 538.7 1,062.6 767.7 691.5 722.6 756.0 759.1 | 
Other durable goods stores 486.7 1,128.9 554.4 533.8 566.2 609.5 598.9 
Other retail stores 837.7 1,622.2 1,039.2 1,091.4 1,075.6 1,113.9 1,264.4 | 
Total, all stores 18,553.2 27,173.0 22,215.5 21,982.0 22,230.1 22,130.7 22,939.7 
Regions | 
Newfoundland 276.9 427.8 371.1 346.6 349.5 357.1 374.0 @ 
Prince Edward Island 74.4 119.8 97.0 95.8 101.1 110.9 119.0 
Nova Scotia 549.1 851.4 700.2 678.5 673.1 693.9 718.7 
New Brunswick 437.7 673.1 557.4 551.4 551.2 574.9 592.6 
Quebec 4,225.1 5,855.6 5,026.7 5,063.3 Smlooe 5,076.4 5,377.4 
Ontario 7,039.6 10,664.6 8,661.2 8,417.2 8,533.9 8,446.6 8,695.5 
Manitoba 644.7 968.3 760.8 754.3 HSU 764.3 771.8 
Saskatchewan 563.8 818.9 667.2 661.8 651.7 662.6 671.6 
Alberta 2,178.4 3,170.1 2,541.9 220m 2,538.3 2,492.6 2,535.0 
British Columbia 2,497.5 3,533.8 2,761.6 2,814.3 2,846.8 2,872.4 3,000.0 
Yukon 21.7 31.4 24.9 2ore 29.0 30.8 33.3 
Nunavut 13.0 17.3 14.0 14.8 14.4 14.9 14.9 
Northwest Territories 31.4 41.0 31.5 33.6 33.7 ore 36.0 
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Tableau 6 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 


(estimations historiques) 


June 
1999 
Juin 


4,559.3 
379.3 
1,094.2 


140.2 
125.9 
371.5 
507.6 
911.4 


215.9 
6,877.1 


1,467.5 
1,391.3 


2,388.0 
762.9 
569.1 

1,107.6 


22,868.9 


373.8 
109.6 
726.1 
584.5 
5,335.0 
8,828.9 
776.6 
673.9 
2,904.9 
2,874.0 
32.4 
14.2 
35.0 


May 
1999 
Mai 


4,700.0 
379.3 
1,094.1 


165.0 
126.3 
402.4 
940.8 
834.8 


205.1 
6,464.1 


1,453.1 
1,366.5 


2,452.6 
806.1 
583.0 

1,091.4 


22,664.4 


371.0 
98.8 
701.6 
577.4 
9,497.5 
8,613.5 
761.8 
652.8 
2,466.9 
2,846.7 
30.3 
14.9 
31.1 


April 
1999 
Avril 


Millions of dollars — Millions de dollars 


4,520.1 
351.1 
1,092.4 


143.1 
115.2 
363.0 
501.4 
775.1 


193.1 
6,457.2 


1,344.8 
1,236.3 


2,266.7 
629.6 
933.0 
958.5 


21,480.5 


335.8 
85.2 
643.3 
523.6 
5,255.0 
8,067.2 
748.6 
633.8 
2,351.6 
2,767.4 
25.8 
15.4 
20a 


March 
1999 
Mars 


4,289.5 
345.5 
1,100.2 


109.0 

99.9 
308.3 
466.9 
791.5 


194.5 
6,102.2 


1,255.9 
1,094.7 


2,105.9 
553.7 
469.0 
863.0 


20,145.7 


323.3 
80.4 
605.6 
478.8 
4,743.3 
7,611.6 
714.7 
985.4 
22194: 
2,652.4 
24.6 
14.5 
31.3 


February 
1999 


Février 


3,981.0 
315.8 
1,020.4 


81.3 
80.0 
252.2 
356.9 
689.3 


160.1 
4,535.2 


1,106.0 
899.7 


1,743.3 
478.6 
423.3 
776.8 


16,900.1 


256.8 
66.3 
526.1 
398.4 
3,903.2 
6,415.9 
600.6 
500.4 
1,898.1 
2,276.0 
20.6 
12.0 
29.6 


January 
1999 
Janvier 


4,478.8 
321.8 
1,063.5 


108.4 

99.1 
274.3 
387.0 
743.7 


158.4 
4,192.9 


1,183.5 
1,043.0 


1,815.7 
513.0 
477.6 
800.3 


17,661 .2 


262.5 
69.3 
938.5 
403.2 
4,071.6 
6,645.6 
635.2 
591.0 
2,014.7 
2,410.6 
20.4 
12.4 
26.2 


Year 
2000 
Année 


4,300.8 
321.1 
1,074.3 


105.7 

98.1 
275.0 
427.8 
830.0 


172.8 
4,644.9 


1,466.3 
1,049.3 


1,923.8 
538.7 
486.7 
837.7 


18,553.2 


276.9 
74.4 
549.1 
437.7 
4,225.1 
7,039.6 
644.7 
563.8 
2,178.4 
2,497.5 
pare | 
13.0 
31.4 
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Groupe de commerce - Canada 

Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 

Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 

Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour femmes 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 

Magasins d'accessoires 
d'ameublement 

Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 

Stations-service 

Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 

Magasins de marchandises diverses 

Autres magasins de produits semi-durables 

Autres magasins de produits durables 

Autres magasins de vente au détail 


Total, ensemble des magasins 


Régions 

Terre-Neuve 
lle-du-Prince-Edouard 
Nouvelle-Ecosse 
Nouveau-Brunswick 
Québec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 

Alberta 
Colombie-Britannique 
Yukon 

Nunavut 

Territoires du Nord Ouest 
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Table 7 


Department Store Type Merchandise Sales, not Seasonally Adjusted, by Region 
(Current Periods) 


Sales 

Ventes 
January December November October Year-to-date 
2000 1999 1999 1999 2000 
Janvier Décembre Novembre Octobre Cumulatif 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Regions 

Newfoundland 78.9 182.6 147.3 119.5 78.9 
Prince Edward Island 20.1 48.4 33.9 30.0 20.1 
Nova Scotia 155.6 362.5 261.5 221.6 155.6 
New Brunswick 122.1 267.8 198.5 170.9 122.1 
Quebec 1,300.4 2,308.0 1,669.1 1,678.3 1,300.4 
Ontario 2,398.1 4,714.9 3,284.1 3,071.5 2,398.1 
Manitoba 178.1 373.9 251.6 234.8 178.1 
Saskatchewan 172.6 332.8 232.4 218.9 172.6 
Alberta 660.9 Silico 888.8 820.1 660.9 
British Columbia 821.6 1,569.8 1,036.4 988.3 821.6 
Yukon 47 9.3 6.4 6.1 47 
Nunavut 10.4 14.1 11.4 12.0 10.4 
Northwest Territories 9.6 16.9 12.3 ies 9.6 
Total 5,933.1 11,518.4 8,033.5 7,584.6 5,933.1 
Table 8 


Department Store Type Merchandise Sales, not Seasonally Adjusted, by Region 
(Historical Estimates) 


January December November October September August July 
2000 1999 1999 1999 1999 1999 1999 
Janvier Décembre Novembre Octobre Septembre Aott Juillet 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Regions 

Newfoundland 78.9 182.6 147.3 119.5 110.6 107.7 105.1 
Prince Edward Island 20.1 48.4 33.9 30.0 30.5 36.5 35.9 
Nova Scotia 155.6 362.5 261.5 221.6 206.0 ZOel 202.4 
New Brunswick WP 267.8 198.5 170.9 158.8 163.9 155.8 
Quebec 1,300.4 2,308.0 1,669.1 1,678.3 WEG 1,578.2 162.2 
Ontario 2,398.1 4,714.9 3,284.1 3,071.5 2,960.9 2,945.6 2,873.4 
Manitoba 178.1 373.9 251.6 234.8 221.3 227.7 220.2 
Saskatchewan 172.6 332.8 232.4 218.9 200.9 209.2 200.5 
Alberta 660.9 ROues 888.8 820.1 799.5 817.7 778.0 
British Columbia 821.6 1,569.8 1,036.4 988.3 990.5 976.7 968.6 
Yukon 47 9.3 6.4 6.1 6.8 7.6 725 
Nunavut 10.4 14.1 11.4 12.0 11.8 22 12.1 
Northwest Territories 9.6 16.9 12.3 124) 11.9 inler/ 12.2 
Total 5,933.1 11,518.4 8,033.5 7,584.6 7,283.2 7,310.4 7,183.9 
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Tableau 7 


Ventes de marchandises genre grand magasin, non-désaisonnalisées, selon la région 
(périodes courantes) 


Change from previous year 
Variation par rapport a l'année précédente 


January December November October Year-to-date 
2000 1999 1999 1999 2000 
Janvier Décembre Novembre Octobre Cumulatif 
Per cent — Pourcentage 
Régions 
Sal 6.5 De Sh 5.1 Terre-Neuve 
3.1 7.8 13.0 6.8 3.1 fle-du-Prince-Edouard 
0.7 8.4 7.5 5.5 0.7 Nouvelle-Ecosse 
5.4 8.1 sil 41 5.4 Nouveau-Brunswick 
3D 4.2 2.8 3.8 3.5 Québec 
6.9 5.8 47 8.3 6.9 Ontario 
4.2 4.3 1.0 2.3 4.2 Manitoba 
oul bal She 1.0 3.1. Saskatchewan 
6.9 6.2 Bal ou/, 6.9 Alberta 
3.2 45 3.7 Oa, 3.2 Colombie-Britannique 
14.6 9.4 10.3 -9.0 14.6 Yukon 
4.0 4.0 Nunavut 
= -  Territoires du Nord Ouest 
5.2 5.4 4.1 5.3 5.2 ‘Total 
Tableau 8 
Ventes de marchandises genre grand magasin, non-déesaisonnalisées, selon la région 
(estimations historiques) 
June May April March February January Year 
1999 1999 1999 1999 1999 1999 2000 
Juin Mai Avril Mars Février Janvier Année 
Millions of dollars — Millions de dollars 
Régions 
101.1 102.9 92.4 90.2 74.9 The 78.9  Terre-Neuve 
31.7 28.1 O27, 207 19.0 19.5 20.1 fle-du-Prince-Edouard 
196.9 198.6 Wite2 178.9 147.0 154.5 155.6  Nouvelle-Ecosse 
150.3 lies 139.6 131.6 110.8 115.8 122.1 Nouveau-Brunswick 
1657515 1,683.7 1,507.1 1,321.8 iene: 1,256.2 1,300.4 Québec 
2,876.7 2,905.7 2,632.2 2,465.3 2,141.4 2,243.0 2,398.1 Ontario 
217.8 217.9 210.9 201.4 164.4 171.0 178.1 Manitoba 
204.2 200.0 192.9 181.5 155.8 167.4 172.6 Saskatchewan 
768.2 759.5 711.8 700.2 594.6 618.5 660.9 Alberta 
932.9 932.6 896.6 873.2 737.0 796.1 821.6 Colombie-Britannique 
7.0 5.8 5.3 52 4.2 41 47 Yukon 
11.4 WY W5, 11.4 9.4 10.0 10.4 ~=Nunavut 
Heyy 11.9 IANS 11.6 9.8 9.6 9.6 Territoires du Nord Quest 
7,086.8 7,210.1 6,612.6 6,194.9 5,285.6 5,640.8 5,933.1 Total 
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Table 9 
Retail Sales, Canada, Current and Constant (1992) Dollar Estimates 


Unadjusted 
Non désaisonnalisé 
Price Current Year to year Constant Year to year 
Index Dollars per cent change 1992 dollars per cent change 
Variation en Dollars Variation en 
Indice Dollars pourcentage constants pourcentage 
des prix courants pour l'année 1992 pour l'année 
Millions $ % Millions $ % 
1998 
January 107.2 17,192.2 47 16,031.5 41 
February 107.3 16,242.1 4.1 15,132.1 43 
March 108.2 18,704.7 6.0 17,282.2 5.9 
April 108.3 20,769.4 5.0 19,171.1 5.1 
May 108.6 22,296.1 2.9 20,523.0 20 
June 108.6 21,603.0 47 19,890.4 41 
July 107.5 21,650.8 46 20,143.5 45 
August 107.0 20,562.2 1.8 19,216.2 2.0 
September 107.3 20,617.3 49 19,208.4 48 
October 107.2 21,033.7 2.0 19,629.5 25 
November 107.3 20,673.5 25 19,274.8 25 
December 105.8 24,816.3 led 23,462.9 1.8 
Year 107.5 246,161.3 3.7 228 ,965.6 3.7 
1999 
January 107.5 17,661.2 PAT 16,426.9 AS 
February 107.8 16,900.1 41 15,684.4 3.6 
March 109.5 20,145.7 Ti 18,406.2 6.5 
April 109.9 21,480.5 3.4 19,549.5 2.0 
May 109.9 22,664.4 ile? 20,628.3 0.5 
June 110.0 22,868.9 5.9 20,787.7 4.5 
July 109.5 22,939.7 6.0 20,945.8 4.0 
August 109.7 22,130.7 7.6 20,181.8 5.0 
September 110.2 22,230.1 7.8 20,168.9 5.0 
October 109.8 21,982.0 45 20,017.8 2.0 
November 109.7 22,215.5 ifs) 20,245.8 5.0 
December 108.5 TANTO 9.5 25,050.7 6.8 
Year 109.3 260,391.8 5:7 238 ,093.8 4.0 
2000 
January 109.7 18,553.2 51 16,915.7 3.0 
February 
March 
April 
May 
June 
July 
August 
September 
October 
November 
December 
Year 
Lf Seasonally adjusted constant (1992) dollar estimates are derived by deflating, with an implicit price index, the seasonaly adjusted current dollar estimate. 
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Tableau 9 


Commerce de détail, Canada, estimations en dollars courants et constants (1992) 


Seasonally adjusted 
Désaisonnalisé 


Commerce de détail, janvier 2000 


Price Current Month to month Constant Month to month 
Index Dollars per cent change 1992 dollars! per cent change 
Variation en Dollars Variation en 
Indice Dollars pourcentage constants pourcentage 
des prix courants pour le mois 1992! pour le mois 
Millions $ % Millions $ % 
1958 
107.2 20,051.6 -3.8 18,702.2 -2.8 Janvier 
107.0 20,243.3 1.0 18,921.9 AZ Février 
107.1 20,340.8 0.5 18,989.6 0.4 Mars 
107.3 20,650.3 es) 19,242.3 1.3 Avril 
107.6 20,619.8 -0.1 19,155.0 -0.5 Mai 
107.8 20,333.0 -1.4 18,855.6 -1.6 Juin 
107.5 20,611.1 1.4 19,174.5 Wav Juillet 
107.5 20,616.1 0.0 19,177.2 0.0 Aott 
107.9 20,769.5 0.7 19,249.6 0.4 Septembre 
107.5 20,511.14 -1.2 19,078.3 -0.9 Octobre 
107.7 20,734.9 ileal 19,260.4 1.0 Novembre 
107.6 20,702.5 -0.2 19,248.0 -0.1 Décembre 
107.5 246,184.0 229 ,054.6 Année 
1999 
107.5 21,125.0 2.0 19,644.8 2a Janvier 
108.1 21,065.0 -0.3 19,600.4 -0.2 Février 
108.1 21,294.1 ile 19,691.8 0.5 Mars 
108.9 21,254.7 -0.2 19,519.5 -0.9 Avril 
109.1 21,384.2 0.6 19,608.0 0.5 Mai 
109.2 21,519.9 0.6 19,710.0 0.5 Juin 
109.5 21,798.5 16 19,899.6 1.0 Juillet 
110.1 22,081.6 ile 20,061.0 0.8 Aott 
110.6 22,188.2 0.5 20,061.5 0.0 Septembre 
110.3 21,919.0 -1.2 19,870.8 -1.0 Octobre 
110.1 22,088.5 0.8 20,057.8 0.9 Novembre 
110.6 22,556.5 2.1 20,398.0 7 Décembre 
109.3 260,275.2 238,123.2 Année 
2000 
109.9 22,549.7 0.0 20,511.1 0.6 Janvier 
Février 
Mars 
Avril 
Mai 
Juin 
Juillet 
Aoat 
Septembre 
Octobre 
Novembre 
Décembre 
Année 
iis La désaisonnalisation des estimations en dollars constants (1992) s’obtient en dégonflant avec un indice implicite, les données désaisonnaliées en dollars courants. 


Statistics Canada - Catalogue No. 63-005 


Statistique Canada - n° 63-005 aucatalogue 31 


ee fener ee 
ni i saat Hines 
fay. VAs ; 


} auth | 
i) 


“ rarer “ina Pea * ms 
a : y ath, , 
' ia a 


} Als a 7 +n ? i a | re 
fy 7 "enue a Ny in Bee peor: “a “i 


i ee rm | eens 
Oh NE Ae) 

Be rae cnt HS Wr 2 “Seo ar ye 69.2 
Agaacay wee ee O.1SEAT tu242.t 
my “a eu bo VOD ORRIN Ta 7Ga.7 


tA eee ee BARNET 010014 
we : ig ab 1G 4 Gant Ot) yee. 
duet ain tut Bloc) TORE S.2PB.BT 2) Ga9.0 

i ; + | 
ye tatvegl, I. fora) SOT er Aen 
Wigy ‘ | hy 9 ) Wy ) *.y% (Rt ro Seo 2 
Seviamhe: greunwned b.0 A HOOS.97 LAAT? 4 


hab 
= 
= 
in 


Cyr insta t ewer. 0,0- er 2 PE AURA) ) ee © 1 

Rev cbpili fey epieNgyt Or Wats Ades.ergen i a 
grambel CU Aa ro Noa OOO 26 G68 co 

ahaha anita cosebbbe ineseanetinmmniiineataitmmnaainebeaits Ankeny scuandupedenmentmaeineh 
tems aon } eo T.09, RRY PHS 

SRE RTD OME rEg R Tr) LO RERUN SERRE ER ORT HR OPTIMA GUNG eg Ue ann UREA ENT “ete RN Geyer 
(aye pve f 


Jaguxe yaierial rs i we 2 ee) Se os +) Pai a . 
Cahier ay myot §.0- ors 008 FY 14.408" C0. p That 

T itn alt 6.0 a A. Oaae 4 ay i nf f 

bh! ty 9.0- 70,9 LATG.OF Yt Asia $ 0- ‘ig 

\te wd af UNG 9 A) We tian io nF 

sae piu, a6 no. QO WRa abee 3.5 iy 


wi byl, uf if § HAN SF 9759 6.7 Ai! 


hain ihe a po7 GR Op tat G4 ri) (air | ’ 
eheeser  Siabetnyed 0.0 ne, Sab ae vent #4 a | a . sy + id eh 
("gel ted areatsy OFA is og 4 BOB Sh 21 ar bo a 2,070, 5 nth 1 ae 


{. 
they umior ANON OA | 0? SAUMUR ae 25.55 78) ae BY. ERS ae 7 ai), 
eeen Dipper oe Lo | iP As 5 0.80£ Pho 7] ns Lh. eganss ny : NP Was a 
yee rade 9, stbaomnanadd iy ere OU ee ee ol ee ae ee eS oe ad eae ae , 


Ct, wir al * 300s S/G52)08S6.No7) “ ne? pie bacrone sent 


i a I I el ll blll al a ia hs iat te ah eae me eommempen 4 pene antes pemeoning a phe 

rhe oy0% ; 

feria amie ad ie? AS Gee ee, 0.0 Lt nos TAREE | 
ehh R " i q : he fo } i ! 
fia AP ai) i 

1A 

Ary ri, 

a r j 4) 

ios hay 

imal hw 

Sapcnupn, orn gee = 

ne 4 i 
latter pap | Bt aay im ee 
tL OApere. tages Monge a ; ; galery ig’ 


Cecemniay — evrwranid . | i Loe ae 
ee Sn or i rere re ae . 
hor | 


nt pe ea ee 


re tn CL a a 
183 14 GORI 100.8 2O-ED. Atay, anime eT NE: Rao 


Bc 


sepusentandt Tp rity aif 


at’ 


Retail Trade, January 2000 


APPENDIX I 


Definitions 


Retail Trade, for the purpose of this publication, is defined 
as “the aggregate sales made through retail locations 
(outlets). 


A retail location, as defined by Statistics Canada, is a 
“business location (usually a store) in which the principal 
activity 1s the sale of merchandise and related services to the 
general public, for household or personal consumption”. 
Retail trade estimates do not include any form of direct 
selling which bypasses the retail store, e.g., direct door-to- 
door selling; sales made through automatic vending 
machines; sales of newspapers or magazines sold directly by 
printers or publishers; and sales made by book and record 
clubs. The only exception is the mail-order and catalogue 
sales activities of department store businesses which have 
been classified to the “general merchandise store” category. 
In addition, retail trade excludes retail sales through 
ancillary units, (e.g., warehouses, head offices, etc.), sales of 
contractors whose major activity is not retailing; and retail 
transactions between individuals. 


Total net sales include sales of new and used merchandise 
and receipts from repairs, equipment rental, food serving and 
other service activities, less returns, adjustments and 
discounts. Total net sales also include trade-in allowances, 
commissions earned from sales of goods owned by others 
(including commissions received for lottery ticket sales) and 
proprietor’s withdrawals of goods for personal use (at retail). 
Non-operating revenues, bad debts recovered and sales taxes 
(provincial sales tax and the Goods and Services Tax (GST) 
collected for remittance to a government agency are 
excluded. Prior to January 1991, sales data included the 
Federal Sales Tax (FST). Due to this change in indirect 
taxes, data prior to 1991 are not strictly comparable with 
those of subsequent years. For users interested in deriving 
comparable data, an estimate of the amount of FST included 
in retail sales for 1990 is available for Canada from the 
Retail Financial Section. The reliability of this estimate does 
not permit adjustments at the provincial level. 


Department store type merchandise (DSTM) is defined as 
total retail trade minus the following trade groups: 
supermarkets and grocery stores; all other food stores; 
recreational and motor vehicle dealers; gasoline service 
stations; automotive parts, accessories and services; and all 
other retail stores (includes liquor, wine and beer stores and 
retail stores, n.e.c.). 
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APPENDICE I 


Définitions 


Commerce de détail signifie, pour les besoins de la présente 
publication, « l’ensemble des ventes faites par des points de vente 
au détail ». 


Un point de vente au détail, suivant la définition de Statistique 
Canada, est un « local d’affaires (habituellement un magasin) dont 
l’activité principale est la vente de marchandises et de services 
connexes au grand public pour la consommation ménagére ou 
personnelle ». Les estimations relatives au commerce de détail ne 
prennent pas en compte les ventes directes, c’est-a-dire les ventes 
qui ne sont pas faites par l’intermédiaire d’un point de vente au 
détail, par exemple les ventes directes par démarchage, les ventes 
par distributeur automatique, les ventes de journaux ou de revues 
faites directement par les imprimeurs et éditeurs, et les ventes 
faites par les cercles du livre et les clubs de disques. Il n’y a 
qu’ une exception: les ventes des grands magasins faites par la 
poste ou par catalogue, qui sont classées dans la catégorie des 
« magasins de marchandises diverses ». En outre, le commerce de 
détail ne comprend pas les ventes au détail des unités auxiliaires 
(par exemple, entrep6ts, siéges sociaux, etc.), ni les ventes des 
entrepreneurs dont |’activité principale ne reléve pas du commerce 
de détail, ni les opérations de détail entre particuliers. 


Les ventes nettes totales comprennent les ventes de marchandises 
neuves et d’occasion et les recettes provenant de réparations, de 
location de matériel, de la vente de repas et d’ autres activités de 
services, moins la valeur des rendus (marchandises retournées), 
les ajustements et les rabais. Les ventes totales nettes comprennent 
également la valeur des reprises, les commissions sur la vente de 
marchandises appartenant a autrui (y compris les commissions 
touchées pour la vente de billets de loterie) et la valeur (au détail) 
des marchandises prélevées par le propriétaire pour son usage 
personnel. On ne prend pas en compte les recettes hors 
exploitation, les recouvrements de mauvaises créances et les taxes 
de vente (taxe de vente provinciale et la taxe sur les produits et les 
services (TPS)) percues pour le compte d’un organisme public. 
Les données sur les ventes antérieures a janvier 1991 incluent la 
taxe de vente fédérale (TVF). Da ace changement dans les taxes 
indirectes, les données avant 1991 ne sont pas tout a fait 
comparables avec celles des années subséquentes. Pour les 
utilisateurs intéressés a4 calculer des données comparables, une 
estimation du montant de la TVF inclus dans les ventes au détail 
pour 1990 est disponible pour le Canada de la section du 
commerce de détail financiers. Cette estimation n’est pas 
suffisamment fiable pour permettre des ajustements au niveau 
provincial. 


Les marchandises du genre de celles vendues dans les grands 
magasins (MGGM) correspondent au total du commerce de 
détail moins les groupes de commerce suivants: les supermarchés 
d’alimentation et les épiceries; tous les autres magasins 
d’alimentation; les concessionnaires de véhicules automobiles et 
récréatifs; les stations-service; les magasins de piéces et 
d’ accessoires pour véhicules automobiles et services; et les autres 
magasins de vente au détail (comprend les magasins de spiritueux, 
de vin et de biére et les magasins de vente au détail, n.c.a.). 
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APPENDIX II APPENDICE II 
Trade Group Coverage Couverture des groupes de commerce 
010 Supermarkets and Grocery Stores 010 Supermarchés d’alimentation et épiceries 
6011 Supermarkets 6011 Supermarchés d’alimentation 
6012 Grocery stores(except supermarkets) 6012 Epiceries (sauf les supermarchés) 
020 All Other Food Stores 020 Tous les autres magasins d’alimentation 
6013 Bakery products stores 6013 Boulangeries-patisseries 
6014 Candy and nut stores 6014  Confiseries et magasins de noix 
6015 Fruit and vegetable stores 6015 Magasins de fruits et légumes 
6016 Meat markets 6016 Marchés de viande 
6019 Other specialty food stores, n.e.c. 6019 Autres magasins d’alimentation spécialisés, n.c.a. 
030 Drugs and Patent Medicine Stores 030 Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
6031 Pharmacies 6031 Pharmacies 
6032 Patent medicine and toiletries stores 6032 Magasins de médicaments brevetés et de produits de 
toilette 
040 Shoe Stores 040 Magasins de chaussures 
6111 Shoe stores 6111 Magasins de chaussures 
050 Men’s Clothing Stores 050 Magasins de vétements pour hommes 
6121 Men’s clothing stores 6121 Magasins de vétements pour hommes 
060 Women’s Clothing Stores 060 Magasins de vétements pour dames 
6131 Women’s clothing stores 6131 Magasins de vétements pour dames 
070 Other Clothing Stores 070 Autres magasins de vétements 
6141 Children’s clothing stores 6141 Magasins de vétements pour enfants 
6142 Fur goods stores 6142 Magasins de fourrures 
6149 Other clothing stores, n.e.c. 6149 Autres magasins de vétements, n.c.a. 
6151 Fabric and yarn stores 6151 Magasins de tissus et de filés 
080 Household Furniture and Appliance Stores 080 Magasins de meubles et d’appareils ménagers 
6211 Household furniture stores (with appliances and 6211 Magasins de meubles de maison (avec appareils ménagers 
furnishings) et accessoires d’ameublement) 
6212 Household furniture stores (without appliances and 6212 | Magasins de meubles de maison (sans appareils ménagers 
furnishings) ni accessoires d’ameublement) 
6213 Furniture refinishing and repair shops 6213 Ateliers de réparation de meubles 
6221 Appliance, television, radio and stereo stores 6221 Magasins d’appareils ménagers, de postes de télévision et 
de radio et d’ appareils stéréophoniques 
6222 Television, radio and stereo stores 6222 Magasins de postes de télévision et de radio et d’ appareils 
stéréophoniques 
6223 Appliance, television, radio and stereo repair shops 6223 Ateliers de réparation d’ appareils ménagers, de postes de 
télévision et de radio et d’ appareils stéréophoniques 
090 Household Furnishings Stores 090 Magasins d’accessoires d’ameublement 
6231 Floor covering stores 6231 Magasins de revétements de sol 
6232 Drapery stores 6232 Magasins de tentures 
6239 Other household furnishings stores 6239 Autres magasins d’ accessoires d’ameublement 
100 Motor Vehicle and Recreational Vehicle Dealers 100 Concessionnaires de véhicules automobiles et récréatifs 
6311 Automobile (new) dealers 6311 Concessionnaires d’automobiles neuves 
6312 Automobile (used) dealers 6312 Concessionnaires d’ automobiles d’ occasion 
6321 Motor home and travel trailer dealers 6321 Marchands de roulottes motorisées et de roulottes de 
voyage 
6322 Boats, outboard motors and boating accessories 6322 Marchands de bateaux, de moteurs hors-bord et 
dealers d’ accessoires pour bateaux 
6323 Motorcycle and snowmobile dealers 6323 Marchands de motocyclettes et de motoneiges 
6329 Other recreational vehicle dealers 6329 Autres marchands de véhicules de loisir 
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110 Gasoline Service Stations 
6331 Gasoline service stations 


120 Automotive Parts, Accessories and Services 


6341 Home and auto supply stores 
6342 Tire, battery, parts and accessories stores 


6351 Garages (general repairs) 

6352 Paint and body repair shops 

6353 Muffler replacement shops 

6354 Motor vehicle glass replacement shops 


6355 Motor vehicle transmission repair and replacement 
shops 

6359 Other motor vehicle repair shops 

6391 Car washes 

6399 Other motor vehicle services, n.e.c. 


130 General Merchandise Stores 


6411 Department stores 

6412 General stores 

6413 Other general merchandise stores (variety and 
general merchandise stores) 


140 Other Semi-Durable Goods Stores 


6511 Book and stationery stores 

6521 Florist shops 

6522 Lawn and garden centres 

6531 Hardware stores 

6532 Paint, glass and wallpaper stores 
6581 Toy and hobby stores 

6582 Gift, novelty and souvenir stores 


150 Other Durable Goods Stores 


6541 Sporting goods stores 

6542 Bicycle shops 

6551 Musical instrument stores 

6552 Record and tape stores 

6561 Jewellery stores 

6562 Watch and jewellery repair shops 

6571 Camera and photographic supply stores 


160 Other Retail Stores 


6021 Liquor stores 

6022 Wine stores 

6023 Beer stores 

6591 Second-hand merchandise stores, n.e.c. 
6592 Opticians’ shops 

6593 Art galleries and artists’ supply stores 
6594 Luggage and leather goods stores 
6595 Monument and tombstone dealers 
6596 _— Pet stores 

6597 Coin and stamp dealers 

6598 Mobile home dealers 

6599 Other retail stores, n.e.c. 


110 
6331 
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Stations-service 
Stations-service 


Magasins de pieces et d’accessoires pour véhicules 
automobiles et services 


Magasins de fournitures pour la maison et pour 

l’ automobile 

Magasins de pneus, d’accumulateurs, de piéces et 

d’ accessoires 

Garages (réparations générales) 

Ateliers de peinture et de carrosserie 

Ateliers de remplacement de silencieux 

Ateliers de remplacement de glaces pour véhicules 
automobiles 

Ateliers de réparation et de remplacement de boites de 
vitesse de véhicules automobiles 

Autres ateliers de réparation de véhicules automobiles 
Lave-autos 

Autres services pour véhicules automobiles, n.c.a. 


Magasins de marchandises diverses 


Magasins a rayons 

Magasins généraux 

Autres magasins de marchandises diverses (bazars et 
magasins de marchandises diverses) 


Autres magasins de produits semi-durables 


Librairies et papeteries 

Fleuristes 

Centres de jardinage 

Quincailleries 

Magasins de peinture, de vitre et de papier peint 
Magasins de jouets et d’ articles de loisir 
Magasins de cadeaux, d’ articles de fantaisie et de 
souvenirs 


Autres magasins de produits durables 


Magasins d’ articles de sport 

Magasins de bicyclettes 

Magasins d’instruments de musique 

Magasins de disques et de bandes magnétiques 
Bijouteries 

Ateliers de réparation de montres et de bijoux 
Magasins d’ appareils et de fournitures photographiques 


Autres magasins de vente au détail 


Magasins de spiritueux 

Magasins de vin 

Magasins de biére 

Magasins de marchandises d’ occasion, n.c.a. 
Opticiens 

Galeries d’art et magasins de fournitures pour artistes 
Magasins de bagages et de maroquinerie 

Magasins de monuments funéraires et de pierres tombales 
Magasins d’ animaux de maison 

Marchands de pieces de monnaie et de timbres 
Marchands de maisons mobiles 

Autres magasins de vente au détail, n.c.a. 
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WHAT IF there were a place that could save you 
and your business time and money by offering a 
consolidated area with the latest in Canadian 
statistics? 


WHAT IF there were a place that offered 
accessible and reliable data on an assortment of 
current hot topics on Canadian social and economic 
themes? 


WHAT IF there were a place where analysis 
experts that know your markets could provide you 
with advice and customized data at your fingertips? 


WHAT IF there were such a place? 


THERE IS SUCH A PLACE. 


on ew for 


Bui | POM BUSINESS 


The official source of Canadian statistics 


All the time — All in one place 


QUE DIRIEZ-VOUS de trouver au méme 
endroit tout ce qu’il y a de plus récent en 
statistiques canadiennes et, du méme coup, de 
réaliser une économie de temps et d’argent pour 
vous et votre entreprise? 


QUE DIRIEZ-VOUS d’un endroit ou seraient 
mises a votre portée des données fiables sur tout un 
éventail de sujets brilants d’actualité du domaine 
social et économique canadien? 


QUE DIRIEZ-VvoOuS (d’un endroit ou, en 
appuyant simplement sur quelques touches, vous 
auriez accés a des conseils et des données sur 
mesure, fournis par des analystes bien au courant 
des marchés auxquels vous vous intéressez? 


QUE DIRIEZ-VOUS Si un tel endroit 
existait? 


EH BIEN, IL EXISTE! 


CONGU POUR LES AFFAIRES 


La source officielle de statistiques canadiennes 
en un endroit et en tout temps 
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Save money. 

Order online and you’ll receive a 25% price reduction from that 
of our print publications. 

One price, many rewards. 


Statistics Canada subscriptions offer indefinite access to your publication and up 
to three years of its previous issues. 


Built to last. 
Unlike paper, e-versions won’t yellow, fade or tear. They will stay 
intact and accessible for years to come! 


Find the information you need now. 
Online documents allow you to search, locate and print exactly what you are 
looking for. 


Be the first to know. 
Our electronic publications are regularly available before print 
versions, so you always have access to the most current releases. 


Feel safe about ordering online. 
Our secure site makes using your credit card online safe and easy. 
Guaranteed. 


Be green. 

By consciously choosing electronic over paper, you're doing your part to be 
ecologically friendly. Feel good about doing business, respecting the environment 
and saving precious resources. 


Save time. 
Access your publication on the day of release — no more waiting for delivery. 


Put the data to work. 
Copy text from our online publications right into your documents 
and databases. 


Access anywhere, anytime. 
Get up-to-date detailed information quickly and efficiently, 
regardless of location and time constraints. 


On our site, go to Products and Services, 


select Downloadable publications ($) and 
simply follow the steps to subscribe or 


purchase. It’s that easy! 
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Economisez de |’argent. 

Les achats en ligne vous donnent droit 4 un rabais de 25 % sur le prix des 
ouvrages imprimés. 

Un seul prix, beaucoup de primes. 

A Statistique Canada, les abonnements sont assortis d’un accés illimité a la 
publication que vous choisissez et aux numéros antérieurs pour une période 
pouvant couvrir jusqu’a trois années. 

Concues pour durer. 

Contrairement aux documents imprimés, les versions électroniques ne jaunissent 
pas, ne se décolorent pas et ne se déchirent pas. Elles restent intactes et 
accessibles pendant des années! 

Trouvez les renseignements que vous 
cherchez maintenant. 

Les documents en ligne vous permettent de chercher, de trouver et d’imprimer 
exactement ce que vous désirez obtentr. 


Prenez la téte du peloton. 

Nos publications électroniques sortent généralement avant les versions 
imprimées; vous avez donc accés aux parutions les plus récentes. 

Soyez rassuré quant aux commandes 

en ligne. 

Grace 4 la stireté de notre site, l’utilisation en ligne de votre carte de crédit est 
simple et sans risque. C’est garanti. 


Pensez «écolo». 

En optant pour les produits électroniques plutdt que les documents imprimés, 
vous participez 4 la préservation de l'environnement. Faites d’une pierre, trois 
coups : travaillez, respectez l’environnement et conservez des ressources 
précieuses. 


Gagnez du temps. 
Accédez a la publication le jour de sa parution - aucun délai de livraison. 
Mettez les données a |’oeuvre. 


Copiez des extraits de nos publications en ligne directement dans vos documents 
et bases de données. 


Accés partout, en tout temps. 
Obtenez rapidement et efficacement des renseignements détaillés et a jour, peu 
importe les contraintes de lieu et de temps. 


Sur notre site, cliquez sur Produits et services, 
puis sélectionnez Publications téléchargeables ($). 
Vous n’avez qu’a suivre les étapes pour acheter 
ou vous abonner. C’est aussi simple que cela! 
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The current os 


emphasis on 
information 
resonates loudly 

in the workplace. 
Perspectives on 
Labour and Income 
meets your need for accurate, timely 
and comprehensive information. 
The bottom line? You get vital data 
and analysis on the workplace and 
related issues facing contemporary 
Canada! 


Your springboard to success 


Each analytical article in this quarterly 
journal has clear charts, tables and 
summaries. 


Perspectives reveals the latest labour and demographic 
statistics — essential to 
p> determine how attitudes toward retirement 
influence investment decisions 


evaluate the effect of wage trends on union 
bargaining 


forecast the effect of employment on the demand 
for goods and services or social programs 


> 
> 
> compare your organization within your industry 
p> develop labour market studies 

p> ...and much more! 


One easy decision: Subscribe today! 


: When you invest in this Statistics Canada journal, you're investing in your 
_ future. Perspectives on Labour and Income (cat. no. 75-001-XPE) 
costs $58 in Canada (plus applicable taxes) and US$58 outside Canada. 


To subscribe: 


: CALL toll free 1 800 267-6677 FAX 1 800 889-9734 

_ WRITE to Statistics Canada, Circulation Management, 
Dissemination Division, 120 Parkdale Avenue, Ottawa, Ontario 
KiA 0T6 Canada. 


Order via E-MAIL at order Ystatcan.ca 


_ Or CONTACT your nearest Statistics Canada Regional Reference Centre 
. listed in this publication. 


ii) 


D. nos jours, 


on attache beaucoup 
d’importance a 
l'information en milieu de travail. 

La revue Lemploi et le revenu en 
perspective répond a vos besoins 
pour des renseignements qui sont a 
la fois précis, actuels et complets. Vous 
disposerez alors de données essentielles 
et d’analyses sur le milieu du travail et 
sur d’autres défis auxquels le Canada 

est confronté! 


Le tremplin a votre succes 


Les articles analytiques de cette revue 
trimestrielle comportent des graphiques, des 
tableaux et des sommaires concus de fagon a 
présenter clairement les statistiques sur le 
marché du travail et les statistiques démographiques qui 
sont essentielles pour : 


Cas. 


p> déterminer dans quelle mesure les attitudes a ( 
I’égard de la retraite influent sur les décisions en 
matiére de placements 

p> évaluer l’effet des tendances salariales sur les 
négociations syndicales 

> faire des prévisions relatives a l’incidence de 
l’emploi sur la demande de biens et de services 
ou sur les programmes sociaux 

> comparer votre organisation a votre branche 
d’activité dans son ensemble 

> effectuer des études sur le marché du travail 

p> ... et bien plus encore! 
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Une décision facile 4 prendre: _ 
c'est de vous abonner dés maintenant! 


En investissant dans cette revue de Statistique Canada, vous investissez 
aussi dans votre avenir. Lemploi et fe revenu en perspective 

(n° 75-001-XPF au catalogue) se vend 58 $ au Canada (taxes en sus) et 
58 $ US a l'extérieur du Canada. 


Pour vous abonner : 


TELEPHONEZ sans frais au 1800 267-6677. TELECOPIEZ au 7 800 889-9734 


ECRIVEZ a Statistique Canada, Gestion de la circulation, Division de la diffusion 
120, avenue Parkdale, Ottawa (Ontario) K1A 076 Canada. 


statcan.ca 


Qu COMMUNIQUEZ avec C Centre de consultation régional de Statistique 
Canada le plus pres de chez vous mentionné dans la présente publication. 
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How to obtain more information 


Specific inquiries about this product and related statistics 
or services should be directed to: Marketing and Client 
Services Section, Distributive Trades Division, Statistics 
Canada, Ottawa, Ontario, K1A OT6 (telephone: (613) 
951-3549) or toll free at 1 877 421-3067). 


For information on the wide range of data available from 
Statistics Canada, you can contact us by calling one of our 
toll-free numbers. You can also contact us by e-mail or by 
visiting our Web site. 
National inquiries line 1 800 263-1136 
National telecommunications 
device for the hearing impaired 
Depository Services Program 


1 800 363-7629 


inquiries 1 800 700-1033 
Fax line for Depository Services 

Program 1 800 889-9734 
E-mail inquiries infostats @ statcan.ca 
Web site www.statcan.ca 


Ordering and subscription information 


This product, Catalogue no. 63-005-XPB, is published 
monthly as a standard printed publication at a price of CDN 
$21.00 per issue and CDN $206.00 for a one-year 
subscription. The following additional shipping charges apply 
for delivery outside Canada: 


Single issue Annual subscription 
United States CDN $ 6.00 CDN $72.00 
Other countries CDN $ 10.00 CDN $120.00 


This product is also available in electronic format on the 
Statistics Canada Internet site as Catalogue no. 63-005-XIB 
at a price of CDN $16.00 per issue and CDN $155.00 for a 
one-year subscription. To obtain single issues or to 
subscribe, visit our Web site at www.statcan.ca, and select 
Products and Services. 


All prices exclude sales taxes. 
The printed version of this publication can be ordered by 


Phone (Canada and United States) 1 800 267-6677 
Fax (Canada and United States) 1 877 287-4369 
E-mail order @statcan.ca 
Mail Statistics Canada 

Dissemination Division 

Circulation Management 

120 Parkdale Avenue 

Ottawa, Ontario K1A OT6 
e And, in person at the Statistics Canada Reference Centre 
nearest you, or from authorised agents and bookstores. 
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Symbols 


The following standard symbols are used in this Statistics 
Canada publication: 


. figures not available. 

. figures not appropriate or not applicable. 
- nil or zero. 
-- amount too small to be expressed. 


x confidential to meet secrecy requirements of the 
Statistics Act. 


NOTE 


Components may not add to totals due to rounding. 


A NOTE ON CANSIM 


All current and historical statistics on Retail Trade (Matrix 
Nos. 2299, 2397-2416 and 2418-2420), as well as many other 
series are available to the public from Statistics Canada’s 
computerized data bank CANSIM (Canadian — Socio- 
Economic Information Management System) via terminal, 
on computer printout , or in machine readable form. For 
further information, contact the Cansim staff or Dissemination 
Division, Statistics Canada, Ottawa, Ontario, K1A 0T6 
( telephone (613) 951-8200), or the regional advisors at the 
Statistics Canada offices located across Canada. 


This publication was prepared under the direction of: 
@  F.Maranda, Director, Distributive Trades Division 


@® R. Lussier, Assistant Director, Distributive Trades 
Division 


@ 8B. Meyer, Chief, Retail Financial Section, Distributive 
Trades Division 


@ P. Gratton, Senior Economist, Retail Financial Section, 
Distributive Trades Division 


The paper used in this publication meets the minimum 
requirements of American National Standard for Information 
Sciences - Permanence of Paper for Printed Library 
Materials, ANSI Z39.48 - 1984. 
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Signes conventionnels 


Les signes conventionnels suivants sont employés 
uniformément dans cette publication de Statistique Canada : 


. nombres indisponibles. 

. n'ayant pas lieu de figurer. 
- néant ou zéro. 
-- nombres infimes. 


x confidentiel en vertu des dispositions de la Loi sur la 
statistique relatives au secret. 


NOTA 


Les chiffres ayant été arrondis, les totaux ne correspondent 
pas toujours. 


NOTE AU SUJET DE CANSIM 


La banque de données informatisées de Statistique Canada 
CANSIM (Systeme Canadien d'information socio-économique) 
fournit au public toutes les statistiques actuelles et historiques sur 
le Commerce de détail (matrice nos 2299, 2397-2416 et 
2418-2420), et sur de nombreuses autres séries, par le biais d’un 
terminal, d’imprimés d’ordinateur ou de supports ordinolingues. 
Pour plus de renseignements, s’adresser au personnel de CANSIM 
de la Division de la diffusion, Statistique Canada, Ottawa, K1A OT6 
(télephone (613) 951-8200), ou aux conseillers régionaux des 
bureaux de Statistique Canada situés a travers le Canada. 


Cette publication a été rédigée sour la direction de : 
@  F. Maranda, directeur, Division de la statistique du commerce 


@ R. Lussier, directeur adjoint, Division de la statistique du 
commerce 


@ 8B. Meyer, chef, section du commerce de détails financiers, 
Division de la statistique du commerce 


@ P. Gratton, économiste principal, Section du commerce de 
détails financiers, Division de la statistique du commerce 


Le papier utilisé dans la présente publication répond aux 
exigences minimales de |’*"American National Standard for. 
Information Sciences” “Permanence of Paper for Printed Library 
Materials”, ANSI 239.48 1984. 
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Note to users 


Monthly estimates (unadjusted data) for four metropolitan areas 
(Montreal, Toronto, Winnipeg and Vancouver) can be tabulated 
by trade group and are available for purchase. For information 
on metropolitan area estimates, contact the Marketing 
and Client Services Section at (613) 951-3549 or toll free at 
1 877 421-3067. 


Users interested in acquiring further information relating to the 
methodology, seasonal adjustment and data reliability of this 
survey may consult the February 2000 issue (containing revi- 
sions to the previous year) of this publication or contact the 
Marketing and Client Services Section. 
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Notes aux utilisateurs 


Les estimations mensuelles (non désaisonnalisées) pour les quatre 
régions métropolitaines (Montréal, Toronto, Winnipeg et Vancouver) 
par groupe de commerce sont disponibles pour achat. Pour plus de 
renseignements sur les régions métropolitaines, communiquez avec la 
Section du marketing et services 4 la clientéle au (613) 951-3549 ou 
sans frais au 1 877 421-3067. 


Les utilisateurs qui sont intéressés d’ obtenir plus de renseignements 
concernant la méthodologie, la désaisonnalisation et la fiabilité des 
données de cette enquéte peuvent consulter le numéro de février 
2000, de cette publication (incluant les révisions de |’ année précé- 
dente) ou communiquez avec la Section du marketing et services 4 la 
clientéle. 
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Highlights 


Consumers reduced their purchases in retail stores by 1.1% in 
February to $22.3 billion. This decline follows a month of 
unchanged sales in January. Retail sales were down in all 
sectors in February by at least 1.0%, with the exception of food 
stores (+1.8%). 


Despite the weak performance of the last two months, retailers 
have enjoyed strong sales since the fall of 1998, after a period 
of smaller gains in the spring and summer of that year. Before 
that, sales rose from the start of 1996 until the spring of 1998. 
Sales in February were 4.9% higher than the same month in 
1999) 


Consumers are back in food stores 


In February, sales advances in supermarkets (+1.9%) and other 
food stores (+0.8%) pushed sales up in the retail food sector by 
1.8%. February’s gain follows two months of unusual sales. 
Concern over potential Y2K problems and millennial festivities 
were mainly responsible for strong sales in December 1999. In 
January, consumers reduced considerably their purchases in 
food stores after strong activity the previous month. Sales in 
food stores have generally been increasing since the spring of 
1996. 


Auto sector led the declines 


Lower sales by motor and recreational vehicle dealers (-5.1%) 
and automotive parts, accessories and service stores (-1.0%) led 
to a 2.5% sales drop in the automotive sector in February. Sales 
by both dealers and parts and service stores were also weak in 
January, after two months of healthy gains. Despite some 
slowing in recent months, motor and recreational vehicle 
dealers have enjoyed strong sales since the fall of 1998. Sales 
in automotive parts, accessories and service stores have 
generally been rising since the fall of 1997. 


Note to users 


Retail sales estimates are revised every year with the February 
release. The unadjusted monthly estimates in current and 
constant dollars for 1997, 1998, 1999 and January 2000 have 
been revised. Seasonal factors and seasonally adjusted 
estimates in current and constant dollars have also been 
revised for the period from January 1997 to January 2000. 
These revisions are now available on CANSIM or on request 
from Statistics Canada. The revised 1999 estimates will also 
appear in the February 2000 issue of Retail trade 
(63-005-XIB). 
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Faits saillants 


En février, les consommateurs ont réduit de 1,1 % leurs achats chez 
les détaillants, dont les ventes ont totalisé 22,3 milliards de dollars. 
Cette baisse fait suite 4 la stagnation des ventes observée en janvier. 
En février, les ventes au détail ont reculé d’au moins 1,0 % dans tous 
les secteurs, a 1’exception de celui des magasins d’alimentation 
(+1,8 %). 


En dépit des résultats décevants des deux derniers mois, les 
détaillants bénéficient de ventes vigoureuses depuis |’automne 1998, 
apres avoir enregistré des augmentations moins importantes durant le 
printemps et 1’ été de la méme année. Auparavant, ils avaient connu 
des ventes en hausse du début de 1996 au printemps de 1998. En 
février, les ventes dépassaient de 4,9 % le niveau du mois corres- 
pondant de 1999. 


Retour des consommateurs dans les magasins d’alimentation 


La progression des ventes observée en février dans les supermarchés 
(+1,9 %) et dans les autres magasins d’alimentation (+0,8 %) a relevé 
de 1,8 % les ventes du secteur de 1’alimentation. La hausse observée 
en février survient aprés deux mois de ventes inhabituelles. L’in- 
quiétude au sujet du bogue de 1’an 2000 et les festivités entourant le 
nouveau millénaire expliquent en grande partie les fortes ventes 
observées en décembre 1999. En janvier, les consommateurs ont réduit 
considérablement leurs achats dans les magasins d’alimentation, 
aprés l’activité soutenue du mois précédent. Dans 1’ensemble, les 
ventes des magasins d’alimentation sont généralement en progression 
depuis le printemps 1996. 


Le secteur de l’automobile enregistre le recul le plus marqué 


La diminution des ventes chez les concessionnaires de véhicules 
automobiles et récréatifs (-5,1 %) et chez les détaillants de piéces, 
d’accessoires et de services pour véhicules automobiles (-1,0 %) s’est 
traduite par une chute de 2,5 % des ventes du secteur de |’ automobile 
en février. Ces concessionnaires et détaillants de piéces et service 
avaient également connu des ventes faibles en janvier, aprés deux mois 
de vigoureuses progressions. Malgré un certain ralentissement ces 
derniers mois, les ventes des concessionnaires de véhicules automo- 
biles et récréatifs sont en pleine progression depuis |’ automne 1998. 
Quant aux ventes des détaillants de piéces, d’ accessoires et de 
services pour véhicules automobiles, elles sont généralement en 
hausse depuis |’automne 1997. 


Note aux lecteurs 


Les estimations des ventes au détail sont révisées chaque année en 
février. Les estimations mensuelles non désaisonnalisées en dollars 
courants et constants de 1997, 1998, 1999 et janvier 2000 ont été 
révisées. Les estimations des facteurs saisonniers et les estimations 
désaisonnalisées en dollars courants et constants ont aussi été 


révisées pour la période allant de janvier 1997 a janvier 2000. On 
peut maintenant se procurer ces révisions dans CANSIM ou, sur 
demande, auprés de Statistique Canada. Les estimations révisées de 
1999 figureront aussi dans le numéro de février 2000 du Commerce 
de détail (63-005-XIB). 
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Also in the auto sector, gasoline service stations posted a 6.0% 
jump in sales in February, partially owing to higher gasoline 
prices, which rose an average 3.1% from the previous month. 
In February, sales by gasoline service stations were 35.0% 
higher compared with February 1999, the last month before 
gasoline prices took off. 


Restrained consumer spending in February also took its toll on 
sales in the general merchandise sector (-1.5%). In this sector, 
sales were down 2.2% in department stores and 0.5% in other 
general merchandise stores. Despite February’s decline, sales in 
the whole general merchandise sector remain about the same as 
at the end of summer 1999, before the most recent industry 
restructuring. 


Retailers in the remaining sectors posted similar sales declines 
in February. Sales were down 1.3% in both furniture stores and 
clothing stores, after two months of strong gains. Sales in 
furniture stores and clothing stores have generally advanced 
since early 1996. 


Stores classified as “other retail” reported a 1.2% sales drop in 
February, following a 2.0% gain in January. The “other retail” 
category includes liquor stores, sporting goods stores, hardware 
stores and bookstores. Retailers in this sector have been 
enjoying rising sales since mid-1996. 


Drug store sales (-1.1%) were also down in February. Sales in 
drug stores have flattened out since the fall of 1999, after a year 
of gains. 


Retail sales varied considerably 
by province 


Retailers in Quebec (-2.8%), New Brunswick (-1.5%) and 
Ontario (-1.3%) posted the greatest sales declines in February; 
those in Nova Scotia (+3.0%) and Prince Edward Island 
(+2.9%) reported the strongest gains. 


February’s diminishing retail sales in Quebec and Ontario 
followed three consecutive monthly gains. In February, sales in 
these two provinces were down in all retail sectors except food 
stores. Quebec retailers have reported generally advancing 
sales since the summer of 1998, after volatile sales in the first 
part of that year. In Ontario, retail sales have generally been 
rising since the summer of 1996. 


Related indicators for March 


On the strength of full-time jobs, total employment increased 
0.2% in March compared with February. Preliminary figures 
from the auto industry indicate a rise in the number of new 
motor vehicles sold to consumers 1n March. Housing starts fell 
1.1% in March, following a significant 11.9% rise in February. 
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Toujours dans le secteur de l’ automobile, les stations-service ont vu 
leur ventes bondir de 6,0 % en février, augmentation expliquée en 
partie par une hausse du prix de l’essence, qui a augmenté en 
moyenne de 3,1 % par rapport au mois précédent. En février, les 
ventes des stations-service dépassaient de 35,0 % celles enregistrées 
en février 1999, le dernier mois avant l’envolée des prix de l’essence. 


La compression des dépenses effectuée par les consommateurs en 
février s’est également répercutée sur les ventes du secteur des 
marchandises diverses (-1,5 %). Dans ce secteur, les ventes ont 
diminué de 2,2 % dans le cas des grands magasins et de 0,5 % dans 
celui des autres magasins de marchandises diverses. Malgré le recul 
enregistré en février, les ventes pour l’ensemble du secteur sont 
demeurées a peu prés au niveau observé a la fin de 1’été 1999, avant 
la plus récente restructuration qui a touché ce secteur. 


Les détaillants des autres secteurs ont accusé des baisses semblables 
de leurs ventes en février. Ainsi, les ventes ont diminué de 1,3 % tant 
chez les détaillants de meubles que dans les magasins de vétements, 
aprés deux mois de fortes hausses. En général, les magasins de 
meubles et les magasins de vétements voient leurs ventes progresser 
depuis le début de 1996. 


Les magasins appartenant a la catégorie «autres magasins de détail» 
ont indiqué une baisse de 1,2 % de leurs ventes en février, aprés avoir 
enregistré une progression de 2,0 % en janvier. Cette catégorie 
comprend les magasins de boissons alcoolisées et d’ articles de sport, 
ainsi que les quincailleries et les librairies. Les ventes des détaillants 
de ce secteur sont 4 la hausse depuis le milieu de 1996. 


Les ventes des pharmacies ont également reculé en février (-1,1 %). 
Les ventes de ces établissements stagnent depuis l’automne 1999, 
aprés une année de croissance. 


Fluctuations considérables des ventes au détail 
selon la province 


En février, les détaillants du Québec (-2,8 %), du Nouveau- 
Brunswick (-1,5 %) et de l’Ontario (-1,3 %) ont enregistré les plus 
fortes baisses de ventes, tandis que les détaillants de la Nouvelle- 
Ecosse (+3,0 %) et de I’fle-du-Prince-Edouard (+2,9 %) ont déclaré 
les hausses les plus importantes. 


La baisse des ventes au Québec et en Ontario en février survient 
apres trois augmentations mensuelles consécutives. En février, les 
ventes ont diminué dans tous les secteurs de la vente au détail de ces 
deux provinces, a l’exception de celui des magasins d’alimentation. 
Au Québec, les détaillants ont déclaré en général une croissance des 
ventes depuis 1’été 1998, aprés avoir connu des hauts et des bas au 
cours de la premiére partie de la méme année. En Ontario, les ventes 
sont généralement en progression depuis ]’été 1996. 


Indicateurs connexes pour mars 


Compte tenu de la vigueur de l’emploi 4 temps plein, le nombre total 
d’emplois a augmenté de 0,2 % en mars par rapport a février. Les 
données provisoires provenant du secteur de l’automobile font 
ressortir une augmentation du nombre de véhicules neufs vendus aux 
consommateurs en mars. Au cours du méme mois, les mises en 
chantier ont chuté de 1,1 %, aprés une hausse importante de 11,9 % 
survenue en février. 
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Retail Sales Trends’ — Canada, 
By Major Group 
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General Merchandise / Marchandises diverses 
Millions of dollars / Millions de dollars 


<= 
ce 
c 
(a 
mn 


1997 1998 1999 2000 


Furniture / Meubles 
Millions of dollars / Millions de dollars 


= 
c 
ri! 


J J 
1997 1998 1999 2000 


5,600 
5,400 
5,200 
5,000 
4,800 
4,600 
4,400 
4,200 


4,000 


1,300 
1,250 
1,200 
1,150 
1,100 
1,050 
1,000 


950 


1,250 
1,200 
1,150 
1,100 
1,050 
1,000 

950 


900 


Food / Aliments 
Millions of dollars / Millions de dollars 


J J JF 
1997 1998 1999 2000 


Clothing / Vétements 
Millions of dollars / Millions de dollars 


J J JF 
1997 1998 1999 2000 


Drug / Médicaments 
Millions of dollars / Millions de dollars 


J J JF 
1997 1998 1999 2000 


1 Trends represent smoothed seasonally adjusted data. 


1 Les tendances représentent les données désaisonnalisées lissées. 
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For Further Reading Lectures suggérées 

Selected Publications from Statistics Canada Choisies parmi les publications de Statistique Canada 
Title Catalogue Titre 

New Motor Vehicle Sales, Monthly, Ventes de véhicules automobiles neufs, mensuel, 
Bilingual 63-007-XIB bilingue 

Wholesale Trade, Monthly, Bilingual 63-008-XIB Commerce de gros, mensuel, bilingue 

Retail Chain and Department Stores, Annual, Magasins de détail a succursales et les grands 
Bilingual 63-210-XIB magasins, annuel, bilingue 

Wholesaling and Retailing Canada, Annual, Les commerces de gros et de détail au Canada, 
Bilingual 63-236-XIB annuel, bilingue 

Market Research Handbook, Annual, Recueil statistique des études de marché, annuel, 
Bilingual 63-224-XPB bilingue 


To order a pulication you may telephone 1 (613) 951-7277 or _ Pour obtenirune publication veuillez téléphoner au 1 (613) 951-7277 

use facsimile number 1 (613) 951-1584. For toll free in Canada ou utiliser le numéro du télécopieur 1 (613) 951-1584. Pour appeler 

only telephone 1 800 267-6677. When ordering by telephone or _ sans frais, au Canada, composez le 1 800 267-6677. Il n’est pas 

facsimile a written confirmation is not required. nécessaire de nous faire parvenir une confirmation pour une 
commande faite par téléphone ou télécopieur 
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Statistical Tableaux 
Tables statistiques 


Retail Trade, February 2000 


Table 1 


Retail Sales, Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 


(Current Periods) 


Commerce de détail, février 2000 


Change from 


Sales previous month 
Variation par rapport 
Ventes au mois précédent 
February January December November Year-to-date February January 
2000 2000 1999 1999 2000 2000 2000 
Février Janvier Décembre Novembre Cumulatif Février Janvier 
Millions of dollars — Millions de dollars Per cent — Pourcentage 
Trade Group - Canada 
Supermarkets and grocery stores 4,575.8 4,491.4 4,663.7 4574.5 9,067.2 1.9 -3.7 
All other food stores 373.5 370.4 374.4 Sale 743.9 0.8 -1.1 
Drugs and patent medicine 1,108.6 1,120.7 Uelaiide eto): 7/ 2,229.3 -1.1 0.3 
stores 
Shoe stores 136.1 137.6 136.5 128.0 273.7 -1.1 0.8 
Men's clothing stores 129.8 128.1 128.0 129.1 257.9 Tee 0.1 
Women's clothing stores 376.9 386.3 380.3 383.0 763.2 -2.4 1.6 
Other clothing stores 577.1 584.2 562.3 AVA Tl 1,161.3 -1.2 3.9 
Household furniture and appliance 977.5 998.1 970.9 945.6 1,975.6 -2.1 2.8 
stores 
Household furnishings 229.2 224.4 222.1 229.6 453.6 Pal 1.0 
stores 
Motor vehicle and recreational 5,817.9 6,133.6 6,107.6 Seve 11,951.5 -5.1 0.4 
vehicle dealers 
Gasoline service stations 1,773.4 1,672.9 1,690.9 1,629.2 3,446.3 6.0 -1.1 
Automotive parts, accessories 12010 1,273.6 1,312.0 1,276.0 PES. | -1.0 -2.9 
and services 
General merchandise stores 2,549.7 2,587.3 2,482.0 2,446.1 Saisva0 -1.5 4.2 
Other semi-durable goods stores 697.0 744.7 684.6 710.1 1,441.7 -6.4 ' 8.8 
Other durable goods stores 613.8 609.3 596.1 588.4 1,223.1 0.7 Dee 
Other retail stores 1,075.7 1,062.6 1,089.2 1,077.6 2,138.3 ez -2.4 
Total, all stores 22,273.3 22,525.3 22,518.2 22,053.9 44,798.6 1.1 0.0 
Regions 
Newfoundland 359.3 362.9 360.0 358.9 idove -1.0 0.8 
Prince Edward Island 102.0 99.2 101.8 100.1 201.2 2.8 -2.6 
Nova Scotia 694.4 674.0 704.7 692.4 1,368.4 3.0 -4.4 
New Brunswick 556.9 565.5 570.9 561.2 Woes iS -0.9 
Quebec 5,101.7 5,249.8 5,199.4 5,104.2 10,351.5 2.8 1.0 
Ontario 8,481.9 8,594.3 8,548.3 8,425.8 17,076.2 168 0.5 
Manitoba 774.1 769.1 778.0 15505 1,543.2 0.7 -1.1 
Saskatchewan 666.5 665.9 673.5 657.7 1,332.4 0.1 -1.1 
Alberta 2,561.3 2,573.3 2,577.4 2,502.7 5,134.6 0.5 -0.2 
British Columbia 2,899.9 2,896.4 2,928.4 2,821.9 5,796.3 0.1 -1.1 
Yukon 28.0 PUT 28.5 27.5 55 e7, el -2.8 
Nunavut 14.8 14.9 14.5 14.8 29.7 -0.7 2.8 
Northwest Territories O2a3 B22 32.8 Sie 64.5 0.3 -1.8 
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Tableau 1 


Ventes au détail, désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(périodes courantes) 


Change from Change from 
previous month previous year 
Variation par rapport Variation par rapport 
au mois précédent a l'année précédente 
December November February January December November Year-to-date 
1999 1999 2000 2000 1999 1999 2000 
Décembre Novembre Février Janvier Décembre Novembre Cumulatif 


Per cent — Pourcentage 


Groupe de commerce - Canada 


1.9 0.8 2.1 -0.3 47 2.0 0.9  Supermarchés d'alimentation et épiceries 
0.9 1.0 3.6 3.1 4.9 3.9 3.3 Tous les autres magasins d'alimentation 
-1.2 1.3 -0.4 1.9 4.3 Out 0.7 Pharmacies et magaSins de médicaments 

brevetés 
6.6 -6.8 0.2 -0.8 -2.6 -5.3 -0.3 Magasins de chaussures 
-0.9 -1.7 1.6 eo) -1.0 -2.8 1.6 Magasins de vétements pour hommes 
-0.7 0.8 -0.2 3.4 47 OZ 1.6 Magasins de vétements pour femmes 
0.8 oA Be 10.3 Us 1.9 7.7 Autres magasins de vétements 
2a, =3.2 10.3 13.6 10.5 8.8 12.0 | Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
-3.3 2.0 10.8 9.7 6.4 6.5 10.2 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
3.9 3.9 eS 11.2 Hee Til 6.2 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
3.8 ee 35.0 24.9 27.6 22.9 29.9 Stations-service 
2.8 251 5.2 1.8 8.0 5.8 320 Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
Wee -5.2 4.8 5.0 4.5 3.6 4.9 Magasins de marchandises diverses 
-3.6 -0.5 0.4 6.3 -1.1 -0.3 3.4 Autres magasins de produits semi-durables 
; -0.9 43 2.8 3) 1.8 3.5 Autres magasins de produits durables 
ne 1.0 5.0 3.8 10.4 8.1 44 Autres magasins de vente au détail 
2.1 0.6 4.9 6.8 8.8 5.9 5.8 Total, ensemble des magasins 
Régions 
0.3 1.4 44 6.7 9.3 5.8 5:0 Terre-Neuve 
Act 0.6 14.1 6.6 12-7 14.0 10.2 fle-du-Prince-Edouard 
1.8 0.6 4.5 0.6 qe 5.9 2.5  Nouvelle-Ecosse 
Wael el 4.0 hee, 14.0 10.8 5.6 Nouveau-Brunswick 
1.9 0.9 ili 55 7.8 Sal 3.6 Québec 
us 0.4 6.0 8.8 9.8 Te) 7.4 Ontario 
3.0 ya} 3.8 2.6 6.2 2.5 3.2 Manitoba 
2.4 41 6.4 4.9 7.3 44 5.6 Saskatchewan 
3.0 0.2 Hath 9.0 10.1 6.2 8.3 Alberta 
3.8 -0.1 ae 44 7.0 3.0 49 Colombie-Britannique 
3.6 4.2 -1.4 577, 9.6 4.6 2.0 Yukon 
-2.0 2.1 9.6 3.5 6.5 Nunavut 
Sl -1.9 Sh 3.9 4.5  Territoires du Nord Ouest 
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Table 2 


Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Current Periods) 


Sales 

Ventes 
February January December November Year-to-date 
2000 2000 1999 1999 2000 
Février Janvier Décembre Novembre Cumulatif 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Trade Group - Canada 


Supermarkets and grocery stores 4,156.5 4,313.4 SOS 4,305.8 8,469.9 
All other food stores 334.5 321.0 473.0 348.4 655.5 
Drugs and patent medicine 1,043.1 1,070.6 1,415.9 1,116.4 2 liloat 
stores 
Shoe stores 81.8 105.5 178.1 140.1 187.3 
Men's clothing stores 83.5 98.7 261.0 gies 182.2 
Women's clothing stores 262.9 276.1 612.4 410.9 539.0 
Other clothing stores 393.3 424.8 969.1 618.0 818.1 
Household furniture and appliance 785.2 828.9 1,454.4 1,045.9 1,614.1 
stores 
Household furnishings 185.7 ales 281.9 260.7 357.0 
stores 
Motor vehicle and recreational 4,842.3 4,648.2 5,371.1 5,510:5 9,490.5 
vehicle dealers 
Gasoline service stations 1,569.2 P5250 1,698.2 1,581.1 3,094.7 
Automotive parts, accessories 980.9 1,050.7 1,461.4 1,427.9 2,031.6 
and services 
General merchandise stores 1,884.8 1,929.0 4,147.0 2,961.3 3,813.8 
Other semi-durable goods stores 497.4 537.8 1,064.1 762.6 1,035.2 
Other durable goods stores 452.0 485.8 ali 720 557.0 937.8 
Other retail stores 837.2 811.2 1,558.8 1,006.1 1,648.4 
Total, all stores 18,390.2 18,598.5 27,151.3 22,208.9 36,988.7 
Regions 
Newfoundland 284.8 280.8 435.7 376.5 565.6 
Prince Edward Island Tle 75.4 121.2 97.7 152.9 
Nova Scotia 573.1 552.7 857.9 708.8 1,125.8 
New Brunswick 445.0 443.4 683.1 569.5 888.4 
Quebec 4,160.3 4,250.7 5,883.1 5,042.7 8,411.0 
Ontario 6,984.1 7,055.5 10,609.3 8,627.0 14,039.6 
Manitoba 645.5 641.8 963.3 760.2 1,287.3 
Saskatchewan 549.1 564.5 819.7 667.2 1,113.6 
Alberta 2,118.2 2,179.4 SnlOven 2,533.8 4,297.6 
British Columbia 2,490.5 2,492.4 3,524.4 2,757.6 4,982.9 
Yukon 20.9 21.6 31.3 25.0 42.5 
Nunavut ish: 13.0 17.3 14.2 26.3 
Northwest Territories 27.9 ante 37.4 28.5 Bore 
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Tableau 2 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(périodes courantes) 


Change from previous year 
Variation par rapport a l'année précédente 


February January December November Year-to-date 
2000 2000 1999 1999 2000 
Février Janvier Décembre Novembre Cumulatif 


Per cent — Pourcentage 


Groupe de commerce - Canada 


4.9 -3.9 TA 3.0 0.3. Supermarchés d'alimentation et épiceries 
6.0 0.2 6.7 2.6 3.1‘ Tous les autres magasins d'‘alimentation 
2.8 0.7 5.5 Spi 1.7 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
1.5 -2.9 0.7 -6.9 -1.1.Magasins de chaussures 
48 -0.1 -0.5 =1.5 2.1 Magasins de vétements pour hommes 
3.9 0.3 49 41 2.0 Magasins de vétements pour femmes 
8.6 8.9 8.6 1.8 8.8 Autres magasins de vétements 
14.7 12.4 es 10.8 13.5 Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
15.6 8.8 6.8 10.0 12.2 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
6.2 10.3 okie 11.9 8.2 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
38.0 24.4 29.8 21.9 30.9  Stations-service 
9.3 fed 8.3 8.4 5.0 Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
8.0 6.0 4.9 3.4 7.0 | Magasins de marchandises diverses 
3.6 5.9 -0.9 Weve 4.8 Autres magasins de produits semi-durables 
aA 255) 5.4 -0.5 4.7 Autres magasins de produits durables 
6.7 0.4 14.1 7.6 3.5 Autres magasins de vente au détail 
8.6 4.9 9.2 7.2 6.7 ~+Total, ensemble des magasins 
Régions 
8.6 4.5 8.9 8.2 6.6 Terre-Neuve 
18.5 47 16.7 116351] 11.3 fle-du-Prince-Edouard 
8.2 -0.7 8.0 7.3 3.6  Nouvelle-Ecosse 
lea bes 14.1 1233 6.5 Nouveau-Brunswick 
5i7, 3.4 7.8 6.5 45 (Québec 
9.4 6.7 10.4 8.6 8.0 Ontario 
Wee 0.8 7.2 he 3.9 Manitoba 
9.6 onl 7.9 5.3 6.2 Saskatchewan 
like 8.0 10.3 Teeth 96 Alberta 
9.2 3.0 7.0 4.0 6.0 Colombie-Britannique 
a) 5.9 11.0 6.8 3.7. Yukon 
10.8 4.8 7.8 Nunavut 
8.6 3.4 6.0 _Territoires du Nord Ouest 
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Table 3 


Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Quarterly Estimates) 


Sales 
Ventes 
Quarter IV Quarter III Quarter II Quarter | Quarter IV 
1999 1999 1999 1999 1998 
Trade Group Trimestre IV Trimestre II] Trimestre || Trimestre | Trimestre IV 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Canada 

Supermarkets and grocery stores 14,006.9 14,037.0 13,725.9 12,730.5 13,584.3 

All other food stores WO Ter: 1,101.6 1,116.3 983.4 1,149.8 

Drugs and patent medicine 3,647.6 3,279.8 3,240.7 3,166.7 3,495.8 
stores 

Shoe stores 475.3 405.0 447.5 297.8 481.6 

Men's clothing stores 553.4 343.1 365.7 274.0 560.5 

Women's clothing stores 1,423.0 ALODrS 1,139.7 836.8 1,360.3 

Other clothing stores 22 ZA 1,715.0 wes 1,213.2 2,088.0 

Household furniture and appliance Shay ea 2,847.2 2,510.8 2,213.0 3,154.8 
stores 

Household furnishings 775.6 667.1 618.2 5ilile2 719.6 
stores 

Motor vehicle and recreational 16,310.7 TOPaOiIee 19,848.3 14,866.1 14,844.9 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 4,927.6 4,985.5 4,423.7 3,663.5 3,990.6 

Automotive parts, accessories 4,148.3 3,802.0 3,963.9 3,024.2 3,935.6 
and services 

General merchandise stores 9,791.5 7,397.1 7,124.0 5,676.9 9,323.8 

Other semi-durable goods stores 2,516.1 Z23ee 2,200.0 1,544.0 2,509.3 

Other durable goods stores 2,218.6 1,788.8 1,686.6 1,366.2 Zatowel 

Other retail stores 3,629.0 Bromo! 3,155.4 2,463.1 3,308.2 

Total, all stores 71,323.6 67,432.1 67,104.3 54,830.7 66,658.3 


Newfoundland 


Supermarkets and grocery stores 276.3 284.9 281.2 254.7 2791 

All other food stores x x x Xx X 

Drugs and patent medicine 68.0 58.6 59.2 56.6 66.2 
stores 

Shoe stores 4.6 3.9 3.6 2.5 4.6 

Men's clothing stores 7.6 3.6 She Peal 7.9 

Women's clothing stores 21.8 13.6 13.4 9.2 21.4 

Other clothing stores Ze 16.8 12.8 10.7 24.7 

Household furniture and appliance 46.9 34.3 29.4 24.2 43.7 
stores 

Household furnishings 2.6 2.4 1.9 Fo 2.8 
stores 

Motor vehicle and recreational 214.2 280.9 323.7 205.7 178.3 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 95.6 104.7 91.9 Tilell 91.5 

Automotive parts, accessories 68.0 54.2 Dial 41.0 61.7 
and services 

General merchandise stores 221.9 15iles 136.7 110.3 210.0 

Other semi-durable goods stores 29.9 23.4 2225 14.4 28.5 

Other durable goods stores 20.1 eal 10.9 74 WAS 

Other retail stores 47.2 40.6 36.4 30.7 43.3 

Total, all stores 1,165.0 1,100.0 1,098.1 859.8 1,092.8 
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Tableau 3 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 
Variation par rapport a l’année précédente 


Quarter IV Quarter III Quarter II Quarter | Quarter IV 
1999 1999 1999 1999 1998 
Trimestre IV Trimestre III Trimestre II Trimestre | Trimestre |V Groupe de commerce 


Per cent — Pourcentage 


Canada 
3.1 ZS 1.4 lez 2.8 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
he 1.0 0.4 1.9 0.8 Tous les autres magasins d'alimentation 
4.3 2.4 lest 4.2 3.0 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
-1.3 -5.0 -3.2 -0.8 -3.0 | Magasins de chaussures 
-1.3 -1.3 -4.6 -5.6 1.5 Magasins de vétements pour hommes 
4.6 1.0 0.8 2.0 0.0 Magasins de vétements pour femmes 
5.4 a / 8.7 7.0 7.5 Autres magasins de vétements 
We 9.4 8.9 8.3 9.0 Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
7.8 6.4 46 4.0 7.3 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
9.9 10.5 Padi 8.7 -3.6 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
23.5 15.9 ThA -2./ -6.3 Stations-service 
5.4 V7 2.9 5.1 10.4 Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
5.0 10.6 Teal lkS 4.2 Magasins de marchandises diverses 
0.3 5.6 4.0 4.3 3.2 Autres magasins de produits semi-durables 
3.1 2ETh 3.3 11.6 7.3 Autres magasins de produits durables 
9.7 7.6 8.1 6.5 7.3 Autres magasins de vente au détail 
7.0 7.1 3.6 5.0 2.0 Total, ensemble des magasins 


Terre-Neuve 


-1.0 Wat 1.5 0.8 4.6 Supermarchés d’alimentation et épiceries 
Xx X x Xx x Tous les autres magasins d'alimentation 
2./ 6.0 2.4 -0.7 -2.2 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
- 5.4 -2.7 4.2 -4.2  Magasins de chaussures 
-3.8 -14.3 -22.9 -3.6 33.9 | Magasins de vétements pour hommes 
1.9 28 6.3 7.0 1.4 Magasins de vétements pour femmes 
9.3 Sh 41 21.6 - Autres magasins de vétements 
fe 15.5 25.1 30.1 23.1 Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
-7.1 9.1 -5.0 - -12.5 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
20.1 16.2 AMES 17.4 1.0 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
4.5 6.9 3.1 -2.3 8.3. Stations-service 
10.2 : 6.1 15.8 Wile! 16.9 Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
Swi; 10.9 7.4 7.8 4.7. Magasins de marchandises diverses 
4.9 45 11.4 10.8 -5.0 Autres magasins de produits semi-durables 
14.9 8.3 14.7 13.8 7.4 Autres magasins de produits durables 
9.0 46 0.8 Tesi 6.1. Autres magasins de vente au detail 
6.6 8.2 7.0 7.1 4.8 Total, ensemble des magasins 
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Retail Trade, February 2000 Commerce de détail, février 2000 


Table 3 


Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Quarterly Estimates) 


Sales 
Ventes 
Quarter IV Quarter III Quarter II Quarter | Quarter IV 
1999 1999 1999 1999 1998 
Trade Group Trimestre IV Trimestre II Trimestre II Trimestre | Trimestre IV 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Prince Edward Island 


Supermarkets and grocery stores 74.4 81.1 73.7 64.0 64.9 

All other food stores X X X X X 

Drugs and patent medicine 19.6 18.2 Wie 16.5 19.6 
stores 

Shoe stores X X X Xx X 

Men's clothing stores X X X X X 

Women's clothing stores X X X X X 

Other clothing stores 10.1 9.7 6.2 46 97 

Household furniture and appliance 9.9 7.9 74 6.5 8.8 
stores 

Household furnishings 5.3 4.9 3.9 3.0 46 
store 

Motor vehicle and recreational 56.7 62.2 66.1 43.0 44.6 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 34.1 42.0 31.2 23.1 207A 

Automotive parts, accessories 20.4 19.4 20.6 Whi 19.1 
and services 

General merchandise stores ora 28.6 22.6 16.1 31.6 

Other semi-durable goods stores 12.8 18.2 1257 74 12% 

Other durable goods stores 133 6.9 5.0 3.0 6.1 

Other retail stores UWSP 17.6 13.4 8.8 S20 

Total, all stores 316.1 331.8 292.0 216.7 276.4 

Nova Scotia 

Supermarkets and grocery stores 516.5 Ils)s6! 496.2 464.7 487.5 

All other food stores X x X X xX 

Drugs and patient medicine 147.7 silos) 126.1 125.1 139.9 
stores 

Shoe stores 7.8 6.8 6.8 47 7.8 

Men's clothing stores 8.4 47 4.8 35 8.1 

Women's clothing stores _ 41.5 29.2 32.0 23.6 447 

Other clothing stores 59.6 41.3 31.9 25.9 55.4 

Household furniture and appliance 84.3 62.1 SIRO 46.3 68.5 
stores 

Household furnishings 15.6 TOS) 14.1 Wee 102 
store 

Motor vehicle and recreational 426.4 510.0 601.7 434.8 431.1 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 191.9 202.3 181.5 135.6 150.4 

Automotive parts, accessories 129.1 War Tear 83.7 124.4 
and services 

General merchandise stores 330.8 220.3 208.5 164.8 Silico 

Other semi-durable goods stores 86.3 69.4 60.3 44.5 79.0 

Other durable goods stores 60.8 44.8 38.9 Gl 57.4 

Other retail stores 121.8 120.3 108.2 80.8 113.0 

Total, all stores 2,251.4 2,109.7 2,099.2 1,699.2 2,117.1 
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Retail Trade, February 2000 Commerce de détail, février 2000 


Tableau 3 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 
Variation par rapport a l’année précédente 


Quarter IV Quarter III Quarter II Quarter | Quarter IV 
1999 1999 1999 1999 1998 
Trimestre IV Trimestre III Trimestre II Trimestre | Trimestre |V Groupe de commerce 


Per cent — Pourcentage 


jle-du-Prince-Edouard 


14.6 14.5 16.1 11.9 5.4 Supermarchés d’alimentation et épiceries 
X X X X X Tous les autres magasins d'alimentation 
. “1.1 -2.8 -2.4 3.2 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
X x X X x  Magasins de chaussures 
X X X X x  Magasins de vétements pour hommes 
Xx Xx X X x  Magasins de vétements pour femmes 
41 10.2 21.6 17.9 6.6 Autres magasins de vétements 
12.5 23.4 19.4 16.1 10.0 | Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
1Os2 - -2.5 25.0 43.8 | Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
27.1 11.1 -5.7 AR? -4.1 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
25.8 21.0 5.8 -13.5 -19.3  Stations-service 
6.8 6.6 9.6 13.9 26.5  Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
WA 26.0 5.6 -4.2 -5.4 + Magasins de marchandises diverses 
2.4 40 6.7 1.4 1.6 Autres magasins de produits semi-durables 
19.7 20,0 28.2 15.4 13.0 Autres magasins de produits durables 
1.5 8.6 10.7 6.0 18.4 Autres magasins de vente au détail 
ee 
14.4 12.9 6.2 4.0 1.7. Total, ensemble des magasins 


EEE 


Nouvelle-Ecosse 


5.9 43 5.8 4.5 3.5 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
X X X X x Tous les autres magasins d'alimentation 
5.6 diz -0.2 -1.3 1.6 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetes 
. -1.4 -5.6 - -4.9  Magasins de chaussures 
Ca 6.8 -2.0 -5.4 3.8 | Magasins de vétements pour hommes 
-7.2 -9.9 10.3 18.0 14.9 | Magasins de vétements pour femmes 
7.6 7.8 aaa: 12.1 9.9 Autres magasins de vétements 
23a 20.8 18.1 14.0 11.9 | Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
2.6 50.5 60.2 44.9 34.5 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
-1.1 3.0 0.0 3.9 0.3. Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
27.6 23.1 24.1 3.4 11.8  Stations-service 
3.8 ds -0.4 Syd 10.2 Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
6.2 ea 97 10.0 6.9 Magasins de marchandises diverses 
9.2 0.9 -8.6 ay 11.1. Autres magasins de produits semi-durables 
5.9 Dk 2.4 UTE 11.9 Autres magasins de produits durables 
7.8 6.7 9.2 6.5 6.2 Autres magasins de vente au détail 
Oe LI —————— eee en 
6.3 6.4 5.2 5.3 5.5 Total, ensemble des magasins 


LL — 
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Retail Trade, February 2000 Commerce de détail, février 2000 


Table 3 


Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Quarterly Estimates) 


Sales 
Ventes 
Quarter IV Quarter III Quarter II Quarter | Quarter IV 
1999 1999 1999 1999 1998 
Trade Group Trimestre IV Trimestre III Trimestre II Trimestre | Trimestre IV 


Millions of dollars — Millions de dollars 


New Brunswick 


Supermarkets and grocery stores 428.7 423.3 396.3 358.9 392.0 

All other food stores X X X X X 

Drugs and patent medicine 97.4 85.2 82.8 78.6 91.5 
stores 

Shoe stores 7.4 6.7 6.6 4.1 7.4 

Men's clothing stores 10.4 6.2 5.9 4.8 11.4 

Women's clothing stores 30.5 20.8 hal 14.4 28.6 

Other clothing stores 47.9 33.8 eS 21.6 44.2 

Household furniture and appliance 63.9 48.9 40.1 Sia 58.1 
stores 

Household furnishings 17.7 14.5 Wa 9.3 14.6 
stores 

Motor vehicle and recreational 383.8 483.9 560.5 363.2 300.6 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 159.1 168.8 142.2 120.0 137.8 

Automotive parts, accessories 113.8 96.9 97.4 66.8 108.4 
and services 

General merchandise stores 262.3 179.3 167.4 129.3 246.3 

Other semi-durable goods stores 57.6 51.7 50.3 37.4 56.1 

Other durable goods stores 42.1 28.9 25.4 18.6 38.1 

Other retail stores 78.0 79.5 68.0 49.7 les 

Total, all stores 1,813.2 1,745.4 1,721.9 1,327.1 1,622.1 

Quebec 

Supermarkets and grocery stores 3,599.9 3,664.8 3,615.4 3,352.8 3,506.8 

All other food stores X Xx X X x 

Drugs and patent medicine 749.3 680.8 676.1 673.2 730.6 
stores 

Shoe stores 170.7 133.8 15592 88.7 170.0 

Men's clothing stores 111.0 Tale 86.7 61.1 120.9 

Women's clothing stores 371.6 296.3 318.8 219.6 356.6 

Other clothing stores Sia 440.2 428.9 303.0 492.7 

Household furniture and appliance 891.4 774.4 697.6 543.6 802.1 
stores 

Household furnishings 139.7 123.1 124.3 93.7 135.8 
stores 

Motor vehicle and recreational 3,726.0 4,480.8 5,077.2 3,597.2 3,526.2 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 1,058.9 1,025.4 911.8 779.2 823.0 

Automotive parts, accessories 1,042.6 926.7 1,011.4 726.0 978.2 
and services 

General merchandise stores 1,818.5 1,429.4 1,446.9 Wale 1,741.5 

Other semi-durable goods stores 444.9 448.8 460.4 299.9 477.7 

Other durable goods stores 425.7 363.8 370.6 292.1 427.4 

Other retail stores 592.9 503.0 519.1 377.3 513.6 


Total, all stores 16,007.3 15,687.5 16,238.2 12,833.2 15,143.4 
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Retail Trade, February 2000 Commerce de détail, février 2000 


Tableau 3 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 
Variation par rapport a l’année précédente 


Quarter IV Quarter III Quarter II Quarter | Quarter IV 
1999 1999 1999 1999 1998 
Trimestre IV Trimestre III Trimestre || Trimestre | Trimestre |V Groupe de commerce 


Per cent — Pourcentage 


Nouveau-Brunswick 


9.4 8.8 5.4 4.0 6.9 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
xX X X X x Tous les autres magasins d'alimentation 
6.4 320 2.6 0.5 4.0 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
- Wee 15.8 13.9 8.8 Magasins de chaussures 
-8.8 -1.6 - 11.6 20.0 Magasins de vétements pour hommes 
6.6 S10 al Teas 2.9 | Magasins de vétements pour femmes 
8.4 3.4 74 10.8 10.2 Autres magasins de vétements 
10.0 15.9 4.4 13.8 11.1. Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
Dilee 12.4 Sal 10.7 10.6 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
2a 20.2 lied 16.8 -17.8 | Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
11515 11.7 7.6 -5.0 3.1. Stations-service 
510 -0.4 -5.0 -2.1 23.0 Magasins de pieces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
6.5 8.5 OZ 49 4.6 Magasins de marchandises diverses 
2a 8.6 6.8 36.0 11.3. Autres magasins de produits semi-durables 
10.5 7.8 Nee 10.1 10.4 Autres magasins de produits durables 
8.6 8.0 7.6 Wier 22.1 Autres magasins de vente au détail 
11.8 10.9 6.8 7.5 1.9 Total, ensemble des magasins 
Québec 
27, 48 5.6 47 6.1. Supermarchés d'alimentation et épiceries 
x X x x x Tous les autres magasins d'alimentation 
2.6 -4.9 -7.4 -3.5 -2.6 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
0.4 -5.4 -5.0 -2.0 -3.6 | Magasins de chaussures 
-8.2 -8.6 -7.6 1.0 5.4 Magasins de vétements pour hommes 
42 -3.7 -4.4 -4.3 -7.5 Magasins de vétements pour femmes 
5.0 1.4 57, 7.4 9.2 Autres magasins de vétements 
11.1 9.3 9.9 Weal 9.7 Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
2.9 -2.4 -2.3 10.9 9.3 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
5 Wei 8.6 16.0 1.3. Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
28.7 20.9 13.6 2al -6.4 Stations-service 
6.6 : 6.5 out -1.6 4.2 Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
44 8.1 6.6 6.7 3.5 Magasins de marchandises diverses 
-6.9 -6.4 -7.2 -8.3 4.3 Autres magasins de produits semi-durables 
-0.4 OM 7.6 22a 8.4 Autres magasins de produits durables 
15.4 12.8 9.5 14.6 13.7. Autres magasins de vente au détail 
ee ate ae et a Ege i Tl Pa a A PR at a A Ce NS Se Sr on eee Se 
5.7 7.1 5.5 7.1 3.3. Total, ensemble des magasins 
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Retail Trade, February 2000 Commerce de détail, février 2000 


Table 3 


Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Quarterly Estimates) 


Sales 
Ventes 
Quarter IV Quarter III Quarter II Quarter | Quarter IV 
1999 1999 1999 1999 1998 
Trade Group Trimestre IV Trimestre III Trimestre || Trimestre | Trimestre IV 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Ontario 

Supermarkets and grocery stores 4,371.1 4,371.4 4,317.7 4,015.4 4,279.8 

All other food stores Xx X X X X 

Drugs and patent medicine 1,494.5 1,379.6 1,375.6 1,327.9 1,450.5 
stores 

Shoe stores 173.5 151.1 170.5 119.8 179.1 

Men's clothing stores 248.1 152.0 oven 115.1 240.4 

Women's clothing stores 590.7 438.6 460.3 336.9 50S 

Other clothing stores 895.0 651.5 586.6 472.2 827.5 

Household furniture and appliance 1,283.3 1,043.6 905.5 802.2 tented 
stores 

Household furnishings 341.6 284.2 255.9 210.8 307.5 
stores 

Motor vehicle and recreational 6,541.9 7,204.1 7,614.8 5,661.2 5,738.6 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 1,878.4 1,821.4 1,641.2 1,382.1 1,501.6 

Automotive parts, accessories 1,603.4 1,457.4 1,524.8 1,172.8 1,507.1 
and services 

General merchandise stores 3,956.7 2,944.3 2 Boil 2,224.5 3,744.1 

Other semi-durable goods stores Ipleyehs) 1,013.6 968.5 674.4 1,120.1 

Other durable goods stores 918.9 716.0 672.1 531.8 881.9 

Other retail stores 1,606.0 1,517.0 1,382.1 1,074.2 1,460.5 

Total, all stores 27,604.6 25,642.3 25,353.4 20,549.5 25,420.3 

Manitoba 

Supermarkets and grocery stores 559.0 546.1 532.0 489.5 536.7 

All other food stores X X X X Xx 

Drugs and patent medicine 80.9 70.4 68.9 69.8 76.1 
stores 

Shoe stores 13.4 11.0 223 8.9 1595 

Men's clothing stores ’ Wd. 10.4 11.4 7.9 17.0 

Women's clothing stores 36.5 29.6 29.8 21.9 34.4 

Other clothing stores 66.8 51.2 45.3 37.4 67.3 

Household furniture and appliance 106.5 85.4 74.5 [els 103.2 
stores 

Household furnishings 18.0 16.7 Sez 11.8 14.5 
stores 

Motor vehicle and recreational 618.6 676.6 701.1 598.5 631.4 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 184.6 186.4 167.5 143.0 144.4 

Automotive parts, accessories 123.0 111.8 124.0 100.5 123.1 
and services 

General merchandise stores 379.8 284.8 279.0 223.6 372.8 

Other semi-durable goods stores [Ms 55.2 54.8 42.2 74.6 

Other durable goods stores 66.4 54.7 54.7 40.8 61.7 

Other retail stores 111.4 102.0 95.1 12.5 103.8 

Total, all stores 2,478.7 2,308.9 2,281.5 1,954.4 2,397.5 
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Retail Trade, February 2000 Commerce de détail, février 2000 


Tableau 3 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 
Variation par rapport a l’année précédente 


Quarter IV Quarter III Quarter II Quarter | Quarter IV 
1999 1999 1999 1999 1998 
Trimestre IV Trimestre III Trimestre II Trimestre | Trimestre |V Groupe de commerce 


Per cent — Pourcentage 


Ontario 
On 0.5 -1.9 -0.8 1.4 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
X X x X x Tous les autres magasins d'alimentation 
3.0 Si 4.9 9.6 10.5 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
-3.1 -6.8 -2.0 1.4 -4.5  Magasins de chaussures 
hy 2.0 -1.8 -4.8 2.0 Magasins de vétements pour hommes 
6.4 2.8 4.4 4.3 5.6 Magasins de vétements pour femmes 
8.2 12.3 Wee 8.7 10.6 Autres magasins de vétements 
14.5 nhs! 10.5 6.6 13.4 | Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
11.1 8.5 8.3 0.4 13.7 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
14.0 15.3 3.4 11.4 -0.3 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
25.1 16.9 8.9 2.4 -6.3 Stations-service 
6.4 3.3 3.6 10.3 15.7. Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
Oa 12.8 8.9 9.5 5.9 Magasins de marchandises diverses 
3.4 13.9 10.6 9.0 5.2 Autres magasins de produits semi-durables 
4.2 4.0 43 11.9 9.7 Autres magasins de produits durables 
10.0 is! 9.7 5.0 7.6 Autres magasins de vente au détail 
8.6 9.2 4.6 6.6 4.1 Total, ensemble des magasins 
Manitoba 
42 2a -0.4 -1.4 5.0 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
X X X X x Tous les autres magasins d'alimentation 
6.3 1.4 1.6 3.4 -0.3 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
-13.5 -12.0 -3.9 “1.1 11.5 Magasins de chaussures 
0.6 11.8 0.9 se 4.9 Magasins de vétements pour hommes 
6.1 8.8 8.8 9.0 3.3 Magasins de vétements pour femmes 
=0.7, 6.0 44 4.2 2.3 Autres magasins de vétements 
3:2 6.5 4.2 4.2 11.7. Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
24.1 26.5 19.7 11.3 -6.5 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
-2.0 0.7 -6.1 53 -7.7_ _Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
27.8 19.3 10.3 Teil -2.9  Stations-service 
-0.1 -5.3 3.6 14.7 7.4 Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
1.9 7.9 4.5 4.9 2.8 | Magasins de marchandises diverses 
0.9 13:3 9.4 ell -2.6 Autres magasins de produits semi-durables 
7.6 48 0.2 3.8 - Autres magasins de produits durables 
Ths 12.6 9.2 6.9 5.1 Autres magasins de vente au détail 
3.4 4.2 0.2 3.9 0.3. + Total, ensemble des magasins 
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Retail Trade, February 2000 Commerce de détail, février 2000 


Table 3 


Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Quarterly Estimates) 


Sales 
Ventes 
Quarter IV Quarter III Quarter II Quarter | Quarter IV 
1999 1999 1999 1999 1998 
Trade Group Trimestre IV Trimestre III Trimestre II Trimestre | Trimestre IV 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Saskatchewan 

Supermarkets and grocery stores 468.9 480.9 469.8 427.1 473.0 

All other food stores X X X X x 

Drugs and patent medicine 100.9 94.0 92.2 93.2 106.1 
stores 

Shoe stores 6.3 5.4 6.2 46 6.5 

Men's clothing stores 12.0 7.6 8.2 6.5 13.0 

Women's clothing stores SileZ 24.3 25.9 19.0 30.6 

Other clothing stores 58.3 44.6 39.3 31.4 Doel 

Household furniture and appliance 89.0 61.6 Ses) 5os3 81.6 
stores 

Household furnishings 22.2 20.1 18.9 oe 20.6 
stores 

Motor vehicle and recreational 481.2 499.7 531.0 409.3 462.6 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 174.3 181.0 Hose NOT 137.8 

Automotive parts, accessories 138.3 130.2 128.7 102.7 139.6 
and services 

General merchandise stores 342.2 261.4 Zoo 205.2 325.8 

Other semi-durable goods stores fers! 44.4 49.7 35.6 57.0 

Other durable goods stores 66.2 47.8 46.1 35.3 61.3 

Other retail stores 80.6 Hi2e5 68.7 54.0 OL4 

Total, all stores 2,149.3 1,990.0 1,961.5 1,633.7 2,063.7 

Alberta 

Supermarkets and grocery stores 1,661.7 1,626.0 1,576.3 1,466.1 1,593.4 

All other food stores X Xx X X X 

Drugs and patent medicine 362.3 318.8 313.0 302.3 338.7 
stores 

Shoe stores 37.6 33.6 Se 7/ 25.6 oral 

Men's clothing stores 68.4 42.9 44.8 Seo 72.3 

Women's clothing stores Wesles 104.9 103.2 84.3 126.9 

Other clothing stores 243.9 202.0 166.2 142.5 247.6 

Household furniture and appliance 461.2 356.0 308.5 290.1 416.2 
stores 

Household furnishings 85.3 74.2 69.8 61.0 85.6 
store 

Motor vehicle and recreational 2,032.9 2,066.4 2,131.0 1,703.6 1,771.9 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 544.9 559.3 491.4 403.5 435.7 

Automotive parts, accessories 437.7 425.7 431.9 330.3 433.2 
and services 

General merchandise stores 1,109.8 841.6 793.6 654.1 1,059.1 

Other semi-durable goods stores 266.0 210.5 7a\\oh 161.2 253.8 

Other durable goods stores 260.4 215.6 196.9 160.7 256.1 

Other retail stores 466.5 437.4 418.2 343.0 435.2 

Total, all stores 8,220.2 7,559.9 7,336.1 6,207.6 7,619.6 
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Retail Trade, February 2000 


Tableau 3 


Commerce de détail, février 2000 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 


(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 
Variation par rapport a l’année précédente 


Quarter IV Quarter III Quarter || Quarter | Quarter IV 
1999 1999 1999 1999 1998 
Trimestre IV Trimestre III Trimestre II Trimestre | Trimestre |V Groupe de commerce 
Per cent — Pourcentage 
Saskatchewan 
-0.9 -0.8 -1.7 -0.6 1.9 Supermarchés d’alimentation et épiceries 
X X x X x Tous les autres magasins d’alimentation 
-4.9 -4.4 -4.9 -3.8 0.6 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
-3.1 -6.9 -13.9 -14.8 -7.1_ Magasins de chaussures 
-7.7 -6.2 -9.9 -9.7 -3.0 | Magasins de vétements pour hommes 
2.0 0.8 4.9 -4.5 -9.7_ Magasins de vétements pour femmes 
47 6.7 cahai/ (aleS 5.3 Autres magasins de vétements 
9.1 4} 8.3 2.6 -2.6 | Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
7.8 3.1 Lie, - -8.4 | Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
4.0 1.9 -2.2 -7.8 -15.6 | Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
26.5 19.5 1.0 -1.6  Stations-service 
-0.9 -8.8 Wh -0.9 12.1. Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
5.0 8.5 5:6 5.0 2.1 Magasins de marchandises diverses 
0.5 1.8 0.2 -6.1 -14.7_ Autres magasins de produits semi-durables 
8.0 1.8 57 6.1 Autres magasins de produits durables 
6.9 is) ac ZS -1.2 Autres magasins de vente au détail 
4.1 2.4 0.5 -1.7 -3.3 Total, ensemble des magasins 
Alberta 
43 3.0 2.6 52 8.5 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
X X X X x Tous les autres magasins d'alimentation 
7.0 10.6 6.4 5 -1.8 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
ise -6.4 -8.4 -3.4 -2.6 | Magasins de chaussures 
-5.4 -1.6 -8.6 -15.5 -4.5Magasins de vétements pour hommes 
SD 0.6 1.0 10.2 3.9 | Magasins de vétements pour femmes 
-1.5 -6.3 -7.9 -2.5 0.4 Autres magasins de vétements 
10.8 11.8 £5 5.6 7.3 Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
-0.4 -1.7 -5.3 -0.5 4.9 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
14.7 Wee -5.1 -0.2 -11.8 | Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
25m 15.4 4.5 -5.8 -9.6 Stations-service 
2.0 pd) 43 11.9 Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
4.8 9.4 5.3 77 5.7 | Magasins de marchandises diverses 
4.8 6.2 6.3 9.4 2.4 Autres magasins de produits semi-durables 
A, 1.6 -1.8 45 6.1. Autres magasins de produits durables 
lhe 6.3 8.7 11.0 6.9 Autres magasins de vente au détail 
7.9 6.0 0.6 3.0 0.2 + ‘Total, ensemble des magasins 
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Retail Trade, February 2000 Commerce de détail, février 2000 


Table 3 


Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Quarterly Estimates) 


Sales 
Ventes 
Quarter IV Quarter III Quarter II Quarter | Quarter IV 
1999 1999 1999 1999 1998 
Trade Group Trimestre IV Trimestre III Trimestre II Trimestre | Trimestre IV 


Millions of dollars — Millions de dollars 


British Columbia 


Supermarkets and grocery stores 1,996.1 1,987.4 1,913.6 1,790.4 1,921.7 

All other food stores X X X X Xx 

Drugs and patent medicine 518.5 435.1 422.0 416.6 469.0 
stores 

Shoe stores 5292 50.7 51.0 37.8 oes 

Men's clothing stores 66.5 41.4 41.0 33.5 65.1 

Women's clothing stores 160.9 141.6 130.0 104.6 154.8 

Other clothing stores 272.2 220.7 189.9 162.3 259.3 

Household furniture and appliance 469.2 368.3 334.4 O23 446.3 
stores 

Household furnishings 126.0 110.5 101.2 92.8 117.8 
stores 

Motor vehicle and recreational 1,799.6 2,047.2 2,199.6 1,816.6 1,730.4 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 591.8 676.6 597.5 459.5 529.5 

Automotive parts, accessories 458.5 453.3 441.2 Ciao 428.3 
and services 

General merchandise stores 1,267.2 995.8 936.5 776.1 1,220.7 

Other semi-durable goods stores 320.1 289.9 301.0 221.9 342.4 

Other durable goods stores 344.5 290.8 260.1 241.7 SZ 

Other retail stores 499.5 471.7 435.4 362.9 467.7 

Total, all stores 9,092.8 8,721.3 8,496.2 7,361.8 8,695.0 


Yukon, Northwest Territories and Nunavut 


Supermarkets and grocery stores 54.1 56.0 Soe, 46.9 49.5 

All other food stores x Xx X X X 

Drugs and patent medicine x Xx x Xx X 
stores 

Shoe stores x x X Xx X 

Men's clothing stores X xX X X X 

Women's clothing stores 1.4 eZ We 0.9 ui 

Other clothing stores X Xx X Xx 

Household furniture and appliance 57, 46 43 3.8 5.1 
stores 

Household furnishings 1.4 1.0 0.8 0.5 0.8 
stores 

Motor vehicle and recreational Xx Xx X x X 
vehicle dealers 

Gasoline service stations Xx x Xx x x 

Automotive parts, accessories X Xx Xx Xx X 
and services 

General merchandise stores 65.0 60.3 59.8 Oiliey, 60.5 

Other semi-durable goods stores iff ThE 6.9 4.9 7.6 

Other durable goods stores 6.2 6.5 5.8 3.5 6.5 

Other retail stores Wie 12.3 10.6 9.2 10.3 

Total, all stores 224.9 235.3 225.9 187.7 210.4 
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Tableau 3 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 
Variation par rapport a l’année précédente 


Quarter IV Quarter III Quarter II Quarter | Quarter IV 
1999 1999 1999 1999 1998 
Trimestre IV Trimestre III Trimestre || Trimestre | Trimestre |V Groupe de commerce 


Per cent — Pourcentage 


Statistics Canada - Catalogue No. 63-005 


Colombie-Britannique 


3.9 ae -1.1 -1.1 -5.3 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
X X X Xx x Tous les autres magasins d'alimentation 
10.6 6.9 1.4 Oh -3.2 | Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
0.8 1.4 2.4 -2.1 - | Magasins de chaussures 
Ze -1.0 -4.4 -9.9 -6.2 Magasins de vétements pour hommes 
3.9 6.3 -4.6 -1.2 -5.9 | Magasins de vétements pour femmes 
5.0 8.8 10.6 8.4 3.6 Autres magasins de vétements 
ah 1.3 Dak 7.0 -0.2 | Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
7.0 10.5 6.5 46 -5.2 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
4.0 -0.7 -2.1 1.0 -7.4 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
11.8 6.0 “77 -22.1 -13.2 Stations-service 
TA 8.4 1.6 3.4 3.1. Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
3.8 10.0 44 3.6 -0.1. Magasins de marchandises diverses 
-6.5 0.2 3.3 Che) -0.6 Autres magasins de produits semi-durables 
(y(2 -2.2 -0.9 6.1 1.2 Autres magasins de produits durables 
6.8 SW! 3.0 -0.6 0.8 Autres magasins de vente au détail 
4.6 3.1 -0.3 -0.2 -3.6 Total, ensemble des magasins 
Yukon, Territoires du Nord-Ouest et Nunavut 
9.3 8.1 6.3 3.5 -  Supermarchés d'alimentation et épiceries 
X X X X x Tous les autres magasins d’alimentation 
X X Xx x x Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
X X X Xx x  Magasins de chaussures 
X X X xX x Magasins de vétements pour hommes 
-6.7 - -77 - -16.7_ Magasins de vétements pour femmes 
X X X X x Autres magasins de vétements 
11.8 Pee ore = -12.1. Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
75.0 ied - -44.4 -20.0 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
X x X X x Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
Xx Xx X x x  Stations-service 
X X Xx x x  Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
74 Thstf 14.1 Sslh -1.1.Magasins de marchandises diverses 
1.3 -2.5 -4.2 - -11.6 Autres magasins de produits semi-durables 
-4.6 1.6 3.6 -2.8 12.1. Autres magasins de produits durables 
10.7 -17.8 Ovi - Autres magasins de vente au détail 
6.9 7.2 6.0 4.5 -0.3 Total, ensemble des magasins 
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Table 3 


Retail Sales, Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Quarterly Estimates) 


Sales 
Ventes 
Quarter IV Quarter III Quarter || Quarter | Quarter IV 
1999 1999 1999 1999 1998 
Trade Group Trimestre IV Trimestre III Trimestre II Trimestre | Trimestre IV 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Yukon 
Supermarkets and grocery stores 25.4 26.4 25.0 21.8 24.1 
All other food stores xX xX X X X 
Drugs and patent medicine x x X X X 
stores 
Shoe stores Xx x X X x 
Men's clothing stores X X X X X 
Women's clothing stores Xx xX X X X 
Other clothing stores X X X X Xx 
Household furniture and appliance x X X X X 
stores 
Household furnishings x Xx X x X 
stores 
Motor vehicle and recreational Xx x X x Xx 
vehicle dealers 
Gasoline service stations X X X X X 
Automotive parts, accessories x X X x X 
and services 
General merchandise stores X X x x Xx 
Other semi-durable goods stores 3.8 46 3.6 23 3.8 
Other durable goods stores Xx X X x X 
Other retail stores X x Xx x 
Total, all stores 81.4 93.9 88.5 65.5 77.2 
Northwest Territories 
Supermarkets and grocery stores Zale 22.2 20.6 18.5 
All other food stores Xx x X X 
Drugs and patent medicine X X Xx X 
stores 
Shoe stores X Xx Xx x 
Men's clothing stores x Xx X X 
Women's clothing stores x X X X 
Other clothing stores X X X X 
Household furniture and appliance Xx x X X 
stores 
Household furnishings Xx Xx X X 
stores 
Motor vehicle and recreational He) 7 20.9 19.3 18.1 
vehicle dealers 
Gasoline service stations 6.1 5.4 4.3 6.0 
Automotive parts, accessories X X X X 
and services 
General merchandise stores X Xx X x 
Other semi-durable goods stores Xx x X Xx 
Other durable goods stores Sal 2.4 2.9 1.8 
Other retail stores Xx x Xx x 
Total, all stores 97.2 97.5 92.7 83.5 
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Tableau 3 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 
Variation par rapport a l’année précédente 


Quarter IV Quarter III Quarter II Quarter | Quarter IV 
1999 1999 1999 1999 1998 
Trimestre IV Trimestre III Trimestre || Trimestre | Trimestre |V Groupe de commerce 


Per cent — Pourcentage 


Yukon 
5.4 -0.8 2.0 -0.5 -3.2 Supermarchés d'alimentation et épiceries 

X X X X x Tous les autres magasins d'alimentation 

X X Xx X X Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 

X X X x x  Magasins de chaussures 

X X X X x Magasins de vétements pour hommes 

X X X X x  Magasins de vétements pour femmes 

X X Xx X x Autres magasins de vétements 

Xx X Xx X x  Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 

X X Xx X x  Magasins d'accessoires 
d'ameublement 

x x X X x  Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 

Xx x x x x  Stations-service 

x x X X x  Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 

X x X X x  Magasins de marchandises diverses 

- 2.2 5.9 -4.2 -13.6 Autres magasins de produits semi-durables 

X x X X x Autres magasins de produits durables 

X x Xx X x Autres magasins de vente au détail 

5.4 4.8 8.2 3.8 -0.8 Total, ensemble des magasins 


Territoires du Nord-Ouest 

Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 

Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 

Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour femmes 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 

Magasins d'accessoires 
d'ameublement 

Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 

Stations-service 

Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 

Magasins de marchandises diverses 

Autres magasins de produits semi-durables 

Autres magasins de produits durables 

Autres magasins de vente au detail 


Total, ensemble des magasins 
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Table 3 


Retail Sales, Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Quarterly Estimates) 


Commerce de détail, février 2000 


Sales 
Ventes 
Quarter IV Quarter III Quarter II Quarter | Quarter IV 
1999 1999 1999 1999 1998 
Trade Group Trimestre IV Trimestre III Trimestre II Trimestre | Trimestre IV 
Millions of dollars — Millions de dollars 
Nunavut 
Supermarkets and grocery stores lel ae 8.2 6.6 
All other food stores X X 
Drugs and patent medicine X X X 
stores 
Shoe stores X X X X 
Men's clothing stores X X X X 
Women's clothing stores X X X X 
Other clothing stores X X Xx X 
Household furniture and appliance X X X X 
stores 
Household furnishings X X X X 
stores 
Motor vehicle and recreational Xx X X i 
vehicle dealers 
Gasoline service stations X 
Automotive parts, accessories X 
and services 
General merchandise stores X X x X 
Other semi-durable goods stores Xx x x X 
Other durable goods stores Xx x X x 
Other retail stores X X Xx X 
Total, all stores 46.3 43.8 44.7 38.7 
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Tableau 3 


Commerce de détail, février 2000 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 


(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 
Variation par rapport a l'année précédente 


Quarter IV Quarter III Quarter II Quarter | 
1999 1999 1999 1999 
Trimestre IV Trimestre II] Trimestre II Trimestre | 


Quarter IV 
1998 
Trimestre |\V Groupe de commerce 


Per cent — Pourcentage 


Nunavut 

Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d’alimentation 

Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 

Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour femmes 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 

Magasins d'accessoires 
d'ameublement 

Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 

Stations-service 

Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 

Magasins de marchandises diverses 

Autres magasins de produits semi-durables 

Autres magasins de produits durables 

Autres magasins de vente au détail 


Total, ensemble des magasins 
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Table 4 


Retail Trade Sample Response Fraction and coefficient of Variation 
(Current Periods) 


Response fraction 
Fraction de réponse 


February January December November 
2000 2000 1999 1999 
Février Janvier Décembre Novembre 


Per cent — Pourcentage 


Trade Group - Canada 


Supermarkets and grocery stores 92.9 95.5 96.4 94.7 
All other food stores 87.4 87.6 91.9 90.6 
Drugs and patent medicine 90.6 90.8 92.5 92.6 
stores 
Shoe stores 85.3 84.8 95.7 95.6 
Men's clothing stores 91.7 92.4 92.4 92.2 
Women's clothing stores 92.0 92.7 95.2 95.1 
Other clothing stores 94.4 96.0 96.0 95.6 
Household furniture and appliance 90.8 92.1 90.8 93.5 
stores 
Household furnishings 85.0 90.5 93.0 86.2 
stores 
Motor vehicle and recreational 93.6 93.5 95.6 95.8 
vehicle dealers 
Gasoline service stations 90.2 93.0 95.2 94.6 
Automotive parts, accessories 89.5 90.9 95.0 94.2 
and services 
General merchandise stores 99.1 99.2 99.3 99.3 
Other semi-durable goods stores 91.6 92.7 93.9 92.3 
Other durable goods stores 86.7 92.2 93.7 93.6 
Other retail stores 83.7 94.2 97.0 . 96.3 
Total, all stores 92.3 94.0 95.7 95.2 
Regions 
Newfoundland 94.8 96.0 96.0 97.0 
Prince Edward Island 93.6 95.0 96.0 95.4 
Nova Scotia 95.9 96.4 97.0 96.6 
New Brunswick 92.9 93.8 95.7 95.7 
Quebec 91.5 92.5 95.2 95.1 
Ontario 93.0 95.0 95.7 95.6 
Manitoba 91.6 92.3 96.0 94.0 
Saskatchewan 92.6 93.5 94.6 93.7 
Alberta 92.6 93.5 95.6 94.1 
British Columbia 90.2 93.8 96.1 95.1 
Yukon 85.7 88.7 90.9 90.1 
Nunavut 80.9 93.8 95.6 99.8 
Northwest Territories 93.7 95.4 96.1 96.4 
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Tableau 4 


Commerce de détail, fraction de réponse de |’échantillon et coefficient de variation 
(périodes courantes) 


Coefficient of variation 
Coefficient de variation 


February January December November 
2000 2000 1999 1999 
Février Janvier Décembre Novembre 


Per cent — Pourcentage 


Groupe de commerce - Canada 


1.6 1.6 lee 1.5. Supermarchés d'alimentation et épiceries 
5.8 5.9 6.3 5.6 Tous les autres magasins d'alimentation 
2.1 2.2 2.0 2.0 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
3.8 Shs) 3.4 3.2 Magasins de chaussures 
4.2 41 3.4 3.2 Magasins de vétements pour hommes 
3.0 3.2 Zhe 2.6  Magasins de vétements pour femmes 
2.) 2.0 ieee 1.7 Autres magasins de vétements 
4.1 4.0 44 3.9 Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
5.9 43 4.0 3.6 | Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
Shih SO hts 3.6 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
2.9 Zee 2.6 2.6 —Stations-service 
3.0 2.8 2.4 2.6 Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
thet 1.0 0.6 0.7 Magasins de marchandises diverses 
40 44 Shih 4.3 Autres magasins de produits semi-durables 
3.7 4.0 3.6 3.5 Autres magasins de produits durables 
2.4 2.4 lve 2.2 Autres magasins de vente au détail 
1.1 Ut 0.9 1.0 Total, ensemble des magasins 
Régions 
ont 49 Oh 3.7. Terre-Neuve 
1.8 i ei 1.4 1.6 fle-du-Prince-Edouard 
5.2 49 3.5 4.1 Nouvelle-Ecosse 
OW 3.4 2.6 2.9 Nouveau-Brunswick 
3.1 2.6 Zs 2.6 Québec 
Ha 1.9 1.6 1.9 Ontario 
2.3 Diu Za 2.1 Manitoba 
Zs 2a? 2.1 2.1 Saskatchewan 
Peis ath 2.0 2.4 Alberta 
1.8 1.8 1.4 1.6 Colombie-Britannique 
0.6 0.6 0.5 0.5 Yukon 
= - = - Nunavut 


: = = -  Territoires du Nord Ouest 
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Table 5 


Retail Sales, Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Historical Estimates) 


February January December November October September August 
2000 2000 1999 1999 1999 1999 1999 
Février Janvier Décembre Novembre Octobre Septembre Aoit 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Trade Group - Canada 


Supermarkets and grocery stores 4,575.8 4,491.4 4,663.7 4574.5 4,540.4 4,550.2 4,553.1 
All other food stores SiGe 370.4 374.4 371.1 367.3 366.7 365.1 
Drugs and patent medicine 1,108.6 WhO. 71 Walle 1,130.7 Ui leas: Wel ite4: least 
stores 
Shoe stores 136.1 137.6 136.5 128.0 137.4 129.4 133.0 
Men's clothing stores 129.8 128.1 128.0 129.1 131.3 126.3 132.9 
Women's clothing stores 376.9 386.3 380.3 383.0 379.8 361.6 379.1 
Other clothing stores 577.1 584.2 562.3 sof T 567.1 552.9 559.6 
Household furniture and appliance 977.5 998.1 970.9 945.6 976.4 940.9 934.1 
stores 
Household furnishings 229.2 224.4 222.1 229.6 224.0 215.6 216.6 
stores 
Motor vehicle and recreational 5,817.9 6,133.6 6,107.6 5,877.2 5,657.4 6,069.5 6,009.9 
vehicle dealers 
Gasoline service stations 1,773:4 1,672.9 1,690.9 1,629.2 1,610.0 1,584.0 1,569.0 
Automotive parts, accessories 126105 1,273.6 1,312.0 1,276.0 1,249.4 1,259.3 1,251.6 
and services 
General merchandise stores 2,549.7 2,587.3 2,482.0 2,446.1 2,580.2 2,578.9 2,582.6 
Other semi-durable goods stores 697.0 744.7 684.6 710.1 713.4 708.8 ATI 
Other durable goods stores 613.8 609.3 596.1 588.4 594.0 588.3 587.5 
Other retail stores WO ban 1,062.6 1,089.2 1,077.6 1,067.4 1,057.6 1,041.7 
Total, all stores 22,273.3 22,525.3 22,518.2 22,053.9 21,911.9 22,207.3 22,157.5 
Regions 
Newfoundland 359.3 362.9 360.0 358.9 354.1 358.6 351.0 
Prince Edward Island 102.0 99.2 101.8 100.1 99.5 100.8 98.2 
Nova Scotia 694.4 674.0 704.7 692.4 688.2 688.7 685.2 
New Brunswick 556.9 565.5 570.9 561.2 555.3 560.1 568.0 
Quebec Bat Oley 5,249.8 5,199.4 5,104.2 5,057.5 5,124.3 5,097.8 
Ontario 8,481.9 8,594.3 8,548.3 8,425.8 8,392.3 8,458.5 ta SW (PATE 
Manitoba 774.1 769.1 778.0 Tfajoys 738.3 hoe 769.1 
Saskatchewan 666.5 665.9 673.5 657.7 631.7 657.0 659.0 
Alberta 2,561.3 EOS 2,577.4 2,502.7 2,497.2 2,556.9 2,483.1 
British Columbia 2,899.9 2,896.4 2,928.4 2,821.9 2,825.2 2,852.4 2,800.1 
Yukon 28.0 aif Tt 28.5 215 26.4 28.1 27.4 
Nunavut 14.8 14.9 14.5 14.8 14.5 14.8 14.4 
Northwest Territories 32.3 322 32.8 Sie 31.8 Silko oe 
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Tableau 5 


Ventes au détail, désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations historiques) 


July June May April March February 
1999 1999 1999 1999 1999 1999 
Juillet Juin Mai Avril Mars Février 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Groupe de commerce - Canada 


4,537.5 4,525.1 4,538.8 4,520.4 4,512.4 4,481.6 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
362.3 363.4 367.0 361.5 370.0 360.6 Tous les autres magasins d'alimentation 
Tato 1,105.1 1,100.4 1,095.9 1,109.1 1,113.3 Pharmacies et magasins de médicaments 

brevetés 
136.7 129.1 140.1 140.7 140.3 135.8 Magasins de chaussures 
128.5 123.2 127.0 126.9 129.2 WAN/et Magasins de vétements pour hommes 
376.7 368.6 377.5 371.9 375.0 377.6 Magasins de vétements pour femmes 
571.4 551.8 560.9 554.8 550.0 548.6 Autres magasins de vétements 
935.7 946.4 913.0 864.1 890.6 885.9 Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
217.9 206.5 2ilae 209.5 207.3 206.9 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
5,858.6 5,688.1 5,455.0 5,655.1 5,742.0 54:2 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
AE Si15S:4 1,468.0 1,459.0 1,451.2 iota2 Psion Stations-service 
1,222.1 1,236.8 RV /2 1,224.0 1,219.8 1,198.6 Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
2,544.4 2,490.4 2,496.0 2,451.8 2,440.7 2,431.8 Magasins de marchandises diverses 
717.8 708.5 710.3 701.9 715.0 694.2 Autres magasins de produits semi-durables 
580.9 OMS 583.4 585.7 596.9 588.7 Autres magasins de produits durables 
1,050.6 1,049.9 1,072.2 1,038.3 1,027.7 1,024.9 Autres magasins de vente au détail 
21,871.9 21,538.6 21,349.1 21,353.8 21,397.1 21,231.3 Total, ensemble des magasins 
Régions 
350.1 353.8 352.0 343.3 356.9 344.2 Terre-Neuve 
98.4 97.4 94.1 91.6 92.5 89.4 lle-du-Prince-Edouard 
677.2 691.9 678.3 649.5 669.0 664.8 Nouvelle-Ecosse 
555.1 544.5 551.9 540.6 58ie2 535.3 Nouveau-Brunswick 
5,067.8 5,010.6 5,013.4 5,024.1 5,070.8 5,018.3 Québec 
8,375.7 8,202.6 8,122.9 8,089.7 8,059.9 8,001.0 Ontario 
746.5 737.4 729.4 743.1 755.0 746.1 Manitoba 
648.9 639.9 635.9 637.1 632.6 626.6 Saskatchewan 
2,460.5 2,401.8 2,345.6 2,367.7 2,390.2 2,379.0 Alberta 
2,819.0 2,786.2 2,754.1 2,796.8 2,/60.2 2,753.9 Colombie-Britannique 
Ze Pa fa 27.5 27.4 26.7 28.4 Yukon 
14.3 14.6 14.2 iI 14.4 13.5 Nunavut 
Silat 30.2 29.8 27.6 31.8 30.7 Territoires du Nord Ouest 
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Table 6 


Retail Sales, not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Historical Estimates) 


February January December November October September August 
2000 2000 1999 1999 1999 1999 1999 
Février Janvier Décembre Novembre Octobre Septembre Aoit 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Trade Group - Canada 


Supermarkets and grocery stores 4,156.5 4,313.4 5,077.3 4,305.8 4,623.8 4,540.9 4,498.3 
All other food stores 334.5 321.0 473.0 348.4 366.3 SHE 358.5 
Drugs and patent medicine 1,043.1 1,070.6 1,415.9 1,116.4 Wats3 1,090.7 1,089.9 
stores 
Shoe stores 81.8 105.5 178.1 140.1 157.1 139.3 135.6 
Men's clothing stores 83.5 98.7 261.0 156.1 136.4 118.6 109.5 
Women's clothing stores 262.9 276.1 612.4 410.9 399.7 374.1 359.2 
Other clothing stores 393.3 424.8 969.1 618.0 614.1 585.0 604.5 
Household furniture and appliance 785.2 828.9 1,454.4 1,045.9 1,010.8 959.8 942.8 
stores 
Household furnishings 185.7 171.3 281.9 260.7 233.0 219.6 221.8 
stores 
Motor vehicle and recreational 4 842.3 4,648.2 5,371.1 5,510.5 5,429.0 6,164.6 5,979.2 
vehicle dealers 
Gasoline service stations 1,569.2 1°525:5 1,698.2 1e58il ot 1,648.3 62210 1,702.0 
Automotive parts, accessories 980.9 1,050.7 1,461.4 1,427.9 1,259.0 1,245.6 APZSilet 
and services 
General merchandise stores 1,884.8 1,929.0 4,147.0 2,961.3 2,683.1 2,499.0 2,480.5 
Other semi-durable goods stores 497.4 537.8 1,064.1 762.6 689.4 720.2 755.3 
Other durable goods stores 452.0 485.8 2726 557.0 534.0 VAS) 613.5 
Other retail stores 837.2 811.2 1,558.8 1,006.1 1,064.1 1,050.7 1,086.8 
Total, all stores 18,390.2 18,598.5 27,151.3 22,208.9 21,963.3 22,261.4 22,168.4 
Regions 
Newfoundland 284.8 280.8 435.7 376.5 352.8 354.6 363.2 
Prince Edward Island Widen 75.4 Walz 97.7 97.2 101.7 111.1 
Nova Scotia 573.1 55257 857.9 708.8 684.8 680.5 700.8 
New Brunswick 445.0 443.4 683.1 569.5 560.7 559.5 583.9 
Quebec 4,160.3 4,250.7 5,883.1 5,042.7 50815 Balbo Ba 2210 
Ontario 6,984.1 7;065:5 10,609.3 8,627.0 8,368.3 8,521.3 8,427.0 
Manitoba 645.5 641.8 963.3 760.2 Ta52 775.1 762.7 
Saskatchewan 549.1 564.5 819.7 667.2 662.4 651.3 661.6 
Alberta 2,118.2 2,179.4 3,167.7 2,533.8 2,518.7 2,531.9 2,487.5 
British Columbia 2,490.5 2,492.4 3,524.4 2,757.6 2,810.8 2,852.2 2,871.4 
Yukon 20.9 21.6 31.3 25.0 25.1 29.0 31.0 
Nunavut 13.3 13.0 Wee 14.2 14.8 14.3 14.9 
Northwest Territories 27.9 23 37.4 28.5 31.2 Oie/ Silve 
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Tableau 6 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations historiques) 


July June May April March February Year 
1999 1999 1999 1999 1999 1999 2000 
Juillet Juin Mai Avril Mars Février Année 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Groupe de commerce - Canada 


4,997.8 4,564.5 4,650.5 4,510.9 4,282.6 3,961.1 8,469.9 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
385.9 379.3 381.6 355.4 347.4 315.6 655.5 ‘Tous les autres magasins d'alimentation 
1,099.1 1,086.1 1,076.9 WONT 1,088.9 1,014.7 2,113.7 | Pharmacies et magasins de médicaments 

brevetés 
130.1 140.4 164.8 142.3 108.5 80.6 187.3 Magasins de chaussures 
115.0 125.3 W255f 114.7 95.6 79.7 182.2 | Magasins de vétements pour hommes 
372.0 372.9 404.4 362.4 308.3 2008! 539.0 Magasins de vétements pour femmes 
52515 502.9 535.4 499.2 461.0 362.1 818.1 Autres magasins de vétements 
944.5 904.3 829.3 Mee 791.2 684.4 1,614.1 | Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
Z25ei 218.1 206.4 193.7 193.1 160.7 357.0 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
6,207.4 6,889.7 6,476.7 6,481.9 6,094.6 4,559.0 9,490.5 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
1,661.0 Heo 2a 1,503.1 1,399.6 1,299.9 Wy t3 iat 3,094.7 Stations-service 
1,325.3 1,379.0 1,356.2 1,228.7 1,088.8 897.1 2,031.6 | Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
2,417.6 2,393.5 2,456.9 2,273.6 23-0 1,744.5 3,813.8 | Magasins de marchandises diverses 
TAY 38 762.1 806.7 631.2 556.0 480.0 1,035.2 Autres magasins de produits semi-durables 
601.7 565.2 584.9 536.5 470.3 422.0 937.8 Autres magasins de produits durables 
1,236.3 1,088.4 1,099.8 967.2 870.5 784.8 1,648.4 Autres magasins de vente au détail 
23,002.3 22,892.8 22,659.2 21,552.2 20,169.7 16,936.5 36,988.7 Total, ensemble des magasins 
Régions 
382.2 379.7 376.8 341.7 329.1 262.2 565.6 =‘ Terre-Neuve 
119.0 108.3 98.9 84.9 79.3 65.4 152.9 — fle-du-Prince-Edouard 
728.3 732.) 708.4 658.4 612.9 529.9 1,125.8  Nouvelle-Ecosse 
602.0 591.5 591.3 539.1 493.0 413.2 888.4 Nouveau-Brunswick 
5,407.2 5,384.6 5,542.8 5,310.9 4,784.8 3,936.4 8,411.0 Québec 
8,694.1 8,785.4 8,539.8 8,028.2 7,551.4 6,384.4 14,039.6 Ontario 
TVA 771.7 760.8 749.0 7157 602.1 1,287.3 Manitoba 
677.1 673.5 654.6 633.5 585.1 501.0 1,113.6 Saskatchewan 
2,540.6 2,507.9 2,467.2 2,361.0 2,288.0 1,902.3 4,297.6 Alberta 
2,997.8 2,876.9 2,843.0 2,776.4 2,660.1 2,281.6 4,982.9 Colombie-Britannique 
33.8 32.5 30.0 26.0 24.6 20.6 42.5 Yukon 
14.7 14.2 15.0 1585 14.3 12.0 26.3 Nunavut 


34.5 34.1 30.8 27.8 31.4 2597 55.2  Territoires du Nord Ouest 
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Table 7 


Department Store Type Merchandise Sales, not Seasonally Adjusted, by Region 


(Current Periods) 


Commerce de détail, février 2000 


Sales 
Ventes 
February January December November Year-to-date 
2000 2000 1999 1999 2000 
Février Janvier Décembre Novembre Cumulatif 
Millions of dollars — Millions de dollars 
Regions 
Newfoundland Uist 78.3 182.8 147.7 156.0 
Prince Edward Island Pi fege 20.1 48.5 33.6 41.3 
Nova Scotia 158.6 154.9 360.3 261.2 S182 
New Brunswick 120.6 Tales 267.6 198.6 241.7 
Quebec 1,191.4 1,304.0 2,305.6 1,665.7 2,495.4 
Ontario 2,292.3 2,393.7 4,712.8 3,283.3 4,686.0 
Manitoba WL 177.9 374.1 250.8 305 
Saskatchewan 167.9 Weve 332.9 232.5 341.6 
Alberta 644.3 659.5 Wnedive2 888.1 1,303.8 
British Columbia 792.5 820.2 1,569.5 1,037.5 1,612.7 
Yukon 47 4.8 9.3 6.4 9.5 
Nunavut 10.8 10.5 14.1 11.6 2nd 
Northwest Territories 10.3 9.6 16.8 12.0 19.9 
Total 5,669.6 5,928.5 11,511.5 8,029.1 11,598.41 
Table 8 
Department Store Type Merchandise Sales, not Seasonally Adjusted, by Region 
(Historical Estimates) 
February January December November October September August 
2000 2000 1999 1999 1999 1999 1999 
Février Janvier Décembre Novembre Octobre Septembre Aott 
Millions of dollars — Millions de dollars 
Regions 
Newfoundland Ut 78.3 182.8 147.7 119.9 110.3 107.1 
Prince Edward Island 2iled 20.1 48.5 33.6 29.8 31.0 36.4 
Nova Scotia 158.6 154.9 360.3 261.2 22k 206.1 215.9 
New Brunswick 120.6 121.1 267.6 198.6 171.0 158.4 162.8 
Quebec 1,191.4 1,304.0 2,305.6 1,665.7 1,668.5 1,569.3 1,580.8 
Ontario 2,292.3 ARK eA 4,712.8 3,283.3 3,064.5 2,956.4 2,944.4 
Manitoba WAL 177.9 374.1 250.8 235.9 22201 227.4 
Saskatchewan 167.9 WASTE 332.9 232.5 220.1 200.6 208.4 
Alberta 644.3 659.5 lhoilihee 888.1 820.9 800.8 819.1 
British Columbia 792.5 820.2 1,569.5 1,037.5 990.4 994.7 978.7 
Yukon 47 48 93 6.4 6.1 6.7 7.6 
Nunavut 10.8 10.5 14.1 11.6 12.0 en 12.2 
Northwest Territories 10.3 9.6 16.8 12.0 1225 12.0 11.6 
Total 5,669.6 5,928.5 11,511.5 8,029.1 7,572.8 7,280.0 7,312.5 
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Tableau 7 


Ventes de marchandises genre grand magasin, non-désaisonnalisées, selon la région 
(périodes courantes) 


Change from previous year 
Variation par rapport a l’année précédente 


February January December November Year-to-date 
2000 2000 1999 1999 2000 
Février Janvier Décembre Novembre Cumulatif 
Per cent — Pourcentage 
Régions 
335 48 6.6 5 4.1 Terre-Neuve 
11.0 3.1 8.0 12.0 7.0  fle-du-Prince-Edouard 
8.0 0.3 7.8 7.4 4.0  Nouvelle-Ecosse 
9.5 6.0 8.0 7.8 7.8 Nouveau-Brunswick 
6.7 815 4.1 2.6 5.0 Québec 
7.6 7.4 5.8 47 7.5 Ontario 
7.7 43 44 0.7 6.0 Manitoba 
8.2 4.6 5m 3.4 6.4 Saskatchewan 
7.8 6.5 6.2 3.0 7.1. Alberta 
6.7 2.4 4.5 3.8 4.5  Colombie-Britannique 
14.6 Weed 9.4 10.3 15.9 Yukon 
14.9 6.1 10.4 Nunavut 
6.2 tet 3.6 Territoires du Nord Ouest 
7.3 a8! 5.4 4.0 6.3 ‘Total 
Tableau 8 
Ventes de marchandises genre grand magasin, non-désaisonnalisées, selon la région 
(estimations historiques) 
July June May April March February Year 
1999 1999 1999 1999 1999 1999 2000 
Juillet Juin Mai Avril Mars Février Année 
Millions of dollars — Millions de dollars 
Régions 
103.7 100.4 102.0 91.7 89.8 75.1 156.0 Terre-Neuve 
35.9 30.8 28.1 22.8 22.6 19.1 41.3 fle-du-Prince-Edouard 
203.6 197.5 199.0 178.2 179.3 146.9 313.5 Nouvelle-Ecosse 
154.7 149.7 150.7 138.9 130.9 110.1 241.7. Nouveau-Brunswick 
1,611.8 1,576.3 1,677.6 Wey There 1,319.9 1,116.9 2,495.4 Québec 
2,873.6 2,863.6 2,890.2 2,620.1 2,456.0 2,130.3 4686.0 Ontario 
219.9 P\ 2 217.8 210.9 201.0 164.5 355.1 Manitoba 
202.2 203.5 199.6 192.3 180.1 1552 341.6 Saskatchewan 
780.3 767.8 761.0 714.1 702.4 597.7 1,303.8 Alberta 
971.3 932.8 935.6 898.9 875.7 742.7 1,612.7. Colombie-Britannique 
Thee 7.0 5.8 9): 5.2 41 9.5 Yukon 
11.9 11.4 Hi2e2 12.0 11.4 9.4 21.3 Nunavut 
12.0 12.9 11.8 11.6 11.4 9.7 19.9  Territoires du Nord Ouest 
7,188.6 7,070.9 7,191.4 6,608.5 6,185.9 5,281.8 11,598.1 Total 
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Table 9 
Retail Sales, Canada, Current and Constant (1992) Dollar Estimates 


Unadjusted 
Non désaisonnalisé 
Price Current Year to year Constant Year to year 
Index Dollars per cent change 1992 dollars per cent change 
Variation en Dollars Variation en 
Indice Dollars pourcentage constants pourcentage 
des prix courants pour l'année 1992 pour l'année 
Millions $ % Millions $ % 
1998 
January 107.6 17,223.5 48 16,010.9 3.9 
February 107.7 16,271.3 4.2 15,108.5 4.0 
March 108.7 18,738.1 6.1 17,240.8 5.6 
April 108.6 20,804.2 5.1 19,156.7 Dat 
May 108.9 22,336.2 2.9 20,512.7 25 
June 108.8 21,643.7 48 19,884.0 411 
July 107.8 21,696.9 47 20,129.8 44 
August 107.3 20,608.3 1.9 19,207.8 2.0 
September 107.6 20,660.5 5.0 19,193.2 47 
October 107.6 21,078.5 2.1 19,596.3 2.3 
November 107.7 20,716.2 2.6 19,243.8 2.4 
December 106.1 24,863.5 1.4 23,430.1 ais 
Year 107.9 246 ,640.9 3.8 228,714.6 3.6 
1999 
January 107.9 Wai 245 2.9 16,422.5 2.6 
February 108.2 16,936.5 41 15,658.8 3.6 
March 110.0 20,169.7 7.6 18,335.5 + 63 
April 110.4 21hob2:2 3.6 19,522.8 1.9 
May 110.4 22,659.2 1.4 20,530.3 0.1 
June 110.4 22,892.8 5.8 20,728.0 4.2 
July 109.9 23,002.3 6.0 20,933.3 4.0 
August 110.0 22,168.4 7.6 20,150.1 4.9 
September 110.6 22,261.4 The 20,125.9 4.9 
October 110.2 21,963.3 4.2 19,933.4 eth 
November 110.1 22,208.9 ee 20,162.6 48 
December 108.8 27,151.3 9.2 24,949.9 6:5 
Year 109.7 260,690.5 5.6 237,453.1 3.8 
2000 
January 110.1 18,598.5 49 16,896.6 2.9 
February 110.8 18,390.2 8.6 16,598.5 6.0 
March 
April 
May 
June 
July 
August 
September 
October 
November 
December 
Year 
iF Seasonally adjusted constant (1992) dollar estimates are derived by deflating, with an implicit price index, the seasonaly adjusted current dollar estimate. 
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Tableau 9 


Commerce de détail, février 2000 


Commerce de détail, Canada, estimations en dollars courants et constants (1992) 


Seasonally adjusted 


Désaisonnalisé 


Price Current Month to month Constant Month to month 
Index Dollars per cent change 1992 dollars! per cent change 
Variation en Dollars Variation en 
Indice Dollars pourcentage constants pourcentage 
des prix courants pour le mois 1992! pour le mois 
Millions $ % Millions $ % 
1998 
107.7 20,053.5 -3.8 18,617.3 -3.1 Janvier 
107.5 20,348.0 Us 18,926.9 ats Février 
107.5 20,338.8 0.0 18,923.0 0.0 Mars 
107.5 20,727.2 1.9 19,274.8 1.9 Avril 
107.9 20,690.3 -0.2 19,170.9 -0.5 Mai 
108.0 20,455.0 -1.1 18,931.5 -1.2 Juin 
107.8 20,625.3 0.8 19,138.1 1.1 Juillet 
107.7 20,560.3 -0.3 19,086.2 -0.3 Aott 
108.0 20,744.9 0.9 19,202.0 0.6 Septembre 
107.9 20,578.6 -0.8 19,068.4 -0.7 Octobre 
108.1 20,827.8 1.2 19,269.9 ile Novembre 
107.9 20,691.3 -0.7 19,174.7 -0.5 Décembre 
107.8 246,641.0 228,783.7 Année 
1999 
108.2 21,100.2 2.0 19,507.9 ley: Janvier 
108.1 Zlkesiles 0.6 19,644.7 0.7 Février 
108.7 21,397.1 0.8 19,690.2 0.2 Mars 
109.3 21,353.8 -0.2 19,536.4 -0.8 Avril 
109.4 21,349.14 0.0 19,507.8 -0.1 Mai 
109.5 21,538.6 0.9 19,662.6 0.8 Juin 
109.9 21,871.9 25 19,906.4 lez Juillet 
110.4 22,157.5 1.3 20,065.2 0.8 Aott 
110.9 22,207.3 0.2 20,022.4 -0.2 Septembre 
110.6 21,911.9 -1.3 19,818.4 -1.0 Octobre 
110.6 22,053.9 0.6 19,944.3 0.6 Novembre 
111.0 22,518.2 2 20,283.4 le Décembre 
109.7 260,690.8 237,589.7 Année 
2000 
110.2 22,020!3 0.0 20,432.6 0.7 Janvier 
110.6 22,273.3 -1.1 20,134.0 -1.5 Février 
Mars 
Avril 
Mai 
Juin 
Juillet 
Aott 
Septembre 
Octobre 
Novembre 
Décembre 
Année 
Us La désaisonnalisation des estimations en dollars constants (1992) s’obtient en dégonflant avec un indice implicite, les données désaisonnaliées en dollars courants. 


Statistics Canada - Catalogue No. 63-005 


Statistique Canada - n° 63-005 aucatalogue 31 


Retail Trade, February 2000 Commerce de détail, février 2000 


Table 10 


Retail Sales, Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Historical Estimates) 


Sales 

Ventes 
January February March April May June 
1999 1999 1999 1999 1999 1999 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Trade Group - Canada 


Supermarkets and grocery stores 4,502.7 4,481.6 4,512.4 4,520.4 4,538.8 4,525.1 
All other food stores 359.4 360.6 370.0 361.5 367.0 363.4 
Drugs and patent medicine 1,099.5 Ustlnee he 1,109.1 1,095.9 1,100.4 1,105.1 
stores 
Shoe stores 138.7 135.8 140.3 140.7 140.1 129.1 
Men's clothing stores 126.2 WIG 129.2 126.9 127.0 123.2 
Women's clothing stores Blom 377.6 375.0 371.9 Slee 368.6 
Other clothing stores 529.7 548.6 550.0 554.8 560.9 551.8 
Household furniture and appliance 878.6 885.9 890.6 864.1 913.0 946.4 
stores 
Household furnishings 204.6 206.9 207.3 209.5 Zlies 206.5 
stores 
Motor vehicle and recreational 5,514.7 Aline 5,742.0 5,655.1 5,455.0 5,688.1 
vehicle dealers 
Gasoline service stations 1,338.9 1,313.7 WavALe 1,451.2 1,459.0 1,468.0 
Automotive parts, accessories 1225.5 1,198.6 1,219.8 1,224.0 Vedio’ 1,236.8 
and services 
General merchandise stores 2,464.5 2,431.8 2,440.7 2,451.8 2,496.0 2,490.4 
Other semi-durable goods stores 700.6 694.2 715.0 701.9 710.3 708.5 
Other durable goods stores 592.9 588.7 596.9 585.7 583.4 SME 
Other retail stores 1,024.0 1,024.9 1,027.7 1,038.3 1,072.2 1,049.9 
Total, all stores 21,100.2 21,231.3 21,397.1 21,353.8 21,349.1 21,538.6 
Regions 
Newfoundland 340.2 344.2 356.9 343.3 352.0 353.8 
Prince Edward Island 93.1 89.4 92.5 91.6 94.1 97.4 
Nova Scotia 669.7 664.8 669.0 649.5 678.3 691.9 
New Brunswick 527.5 Sobre 537.2 540.6 551.9 544.5 
Quebec 4,977.9 5,018.3 5,070.8 5,024.1 5,013.4 5,010.6 
Ontario 7,900.4 8,001.0 8,059.9 8,089.7 8,122.9 8,202.6 
Manitoba 749.4 746.1 755.0 743.1 729.4 737.4 
Saskatchewan 634.7 626.6 632.6 637.1 635.9 639.9 
Alberta 2,361.8 2,379.0 2,390.2 2230iel 2,345.6 2,401.8 
British Columbia 2,/74.0 2,753.9 2,760.2 2,796.8 2,754.1 2,786.2 
Yukon 26.2 28.4 26.7 27.4 Zao 27.7 
Nunavut 14.4 Use 14.4 11533 14.2 14.6 
Northwest Territories 31.0 30.7 31.8 27.6 29.8 30.2 
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Tableau 10 


Ventes au détail, désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 


(estimations historiques) 


Commerce de détail, février 2000 


Sales 
Ventes 
July August September October November December 
1999 1999 1999 1999 1999 1999 
Juillet Aott Septembre Octobre Novembre Décembre 
Millions of dollars — Millions de dollars 
Groupe de commerce - Canada 
4,537.5 4,553.1 4,550.2 4,540.4 4,574.5 4,663.7 | Supermarchés d'alimentation et épiceries 
362.3 365.1 366.7 367.3 Salad 374.4 Tous les autres magasins d’alimentation 
Unuess: Wet eet 1,117.4 1,116.3 1,130.7 Wi Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
136.7 133.0 129.4 137.4 128.0 136.5 Magasins de chaussures 
128.5 132.9 126.3 131.3 129.1 128.0 | Magasins de vétements pour hommes 
376.7 379.1 361.6 379.8 383.0 380.3 Magasins de vétements pour femmes 
571.4 559.6 552.9 567.1 oval 562.3 Autres magasins de vétements 
935.7 934.1 940.9 976.4 945.6 970.9 | Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
217.9 216.6 215.6 224.0 229.6 222.1 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
5,858.6 6,009.9 6,069.5 5,657.4 5,877.2 6,107.6  Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
1,515.4 1,569.0 1,584.0 1,610.0 1,629.2 1,690.9 Stations-service 
1,222.1 1,251.6 1,259.3 1,249.4 1,276.0 1,312.0 Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
2,544.4 2,582.6 2,578.9 2,980.2 2,446.1 2,482.0 Magasins de marchandises diverses 
Ti Veets} 727.7 708.8 713.4 710.1 684.6 Autres magasins de produits semi-durables 
580.9 587.5 588.3 594.0 588.4 596.1 Autres magasins de produits durables 
1,050.6 1,041.7 1,057.6 1,067.4 1,077.6 1,089.2 Autres magasins de vente au détail 
21,871.9 22,157.5 22,207.3 21,911.9 22,053.9 22,518.2 Total, ensemble des magasins 
Régions 
350.1 351.0 358.6 354.1 358.9 360.0 —‘Terre-Neuve 
98.4 98.2 100.8 99.5 100.1 101.8 — fle-du-Prince-Edouard 
677.2 685.2 688.7 688.2 692.4 704.7 Nouvelle-Ecosse 
55D 568.0 560.1 555.3 561.2 570.9 Nouveau-Brunswick 
5,067.8 5,097.8 5,124.3 5,057.5 5,104.2 5,199.4 Québec 
8,375.7 8,572.7 8,458.5 8,392.3 8,425.8 8,548.3 Ontario 
746.5 769.1 775.7 738.3 Thais 778.0 Manitoba 
648.9 659.0 657.0 631.7 657.7 673.5 Saskatchewan 
2,460.5 2,483.1 2,556.9 2,497.2 2,502.7 2,577.4 ~— Alberta 
2,819.0 2,800.1 2,852.4 2,825.2 2,821.9 2,928.4  Colombie-Britannique 
27.5 27.4 28.1 26.4 27.5 28.5 Yukon 
14.3 14.4 14.8 14.5 14.8 14.5 = Nunavut 
Sila shits) 31.5 31.8 31.2 32.8 — Territoires du Nord Ouest 
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Table 10 


Retail Sales, Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Historical Estimates) 


Change from previous month 
Variation par rapport au mois précédent 


January February March April May June 
1999 1999 1999 1999 1999 1999 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin 


Per cent — Pourcentage 


Trade Group - Canada 


Supermarkets and grocery stores let -0.5 0.7 0.2 0.4 -0.3 
All other food stores 0.7 0.3 2.6 -2.3 eS -1.0 
Drugs and patent medicine 2.6 lee -0.4 -1.2 0.4 0.4 
stores 
Shoe stores -1.1 -2.1 3.3 0.3 -0.4 -7.9 
Men's clothing stores -2.4 ke 1.2 -1.8 0.1 -3.0 
Women's clothing stores 2.9 1.0 -0.7 -0.8 leo -2.4 
Other clothing stores Wei 3.6 0.3 0.9 el -1.6 
Household furniture and appliance 0.0 0.8 0.5 -3.0 ony 3:7 
stores 
Household furnishings -2.0 lan 0.2 1.1 0.9 -2.3 
stores 
Motor vehicle and recreational 2.2 41 0.0 -1.5 -3.5 4.3 
vehicle dealers 
Gasoline service stations ey -1.9 44 5.8 0.5 0.6 
Automotive parts, accessories 3.1 -4.2 1.8 0.3 Wel 0.0 
and services 
General merchandise stores oh 7 -1.3 0.4 0.5 1.8 -0.2 
Other semi-durable goods stores V2 -0.9 3.0 =1.8 lee. -0.3 
Other durable goods stores 3.0 -0.7 1.4 -1.9 -0.4 -1.0 
Other retail stores 3.8 0.1 0.3 1.0 3.3 -2.1 
Total, all stores 2.0 0.6 0.8 -0.2 0.0 0.9 
Regions 
Newfoundland 3.8) eZ Onl, -3.8 25 0.5 
Prince Edward Island 7.6 -4.0 Se -1.0 Dik BHO 
Nova Scotia 1.8 -0.7 0.6 -2.9 4.4 2.0 
New Brunswick bis Wis 0.4 0.6 on -1.3 
Quebec 3.2 0.8 1.0 -0.9 -0.2 -0.1 
Ontario ilps 1128 0.7 0.4 0.4 1.0 
Manitoba 2.3 -0.4 12 -1.6 -1.8 thet 
Saskatchewan He? -1.3 1.0 0.7 -0.2 0.6 
Alberta 0.9 0.7 0.5 -0.9 -0.9 2.4 
British Columbia 1.4 -0.7 0.2 1.3 -1.5 eZ. 
Yukon 0.8 8.4 -6.0 2.6 0.4 0.7 
Nunavut -6.3 6.7 6.3 -7.2 2.8 
Northwest Territories -1.0 3.6 -13.2 8.0 ie 
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Tableau 10 


Ventes au détail, désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations historiques) 


Change from previous month 
Variation par rapport au mois précédent 


July August September October November December 
1999 1999 1999 1999 1999 1999 
Juillet Aoit Septembre Octobre Novembre Décembre 


Per cent — Pourcentage 


Groupe de commerce - Canada 


0.3 0.3 -0.1 -0.2 0.8 1.9 Supermarchés d'alimentation et épiceries 

-0.3 0.8 0.4 0.2 1.0 0.9 Tous les autres magasins d‘alimentation 

0.9 -0.1 0.3 -0.1 as! -1.2 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 

5.9 -2./ -2.7 6.2 -6.8 6.6 Magasins de chaussures 

43 3.4 -5.0 4.0 -1.7 -0.9  Magasins de vétements pour hommes 

2.2 0.6 -4.6 5.0 0.8 -0.7_ — Magasins de vétements pour femmes 

3.6 -2.1 -1.2 2.6 -1.7 0.8 Autres magasins de vétements 

“1.1 -0.2 0.7 3.8 -3.2 2.7 Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 

a0 -0.6 -0.5 3.9 25 =3.3 Magasins d'accessoires 
d‘ameublement 

3.0 2.6 1.0 -6.8 3.9 3.9 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 

3.2 Sita 1.0 1.6 Ver 3.8 Stations-service 

-1.2 2.4 0.6 -0.8 2.1 2.8 Magasins de piéces et d'accessoires pour 


automobiles et services 


2.2 es 0.1 0.1 5:2 1.5. Magasins de marchandises diverses 

N83 1.4 -2.6 0.6 -0.5 -3.6 Autres magasins de produits semi-durables 

0.6 lea 0.1 1.0 -0.9 1.3 Autres magasins de produits durables 

0.1 -0.8 Was) 0.9 1.0 13) Autres magasins de vente au détail 

1.5 1.3 0.2 -1.3 0.6 2.1 Total, ensemble des magasins 
Régions 

-1.0 0.3 1g) 1.3 1.4 0.3 = ‘Terre-Neuve 

1.0 0.2 2.6 1.3 0.6 1.7 fle-du-Prince-Edouard 

-2.1 1.2 0.5 -0.1 0.6 1.8 Nouvelle-Ecosse 

1.9 23 -1.4 -0.9 1.1 Uad/ Nouveau-Brunswick 

14 0.6 0.5 -1.3 0.9 1.9 Québec 

2.1 2.4 -1.3 -0.8 0.4 1.5. Ontario 

ke 3.0 0.9 -4.8 23 3.0 Manitoba 

1.4 1.6 -0.3 -3.9 41 2.4 Saskatchewan 

2.4 0.9 3.0 -2.3 0.2 3.0 Alberta 

Ue -0.7 1.9 -1.0 -0.1 3.8 Colombie-Britannique 

-0.7 -0.4 2.6 -6.0 4.2 3.6 Yukon 

-2.1 0.7 2.8 -2.0 21 -2.0 Nunavut 

3.0 15) - 1.0 -1.9 Oss Territoires du Nord Ouest 
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Table 10 


Retail Sales, Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Historical Estimates) 


Change from previous year 
Variation par rapport a l'année précédente 


January February March April May June 
1999 1999 1999 1999 1999 1999 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin 


Per cent — Pourcentage 


Trade Group - Canada 


Supermarkets and grocery stores Dre. 2H 2.1 1.8 2.0 led 
All other food stores -0.3 -0.1 3.6 0.8 Lf 0.9 
Drugs and patent medicine 4.3 4.0 3.8 1.4 0.4 1.9 
stores 
Shoe stores 0.2 -6.5 0.1 -1.0 -3.3 -5.2 
Men's clothing stores -6.0 -4.1 =f, -4.6 -3.7 -3.8 
Women's clothing stores 3.6 1.4 0.0 -1.5 2.0 3.4 
Other clothing stores 6.3 6.5 8.5 95 9.5 7.8 
Household furniture and appliance 9.8 8.9 9.0 5ES 9.4 12.4 
stores 
Household furnishings 48 3.9 2.5 45 8.0 2.8 
stores 
Motor vehicle and recreational 6.5 8.5 9.5 3.1 -0.6 ae 
vehicle dealers 
Gasoline service stations -3.0 -3.7 0.0 6.3 ae 9.1 
Automotive parts, accessories 7.9 2.9 47 0.0 2.9 5.6 
and services 
General merchandise stores 8.9 47 45 3.8 6.8 10.3 
Other semi-durable goods stores 45 0.6 6.0 2.6 3.8 6.6 
Other durable goods stores 16.1 41 8.9 4.5 3.5 1.8 
Other retail stores 8.1 7.8 4.8 ao nes: 19.6 
Total, all stores 5.2 4.3 5.2 3.0 3.2 5.3 
Regions 
Newfoundland 48 8) 72 11.9 5.9 7.8 HM 
Prince Edward Island 6.6 1.4 6.7 3.3 6.3 10.1 
Nova Scotia 6.4 3.9 6.1 We 6.0 9.4 
New Brunswick 6.0 9.9 6.5 4) 9.1 15 
Quebec 15.4 onl 4.9 4.5 5.7 6.7 
Ontario 5.0 leo 6.8 4.2 3.8 6.7 
Manitoba 134 6.3 42 0.8 0.3 0.3 
Saskatchewan -5.6 0.4 0.0 0.0 1.1 2.0 
Alberta -0.8 Le 6.2 0.8 -0.5 eh72 
British Columbia -1.5 0.4 1.0 0.2 -0.9 0.9 
Yukon -1.5 10.9 AG5 7.9 9.1 8.6 
Nunavut 


Northwest Territories 
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Tableau 10 


Commerce de détail, février 2000 


Ventes au détail, désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 


(estimations historiques) 


SS SS SSS BS SE SS SS ES SEE PE SE Oe 


Change from previous year 
Variation par rapport a l'année précédente 


July August September October November 
1999 1999 1999 1999 1999 
Juillet Aott Septembre Octobre Novembre 


December 
1999 
Décembre 


I STS SS PIL SSS SS SE EE ES SE EES SS 


Per cent — Pourcentage 


1.3 7a | 2.0 1a 2.0 

: 1.5 2.5 70.2 3.9 
ue 2.3 3.8 Z9 oa 
-0.8 -3.8 50.2 2.7 -.3 
-1.6 70.2 -5.5 0.9 -2.8 
2.8 4.4 aa 49 3.2 
8.7 5.0 2.5 9.3 1:9 
8.2 8.0 10.7 14.3 8.8 
9.9 6.3 9.9 9.4 6.5 
9.3 10.9 10.8 7.7 7.7 
12.4 17.7 18.9 20.6 22.9 
0.7 5.5 4.7 1.9 9.8 
94 12.3 9.7 9.4 3.6 
5.7 8.2 2.7 1.6 -0.3 
1.8 4.9 2.5 3.1 1.8 
8.7 7.3 V2 8.4 8.1 
6.0 7.8 7.0 6.5 5.9 
6.0 8.9 8.1 9.4 5.8 
10.4 11.3 15.2 14.8 14.0 
4.0 6.4 7.0 6.3 9.9 
9.0 13.4 10.8 11.3 10.8 
9.9 7.0 6.7 5.1 9.1 
8.8 10.7 8.5 8.5 7.3 
ay 5.5 3.8 i 2.5 
2.6 4.1 1.4 0.7 4.4 
43 6.4 6.8 7.9 6.2 
1.8 2.5 4.8 3.8 3.0 
5.0 3.0 Wd 1.9 4.6 
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Groupe de commerce - Canada 
4.7 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
4.9 Tous les autres magasins d'alimentation 
4.3 Pharmacies et magaSins de médicaments 
brevetés 
-2.6 Magasins de chaussures 
-1.0 Magasins de vétements pour hommes 
47 Magasins de vétements pour femmes 
7.3 Autres magasins de vétements 
10.5 Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
6.4 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
13.2 | Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
27.6 — Stations-service 
8.0  Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
4.5 Magasins de marchandises diverses 
“1.1 Autres magasins de produits semi-durables 
3.5 Autres magasins de produits durables 
10.4 — Autres magasins de vente au détail 


8.8 Total, ensemble des magasins 


Régions 
9.3 Terre-Neuve 
17.7 fle-du-Prince-Edouard 
7.2 Nouvelle-Ecosse 
14.0 Nouveau-Brunswick 


7.8 Québec 
9.8 Ontario 
6.2 Manitoba 
ed Saskatchewan 
10.1 Alberta 
7.0 Colombie-Britannique 
9.6 Yukon 
Nunavut 


Territoires du Nord Quest 
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Table 11 


Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Historical Estimates) 


Sales 

Ventes 
January February March April May June 
1999 1999 1999 1999 1999 1999 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Trade Group - Canada 


Supermarkets and grocery stores 4,486.9 3,961.1 4,282.6 4,510.9 4,650.5 4,564.5 
All other food stores 320.4 315.6 347.4 355.4 381.6 379.3 
Drugs and patent medicine 1,063.1 1,014.7 1,088.9 1,077.7 1,076.9 1,086.1 
stores 
Shoe stores 108.7 80.6 108.5 142.3 164.8 140.4 
Men's clothing stores 98.8 79.7 95.6 114.7 Ws 7/ 125.3 
Women's clothing stores 21518 Z253e 308.3 362.4 404.4 372.9 
Other clothing stores 390.1 362.1 461.0 499.2 535.4 502.9 
Household furniture and appliance 737.4 684.4 791.2 TTE2. 829.3 904.3 
stores 
Household furnishings 157.4 160.7 193.1 193.7 206.4 218.1 
stores 
Motor vehicle and recreational 4,212.6 4,559.0 6,094.6 6,481.9 6,476.7 6,889.7 
vehicle dealers 
Gasoline service stations 1,226.6 1,137.41 1,299.9 1,399.6 1,503.1 1,520 
Automotive parts, accessories 1,038.2 897.1 1,088.8 1,228.7 1,356.2 1,379.0 
and services 
General merchandise stores 1,819.5 1,744.5 2,113.0 2,273.6 2,456.9 2,393) 
Other semi-durable goods stores 508.0 480.0 556.0 631.2 806.7 762.1 
Other durable goods stores 473.9 422.0 470.3 536.5 584.9 565.2 
Other retail stores 807.7 784.8 870.5 967.2 1,099.8 1,088.4 
Total, all stores 17,724.5 16,936.5 20,169.7 21,552.2 22,659.2 22,892.8 
Regions 
Newfoundland 268.6 262.2 329.1 341.7 376.8 379.7 
Prince Edward Island 72.0 65.4 79.3 84.9 98.9 108.3 
Nova Scotia 556.5 529.9 612.9 658.4 708.4 732.5 
New Brunswick 420.9 413.2 493.0 539.1 591.3 591.5 
Quebec 4,112.1 3,936.4 4,784.8 5,310.9 5,542.8 5,384.6 
Ontario 6,613.6 6,384.4 7,551.4 8,028.2 8,539.8 8,785.4 
Manitoba 636.6 602.1 715.7 749.0 760.8 771.7 
Saskatchewan 547.6 501.0 585.1 633.5 654.6 673.5 
Alberta . 2,017.3 1,902.3 2,288.0 2,361.0 2,467.2 2,507.9 
British Columbia 2,420.1 2,281.6 2,660.1 2,776.4 2,843.0 2,876.9 
Yukon 20.4 20.6 24.6 26.0 30.0 325 
Nunavut 12.4 12.0 14.3 15.5 15.0 14.2 
Northwest Territories 26.4 Zonk 31.4 27.8 30.8 34.1 
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Tableau 11 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 


(estimations historiques) 


Commerce de détail, février 2000 


Sales 
Ventes 
July August September October November December 
1999 1999 1999 1999 1999 1999 
Juillet Aoit Septembre Octobre Novembre Décembre 
Millions of dollars — Millions de dollars 
Groupe de commerce - Canada 
4,997.8 4,498.3 4,540.9 4,623.8 4,305.8 5,077.3 | Supermarchés d'alimentation et épiceries 
385.9 358.5 357.2 366.3 348.4 473.0 Tous les autres magasins d'alimentation 
1,099.1 1,089.9 1,090.7 AP Ses 1,116.4 1,415.9 | Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
130.1 135.6 139.3 eye 140.1 178.1 Magasins de chaussures 
115.0 109.5 118.6 136.4 156.1 261.0 Magasins de vétements pour hommes 
372.0 359.2 374.1 399.7 410.9 612.4 Magasins de vétements pour femmes 
52510 604.5 585.0 614.1 618.0 969.1 Autres magasins de vétements 
944.5 942.8 959.8 1,010.8 1,045.9 1,454.4 Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
225.7 221.8 219.6 233.0 260.7 281.9 Magasins d'accessoires 
d‘ameublement 
6,207.4 5,979.2 6,164.6 5,429.0 SF OmOND 537101 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
1,661.0 1,702.0 1,622.5 1,648.3 1,581.1 1,698.2  Stations-service 
1,325.3 WAS oh 1,245.6 1,259.0 1,427.9 1,461.4 | Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
2,417.6 2,480.5 2,499.0 2,683.1 2,961.3 4,147.0 Magasins de marchandises diverses 
1513S 155.3 720.2 689.4 762.6 1,064.1 Autres magasins de produits semi-durables 
601.7 613.5 D/3to 534.0 557.0 1,127.6 Autres magasins de produits durables 
1,236.3 1,086.8 1,050.7 1,064.1 1,006.1 1,558.8 Autres magasins de vente au détail 
23,002.3 22,168.4 22,261.4 21,963.3 22,208.9 27,151.3 Total, ensemble des magasins 
Régions 
382.2 363.2 354.6 352.8 376.5 435.7.‘ Terre-Neuve 
119.0 114.1 101.7 97.2 97.7 121.2 fle-du-Prince-Edouard 
728.3 700.8 680.5 684.8 708.8 857.9 Nouvelle-Ecosse 
602.0 583.9 559.5 560.7 569.5 683.1 Nouveau-Brunswick 
5,407.2 5,122.0 Daloor 5,081.5 5,042.7 5,883.1 Québec 
8,694.1 8,427.0 8,521.3 8,368.3 8,627.0 10,609.3 Ontario 
771.1 762.7 f754 75082 760.2 963.3 Manitoba 
677.1 661.6 651.3 662.4 667.2 819.7. Saskatchewan 
2,540.6 2,487.5 2,531.9 2,518.7 2,533.8 3,167.7 — Alberta 
2,997.8 2,871.4 2,852.2 2,810.8 2,757.6 3,524.4 Colombie-Britannique 
33.8 31.0 29.0 25.4 25.0 31.3 Yukon 
14.7 14.9 14.3 14.8 14.2 17.3. Nunavut 
34.5 Silks Silat S1k2 28.5 37.4 Territoires du Nord Ouest 
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Table 11 


Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Historical Estimates) 


Change from previous month 
Variation par rapport au mois précédent 


January February March April May June 
1999 1999 1999 1999 1999 1999 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin 


Per cent — Pourcentage 


Trade Group - Canada 


Supermarkets and grocery stores -5.3 -11.7 8.1 5rd 3.1 -1.8 
All other food stores -27.7 -1.5 10.1 28 7.4 -0.6 
Drugs and patent medicine -20.8 -4.6 7.3 -1.0 -0.1 0.9 
stores 
Shoe stores -38.5 -25.9 34.6 31.2 15.8 -14.8 
Men's clothing stores -62.3 -19.3 19.9 20.0 9.6 -0.3 
Women's clothing stores -52.8 -8.1 21.8 WA 11.6 -7.8 
Other clothing stores -56.3 -7.2 27.3 8.3 Tes: -6.1 
Household furniture and appliance -43.6 -7.2 15.6 -1.8 6.7 9.0 
stores 
Household furnishings -40.4 2a 20.2 0.3 6.6 aif 
stores 
Motor vehicle and recreational -11.0 8.2 SLI 6.4 -0.1 6.4 
vehicle dealers 
Gasoline service stations -6.3 -7.3 14.3 Thai 7.4 tee 
Automotive parts, accessories =23.1 -13.6 21.4 12.8 10.4 aay, 
and services 
General merchandise stores -54.0 -4.4 Pia 7.6 8.1 -2.6 
Other semi-durable goods stores -52.7 -5.5 15.8 13.5 27.8 -5.5 
Other durable goods stores 55.7 -11.0 11.4 14.1 9.0 -3.4 
Other retail stores -40.9 -2.8 10.9 11.1 13.7 -1.0 
Total, all stores -28.7 -4.4 19.1 6.9 5.1 1.0 
Regions 
Newfoundland -32.9 -2.4 25.5 3.8 10.3 0.8 
Prince Edward Island -30.7 -9.2 2 Te 16.5 9.5 
Nova Scotia -30.0 -4.8 15.7 7.4 7.6 3.4 
New Brunswick -29.7 -1.8 19.3 9.4 9.7 0.0 
Quebec -24.6 -4.3 21.6 11.0 44 -2.9 
Ontario -31.2 -3.5 18.3 6.3 6.4 2.9 
Manitoba -29.1 -5.4 18.9 47 1.6 1.4 
Saskatchewan -27.9 -8.5 16.8 8.3 3.3 2.9 
Alberta -29.8 -5.7 20.3 3.2 4.5 1.6 
British Columbia -26.5 -5.7 16.6 44 2.4 1.2 
Yukon -27.7 1.0 19.4 Hull 15.4 8.3 
Nunavut -3.2 19.2 8.4 -3.2 -5.3 
Northwest Territories -2.7 22.2 -11.5 10.8 10.7 
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Tableau 11 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations historiques) 


Change from previous month 
Variation par rapport au mois précédent 


July August September October November December 
1999 1999 1999 1999 1999 1999 
Juillet Aott Septembre Octobre Novembre Décembre 


SR SS SS SS SS ESS ETE SE STO SS SE SS Ee 


Per cent — Pourcentage 


Groupe de commerce - Canada 


9.5 -10.0 0.9 1.8 -6.9 17.9 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
ley -7.1 -0.4 25 -4.9 35.8 Tous les autres magasins d'alimentation 
Ve -0.8 0.1 213 0.1 26.8 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
-7.3 4.2 2th 12.8 -10.8 Quen Magasins de chaussures 
-8.2 -4.8 8.3 15.0 14.4 67.2 Magasins de vétements pour hommes 
-0.2 -3.4 41 6.8 2.8 49.0 Magasins de vétements pour femmes 
45 15.0 -3.2 5.0 0.6 56.8 Autres magasins de vétements 
4.4 -0.2 1.8 aye 3:9 39.1 Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
SHG -1.7 -1.0 6.1 11.9 8.1 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
-9.9 -3.7 SL -11.9 125 -2.5 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
92 25 -4.7 1.6 -44 7.4 Stations-service 
3.9 7.1 2 le) 13.4 2.3. Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
1.0 2.6 0.7 7.4 10.4 40.0 Magasins de marchandises diverses 
-0.6 -0.3 -4.6 -4.3 10.6 39.5 Autres magasins de produits semi-durables 
6.5 2.0 -6.5 -6.9 4.3 102.4 Autres magasins de produits durables 
13.6 -12.1 -3.3 13 -5.5 54.9 Autres magasins de vente au détail 
0.5 -3.6 0.4 -1.3 1.1 22.3 ~—‘Total, ensemble des magasins 
Régions 
0.7 -5.0 -2.4 -0.5 6.7 15.7“ Terre-Neuve 
9.9 -6.6 -8.5 -4.4 0.5 24.1 fle-du-Prince-Edouard 
-0.6 -3.8 -2.9 0.6 3.5 21.0 — Nouvelle-Ecosse 
1.8 -3.0 -4.2 0.2 1.6 19.9 Nouveau-Brunswick 
0.4 -5.3 0.7 -1.5 -0.8 16.7 Québec 
-1.0 -3.1 ile -1.8 3.1 23.0 Ontario 
-0.1 -1.1 1.6 -2.6 0.7 26.7 Manitoba 
0.5 -2.3 -1.6 ir 0.7 22.9 Saskatchewan 
ls} -2.1 1.8 -0.5 0.6 25.0 = Alberta 
42 -4.2 -0.7 -1.5 -1.9 27.8 Colombie-Britannique 
4.0 -8.3 -6.5 -13.4 -0.4 25.2 Yukon 
Sty 1.4 -4.0 Se -44 21.8 Nunavut 
We -9.3 1.3 -1.6 -8.7 31.2 Territoires du Nord Ouest 
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Table 11 


Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Historical Estimates) 


Change from previous year 
Variation par rapport a l'année précédente 


January February March April May June 
1999 1999 1999 1999 1999 1999 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin 


Per cent — Pourcentage 


Trade Group - Canada 


Supermarkets and grocery stores -0.4 1.8 3.8 2 -1.6 2.7 
All other food stores -0.6 -0.3 6.4 -1.7 0.0 ff 
Drugs and patent medicine 3.3 4.0 ah. 1.9 -0.9 (fe 
stores 
Shoe stores 0.2 -6.1 2.6 -0.3 -5.0 -3.9 
Men's clothing stores -9.9 -4.0 -1.9 -2.8 -5.1 -5.7 
Women's clothing stores 4.2 1.6 0.5 0.0 -1.5 4.2 
Other clothing stores oe Ten 8.6 11.1 8.3 6.8 
Household furniture and appliance TS 8.4 8.9 7.2 7.8 Was 
stores 
Household furnishings 2a 3.9 Ball 4.7 6.9 2.0 
stores 
Motor vehicle and recreational 3.9 7.9 13.0 3.6 -1.4 5.9 
vehicle dealers 
Gasoline service stations -47 -4.3 0.7 6.5 6.9 7.9 
Automotive parts, accessories D2 2.6 7.1 -0.3 2.2 6.5 
and services 
General merchandise stores 8.2 ath 8.0 3.8 7.0 10.4 
Other semi-durable goods stores 3.0 0.3 9.4 1.4 Sh lal 
Other durable goods stores 17.0 5.8 11.8 Sul DT 2.3 
Other retail stores 5.9 75 6.1 6.7 7.8 9.6 
Total, all stores 2.9 4.1 7.6 3.6 1.4 5.8 
Regions 
Newfoundland Wi 5.0 13.8 ee 6.1 7.8 
Prince Edward Island ee 0.6 Ul 3.7 47 9.8 
Nova Scotia 3.3 4.3 8.1 Dal. 4.4 8.3 
New Brunswick Shi 9.4 9.2 1 ss 7.8 
Quebec 12.3 2.1 We 5.3 3.6 7.7 
Ontario 2.9 7.0 9.8 4.5 1.9 (25 
Manitoba -0.7 6.1 6.4 2.0 -1.8 0.5 
Saskatchewan -6.9 -0.2 2.2 0.3 -1.1 Due. 
Alberta -2.9 3.3 8.7 1.0 -1.6 2.6 
British Columbia -2.8 -0.1 Dp 1.0 -2.4 0.7 
Yukon -4.7 10.8 6.5 7.4 95 7.6 
Nunavut 


Northwest Territories 
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Tableau 11 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations historiques) 


Commerce de détail, février 2000 


Change from previous year 
Variation par rapport a l'année précédente 


July August September October November December 
1999 1999 1999 1999 1999 1999 
Juillet Aoit Septembre Octobre Novembre Décembre 


Per cent — Pourcentage 


3.9 -0.1 3.6 -0.9 3.0 7.1 
0 -0.2 3.4 =U,2 2.6 6.7 
1.0 2.5 3.7 1.6 9.7 9.9 
-0.2 -8.3 -6.0 Ma 6:9 0.7 
1.6 -2.3 -3.0 -2.4 -1.5 0.5 
3.8 3.1 -3.5 47 4.1 4.9 
10.8 3.7 3.5 4.4 1.8 8.6 
10.1 9.5 8.7 11.8 10.8 11.3 
8.9 6.1 4.2 6.6 10.0 6.8 
6.6 14.8 10.5 4.7 TLS 13.5 
10.6 17.2 20.6 19.0 29 29.8 
0.0 6.1 9.3 -0.7 8.4 8.3 
10.0 10.0 11.6 7.0 3.4 4.9 
6.2 7.8 3.0 0.5 ney -0.9 
1.3 2.4 46 2.3 0.5 5.4 
10.2 3.8 8.7 5.6 7.6 14.1 


Groupe de commerce - Canada 

Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'‘alimentation 

Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 

Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour femmes 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 

Magasins d'accessoires 
d'ameublement 

Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 

Stations-service 

Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 

Magasins de marchandises diverses 

Autres magasins de produits semi-durables 

Autres magasins de produits durables 

Autres magasins de vente au détail 


6.0 7.6 7.7 4.2 7.2 9.2 Total, ensemble des magasins 
Régions 
7.3 8.6 8.8 2.3 8.2 8.9  Terre-Neuve 
11.4 eS 16.1 11.0 15.1 16.7 __ fle-du-Prince-Edouard 
4.9 5.8 8.5 3.4 7.3 8.0  Nouvelle-Ecosse 
9.3 12.9 10.8 8.6 12:3 14.1 Nouveau-Brunswick 
6.1 7.4 7.9 2.6 6.5 7.8 (Québec 
8.3 10.3 8.9 6.4 8.6 10.4 = Ontario 
2.4 5.0 bi -1.0 She 7.2 Manitoba 
Zo 3.4 is 2 5). 7.9 Saskatchewan 
46 5.8 iil 52 YA 10.3 ~=Alberta 
1.9 2.6 4.9 Do. 4.0 7.0 Colombie-Britannique 
43 tas} 9.0 -1.6 6.8 11.0 = Yukon 
Nunavut 


Territoires du Nord Ouest 
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APPENDIX I 


Definitions 


Retail Trade, for the purpose of this publication, is defined 
as “the aggregate sales made through retail locations 
(outlets)’”. 


A retail location, as defined by Statistics Canada, is a 
“business location (usually a store) in which the principal 
activity is the sale of merchandise and related services to the 
general public, for household or personal consumption”. 
Retail trade estimates do not include any form of direct 
selling which bypasses the retail store, e.g., direct door-to- 
door selling; sales made through automatic vending 
machines; sales of newspapers or magazines sold directly by 
printers or publishers; and sales made by book and record 
clubs. The only exception is the mail-order and catalogue 
sales activities of department store businesses which have 
been classified to the “general merchandise store” category. 
In addition, retail trade excludes retail sales through 
ancillary units, (e.g., warehouses, head offices, etc.), sales of 
contractors whose major activity is not retailing; and retail 
transactions between individuals. 


Total net sales include sales of new and used merchandise 
and receipts from repairs, equipment rental, food serving and 
other service activities, less returns, adjustments and 
discounts. Total net sales also include trade-in allowances, 
commissions earned from sales of goods owned by others 
(including commissions received for lottery ticket sales) and 
proprietor’s withdrawals of goods for personal use (at retail). 
Non-operating revenues, bad debts recovered and sales taxes 
(provincial sales taxes, the Goods and Services Tax (GST) 
and the Harmonized Sales Tax (HST)) collected for remit- 
tance to a government agency are excluded. Prior to January 
1991, sales data included the Federal Sales Tax (FST). Due 
to this change in indirect taxes, data prior to 1991 are not 
strictly comparable with those of subsequent years. For 
users interested in deriving comparable data, an estimate of 
the amount of FST included in retail sales for 1990 is 
available for Canada from the Retail Trade Section. The 
reliability of this estimate does not permit adjustments at the 
provincial level. 


Department store type merchandise (DSTM) is defined as 
total retail trade minus the following trade groups: super- 
markets and grocery stores; all other food stores; recreational 
and motor vehicle dealers; gasoline service stations; auto- 
motive parts, accessories and services; and all other retail 
stores (includes liquor, wine and beer stores and retail stores, 
Niesc..): 
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ANNEXE I 


Définitions 


Commerce de détail signifie, pour les besoins de la présente 
publication, « l’ensemble des ventes effectuées par des points de 
vente au détail ». 


Un point de vente au détail, suivant la définition de Statistique 
Canada, est un « local d’ affaires (habituellement un magasin) dont 
l’activité principale est la vente de marchandises et de services 
connexes au grand public pour la consommation ménagére ou 
personnelle ». Les estimations relatives au commerce de détail ne 
prennent pas en compte les ventes directes, c’est-a-dire les ventes 
qui ne sont pas effectuées par l’intermédiaire d’un point de vente 
au détail, par exemple les ventes directes par démarchage, les 
ventes par distributeur automatique, les ventes de journaux ou de 
revues effectuées directement par les imprimeurs et les éditeurs, et 
les ventes effectuées par les clubs de livres et les clubs de disques. 
I] n’y aqu’une exception: les ventes des grands magasins effectuées 
par la poste ou par catalogue, qui sont classées dans la catégorie 
des « magasins de marchandises diverses ». En outre, le commerce de 
détail ne comprend pas les ventes au détail des unités auxiliaires 
(par exemple, entrepdts, siéges sociaux, etc.), ni les ventes des 
entrepreneurs dont I’ activité principale ne reléve pas du commerce 
de détail, ni les opérations de vente au détail entre particuliers. 


Les ventes nettes totales comprennent les ventes de marchandises 
neuves et d’occasion et les recettes provenant de réparations, de 
location de matériel, de la vente de repas et d’autres activités de 
services, moins la valeur des rendus (marchandises retournées), 
les ajustements et les rabais. Les ventes totales nettes com- 
prennent également la valeur des reprises, les commissions sur la 
vente de marchandises appartenant 4 autrui (y compris les com- 
missions touchées pour la vente de billets de loterie) et la valeur 
(au détail) des marchandises prélevées par le propriétaire pour son 
usage personnel. On ne prend pas en compte les recettes hors 
exploitation, les recouvrements de mauvaises créances et les taxes 
de vente (les taxes de vente provinciale, la taxe sur les produits et 
les services (TPS) et la taxe de vente harmonisée (TVH)) percues 
pour le compte d’un organisme public. Les données sur les ventes 
antérieures a janvier 1991 incluent la taxe de vente fédérale 
(TVF). Di ace changement dans les taxes indirectes, les données 
avant 1991 ne sont pas tout a fait comparables avec celles des 
années subséquentes. Pour les utilisateurs intéressés a calculer des 
données comparables, une estimation du montant de la TVF inclus 
dans les ventes au détail pour 1990 est disponible pour le Canada 
auprés de la Section du commerce de détail. Cette estimation n’est 
pas suffisamment fiable pour permettre des ajustements au niveau 
provincial. 


Les marchandises du genre de celles vendues dans les grands 
magasins (MGGM) correspondent au total du commerce de 
détail moins les groupes de commerce suivants: les supermarchés 
d’alimentation et les épiceries; tous les autres magasins d’ alimen- 
tation; les concessionnaires de véhicules automobiles et récréatifs; 
les stations-service; les magasins de piéces et d’accessoires pour 
véhicules automobiles et services; et les autres magasins de vente 
au détail (comprend les magasins de spiritueux, de vin et de biére 
et les magasins de vente au détail, n.c.a.). 
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APPENDIX II 


METHODOLOGY 
Components of the Universe 


The new business register or Central Frame Data Base 
(CFDB) contains the survey universe for the Monthly Retail 
Trade Survey. The CFDB was developed as a common 
ceniral frame for all business surveys, in order to provide 
standardized concepts, and generalized methodology and 
systems. The overall quality of business and economic data 
is improved because of greater consistency, more accurate 
administrative data and greater co-ordination of systems and 
procedures. Ultimately, all of Statistics Canada’s business 
surveys will be redeveloped to operate within this new 
environment. 


The target population for the Retail Trade Survey consists of 
all statistical companies on the CFDB that have a location 
identified in the retail trade sector. These units comprise the 
sampling frame for the Retail Trade Survey. 


The CFDB sampling frame is allocated into two com- 
ponents: the integrated portion (IP) and the non-integrated 
portion (NIP). The integrated portion encompasses all large 
and complex businesses and represents the largest 
component of the frame in terms of sales. The IP businesses 
may be represented by several levels in their statistical 
entities which enables collection of the full range of economic 
data for large organizations. Information on these businesses 
is received from administrative tax files and the employer 
payroll deduction file from Revenue Canada. 


The non-integrated portion represents smaller single entity 
businesses whose sales values lie below a calculated IP 
boundary. The Monthly Retail Trade Survey obtains its 
statistical entities from the employer payroll deduction file at 
Revenue Canada. This allows for the most up-to-date 
information to be passed onto the NIP units on the frame. 


The New Sample 


In December 1997, the sample design of the Monthly Retail 
Trade Survey was reviewed and changes were made to 
improve the efficiency of the sample. The first step was to 
exclude from the frame some companies that were no longer 
in operation in retail trade. The stratification of the companies 
was revised in a manner that reflected the most up-to-date 
information available from Statistic Canada’s Central Frame 
Data Base. Each stratum is first defined by the 1980 Standard 
Industrial Classification and geographic region. Each 
combination of industry and geography is divided into three 
substrata according to their size. The first substratum 
includes both large and complex companies and is self- 
representing as companies are included in the sample with 
certainty (a census) while the other two strata are only 
partially sampled. Some thresholds that separate the 
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ANNEXE II 


METHODOLOGIE 
Composantes de l’univers 


Le nouveau registre des entreprises ou Base de données du 
registre central (BDRC) représente |’ univers de 1’ Enquéte 
mensuelle sur le commerce de détail. La BDRC a été congue afin 
de servir de base de sondage centrale pour toutes les enquétes 
auprés des entreprises, dans le but de normaliser les concepts et de 
généraliser la méthodologie et les systemes. La qualité globale 
des données commerciales et économiques est ainsi améliorée: on 
obtient une plus grande cohérence, des données administratives 
plus exactes et une meilleure coordination des systémes et des 
procédures. Un jour, toutes les enquétes auprés des entreprises 
menées a Statistique Canada seront remaniées et s’intégreront a ce 
nouveau cadre. 


La population cible de 1’Enquéte sur le commerce de détail est 
composée de toutes les compagnies statistiques de la BDRC ayant 
un emplacement qui appartient au secteur du commerce de détail. 
Ces unités constituent la base de sondage de 1’Enquéte sur le 
commerce de détail. 


La base de sondage de la BDRC est divisée en deux composantes: 
la partie intégrée (PI) et la partie non intégrée (PNI). La premiére 
englobe toutes les entreprises importantes ou ayant une structure 
complexe et constitue la composante la plus importante de la base 
en ce qui a trait aux ventes. L’entité statistique qui représente une 
entreprise de la PI peut comporter plusieurs niveaux, ce qui permet 
la collecte de la gamme complete des données économiques dans 
le cas des grandes sociétés. Les renseignements sur ces entreprises 
sont tirés des fichiers administratifs des déclarations d’imp6t sur le 
revenu et des fichiers des comptes de retenues sur la paye de 
Revenu Canada. 


La partie non intégrée est constituée des entreprises de plus petite 
taille et 4 entité simple, dont la valeur des ventes est située sous la 
limite calculée pour la PI. L’Enquéte mensuelle sur le commerce 
de détail tire ses entités statistiques du fichier des comptes de 
retenues sur la paye de Revenu Canada, ce qui permet aux rensei- 
gnements les plus récents d’étre intégrés aux unités de la PNI dans 
la base de sondage. 


Nouvel échantillon 


En décembre 1997, le plan de sondage de 1’Enquéte mensuelle sur 
le commerce de détail a été revu et mis a jour de fagon a améliorer 
l’efficacité de l’échantillon. Dans un premier temps, certaines 
compagnies inactives dans le commerce de détail ont été exclues 
de la base de sondage. La stratification des compagnies a été 
reprise de fagon a refléter les derniéres informations de la Base de 
données du registre central de Statistique Canada. Chaque strate 
est d’abord définie en fonction de la Classification type des 
industries de 1980 et de la région géographique. Chaque 
croisement industriel et géographique est subdivisé selon la taille 
en trois sous-strates. La premiére sous-strate, qui englobe les 
grandes entreprises et les entreprises complexes, est auto- 
représentative puisqu’il y a tirage complet (recensement) des 
entreprises, tandis que les deux autres sous-strates sont a tirage 
partiel (échantillon). Certains seuils délimitant les sous-strates ont 


46 Statistics Canada - Catalogue No. 63-005 


Statistique Canada - n° 63-005 au catalogue 


Retail Trade, February 2000 


substrata were modified to reflect economic growth since the 
last survey redesign in 1988. We ensured that the sampling 
rates would be sufficient to attain the desired precision for 
the estimates. A new sample was selected in order to maximize 
overlap with the old sample. Effective April 1998, estimates 
for the Monthly Retail Trade Survey were produced using 
this new sample. These improvements to the sample design 
will provide retail sales estimates of higher quality. 


Data Collection 


Data collection, data capture, preliminary edit and follow-up 
of non-respondents are all performed in the Statistics Canada 
regional offices. Sampled companies are contacted either by 
mail or telephone, whichever they prefer. Data capture and 
preliminary editing are performed simultaneously to ensure 
the validity of the data. Companies from which no response 
has been received or whose data may contain errors, are 
followed up immediately. Data and sample frame updates 
are transmitted to Ottawa and loaded onto the survey 
database several times during each cycle. 


These revised procedures have resulted in much improved 
response rates (approximately 90% response is achieved for 
preliminary estimates). 


Statistical Edit and Imputation 


Data is analyzed within each trade group and geographic 
region. Extreme values are listed for manual inspections in 
an order of priority determined by the magnitude of the 
deviation from average behaviour. Records which fail the 
statistical edit are considered as outliers and are not used in 
calculating imputation variables (such as monthly trends) 
used by the imputation system. 


For records which do not respond on time or whose reported 
sales fail preliminary edits, an estimate is imputed. A variety of 
imputation methods are available and the selection of the 
method is done automatically by the system depending on 
the availability of the required data. Methods within the 
system include using a monthly or yearly trend, the cell 
mean, annual data divided by twelve, or historical values. If 
there is insufficient data for an imputation cell (trade group 
by geographic region), the cell is automatically enlarged by 
combining it with similar cells. 


There is an identifiable lag between the time a company 
opens and its appearance on our survey frame. To com- 
pensate for the effect this time lag has on monthly estimates, 
sales for sample births are imputed back to the actual date of 
birth or the beginning of the current year (if the actual date 
of birth is prior to the current year). Backward imputation 
for births is accomplished using inverse monthly trends and 
produces an improved level estimate for revised data. The 
backward imputation process applies only to units in the 
non-integrated portion (NIP) of the sampling frame. 
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été modifiés de fagon a refléter la croissance économique depuis le 
dernier remaniement de 1’ enquéte en 1988. On s’est assuré que les 
taux de sondage en place permettraient d’ atteindre la précision 
souhaitée des estimations. Un nouvel échantillon a été tiré afin de 
maximiser le chevauchement avec l’ancien échantillon. A 
compter d’avril 1998, les estimations de l’Enquéte mensuelle sur 
le commerce de détail ont été produites a partir de ce nouvel échan- 
tillon. Le plan de sondage ainsi amélioré permettra de produire des 
estimations de ventes au détail de meilleure qualité. 


Collecte des données 


La collecte des données, la saisie des données, la vérification 
préliminaire et le suivi des non-répondants sont accomplis par les 
bureaux régionaux de Statistique Canada. On communique avec les 
compagnies échantillonnées par la poste ou par téléphone, selon ce 
qu’elles préférent. La saisie des données et la vérification préli- 
minaire sont effectuées en méme temps afin de garantir la validité des 
données. On fait immédiatement le suivi pour les compagnies qui 
n’ont pas répondu ou pour celles dont les données contiennent des 
erreurs. Les mises a jour des données et de la base de sondage sont 
transmises a Ottawa et sont entrées dans la base de données de 
l’enquéte a plusieurs reprises au cours de chaque cycle. 


Ces procédures révisées ont eu pour conséquence de meilleurs 
taux de réponse (on obtient environ 90 % de réponses pour les 
estimations préliminaires). 


Vérification statistique et imputation 


Les données sont analysées 4 l’intérieur de chaque groupe de 
commerce et région géographique. Les valeurs extrémes sont 
inscrites sur une liste, pour qu’on puisse en faire un contréle 
manuel, suivant un ordre de priorité qui est fonction de l’ampleur 
de |’ écart par rapport 4 la moyenne. Les enregistrements qui sont 
rejetés a la vérification statistique sont considérés comme des 
valeurs aberrantes et ne servent pas au calcul des variables 
d’imputation (comme les tendances mensuelles) utilisées par le 
systéme d’imputation. 


On impute une estimation aux enregistrements des compagnies 
n’ayant pas répondu a temps ou dont les ventes déclarées ont 
été rejetées a la vérification préliminaire. Diverses méthodes 
d’imputation sont utilisées, le choix de la méthode étant fait 
automatiquement par le systéme en fonction de la disponibilité des 
données requises. Le systéme peut notamment utiliser les 
tendances mensuelles ou annuelles, la moyenne de la cellule, les 
données annuelles divisées par douze ou les valeurs historiques. 
S’il manque des données pour la cellule d’imputation (groupe de 
commerce par région géographique), celle-ci est automatiquement 
combinée avec des cellules semblables. 


Il y aun décalage perceptible entre le moment ot la compagnie ouvre 
ses portes et celui ou elle figure dans la base de l’enquéte. Afin de 
compenser |’ effet de ce retard sur les estimations mensuelles, on 
impute a rebours les ventes des nouvelles unités de 1’échantillon 
jusqu’a la date de création de la nouvelle unité ou jusqu’ au début de 
année courante (si la date de création de la nouvelle unité remonte 
au-dela de |’ année courante). L’imputation 4 rebours des nouvelles 
unités repose sur les tendances mensuelles inverses et produit une 
estimation de meilleur niveau pour les données révisées. Le procédé 
de l’imputation a rebours ne s’ applique qu’ aux unités de la partie non 
intégrée (PNI) de la base de sondage. 


SS 
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Estimation 


Total retail sales are estimated by increasing the in-sample 
sales results by an estimation weight. An initial weight 
equal to the inverse of the original probability of selection is 
assigned to each entity. The weights are subsequently 
adjusted for achieved sample size, in order to inflate the 
estimate to represent the entire current population. The 
calculated weighted sales values are summed by their 
domain, to produce the total sales estimates by stratum. A 
domain is defined as the most recent classification values 
available from the CFDB for the statistical entity and the 
survey reference period. These domains may differ from the 
original sampling strata because records may have changed 
in size, industry, or location. Changes in classification are 
reflected immediately in the estimates and do not accumulate 
over time. 


Period-to-period comparisons can reflect factors other than a 
general sales trend, such as adjustments to the sample and 
reclassification of sampled companies to different trade 
groups. They should therefore be used with caution. 


Non-Employer Estimates 


Non-employer companies are not represented in the non- 
integrated portion of the CFDB. Although contributing only 
approximately 2% of total retail trade, the significance of 
these companies varies widely by trade group and region. 
Survey estimates are supplemented by estimates for non- 
employer companies which were derived from an analysis of 
income tax data from 1984 to 1987. There are approximately 
30,000 unincorporated owner operated retail companies in 
Canada. 


Constant Dollar Estimates 


The value of retail trade is measured in two ways: including 
the effects of price change on sales and net of the effects of 
price change. The first measure is referred to as retail trade 
in current dollars and the latter as retail trade in constant 
dollars. In theory, the method of calculation for the first of 
these two measures is by aggregating the value of each 
commodity sold by each retail outlet. The method of 
calculating the second measure is to aggregate these same 
values making sure, however, that their price stayed in the 
same selected base period (e.g. year 1992). 


In order to produce retail sales estimates in constant dollars, 
sales by trade group are broken down into commodities 
using the results of the 1989 Retail Commodity Survey. 
These values are divided by the most appropriate price index 
taken mostly exclusively from the Consumer Price Index 
(CPI). These indexes have sales taxes removed from them, 
since by definition, retail trade excludes these taxes. Total 
retail trade in constant dollars is obtained by adding up these 
commodity values. The result, which is an approximate of 
total sales in constant dollars, is divided into the current 
dollar estimates to yield an implicit price deflator. 


48 Statistics Canada - Catalogue No. 63-005 


Commerce de détail, février 2000 


Estimation 


On estime le total des ventes au détail en gonflant les ventes des 
unités échantillonnées 4 |’ aide d’un poids d’estimation. Un poids 
égal a l’inverse de la probabilité de sélection est attribué au départ 
a chaque entité. Les poids sont ensuite ajustés en fonction de la 
taille de 1’échantillon obtenu, ce qui permet de gonfler |’ estimation 
pour qu’elle représente l’ensemble de la population courante. Les 
chiffres des ventes pondérés ainsi calculés sont additionnés par 
domaine ce qui donne une estimation des ventes totales par strate. 
Par domaine, on entend les valeurs de classification les plus 
récentes disponibles dans la BDRC pour |’ entité statistique et la 
période de référence de l’enquéte. Les domaines peuvent étre 
différents de la strate d’échantillonnage initiale lorsque la taille, la 
branche d’ activité ou l’emplacement des unités représentées par 
les enregistrements ont subi des modifications. Les changements 
de classification se répercutent immédiatement sur les estimations 
et ne s’accumulent pas avec le temps. 


Les comparaisons d’une période a 1’ autre peuvent traduire des 
facteurs autres qu’une tendance générale des ventes, par exemple 
la modification de 1’échantillon et la reclassification des 
compagnies échantillonnées 4 d’autres groupes de commerce. I] 
faut donc les utiliser avec prudence. 


Estimations pour les compagnies n’ayant pas de salariés 


Les compagnies n’ayant pas de salariés ne sont pas représentées 
dans la partie non intégrée de la BDRC. Elles ne constituent que 
2 % environ de l’ensemble du commerce de détail mais leur 
importance varie considérablement selon le groupe de commerce 
et la région. Les estimations de l’enquéte sont complétées par des 
estimations pour les compagnies n’ayant pas de salariés, qui ont 
été calculées a partir des données fiscales de 1984 4 1987. Ilya 
environ 30 000 compagnies de détail non constituées en société 
exploitées par leur propriétaire au Canada. 


Estimations en dollars constants 


La valeur du commerce de détail se calcule de deux maniéres: soit 
en incluant, soit en excluant les effets de changement de prix sur 
les ventes. La premiére mesure s’appelle commerce de détail en 
dollars courants et la seconde commerce de détail en dollars 
constants. En théorie, la méthode de calcul pour la premiére de 
ces deux mesures est la sommation de la valeur de chaque bien 
vendu par chaque point de vente au détail. La méthode de calcul 
pour la seconde mesure est la sommation de ces mémes biens, 
mais tout en s’assurant que les prix utilisés se situent tous sur une 
méme base de référence (par exemple: année 1992). 


Afin de produire des estimations de venies au détail en dollars 
constants, les ventes par groupe de commerce sont désagrégées par 
produits en utilisant les résultats de 1’ Enquéte des marchandises 
vendues au détail de 1989. Ces valeurs sont divisées par |’indice 
des prix le plus approprié, provenant presque exclusivement de 
l’Indice des prix 4 la consommation (IPC). Ces indices excluent 
les taxes de vente car, par définition, le commerce de détail n’en 
tient pas compte. La valeur totale du commerce de détail en 
dollars constants est ainsi obtenue par |’addition des valeurs de 
tous les biens en dollars constants. L’indice implicite de dégon- 
flement est calculé en divisant I’ estimation en dollars courants par 
l’ approximation des ventes totales en dollars constants. 
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APPENDIX III 


Data Reliability 


The statistics in this publication are estimates derived from a 
sample survey and, as such, can be subject to errors. The 
following material is provided to assist the reader in the 
interpretation of the estimates published. 


Sampling and Non-sampling 
Errors 


Estimates derived from a sample survey are subject to a 
number of different kinds of errors. These errors can be 
broken down into two major types: sampling and non- 
sampling. 


Sampling Errors 


Sampling errors are present because observations are made 
only on a sample and not on the entire population. The 
sampling error depends on factors such as the size of the 
sample, variability in the population, sampling design and 
method of estimation. For example, for a given sample size, 
the sampling error will depend on the stratification proce- 
dure employed, allocation of the sample, choice of the 
sampling units and method of selection. Further, even for 
the same sampling design, we can make different calcula- 
tions to arrive at the most efficient estimation procedure. 


In sample surveys, since inference is made about the entire 
population covered by the survey on the basis of data 
obtained from only a part of the population, the results are 
likely to be different than if a complete census was taken 
under the same general survey conditions. The most 
important feature of probability sampling is that the 
sampling error can be measured from the sample itself. 


Non-sampling Errors 


These errors are present whether a sample or a complete 
census of the population is taken. Non-sampling errors can 
be attributed to one or more of the following sources: 


Coverage error. This error can result from incomplete 
listing and inadequate coverage of the population of interest. 


Data response error. This error may be due to questionnaire 
design and the characteristics of the question, inability or 
unwillingness of the respondent to provide correct information, 
misinterpretation of the questions because of definitional 
difficulties and different tendencies of different interviewers in 
explaining questions or interpreting responses. 


Non-response error. Some respondents may refuse to 


answer questions, some may be unable to respond, while 
others may be too late in responding. Data for the non- 
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ANNEXE III 


Fiabilité des données 


Cette publication présente des estimations fondées sur une enquéte 
par échantillonnage qui risquent, par conséquent, d’étre entachées 
d’erreurs. La section qui suit vise a faciliter, pour le lecteur, 
l’interprétation des estimations qui sont publiées. 


Erreurs d’échantillonnage et erreurs non dues a 
l’échantillonnage 


Les estimations établies sur la base d’une enquéte par échan- 
tillonnage sont sujettes a différents types d’erreurs. On les 
regroupe en deux grandes catégories: les erreurs qui sont dues a 
l’échantillonnage et celles qui ne le sont pas. 


Erreurs d’échantillonnage 


Ce genre d’erreur existe parce que les observations portent 
uniquement sur un échantillon, et non sur l’ensemble de la 
population. L’erreur dépend de facteurs tels que la taille de 
l’échantillon, la variabilité de la population, le plan de sondage et 
la méthode d’estimation. Pour une taille donnée d’échantillon, par 
exemple, l’erreur d’échantillonnage sera fonction de la méthode de 
stratification adoptée, de la répartition de |’ échantillon, du choix 
des unités d’échantillonnage et de la méthode de sélection. On 
peut méme, dans le cadre d’un seul plan de sondage, effectuer 
plusieurs calculs pour arriver a la méthode d’ estimation la plus 
efficace. 


Comme, dans une enquéte par échantillonnage, on tire des 
conclusions sur l’ensemble d’une population a partir des données 
concernant une partie seulement, les résultats seront probablement 
différents de ceux qu’on aurait obtenus en recensant toute la 
population dans les mémes conditions. La principale caracté- 
ristique de ]’échantillonnage probabiliste, c’est que l’ erreur 
d’ échantillonnage peut étre directement mesurée A partir de 
1’ échantillon. 


Erreurs non dues a !’échantillonnage 


Ces erreurs se retrouvent tant dans les recensements que dans les 
enquétes par échantillonnage. Elles sont dues a un ou plusieurs 
facteurs parmi les suivants: 


Le champ couvert par l’enquéte. L’erreur peut résulter d’un 
listage incomplet et d’une couverture insuffisante de la population 
visée. 


La réponse. Ici, l’erreur peut étre attribuable a la conception du 
questionnaire et aux caractéristiques de la question, A l’incapacité 
ou au refus du répondant de fournir des renseignements exacts, A 
l’interprétation fautive des questions due a des problémes d’ ordre 
sémantique, ou aux variations d’un interviewer a 1’ autre, dans 
l’explication des questions ou dans |’interprétation des réponses. 


La non-réponse. Certains répondants refusent de répondre, tandis 


que d’autres en sont incapables ou encore répondent trop tard. Les 
données relatives aux non-répondants peuvent étre imputées A 
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responding units can be imputed using the data from 
responding units or some earlier data on the non-responding 
units if available. The extent of error due to imputation is 
usually unknown and is very much dependent on any 
characteristic differences between the respondent group and 
the non-respondent group in the survey. This error generally 
decreases with increases in the response rate and attempts are 
therefore made to obtain as high a response rate as possible. 


Processing error. These are the errors that may occur at 
various stages of processing such as coding, data entry, 
verification, editing, weighting, tabulation, etc. 


Non-sampling errors are difficult to measure. More important, 
non-sampling errors require control at the level at which 
their presence does not impair the use and interpretation of 
final results. With regard to the estimates of this publication, 
all attempts have been made to minimize the non-sampling 
errors: units have been defined in a most precise manner and 
the most up-to-date listings have been used; the question- 
naires used in the survey have been carefully designed to 
minimize different interpretations (interviewers have been 
instructed to ask the questions as printed on the question- 
naires); detailed acceptance testing has been carried out for 
the different stages of editing and processing; and every 
possible effort has been made to reduce the non-response 
rate as well as the response burden. 


Measures of Sampling and Non-sampling Errors 


Sampling Error Measures 


The sample used in this survey is one of a large number of 
all possible samples of the same size that could have been 
selected using the same sample design under the same 
general conditions. If it was possible that each one of these 
samples could be surveyed under essentially the same 
conditions, with an estimate calculated from each sample, it 
would be expected that the sample estimates would differ 
from each other. The average estimate derived from all these 
possible sample estimates is termed the expected value. The 
expected value can also be expressed as the value which 
would be obtained if a census enumeration was taken under 
identical conditions of collection and processing. An estimate 
calculated from a sample survey is said to be precise if it is 
near the expected value. 


Sample estimates may differ from this expected value of the 
estimates. However, since the estimate is based on a 
probability sample, the variability of the sample estimate 
with respect to its expected value can be measured. The 
variance of estimate is a measure of the precision of the 
sample estimate and is defined as the average, over all 
possible samples, of the squared difference of the estimate 
from its expected value. 


Once the sample estimate and the variance of the sample 
estimate are derived, other measures of precision can be 
calculated. For example, the standard error, defined as the 
square root of the variance, is a measure of the sampling 
error in the same units as the estimate (e.g., dollars). The 
standard error is a measure of precision in absolute terms. 
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partir des chiffres fournis par les répondants ou a |’ aide des 
statistiques antérieures sur les non-répondants, lorsque celles-ci 
existent. On ne connait généralement pas avec précision 
l’importance de |’erreur d’imputation; celle-ci varie beaucoup 
selon les caractéristiques qui distinguent les répondants des non- 
répondants. Comme ce type d’erreur prend habituellement de 
l’ampleur 4 mesure que diminue le taux de réponse, on s’efforce 
d’ obtenir le meilleur taux de réponse possible. 


Le traitement. L’erreur peut se produire lors des diverses étapes 
du traitement, telles que le codage, |’entrée, la vérification, la 
pondération, la totalisation, etc. 


I] est difficile de mesurer les erreurs non dues 41’ échantillonnage. 
De plus, il faut les cerner 4 un niveau ot elles ne nuisent pas a 
l’utilisation ou 41’ interprétation des résultats définitifs. Quant aux 
estimations de la présente publication, tout a été mis en oeuvre 
afin de minimiser les erreurs non dues 4 |’échantillonnage. Ainsi, 
les unités ont été définies avec beaucoup de précision, au moyen 
des listes les plus 4 jour; les questionnaires ont été congus avec 
soin afin de réduire au minimum les différentes interprétations 
possibles (on a demandé aux interviewers de poser les questions 
telles qu’elles figurent aux questionnaires); les diverses étapes de 
vérification et de traitement ont fait |’ objet de contrdles d’ accep- 
tation détaillés; et rien n’a été négligé afin de réduire le taux de 
non-réponse de méme que le fardeau de réponse. 


Mesure des erreurs d’échantillonnage et des erreurs non dues a 
1’ échantillonnage 


Mesure des erreurs d’échantillonnage 


L’échantillon utilisé aux fins de la présente enquéte est un des 
nombreux échantillons de méme taille qui auraient pu étre choisis 
selon le méme plan d’échantillonnage et dans les mémes 
conditions. Si chaque échantillon pouvait faire |’ objet d’ une 
enquéte menée essentiellement dans les mémes conditions, il 
faudrait s’attendre 4 ce que |’estimation calculée varie d’un 
échantillon a l’autre. On nomme valeur probable |’ estimation 
moyenne obtenue de tous les échantillons possibles. Autrement 
dit, la valeur probable est celle qu’on obtiendrait en recensant 
toute la population dans des conditions identiques de collecte et de 
traitement. Une estimation calculée 4 partir d’une enquéte par 
échantillonnage est dite précise lorsqu’elle s’ approche de la valeur 
probable. 


Les estimations fondées sur un échantillon peuvent ne pas corres- 
pondre a la valeur probable. Cependant, comme les estimations 
proviennent d’un échantillon probabiliste, il est possible d’en 
mesurer la variabilité par rapport a leur valeur probable. La 
variance d’une estimation, qui en mesure la précision, se définit 
comme la moyenne, parmi tous les échantillons possibles, des 
carrés de la différence entre l’estimation et la valeur probable. 


Une fois qu’on a calculé |’ estimation et sa variance, il devient 
possible d’effectuer d’ autres mesures de précision. Par exemple, 
l’erreur-type, qui est la racine carrée de la variance, mesure 
l’erreur d’échantillonnage dans la méme unité que |’ estimation (en 


dollars, notamment). Autrement dit, l’erreur-type mesure la © 


précision en termes absolus. Par contre, le coefficient de variation, 
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The coefficient of variation, defined as the standard error 
divided by the sample estimate, is a measure of precision in 
relative terms. For comparison purposes one may more 
readily compare the sampling error of one estimate to the 
sampling error of another estimate through the use of the 
coefficient of variation. 


In this publication, the coefficient of variation is used to 
measure the sampling error of the estimates. However, since 
the coefficient of variation published for this survey is 
calculated from the responses of individual units, it also 
measures some non-sampling error. 


The formula used to calculate the published coefficients of 
variation in Table 4 is: 


S(X) 
ey (X)= oe 
x 


where X denotes the estimate and S(X) denotes the standard 
error of X. 


In this publication, the error of X is expressed as a 
percentage. 


Confidence intervals can be constructed around the estimate 
using the estimate and the coefficient of variation. Thus, for 
our sample, it is possible to state with a given level of 
confidence that the expected value will fall within the 
confidence interval constructed around the estimate. For 
example, if an estimate of $12,000,000 has a coefficient of 
variation of 10%, the standard error will be $1,200,000 or 
the estimate multiplied by the coefficient of variation. It can 
then be stated with 68% confidence that the expected value 
will fall within the interval whose length equals the standard 
deviation about the estimate, i.e., between $10,800,000 and 
$13,200,000. Or, it can be stated with 95% confidence that 
the expected value will fall within the interval whose length 
equals two standard deviations about the estimate, i.e., 
between $9,600,000 and $14,400,000. 


Non-sampling Error Measures 


The exact population value is aimed at or desired by both a 
sample survey as well as a census. We say the estimate is 
accurate if it is near this value. Although this value is 
desired, we cannot assume that the exact value of every unit 
in the population or sample can be obtained and processed 
without error. Any difference between the expected value 
and the exact population value is termed the bias. 
Systematic biases in the data cannot be measured by the 
probability measures of sampling error as previously 
described. The accuracy of a survey estimate is determined 
by the joint effect of sampling and non-sampling errors. 


One source of non-sampling errors is the non-response error. 
To assist users in evaluating these errors, the response 
fractions are given in Table 4. The response fraction, which 
is a measure of the data response rate, is the proportion of 
the sales estimate which is based upon reported data. For 
example, a cell with a sample of 20 units in which five 
respond for a particular month would have a response rate of 
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défini comme étant |’ erreur-type divisée par l’estimation, mesure 
la précision en termes relatifs. Ainsi, l’emploi du coefficient de 
variation facilite la comparaison de |’ erreur d’échantillonnage de 
deux estimations. 


Dans cette publication, on utilise le coefficient de variation pour 
évaluer |’erreur d’échantillonnage des estimations. Cependant, 
puisque le coefficient de variation publié pour cette enquéte est 
calculé a partir des réponses des unités, il mesure aussi une 
certaine erreur non due 4 |’échantillonnage. 


Voici la formule utilisée pour calculer les coefficients de variation 
du tableau 4: 


S(X) 
VC 
xX 


dans laquelle X est l’estimation et S(X) est l’écart-type de X. 


L’erreur de X est exprimée en pourcentage dans cette publication. 


L’estimation et le coefficient de variation nous permettent de 
construire des intervalles de confiance autour de |’ estimation. 
Ainsi, pour notre échantillon, on peut affirmer avec une confiance 
donnée que la valeur probable est comprise dans 1’ intervalle de 
confiance construit autour de l’estimation. Par exemple, si le 
coefficient de variation d’une estimation de 12 000 000 $ est égal 
a 10 %, l’écart-type sera de 1 200 000 §, soit l’estimation multi- 
pliée par le coefficient de variation. Alors, on peut affirmer avec 
une confiance de 68 % que la valeur probable sera contenue dans 
l’intervalle d’une longueur égale a un écart-type autour de 
l’estimation, soit entre 10 800 000 $ et 13 200 000 $. Ou encore, 
on peut affirmer avec une confiance de 95 % que la valeur 
probable sera contenue dans |’intervalle d’une longueur de deux 
écart-types autour de l’estimation, soit entre 9 600 000 $ et 
14 400 000 $. 


Mesure des erreurs non dues a !’échantillonnage 


L’enquéte par échantillonnage et le recensement cherchent tous deux 
a déterminer la valeur exacte de la population. L’ estimation est dite 
précise si elle se rapproche de cette valeur. Bien qu’il s’agisse d’une 
valeur souhaitable, il n’est pas réaliste de supposer que la valeur 
exacte de chaque unité de la population ou de 1’échantillon peut étre 
obtenue et traitée sans erreur. La différence entre la valeur probable et 
la valeur exacte de la population s’appelle le biais. On ne peut 
calculer les biais systématiques des données en recourant aux mesures 
probabilistes de |’ erreur d’échantillonnage décrites auparavant. La 
précision d’une estimation est déterminée par |’ effet conjugué des 
erreurs d’échantillonnage et des erreurs non dues a |’ échantillonnage. 


Une source d’erreurs non dues 41’ échantillonnage est 1’ erreur due 
ala non-réponse. Le tableau 4 présente les fractions de réponse 
afin d’aider |’utilisateur 4 évaluer ce genre d’erreur. La fraction 
de réponse est le taux de réponse des données, c’est-a-dire la pro- 
portion de l’estimation des ventes qui est fondée sur des données 
déclarées. Par exemple, le taux de réponse d’une cellule compor- 
tant un échantillon de 20 unités dont cing répondent lors d’un 
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25%. If these five reporting units represented $8 million out 
of a total estimate of $10 million, the response fraction 
would be 80%. 


Joint Interpretation of Measures of Error 


The measure of non-response error as well as the coefficient 
of variation must be considered jointly to have an overview 
of the quality of the estimates. The lower the coefficient of 
variation and the higher the response fraction, the better will 
be the published estimate. 
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mois donné atteindrait 25 %. Cependant, si les cinq unités 
déclarantes représentent 8 millions de dollars sur l’ estimation 
globale de 10 millions de dollars, la fraction de réponse s’éléverait 
a 80 %. 


Interprétation simultanée des mesures d’erreur 


Il faut tenir compte simultanément de la mesure d’ erreurs non dues 
a l’échantillonnage ainsi que du coefficient de variation pour avoir 
un apergu de la qualité des estimations. Plus le coefficient de 
variation sera bas et que la fraction de réponse sera élevée, 
meilleure sera ]’estimation publiée. 
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APPENDIX IV 


Seasonal Adjustment 


Economic time series contain the elements essential to the 
description, explanation and forecasting of the behaviour of 
an economic phenomenon: They are statistical records of 
the evolution of economic processes through time’. In using 
time series to observe economic activity, economists and 
Statisticians have identified four characteristic behavioural 
components: the long-term movement or trend, the cycle, the 
seasonal variations and the irregular fluctuations. These 
movements are caused by various economic, climatic or 
institutional factors. The seasonal variations occur 
periodically on a more or less regular basis over the course 
of the year as a result of seasonal changes in weather, 
statutory holidays and other events which occur at fairly 
regular intervals and thus have a significant impact on the 
rate of economic activity. 


In the interest of accurately interpreting the fundamental 
evolution of an economic phenomenon and producing 
forecasts of superior quality, Statistics Canada uses the 
X11ARIMA/88 seasonal adjustment method? to seasonally 
adjust its time series. This method minimizes the impact of 
seasonal variations on the series and essentially consists of 
adding one year of estimated raw data to the end of the 
original series before it is seasonally adjusted. The 
estimated data are derived from forecasts using ARIMA 
(Autoregressive Integrated Moving Average) models of the 
Box-Jenkins type. 


The X-11 part of the X11 ARIMA/88 program uses primarily 
a ratio-to-moving average method to smooth the modified 
series and obtain a preliminary estimate of the trend-cycle, to 
calculate the ratios of the original series (fitted) to the 
estimates of the trend-cycle and to estimate the seasonal 
factors from these ratios. The final seasonal factors are 
produced only after these operations have been repeated 
several times. These procedures, used to determine the 
seasonal factors necessary to calculate the final seasonally 
adjusted data, are executed every month. This approach 
ensures that the estimated seasonal factors are derived from 
an unadjusted series which includes all the available 
information about the series, i.e., the current month’s 
unadjusted data as well as the previous month’s revised 
unadjusted data. 


While seasonal adjustment permits a better understanding of 
the underlying trend-cycle of a series, the seasonally- 
adjusted series still contains an irregular component. Slight 
month-to-month variations in the seasonally adjusted series 
may be simple irregular movements. To get a better idea of 
the underlying trend, users should examine several months 
of the seasonally adjusted series. 


’ A Note on the Seasonal Adjustment of Economic Time Series, Cana- 


dian Statistical Review, August 1974. 
* For further information see the XLIARIMA/88 Seasonal Adjustment 
Method, by Estella Bee Dagum, Statistics Canada. 


Statistics Canada - Catalogue No. 63-005 


Commerce de détail, février 2000 


ANNEXE IV 


Désaisonnalisation 


Les séries chronologiques (ou temporelles) économiques comportent 
les éléments essentiels a la description, |’ explication et la prévision du 
comportement d’un phénoméne économique. Ce sont des dossiers 
Statistiques de l’évolution des processus économiques dans le temps'. 
L’ observation par les économistes et les statisticiens de 1’ activité 
économique a l’aide des séries chronologiques a donc permis de 
distinguer quatre composantes principales du comportement des 
séries chronologiques: le mouvement a long terme ou tendance, le 
mouvement cyclique, les variations saisonniéres et les fluctuations 
irréguliére ou accidentelles. Ces mouvements sont causés par 
différents facteurs, soit économiques, climatiques ou institutionnels. 
Les variations saisonniéres sont les fluctuations périodiques plus ou 
moins réguliéres qui se produisent au cours d’une année en raison du 
cycle météorologique normal, des congés fixes et d’autres événements 
qui se répétent a intervalles avec une certaine régularité et qui 
influencent de fagon significative le taux d’ activité. 


Afin de favoriser l’interprétation exacte de 1’évolution fonda- 
mentale d’un phénoméne économique et de produire une meilleure 
prédiction, Statistique Canada rajuste les séries chronologiques au 
moyen de la méthode de désaisonnalisation X11 ARMMI/88? afin 
de justement minimiser l’impact des variations saisonniéres sur les 
séries. Cette technique consiste essentiellement a ajouter les 
estimations d’une année de données brutes A 1’extrémité de la série 
initiale avant de procéder a la désaisonnalisation. Les données 
estimées sont dérivées des prévisions réalisées par des modéles 
ARMMI (modéles autorégressifs 4 moyennes mobiles intégrées) 
du type Box-Jenkins. 


La partie X-11 du programme X11ARMMI/88 fait surtout appel a 
la méthode de rapport aux moyennes mobiles pour effectuer le 
lissage de la série modifiée et obtenir une estimation préliminaire 
de la tendance-cycle, calculer les rapports de la série initiale 
(ajustée) aux estimations de la tendance-cycle, et estimer les 
facteurs saisonniers a partir de ces dits rapports. Les facteurs 
saisonniers définitifs ne sont produits que lorsque ces opérations 
ont été exécutées a plusieurs reprises. Ces étapes déterminant les 
facteurs saisonniers nécessaires au calcul des données désaison- 
nalisées finales sont exécutées 4 chaque mois. Cette approche 
garantit que les facteurs saisonniers estimés sont calculés a partir 
d’une série non-désaisonnalisée qui inclut toutes les plus récentes 
données relativement 4 ladite série, c.-4-d., les données non- 
désaisonnalisées du mois courant de méme que les données 
révisées non-désaisonnalisées du mois précédent. 


Bien que la désaisonnalisation permette de mieux comprendre la 
tendance-cycle fondamentale d’ une série, la série désaisonnalisée n’en 
contient pas moins une composante irréguliére. De légéres variations 
d’un mois a l’autre dans la série désaisonnalisée peuvent n’étre que de 
simples mouvements irréguliers. Pour avoir une meilleure idée de la 
tendance fondamentale, les utilisateurs doivent donc examiner les 
séries désaisonnalisées d’un certain nombre de mois. 


’ La désaisonnalisation des séries temporelles économiques: quelques 
remarques; tiré de la Revue statistique du Canada, aout 1974. 


? Pour de plus amples informations voir La méthode de désaisonnalisation 
XIIARMMI/88, par Estella Bee Dagum, Statistique Canada. 
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The Canada seasonally adjusted total is derived indirectly by Le total désaisonnalisé au niveau du Canada est dérivé de fagon 
the summation of the individually seasonally adjusted kinds indirecte en faisant la somme des genres de commerce 
of business. désaisonnalisés pris séparément. 


Constant Dollar Seasonally Adjusted Estimates Estimation désaisonnalisées en dollars constants 


Seasonally adjusted constant dollar estimates are obtained by _—_Les estimations désaisonnalisées en dollars constants sont 

deflating the current dollar seasonally adjusted data by an obtenues en dégonflant les données désaisonnalisées en dollars 

implicit price index supplied by the National Accounts and —courants au moyen d’un indice implicite de prix fourni par la 

Environment Division. The total constant dollar seasonally Division des Comptes Nationaux et de 1’Environnement. Les 

adjusted estimates are derived by employing the indirect — estimations totales désaisonnalisées en dollars constants sont 

seasonal adjustment method. obtenues par |’emploi de la méthode de désaisonnalisation 
indirecte. 
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APPENDIX V 


Trade Group Coverage 
010 Supermarkets and Grocery Stores 


6011 Supermarkets 
6012 Grocery stores(except supermarkets) 


020 All Other Food Stores 

6013 Bakery products stores 

6014 Candy and nut stores 

6015 Fruit and vegetable stores 

6016 Meat markets 

6019 Other specialty food stores, n.e.c. 
030 Drugs and Patent Medicine Stores 
6031 Pharmacies 

6032 Patent medicine and toiletries stores 
040 Shoe Stores 

6111 Shoe stores 

050 Men’s Clothing Stores 

6121 Men’s clothing stores 

060 Women’s Clothing Stores 

6131 Women’s clothing stores 

070 Other Clothing Stores 

6141 Children’s clothing stores 

6142 Fur goods stores 

6149 Other clothing stores, n.e.c. 

6151 Fabric and yarn stores 


080 Household Furniture and Appliance Stores 


6211 Household furniture stores (with appliances and 
furnishings) 


6212 Household furniture stores (without appliances and 


furnishings) 
6213 Furniture refinishing and repair shops 
6221 Appliance, television, radio and stereo stores 


6222 Television, radio and stereo stores 


6223 Appliance, television, radio and stereo repair shops 


090 Household Furnishings Stores 
6231 Floor covering stores 


6232 Drapery stores 
6239 Other household furnishings stores 
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ANNEXE V 


Couverture des groupes de commerce 


010 


6011 
6012 


020 
6013 
6014 
6015 
6016 
6019 
030 
6031 
6032 
040 
6111 
050 
6121 
060 
6131 
070 
6141 
6142 
6149 
6151 
080 
6211 
6212 


6213 
6221 


6222 


6223 


090 


6231 
6232 
6239 


Supermarchés d’alimentation et épiceries 


Supermarchés d’alimentation 
Epiceries (sauf les supermarchés) 


Tous les autres magasins d’alimentation 


Boulangeries-patisseries 

Confiseries et magasins de noix 

Magasins de fruits et légumes 

Marchés de viande 

Autres magasins d’alimentation spécialisés, n.c.a. 


Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 


Pharmacies 
Magasins de médicaments brevetés et de produits de 
toilette 


Magasins de chaussures 

Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 
Magasins de vétements pour hommes 
Magasins de vétements pour dames 
Magasins de vétements pour dames 
Autres magasins de vétements 


Magasins de vétements pour enfants 
Magasins de fourrures 

Autres magasins de vétements, n.c.a. 
Magasins de tissus et de filés 


Magasins de meubles et d’appareils ménagers 


Magasins de meubles de maison (avec appareils ménagers 
et accessoires d’ameublement) 

Magasins de meubles de maison (sans appareils ménagers 
ni accessoires d’ameublement) 

Ateliers de réparation de meubles 

Magasins d’ appareils ménagers, de postes de télévision et 
de radio et d’appareils stéréophoniques 

Magasins de postes de télévision et de radio et d’ appareils 
stéréophoniques 

Ateliers de réparation d’ appareils ménagers, de postes de 
télévision et de radio et d’ appareils stéréophoniques 


Magasins d’accessoires d’ameublement 
Magasins de revétements de sol 


Magasins de tentures 
Autres magasins d’ accessoires d’ameublement 
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100 


6311 
6312 
6321 


6322 


6323 
6329 


110 


6331 


120 


6341 


6342 


6351 
6352 
6353 
6354 


6355 


6359 
6391 
6399 


130 


6411 
6412 
6413 


140 


6511 
6521 
6522 
6531 
6532 
6581 
6582 


150 


6541 
6542 
6551 
6552 
6561 
6562 
6571 


160 


6021 
6022 


Motor and Recreational Vehicle Dealers 


Automobile (new) dealers 
Automobile (used) dealers 
Motor home and travel trailer dealers 


Boats, outboard motors and boating accessories 
dealers 

Motorcycle and snowmobile dealers 

Other recreational vehicle dealers 

Gasoline Service Stations 


Gasoline service stations 


Automotive Parts, Accessories and Services 


Home and auto supply stores 
Tire, battery, parts and accessories stores 


Garages (general repairs) 

Paint and body repair shops 

Muffler replacement shops 

Motor vehicle glass replacement shops 


Motor vehicle transmission repair and replacement 


shops 

Other motor vehicle repair shops 
Car washes 

Other motor vehicle services, n.e.c. 


General Merchandise Stores 


Department stores 

General stores 

Other general merchandise stores (variety and 
general merchandise stores) 


Other Semi-Durable Goods Stores 


Book and stationery stores 
Florist shops 

Lawn and garden centres 
Hardware stores 

Paint, glass and wallpaper stores 
Toy and hobby stores 

Gift, novelty and souvenir stores 


Other Durable Goods Stores 


Sporting goods stores 

Bicycle shops 

Musical instrument stores 

Record and tape stores 

Jewellery stores 

Watch and jewellery repair shops 
Camera and photographic supply stores 


Other Retail Stores 


Liquor stores 
Wine stores 
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Concessionnaires de véhicules automobiles et 
récréatifs 


Concessionnaires d’ automobiles neuves 
Concessionnaires d’ automobiles d’ occasion 
Marchands de roulottes motorisées et de roulottes de 
voyage 

Marchands de bateaux, de moteurs hors-bord et 

d’ accessoires pour bateaux 

Marchands de motocyclettes et de motoneiges 
Autres marchands de véhicules de loisir 


Stations-service 
Stations-service 


Magasins de piéces et d’accessoires pour véhicules 
automobiles et services 


Magasins de fournitures pour la maison et pour 

l’ automobile 

Magasins de pneus, d’accumulateurs, de piéces et 

d’ accessoires 

Garages (réparations générales) 

Ateliers de peinture et de carrosserie 

Ateliers de remplacement de silencieux 

Ateliers de remplacement de glaces pour véhicules 
automobiles 

Ateliers de réparation et de remplacement de boites de 
vitesse de véhicules automobiles 

Autres ateliers de réparation de véhicules automobiles 
Lave-autos 

Autres services pour véhicules automobiles, n.c.a. 


Magasins de marchandises diverses 


Magasins a rayons 

Magasins généraux 

Autres magasins de marchandises diverses (bazars et 
magasins de marchandises diverses) 


Autres magasins de produits semi-durables 


Librairies et papeteries 

Fleuristes 

Centres de jardinage 

Quincailleries 

Magasins de peinture, de vitre et de papier peint 
Magasins de jouets et d’ articles de loisir 
Magasins de cadeaux, d’articles de fantaisie et de 
souvenirs 


Autres magasins de produits durables 


Magasins d’ articles de sport 

Magasins de bicyclettes 

Magasins d’instruments de musique 

Magasins de disques et de bandes magnétiques 
Bijouteries 

Ateliers de réparation de montres et de bijoux 
Magasins d’ appareils et de fournitures photographiques 


Autres magasins de vente au détail 


Magasins de spiritueux 
Magasins de vin 
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6023 
6591 
6592 
6593 
6594 
6595 
6596 
6597 
6598 
6599 


Beer stores 

Second-hand merchandise stores, n.e.c. 
Opticians’ shops 

Art galleries and artists’ supply stores 
Luggage and leather goods stores 
Monument and tombstone dealers 

Pet stores 

Coin and stamp dealers 

Mobile home dealers 

Other retail stores, n.e.c. 
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Magasins de biére 

Magasins de marchandises d’ occasion, n.c.a. 

Opticiens 

Galeries d’art et magasins de fournitures pour artistes 
Magasins de bagages et de maroquinerie 

Magasins de monuments funéraires et de pierres tombales 
Magasins d’animaux de maison 

Marchands de piéces de monnaie et de timbres 
Marchands de maisons mobiles 

Autres magasins de vente au détail, n.c.a. 
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Do You Suffer from 


Information 
Overload? 


The amount of information available to people whose 
jobs depend on educated decision-making has 

exploded. The truth is that making decisions with 
too much information can be even harder than 
making them with too little! 


We Have a Cure! 


Every Friday, Statistics Canada releases 
Infomat, our highly informative weekly review 
that sums up our major socio-economic reports, 
surveys and product releases. In only 10 pages, Infomat presents 
key information in short articles with easy-to-read charts and 

tables about: 

* trade * manufacturing 

* transportation * retailing and wholesaling 


* consumer prices * employment 
¢ GDP * finance 
° travel and tourism ¢ and much more 


Invest just 10 minutes a week 


with Infomat 


When you get information from Infomat, it hasn’t been manipulated or 
massaged. It gives you the straight facts—sometimes surprising, 
always precise and up-to-date! In about 10 minutes, you can gain a 
precise understanding of the latest social and economic developments 
in Canada. 

Infomat is available every week on the Statistics Canada Web site 
(Catalogue No. 11-002-XIE) and in paper (Catalogue No. 11-002-XPE). 
Download it yourself every Friday, or have us send it to you—the choice 
is yours! 


Unzip Infomat on line! The Internet version is available for 


$109 per year (plus taxes, where applicable) at 
www.statcan.ca/cgi-bin/downpub/subscribe.cgi?catno=11-002-XIE 


Vous souffrez 
d’infobésité2 


Aujourd’hui, la quantité d’information offerte 
aux personnes qui doivent prendre des décisions 
éclairées dans leur travail est tout simplement 
phénoménale. Une surabondance d’information 
peut rendre la prise de décisions encore plus 
difficile qu’une carence en information! 


ous avons I|’antidote! 


Le vendredi, Statistique Canada publie 
Infomat, notre bulletin hebdomadaire 
hautement informatif ot sont résumés nos 
principaux rapports, enquétes et produits de données 
socioéconomiques. En 10 pages seulement, Infomat présente de 
l'information clé dans de courts articles comportant des graphiques et 
des tableaux faciles 4 consulter sur : 


* la fabrication 
* le transport 

* ’emploi 

* la finance 

* et plus encore 


* le commerce 

* le commerce de gros et de détail 
* les prix a la consommation 

* le PIB 

* les voyages et le tourisme 


Investissez 10 minutes de votre temps 


par semaine avec Infomat 


L’information que vous procure Infomat n’est pas remaniée ou 
maquillée. On vous donne les faits tels quels, parfois étonnants, mais 
toujours précis et a jour! Kn une dizaine de minutes seulement, vous 
serez en mesure de bien comprendre les changements sociaux et 
économiques du Canada. 


Infomat est accessible chaque semaine sur le site Web de Statistique 
Canada (n° 11-002-XIF au catalogue) et en version imprimée 

(n° 11-002-XPF au catalogue). Téléchargez-le vous-méme chaque 
vendredi ou demandez-nous de vous |’expédier. A vous de choisir! 


Infomat en direct! Procurez-vous la version Internet pour 109 $ par 
année (plus taxes, s’il y a lieu) a 
www.statcan.ca/cgi-bin/downpub/subscribe.cgi/;f_?catno=11-002-XIF 


There are 5 easy ways to order the print version of 
Infomat ($145 per year). In Canada, please add either 
GST and applicable PST or HST. Shipping charges: No 
shipping charges for delivery in Canada. For 
shipments to the United States, please add $300. For 
shipments to other countries, please add $500. 


_ CALL: 1 800 267-6677 or (613) 951-7277 
FAX: 1 877 287-4369 or (613) 951-1584 


MAIL: Statistics Canada, Dissemination Division, 
Circulation Management, 
Save 20% ona 120 Parkdale Avenue, Ottawa, Ontario, 
2-year subscription K1A O76, Canada 
or 30% ona E-MAIL: order@statcan.ca 


3-year subscription CONTACT: your nearest Statistics Canada Regional 


Reference Centre at 1 800 263-1136 


Federal Government Departments and Agencies must include their IS Organization 
Code and IS Reference Code with all orders. 


Bypass information overload with Infomat ! 
Subscribe today. 
Visit our Web site: www.statcan.ca 


Voici cing moyens faciles de commander la version 
imprimée d’/nfomat (145 $ par année). Au Canada, veuillez 
ajouter soit la TPS et la TVP en vigueur, soit la TVH. Frais 
de port : Aucuns frais pour les envois au Canada. Pour les 
envois a destination des Etats-Unis, veuillez ajouter 300 $. 
Pour les envois a destination des autres pays, veuillez 
ajouter 500 $. 


TELEPHONE : 
TELECOPIEUR : 


1 800 267-6677 ou (613) 951-7277 
1 877 287-4369 ou (613) 951-1584 


he COURRIER : Statistique Canada, Division de la 
E isez 20 9 diffusion, Gestion de la circulation, 
piaaplesi lon 120, avenue Parkdale, Ottawa (Ontario), 
de deux ans et K1A OT6, Canada 
30 % sur un COURRIEL : order@statcan.ca 


abonnement de 
trois ans 


COMMUNIQUEZ: avec le centre de consultation de 
Statistique Canada situé dans votre 
région au 1 800 263-1136 


Les ministéres et organismes fédéraux doivent fournir leur code d’organisme RI et 
leur code de référence RI avec chaque commande. 


Remédiez a I’infobésité avec Infomat ! 
Abonnez-vous dés aujourd’hui. 
Visitez notre site Web : www.statcan.ca 


729MISC00010 


ORDER FORM 


} 


Statistics Canada 


TO ORDER: METHOD OF PAYMENT: 


MAIL PHONE s[__]" Fax Check onl 
MX le] 1800 267-6677 [ee] 1877 287-4369 Bp CPECK Only one) 
Statistics Canada (613) 951-7277 (613) 951-1584 
Dissemination Division LJ Please charge my: fe] VISA [a] MasterCard 
Circulation Management 
120 Parkdale Avenue 
Ottawa, Ontario 
K1A 0T6 Canada 
1 800 363-7629 Card Number 

-, E-MAIL: order @statcan.ca Telecommunication Device 

(Picase pr for the Hearing Impaired 

Expiry Date 
Company Cardholder (please print) 
Department 
fs Signature 
Attention Title 
a Payment enclosed $ 

Address (payable to the Receiver General for Canada) 
SSS Purchase 

City Province Order Number 

( ( ) (please enclose) 

Postal Code Phone Fax 

SeeAndrase 5 ee ee a Authorized Signature 


Your personal information is protected by the Privacy Act.** 


Date of 
issue(s) Price "Shipping Charges 
Catalogue or ‘ (Applicable to Total 
Number ame indicate an es a ca os shipments sent $ 
"S" for outside Canada) 


subscription(s) 


*Shipping charges: No shipping charges for delivery in Canada. For shipments to the United 


States, please add $6 per issue or item ordered. For shipments to other countries, please add $10 SUBTOTAL 
per issue or item ordered. Annual frequency = 1. Quarterly frequency = 4. Monthly frequency = 12. 
Canadian clients add either 7% GST and applicable PST or HST (GST Registration No. GST (7%) 


R121491807). 


Clients outside Canada pay in Canadian dollars drawn on a Canadian bank or pay in equivalent 
US dollars, converted at the prevailing daily exchange rate, drawn on a US bank. 


> 


Statistics Canada is FlS-ready. Federal government departments and agencies must 
i include with all orders their |S Organization Code and 
IS Reference Code 


Applicable PST 


Applicable HST 
(N.S., N.B., Nfld.) 


™ Statistics Canada will only use your information to complete this sales transaction, 
deliver your product(s), and administer your account. From time to time, we may also offer 
ie you other Statistics Canada products and services and conduct market research. If you do 
not wish to be contacted again for promotional purposes O and/or market research, 0 check as 
appropriate and fax or mail this page to us, call 1 800 700-1033 or e-mail order@statcan.ca. 


GRAND TOTAL 


PFO99000 


® 


THANK YOU FOR YOUR ORDER! 
ivi Piedad ee www.statcan.ca Canada 


BON DE COMMANDE 


Statistique Canada 


POUR COMMANDER : MODALITES DE PAIEMENT : 


XX COURRIER TELEPHONE rL__]" TELECOPIEUR 
1 800 267-6677 Com 1 877 287-4369 

Statistique Canada (61 3) 951 -7277 (61 3) 951 -1 584 

Division de la diffusion 

Gestion de la circulation 

120, avenue Parkdale 

Ottawa (Ontario) 

K1A 0T6 Canada 


ca COURRIEL : order@statcan.ca 


(Cochez une seule case) 


[_} Veuillez débiter mon compte [_] visa [_] MasterCard 


1 800 363-7629 
Appareils de télecommunications 
pour les malentendants 


N° de carte 


(Veuillez écrire en majuscules) Date d' expirati on 


Compagnie Détenteur de carte (en majuscules s.v.p.) 


Service 
Signature 


A l'attention de Fonction 


Adresse L) Paiement inclus $ 


(a l'ordre du Receveur général du Canada) 


N° du bon 
de commande 
(veuillez joindre le bon) 


Ville Province 


Saal (uh %) 


Code postal Téléphone Télécopieur 


Courriel : 
Signature de la personne autorisée 


Vos renseignements personnels sont protégés par la Loi sur la 
protection des renseignements personnels.** 


Edition(s) 
demandée(s) Prix “Frais de port 
Numéro au Titre ou (Les prix (Pour les envois Total 
catalogue inscrire n'incluent pas a l'extérieur du $ 
« A» pour les | !a taxe de vente) Canada) 
abonnements 
*Frais de port : Aucuns frais pour les envois au Canada. Pour les envois a destination des Etats-Unis, veuillez ajouter 6 $ 
pour chaque numéro ou article commandé. Pour les envois a destination des autres pays, veuillez ajouter 10 $ pour TOTAL 
chaque numéro ou article commandé. Fréquence des parutions : publication annuelle = 1; publication trimestrielle = 4; 
publication mensuelle = 12. 
TPS (7 %) 
lip. Les clients canadiens ajoutent soit la TPS de 7 % et la TVP en vigueur, soit la TVH (TPS numéro R121491807). rhe! = 
Dp Les clients de |'étranger paient en dollars canadiens tirés sur une banque canadienne ou en dollars US tirés sur une TVP en vigueur 
banque américaine selon le taux de change quotidien en vigueur. 
Statistique Canada utilise la SIF. Les ministéres et les organismes du gouvernement fédéral doivent indiquer ‘ 
ip sur toutes les commandes leur code d'organisme RI et leur code TVH en vigueur 
de référence Rl : (N.-E., N.-B., T.-N.) 
™ Statistique Canada utilisera les renseignements qui vous concernent seulement pour effectuer la présente :7 
transaction, livrer votre (vos) produit(s) et gérer votre compte. Nous pourrions de temps a autre vous informer au TOTAL GENERAL 
sujet d'autres produits et services de Statistique Canada et mener des études de marché. Si vous ne voulez pas 


qu'on communique avec vous de nouveau pour des promotions C1 ou des études de marché, (1 cochez la case 
correspondante et faites-nous parvenir cette page par télécopieur ou par la poste, téléphonez-nous au 1 800 700-1033 ou Pp FO99000 
envoyez un courriel a order@statcan.ca. 
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WHAT IF there were a place that could save you = =QUEDIRIEZ-vous de trouver au méme 


and your business time and money by offering a endroit tout ce qu’il y a de plus récent en 
consolidated area with the latest in Canadian Statistiques canadiennes et, du méme coup, de 
Statistics? réaliser une économie de temps et d’argent pour 
vous et votre entreprise? 
WHAT IF there were a place that offered - QUE DIRIEZ-vous (d’un endroit ou seraient 
accessible and reliable data on an assortment of _ mises a votre portée des données fiables sur tout un 
current hot topics on Canadian social and economic —— éventail de sujets bralants d’actualité du domaine 
themes? _ social et économique canadien? 


WHAT IF there were a place where analysis QUE DIRIEZ-vous d'un endroit ot, en 
experts that know your markets could provide you : appuyant simplement sur quelques touches, vous 
with advice and customized data at your fingertips? | auriez accés a des conseils et des données sur 
mesure, fournis par des analystes bien au courant 
des marchés auxquels vous vous intéressez? 


WHAT IF there were such a place? "QUE DIRIEZ-VOUS §j un tel endroit 
| [al | existait? 


THERE IS SUCH A PLACE. 


BUILT lr BUSINESS CONCU POUR LES AFFAIRES 


The official source of Canadian statistics La source officielle de Statistiques canadiennes 
All the time — All in one place en un endroit et en tout temps 


When you need a snapshot of 
the labour market 


..when you need quick answers 
or in-depth analysis 


SPOS I$ OME 


BPS) Labour Foree Revue chronoiogique 
AM; HistaricalReview dela population active 


...when you need to see 
historical movements 


..when you need labour-related 
data for a presentation or report 


..you'll find that the Labour 
Force Historical Review on 
CD-ROM is the perfect solution. 


This easy-to-use CD-ROM, issued annually, 
provides: 


Accurate, timely data... 
# actual and seasonally adjusted, monthly and annual data 


...plus historical information... 
#% over 20 years of data (from 1976 to 1999) 


...in a tremendously useful format! 
# with thousands of cross-classified data series 


# and the functionality for easy export of the data into any 
spreadsheet package for data manipulation 


At the click of a mouse, access key variables, such as: 
# employment and unemployment levels and rates 


# demographic characteristics including age, sex, educational 
attainment and family variables 


# national, provincial, metropolitan areas and economic 
regions 

% industry, occupation, wages, union membership, job tenure 

# workplace size and hours worked ...and much more. 


Web site at http://www.statcan.ca/english/ads/ 
71F0004XCB/index.htm 
¢ Labour Force Historical Review on CD-ROM (catalogue no. 71F0004XCB) is available for 
y $195. In Canada, please add either GST and applicable PST or HST. Shipping charges: - 
_ No shipping charges for delivery in Canada. For shipments to the United States, please add 


$6. For shipments to other countries, please add $10. To order the CD ROM, CALL 1 800 
267-6677, FAX 1 877 287-4369 or MAIL your order to Statistics Canada, Dissemination 
vision, Circulation Management, 120 Parkdale Avenue, Ottawa, Ontario, KJA 0T6, 
ada, You may also order by E-MAIL: order@statcan.ca or contact your nearest 
tistics Canada Regional Reference Centre: 1 800 263-1136. 


Canada, Division de la diffusion, Gestion de la circulation, 120, avenue Parkdale, Ottawa 
_ (Ontario), K1A OT6, Canada. Vous pouvez aussi commander par COURRIEL a 


Que vous ayez besoin d’un instantané du marché du travail 
. de réponses rapides ou d’analyses approfondies 
. de séries chronologiques 


. ou de données sur le marché du travail pour un exposé ou 
un compte rendu 


. le CD-ROM de la Revue chronologique de la 
_ population active est l'outil parfait. 


Ce CD-ROM facile a utiliser, qui parait chaque année, 
vous offre : 


des données exactes et a jour... 
% brutes et désaisonnalisées, mensuelles et annuelles 


... et des renseignements chronologiques... 
# portant sur plus de 20 ans de données (de 1976 a 1999) 


... présentés dans un format des plus pratiques! 
4% avec des milliers de séries croisées 


# les fonctionnalités permettant d'exporter facilement les 
données vers tout tableur a des fins de manipulation 


il suffit d’un clic de souris pour accéder a des variables clés : 

#% les niveaux et les taux d'emploi et de chomage 

#% les caractéristiques démographiques, dont l'age, le sexe, le 
niveau d’instruction et les données familiales 

# les données nationales, provinciales et relatives aux régions 
métropolitaines et économiques 

#% les données relatives aux branches d'activité, aux professions, 
aux salaires, a l’affiliation syndicale et a l’ancienneté d'emploi 


# les données sur la taille du lieu de travail, le nombre d’heures 
de travail... et beaucoup plus. 


Web a http siwww. statcan. ca/francais/a ds/ 
71F0004XCB/index_f.htm 
Le CD-ROM de la Revue chronologique de la population active (n° 710004XCB au 


- catalogue) est offert a seulement 195 $. Au Canada, veuillez ajouter soit la TPS et la TVP 


en vigueur, soit la TVH, Frais de port : Aucuns frais pour les envois au Canada. Pour les 

envois a destination des Etats-Unis, veuillez ajouter 6 $. Pour les envois a destination des 
utres pays, veuillez ajouter 10 $. Vous pouvez commander le CD-ROM par TELEPHONE 
u 1 800 267-6677, par TELECOPIEUR au 1 877 287-4369 ou par la POSTE a Statistique 


arden(@statean.ca 0 ou en communis naa avec le Centre de consultation pene) de 
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How to obtain more information 


Specific inquiries about this product and related statistics 
or services should be directed to: Marketing and Client 
Services Section, Distributive Trades Division, Statistics 
Canada, Ottawa, Ontario, K1A OT6 (telephone: (613) 
951-3549) or toll free at 1 877 421-3067). 


For information on the wide range of data available from 
Statistics Canada, you can contact us by calling one of our 
toll-free numbers. You can also contact us by e-mail or by 
visiting our Web site. 
National inquiries line 1 800 263-1136 
National telecommunications 
device for the hearing impaired 
Depository Services Program 


1 800 363-7629 


inquiries 1 800 700-1033 
Fax line for Depository Services 

Program 1 800 889-9734 
E-mail inquiries infostats @ statcan.ca 
Web site www.statcan.ca 


Ordering and subscription information 


This product, Catalogue no. 63-005-XPB, is published 
monthly as a standard printed publication at a price of CDN 
$21.00 per issue and CDN $206.00 for a one-year 
subscription. The following additional shipping charges apply 
for delivery outside Canada: 


Single issue 
CDN $ 6.00 


Annual subscription 


United States CDN $72.00 


Other countries CDN $ 10.00 CDN $120.00 


This product is also available in electronic format on the 
Statistics Canada Internet site as Catalogue no. 63-005-XIB 
at a price of CDN $16.00 per issue and CDN $155.00 for a 
one-year subscription. To obtain single issues or to 
subscribe, visit our Web site at www.statcan.ca, and select 
Products and Services. 


All prices exclude sales taxes. 
The printed version of this publication can be ordered by 


Phone (Canada and United States) 1 800 267-6677 
Fax (Canada and United States) 1 877 287-4369 
E-mail order @statcan.ca 
Mail Statistics Canada 

Dissemination Division 

Circulation Management 

120 Parkdale Avenue 

Ottawa, Ontario K1A OT6 
e And, in person at the Statistics Canada Reference Centre 
nearest you, or from authorised agents and bookstores. 


When notifying us of a change in your address, please 
provide both old and new addresses. 


Standards of service to the public 


Statistics Canada is committed to serving its clients in a 
prompt, reliable and courteous manner and in the official 
language of their choice. To this end, the Agency has 
developed standards of service which its employees observe 
in serving its clients. To obtain a copy of these service 
standards, please contact Statistics Canada toll free at 1 800 
263-1136. 


Comment obtenir d’autres renseignements 


Toute demande de renseignements au sujet du présent produit ou 
au sujet de statistiques ou de services connexes doit étre adressée 
a: Section du marketing et service a la clientele, Division de la 
statistique du commerce, Statistique Canada, Ottawa, Ontario, 
K1A OT6 (téléphone : (613) 951-951-3549) ou sans frais au 1 877 
421-3067). 


Pour obtenir des renseignements sur l’ensemble des données de 
Statistique Canada qui sont disponibles, veuillez composer Il’un des 
numéros sans frais suivants. Vous pouvez également communiquer 
avec nous par courriel ou visiter notre site Web. 
Service national de renseignements 1 800 263-1136 
Service national d’appareils de telécommu- 
nications pour les malentendants 
Renseignements concernant le Programme 
des bibliotheques de dépot 
Télécopieur pour le Progamme des 
bibliotheques de dépdt 
Renseignements par courriel 
Site Web 


1 800 363-7629 
1 800 700-1033 


1 800 889-9734 
infostats @statcan.ca 
www.statcan.ca 


Renseignements sur les commandes et les 
abonnements 


Le produit n° 63-005-XPB au catalogue est publié mensuellement 
en version imprimée standard et est offert au prix de 21 $ CA 
l’exemplaire et de 206 $ CA pour un abonnement annuel. Les frais 
de livraison supplémentaires suivants s’appliquent aux envois a 
’extérieur du Canada : 


Exemplaire Abonnement annuel 
Etats-Unis 6 $CA 72 $CA 
Autres pays 10$CA 120$CA 


Ce produit est aussi disponible sous forme électronique dans le site 
Internet de Statistique Canada, sous le n° 63-005-XIB au catalogue, 
et est offert au prix de 16 $ CA l’exemplaire et de 155 $ CA’ pour 
un abonnement annuel. Les utilisateurs peuvent obtenir des 
exemplaires ou s’abonner en visitant notre site Web a 
www.statcan.ca et en choisissant la rubrique Produits et services. 


Les prix ne comprennent pas les taxes de ventes. 


La version imprimée peut étre commandée par 


° Téléphone (Canada et Etats-Unis) 1 800 267-6677 
e Télécopieur (Canada et Etats-Unis) 1 877 287-4369 
e Courriel order @statcan.ca 
e Poste Statistique Canada 


Division de la diffusion 
Gestion de la circulation 
120, avenue Parkdale 
Ottawa (Ontario) K1A OT6 
e Enpersonne au bureau régional de Statistique Canada le plus 
pres de votre localité ou auprés des agents et librairies autorisés. 


Lorsque vous signalez un changement d’adresse, veuillez nous 
fournir l’ancienne et la nouvelle adresse. 


Normes de service 4a la clientele 


Statistique Canada s’engage a fournir a ses clients des services 
rapides, fiables et courtois, et ce, dans la langue officielle de leur 
choix. A cet égard, notre organisme s’est doté de normes de service 
a la clientéle qui doivent étre observées par les employés lorsqu’ils 
offrent des services a la clientele. Pour obtenir une copie de ces 
normes de service, veuillez communiquer avec Statistique Canada 
au numéro sans frais 1 800 263-1136. 
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Note de reconnaissance 


Le succés du systéme statistique du Canada repose 
sur un partenariat bien établi entre Statistique Canada 
et la population, les entreprises, les administrations 
canadiennes et les autres organismes. Sans cette 
collaboration et cette bonne volonté, il serait impossible 
de produire des statistiques précises et actuelles. 
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Symbols 


The following standard symbols are used in this Statistics 
Canada publication: 


. figures not available. 

. figures not appropriate or not applicable. 
- nil or zero. 
-- amount too small to be expressed. 


x confidential to meet secrecy requirements of the 
Statistics Act. 


NOTE 


Components may not add to totals due to rounding. 


A NOTE ON CANSIM 


All current and historical statistics on Retail Trade (Matrix 
Nos. 2299, 2397-2416 and 2418-2420), as well as many other 
series are available to the public from Statistics Canada’s 
computerized data bank CANSIM (Canadian — Socio- 
Economic Information Management System) via terminal, 
on computer printout , or in machine readable form. For 
further information, contact the Cansim staff or Dissemination 
Division, Statistics Canada, Ottawa, Ontario, K1A OT6 
( telephone (613) 951-8200), or the regional advisors at the 
Statistics Canada offices located across Canada. 


This publication was prepared under the direction of: 
@ F.Maranda, Director, Distributive Trades Division 


@® R. Lussier, Assistant Director, Distributive Trades 
Division 


@ B. Meyer, Chief, Retail Financial Section, Distributive 
Trades Division 


@ P. Gratton, Senior Economist, Retail Financial Section, 
Distributive Trades Division 


The paper used in this publication meets the minimum 
requirements of American National Standard for Information 
Sciences - Permanence of Paper for Printed Library 
Materials, ANSI 239.48 - 1984. 
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Signes conventionnels 


Les signes conventionnels suivants sont employés 
uniformément dans cette publication de Statistique Canada : 


. nombres indisponibles. 
... n'ayant pas lieu de figurer. 
- néant ou zéro. 
-- nombres infimes. 


x confidentiel en vertu des dispositions de la Loi sur la 
statistique relatives au secret. 


NOTA 


Les chiffres ayant été arrondis, les totaux ne correspondent 
pas toujours. 


NOTE AU SUJET DE CANSIM 


La banque de données informatisées de Statistique Canada 
CANSIM (Systeme Canadien d'information socio-economique) 
fournit au public toutes les statistiques actuelles et historiques sur 
le Commerce de détail (matrice nos 2299, 2397-2416 et 
2418-2420), et sur de nombreuses autres séries, par le biais d’un 
terminal, d’imprimés d’ordinateur ou de supports ordinolingues. 
Pour plus de renseignements, s’adresser au personnel de CANSIM 
de la Division de la diffusion, Statistique Canada, Ottawa, K1A OT6 
(téléphone (613) 951-8200), ou aux conseillers régionaux des 
bureaux de Statistique Canada situés a travers le Canada. 


Cette publication a été rédigée sour la direction de : 
@  F. Maranda, directeur, Division de la statistique du commerce 


@ R. Lussier, directeur adjoint, Division de la statistique du 
commerce 


@ 8B. Meyer, chef, section du commerce de détails financiers, 
Division de la statistique du commerce 


@ P. Gratton, économiste principal, Section du commerce de 
détails financiers, Division de la statistique du commerce 


Le papier utilisé dans la présente publication répond aux 
exigences minimales de |’*American National Standard for 
Information Sciences” “Permanence of Paper for Printed Bray 
Materials”, ANSI Z39.48 1984. 
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Note to users 


Monthly estimates (unadjusted data) for four metropolitan areas 
(Montreal, Toronto, Winnipeg and Vancouver) can be tabulated 
by trade group and are available for purchase. For information 
on metropolitan area estimates, contact the Marketing 
and Client Services Section at (613) 951-3549 or toll free at 
1 877 421-3067. 


Users interested in acquiring further information relating to the 
methodology, seasonal adjustment and data reliability of this 
survey may consult the February 2000 issue (containing revi- 
sions to the previous year) of this publication or contact the 
Marketing and Client Services Section. 
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Notes aux utilisateurs 


Les estimations mensuelles (non désaisonnalisées) pour les quatre 
régions métropolitaines (Montréal, Toronto, Winnipeg et Vancouver) 
par groupe de commerce sont disponibles pour achat. Pour plus de 
renseignements sur les régions métropolitaines, communiquez avec la 
Section du marketing et services a la clientéle au (613) 951-3549 ou 
sans frais au 1 877 421-3067. 


Les utilisateurs qui sont intéressés d’ obtenir plus de renseignements 
concernant la méthodologie, la désaisonnalisation et la fiabilité des 
données de cette enquéte peuvent consulter le numéro de février 
2000, de cette publication (incluant les révisions de |’ année précé- 
dente) ou communiquez avec la Section du marketing et services a la 
clientéle. 
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Highlights 


Retail sales bounced back in March to a record high of 
$22.8 billion, advancing 2.1% after a 1.0% decline in February. 
Spending in retail stores has generally been strong since the 
start of 1996, except for a period of weaker gains in the spring 
and summer of 1998. 


In March, retailers in the automotive sector posted the strongest 
gain in sales. When sales by motor and recreational vehicle 
dealers - the largest component in the sector - are excluded, 
total retail sales advanced 1.0% in March. 


Consumers came back to 
retail stores in March 


Retail sales were up in most sectors in March; stores in the 
automotive sector (+4.3%), clothing stores (+2.9%) and 
furniture stores (+1.7%) led the increases. The sales advances 
reported by these retailers in March more than offset their 
February declines. General merchandise stores posted a decline 
in March (-0.4%), while sales in drug stores (-0.1%) remained 
essentially unchanged. 


Retailers in all provinces and territories reported higher sales in 
March, with the exception of those in Prince Edward Island, 
who saw a 1.3% decline. Retail sales in Prince Edward Island 
have paused in the first months of 2000 after exceptionally 
strong sales in 1999. 


Strong quarterly retail sales 


March’s gain led to a 1.9% increase in retail sales in the first 
quarter of 2000 compared with the last quarter of 1999. The 
retail sectors that posted the strongest monthly gains in March 
- automotive, clothing and furniture - were also the top 
performers in the first quarter. 


Retailers in the automotive sector posted the strongest sales 
gain (+3.3%) in the first quarter of 2000. In this sector, sales by 
gasoline service stations were still affected by higher prices, 
resulting in a 7.0% jump in sales in the first quarter compared 
with the last quarter of 1999. Strong demand for big-ticket 
items continued to push up sales by motor and recreational 
dealers (+2.8%) in the first quarter. Retail sales in the 
automotive sector have been up strongly since the fall of 1998, 
punctuated by some large monthly fluctuations. 


Consumers increased spending in all types of clothing stores in 
the first quarter of 2000. The clothing sector (+3.1%) posted its 
strongest quarterly gain in sales since the third quarter of 1994. 
Shoe stores (+5.7%) and other clothing stores (+4.1%), which 


Faits saillants 


Les ventes au détail ont rebondi en mars pour atteindre une valeur 
record de 22,8 milliards de dollars, en hausse de 2,1 % aprés le recul 
de 1,0 % enregistré en février. Les achats effectués dans les magasins 
de vente au détail sont généralement en pleine progression depuis le 
début de 1996, a l’exception de la période de hausses plus modestes 
observée au cours du printemps et de l’été 1998. 


En mars, ce sont les détaillants du secteur de l’ automobile qui ont 
affiché les augmentations les plus importantes des ventes. Si l’on 
exclut les ventes des concessionnaires de véhicules automobiles et 
récréatifs, la plus importante composante du secteur, la valeur totale 
des ventes au détail a progressé de 1,0 % en mars. 


Les consommateurs étaient de retour 
dans les magasins de vente au détail en mars 


En mars, les ventes au détail ont progressé dans la plupart des 
secteurs, particuliérement chez les détaillants du secteur de 
l’automobile (+4,3 %), les magasins de vétements (+2,9 %) et les 
détaillants de meubles (+1,7 %). Les hausses enregistrées par ces 
détaillants en mars ont fait plus que compenser la baisse de leurs 
ventes survenue en février. Les magasins de marchandises diverses 
ont affiché un recul en mars (-0,4 %), tandis que les ventes des 
pharmacies n’ont presque pas varié (-0,1 %). 


Les détaillants de toutes les provinces et de tous les territoires ont 
déclaré des ventes en progression en mars, a l'exception de ceux de 
I’ fle-du-Prince-Edouard, qui ont enregistré une baisse de 1,3 %. Dans 
cette province, les ventes au détail ont marqué un temps d’arrét au 
début de 2000, aprés une année exceptionnellement forte en 1999. 


Premier trimestre vigoureux pour les ventes au détail 


La hausse enregistrée en mars dans la vente au détail s’est traduite 
par une progression de 1,9 % au premier trimestre de 2000 par 
rapport au dernier trimestre de 1999. Les secteurs de la vente au 
détail qui ont affiché les augmentations mensuelles les plus 
importantes sont également ceux qui ont le mieux fait au premier 
trimestre, c’est-a-dire les secteurs de l’automobile, de l’habillement 
et du meuble. 


Les détaillants du secteur de |’ automobile ont enregistré la plus forte 
progression des ventes (+3,3 %) du premier trimestre de 2000. Dans 
ce secteur, le prix élevé de l’essence a continué d’avoir un effet sur 
les ventes des stations-service, qui ont fait un bond de 7,0 % au cours 
du premier trimestre par rapport au dernier trimestre de 1999. La 
forte demande pour les articles cotiteux a continué de faire progresser 
les ventes des concessionnaires de véhicules automobiles et récréatifs 
(+2,8 %) au cours du premier trimestre. Depuis l’automne 1998, les 
ventes au détail du secteur de l’automobile connaissent une forte 
progression caractérisée par d’importantes variations mensuelles. 


Les consommateurs ont accru leurs dépenses dans tous les types de 
magasin de vétements au cours du premier trimestre de 2000. Le 
secteur de l’habillement (+3,1 %) a enregistré sa plus importante 
progression trimestrielle depuis le troisi¢me trimestre de 1994. Les 
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includes family and children’s clothing stores, led sales 
advances in the first quarter. 


Retailers in the clothing sector have seen rising sales since 
early 1996, with larger gains in the last few months. A reduc- 
tion in the number of department stores in the last half of 1999 
may have helped these more specialized clothing stores post 
healthy gains in recent months. 


Retailers in the furniture sector (+2.9%) continued to enjoy 
advancing sales in the first quarter of 2000. Furniture stores 
have posted strong quarterly sales results since the third quarter 
of 1996. Advantageous financing incentives and consumer 
confidence have helped keep furniture sales rising over the last 
four years. 


Strong first quarter for territories and 
Prairie provinces 


Retail sales in each of the territories and Prairie provinces 
advanced by at least 2.5% in the first quarter of 2000 compared 
with the last quarter of 1999. After posting the weakest annual 
gains of 1999, retail sales in the Prairie provinces have picked 
up considerably in the first quarter of this year. Higher 
consumer spending in most retail sectors contributed to this 
increase. 


Sustained consumer demand continued to push sales up in 
Newfoundland (+2.2%), Quebec (+2.1%), Ontario (+1.9%) and 
British Columbia (+1.7%) in the first quarter. Retail sales have 
been generally rising since early 1996 in Ontario, and since 
mid-1998 in Newfoundland, Quebec and British Columbia. 


Despite the 0.2% decline in retail sales in Nova Scotia in the 
first quarter, retailers in that province have generally enjoyed 
advancing sales since the spring of 1997. 


Related indicators for April 


In April, total employment was unchanged from the previous 
month, and the number of housing starts dropped for a second 
consecutive month (-5.4%). 
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magasins de chaussures (+5,7 %) et les établissements appartenant a 
la catégorie «autres magasins de vétements» (+4,1 %), qui vendent 
notamment des vétements pour la famille et pour les enfants, ont 
affiché les plus fortes hausses au cours du premier trimestre. 


Les détaillants du secteur de l’habillement connaissent une augmen- 
tation de leurs ventes depuis le début de 1996 et ont enregistré d’im- 
portantes augmentations au cours des derniers mois. La diminution 
du nombre de grands magasins qui a eu lieu au cours de la deuxiéme 
moitié de 1999 pourrait avoir aidé ces magasins de vétements plus 
spécialisés a enregistrer les fortes hausses des derniers mois. 


Les détaillants du secteur du meuble (+2,9 %) ont continué de 
bénéficier de ventes en progression au cours du premier trimestre de 
2000. Les magasins de meubles affichent des ventes vigoureuses 
depuis le troisiéme trimestre de 1996. Des incitatifs financiers avan- 
tageux et la confiance des consommateurs ont contribué a maintenir 
cette progression des ventes au cours des quatre derniéres années. 


Les territoires et les provinces des Prairies 
ont connu un bon premier trimestre 


Les ventes au détail de chacun des territoires et de chacune des 
provinces des Prairies ont progressé d’au moins 2,5 % au cours du 
premier trimestre de 2000 par rapport au dernier trimestre de 1999. 
Apres avoir connu les hausses annuelles les plus faibles de 1999, le 
secteur de la vente au détail des provinces des Prairies a repris 
beaucoup de vigueur au cours du premier trimestre de 2000. Une 
hausse des dépenses des consommateurs dans la plupart des secteurs 
de la vente au détail a contribué a cette progression. 


Une demande soutenue des consommateurs a continué de faire 
augmenter les ventes a Terre-Neuve (+2,2 %), au Québec (+2,1 %), 
en Ontario (+1,9 %) et en Colombie-Britannique (+1,7 %) au cours 
du premier trimestre. En Ontario, les ventes au détail sont 
généralement en progression depuis le début de 1996, tandis qu’a 
Terre-Neuve, au Québec et en Colombie-Britannique, elles le sont 
depuis le milieu de 1998. 


Malgré le recul de 0,2 % enregistré par le secteur de la vente au détail 
de la Nouvelle-Ecosse au cours du premier trimestre, les détaillants 
de cette province connaissent en général des ventes en progression 
depuis le printemps 1997. 


Indicateurs connexes pour avril 


En avril, le nombre total d’emplois est demeuré inchangé par rapport 
au mois précédent, tandis que le nombre de mises en chantier a 
diminué pour un deuxiéme mois d’affilée (-5,4 %). 
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Retail Sales — Canada Canada Ventes au détail — Canada 
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1 Trends represent smoothed seasonally adjusted data. 
1 Les tendances représentent les données désaisonnalisées lissées. 
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Retail Sales Trends’ — Canada, Tendances' des ventes au détail — Canada, 
By Major Group par groupe principal 
Automotive / Véhicules automobiles Food / Aliments 
Millions of dollars / Millions de dollars Millions of dollars / Millions de dollars 
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1 Trends represent smoothed seasonally adjusted data. 
1 Les tendances représentent les données désaisonnalisées lissées. 
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For Further Reading Lectures suggérées 

Selected Publications from Statistics Canada Choisies parmi les publications de Statistique Canada 
Title Catalogue Titre 

New Motor Vehicle Sales, Monthly, Ventes de véhicules automobiles neufs, mensuel, 
Bilingual 63-007-XIB bilingue 

Wholesale Trade, Monthly, Bilingual 63-008-XIB Commerce de gros, mensuel, bilingue 

Retail Chain and Department Stores, Annual, Magasins de détail 4 succursales et les grands 
Bilingual 63-210-XIB magasins, annuel, bilingue 

Wholesaling and Retailing Canada, Annual, Les commerces de gros et de détail au Canada, 
Bilingual 63-236-XIB annuel, bilingue 

Market Research Handbook, Annual, Recueil statistique des études de marché, annuel, 
Bilingual 63-224-XPB bilingue 


ee 


To order a pulication you may telephone | (613) 951-7277 or Pour obtenirune publication veuillez téléphoner au 1 (613) 951-7277 

use facsimile number | (613) 951-1584. For toll free in Canada ou utiliser le numéro du télécopieur | (613) 951-1584. Pour appeler 

only telephone | 800 267-6677. When ordering by telephone or sans frais, au Canada, composez le | 800 267-6677. Il n'est pas 

facsimile a written confirmation is not required. nécessaire de nous faire parvenir une confirmation pour une 
commande faite par téléphone ou télécopieur 
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Table 1 


Retail Sales, Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Current Periods) 
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Change from 


Sales previous month 
Variation par rapport 
Ventes au mois précédent 
March February January December Year-to-date March February 
2000 2000 2000 1999 2000 2000 2000 
Mars Février Janvier Décembre Cumuiatif Mars Février 
Millions of dollars — Millions de dollars Per cent — Pourcentage 
Trade Group - Canada 
Supermarkets and grocery stores 4,620.2 4,600.6 4,492.7 4,663.7 owaloro 0.4 2.4 
All other food stores 373.9 M22 370.3 374.4 Al dlG4 0.5 0.5 
Drugs and patent medicine 1,108.4 1,109.5 1,120.5 Wales 3,338.4 -0.1 -1.0 
stores 
Shoe stores 147.7 138.8 138.3 136.5 424.8 6.4 0.4 
Men's clothing stores eilez 130.4 128.3 128.0 389.9 0.6 1.6 
Women's clothing stores 392.9 379.4 387.6 380.3 1,159.9 3.6 -2.1 
Other clothing stores 591.5 579.1 585.8 562.3 1,756.4 2a -1.1 
Household furniture and appliance 1,007.8 985.8 996.9 970.9 2,990.5 2.2 “1.1 
Stores 
Household furnishings 226.9 228.5 220m 222.1 680.5 -0.7 1.5 
stores 
Motor vehicle and recreational 6,138.0 5,831.9 6,162.3 6,107.6 On eZe2 Se -5.4 
vehicle dealers 
Gasoline service stations 1,815.5 1,786.7 1,674.4 1,690.9 5,276.6 1.6 6.7 
Automotive parts, accessories 1,320.1 ares, 1,278.8 iPoi2.0 3,870.8 3.8 = (05 
and services 
General merchandise stores PSO 2,544.3 2,597.1 2,482.0 7,674.9 -0.4 -2.0 
Other semi-durable goods stores 721.0 704.3 745.3 684.6 2,170.6 2.4 -5.5 
Other durable goods stores 610.9 615.6 608.5 596.1 1,835.0 -0.8 We 
Other retail stores 1,086.6 1,079.0 1,066.4 1,089.2 3,232.0 0.7 lez 
Total, all stores 22,826.0 22,358.0 22 ,578.4 22,518.2 67,762.4 al -1.0 
Regions 
Newfoundland 370.8 361.3 364.7 360.0 1,096.8 2.6 -0.9 
Prince Edward Island 100.5 101.8 99.6 101.8 301.9 -1.3 2.2 
Nova Scotia 708.4 698.4 674.7 704.7 2,081.5 1.4 305 
New Brunswick 582.9 554.8 568.1 570.9 1,705.8 5s -2.3 
Quebec 5,305.6 52755 5,248.4 5,199.4 15,681.5 Sh) -2.3 
Ontario 8,693.0 8,519.8 8,624.2 8,548.3 25,837.0 2.0 -1.2 
Manitoba 783.5 ialen 770.9 778.0 2,331.8 0.8 0.8 
Saskatchewan 678.3 666.8 667.7 673.5 2,012.8 tee -0.1 
Alberta 2,609.8 Zr Oee 2,584.2 PAO USL 1.5 -0.5 
British Columbia 2,914.9 2,903.5 2,900.5 2,928.4 8,718.9 0.4 0.1 
Yukon 29.2 28.5 27.9 28.5 85.6 25 PDP 
Nunavut 15.6 14.8 15.0 14.5 45.4 5.4 -1.3 
Northwest Territories 33.6 32.4 32.4 32.8 98.4 Sh I - 
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Tableau 1 


Ventes au détail, désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(périodes courantes) 


UGG}; X= TrinTE nai=ene=EE =n EnEEEE ERE EERE EERE 


Change from Change from 
previous month previous year 
Variation par rapport Variation par rapport 
au mois précédent a l’année précédente 
January December March February January December Year-to-date 
2000 1999 2000 2000 2000 1999 2000 
Janvier Décembre Mars Février Janvier Décembre Cumulatif 


SSS SSS SSS SSS SS 


Per cent — Pourcentage 


Groupe de commerce - Canada 


=3.7 1.9 2.4 Dall -0.2 47 leo Supermarchés d'alimentation et épiceries 

“1.1 0.9 ted BY 3.0 4.9 2.4 Tous les autres magasins d'alimentation 

0.3 -1.2 -0.1 -0.3 1.9 4.3 0.5 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetes 

1.3 6.6 ae) Dp -0.3 -2.6 2.4 Magasins de chaussures 

0.2 -0.9 Us 2 ot -1.0 1.8 Magasins de vétements pour hommes 

1.9 -0.7 4.8 0.5 On 47 3.0 Magasins de vétements pour femmes 

4.2 0.8 729 5.6 10.6 ie 7.9 Autres magasins de vétements 

Dil Bal Ve lites ile} 10.5 12.6 Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 

1.4 -3.3 9.5 10.4 10.0 6.4 10.0 Magasins d'accessoires 
d‘ameublement 

0.9 3.9 6.9 1.6 11.7 gee 6.7 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 

-1.0 3.8 32.4 36.0 Zou 27.6 31.1 Stations-service 

-2.5 2.8 8.2 6.1 DoE 8.0 5:5 Magasins de pieces et d'accessoires pour 
automobiles et services 

46 1.5 3.8 4.6 5.4 4.5 4.6 Magasins de marchandises diverses 

8.9 -3.6 0.8 125 6.4 -1.1 2.9 Autres magasins de produits semi-durables 

eal 1.3 De 4.6 2.6 ae Ore Autres magasins de produits durables 

-2.1 ew Ol, or 41 10.4 5a Autres magasins de vente au détail 

i ce a i i AR et a Es Da le ot es ey a ts a acme nto eae tee 
0.3 can 6.7 5.3 7.0 8.8 6.3 Total, ensemble des magasins 
a a a ad I LT et eR a ta 
Régions 

las) 0.3 3.9 5.0 UL 9.3 One Terre-Neuve 

-2.2 17 8.6 13.9 7.0 Viok 9.8 fle-du-Prince-Edouard 

-43 1.8 5.9 5.1 0.7 WE 3.9 Nouvelle-Ecosse 

-0.5 1.7 8.5 3.6 Ill 14.0 6.6 Nouveau-Brunswick 

0.9 1.9 4.6 2.2 5.4 7.8 4.4 Québec 

0.9 1.5 7.9 6.5 9.2 9.8 7.8 Ontario 

-0.9 3.0 3.8 4.2 2.9 6.2 3.6 Manitoba 

-0.9 2.4 lee 6.4 5:2 Ted 6.3 Saskatchewan 

0.3 3.0 9.2 8.1 9.4 10.1 8.9 Alberta 

-1.0 3.8 5.6 5.4 46 7.0 Dee Colombie-Britannique 

-2.1 3.6 9.4 0.4 6.5 9.6 5.3 Yukon 

3.4 -2.0 8.3 9.6 4.2 oe Nunavut 

-1.2 51 ff oa 4.5 5y2 Territoires du Nord Ouest 


a  ——K 
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Table 2 


Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Current Periods) 


Sales 

Ventes 
March February January 
2000 2000 2000 
Mars Février Janvier 


Commerce de détail, mars 2000 


December Year-to-date 
1999 2000 
Décembre Cumulatif 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Trade Group - Canada 


Supermarkets and grocery stores 4,593.4 4,181.9 4,313.4 SHOTS 13,088.7 
All other food stores CROW 332.6 321.0 473.0 1,010.9 
Drugs and patent medicine 1,103.4 1,043.4 1,070.6 1,415.9 3,217.4 
stores 
Shoe stores 119.7 83.3 105.5 178.1 308.5 
Men's clothing stores 101.3 83.9 98.7 261.0 283.9 
Women's clothing stores 334.8 264.1 276.1 612.4 875.0 
Other clothing stores 512.0 394.2 424.8 969.1 1,331.0 
Household furniture and appliance 910.2 791.8 828.9 1,454.4 2,930.9 
stores 
Household furnishings 211.4 185.6 Wile 281.9 568.3 
stores 
Motor vehicle and recreational 6,578.2 4,854.5 4,648.2 Orval 16,080.9 
vehicle dealers 
Gasoline service stations 1,748.4 1,579.4 POZ 020 1,698.2 4,853.3 
Automotive parts, accessories 1,196.3 985.7 1,050.7 1,461.4 SASVAT 
and services 
General merchandise stores 2,217.8 1,886.2 1,929.0 4,147.0 6,033.0 
Other semi-durable goods stores 561.3 503.7 537.8 1,064.1 1,602.8 
Other durable goods stores 496.6 455.8 485.8 1,127.6 1,438.2 
Other retail stores 966.3 837.9 811.2 1,558.8 2,615.4 
Total, all stores 22,008.3 18, 463.9 18,598.5 Zi ailes 59,070.7 
Regions 
Newfoundland SOON 285.5 280.8 435.7 921.4 
Prince Edward Island 86.7 78.0 75.4 nee 240.1 
Nova Scotia 665.8 Siilee 552.7 857.9 1,795.7 
New Brunswick 546.8 444.5 443.4 683.1 1,434.7 
Quebec 5,186.2 4,184.5 4,250.7 5,883.1 13,621.4 
Ontario 8,322.9 TADS U 059:5 10,609.3 22,392.1 
Manitoba 765.0 648.6 641.8 963.3 2,055.4 
Saskatchewan 635.1 548.6 564.5 819.7 1,748.2 
Alberta 2,531.0 2,124.4 2,179.4 3,167.7 6,834.8 
British Columbia 2,836.1 2,496.7 ~ 2,492.4 3,524.4 7,825.2 
Yukon 27.0 Di\ 21.6 Siles 69.8 
Nunavut 15.6 13.1 13.0 Whe 41.7 
Northwest Territories 34.9 28.0 RIES 37.4 90.2 
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Tableau 2 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(périodes courantes) 


Change from previous year 
Variation par rapport a l'année précédente 


March February January December Year-to-date 
2000 2000 2000 1999 2000 
Mars Février Janvier Décembre Cumulatif 


Per cent — Pourcentage 


Groupe de commerce - Canada 


(3 5.6 -3.9 7.1 2.8 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
2.8 5.4 0.2 6.7 2.8 Tous les autres magasins d’alimentation 
leo 2.8 0.7 55 1.6 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
10.3 30 -2.9 0.7 3.6 | Magasins de chaussures 
6.0 Dro -0.1 -0.5 3.6 Magasins de vétements pour hommes 
8.6 4.3 0.3 4.9 4.6  Magasins de vétements pour femmes 
alt 8.9 8.9 8.6 9.7 Autres magasins de vétements 
1530 a 12.4 Wee 14.4 Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
9.5 525 8.8 6.8 11.2 | Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
7.9 6.5 10.3 13.5 8.2 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
34.5 38.9 24.4 29.8 32.5 Stations-service 
9.9 9.9 We 8.3 6.9 | Magasins de pieces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
5.0 8.1 6.0 4.9 6.3 Magasins de marchandises diverses 
1.0 4.9 5.9 -0.9 3.8 Autres magasins de produits semi-durables 
5.6 8.0 25 5.4 5.3 Autres magasins de produits durables 
11.0 6.8 0.4 14.1 6.2 Autres magasins de vente au detail 
9.1 9.0 4.9 9.2 7.7.‘ Total, ensemble des magasins 
Régions 
7.9 8.9 4.5 8.9 7.2 Terre-Neuve 
9.3 19.3 47 16.7 10.8  ile-du-Prince-Edouard 
8.6 8.9 -0.7 8.0 5.7 Nouvelle-Ecosse 
10.9 7.6 5.3 14.1 8.1 Nouveau-Brunswick 
8.4 6.3 3.4 7.8 6.1 Québec 
10.2 9.9 6.7 10.4 9.0 Ontario 
6.9 Holl 0.8 lee 5.2 Manitoba 
8.5 9.5 oul 7.9 7.0 Saskatchewan 
10.6 11.7 8.0 10.3 10.1 Alberta 
6.6 9.4 3.0 7.0 6.3. Colombie-Britannique 
9.8 2.9 5.9 11.0 6.4 Yukon 
9.4 9.2 4.8 7.8 Nunavut 
Wale: 8.9 3.4 8.0 _Territoires du Nord Ouest 
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Table 3 


Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Quarterly Estimates) 


Sales 
Ventes 
Quarter | Quarter IV Quarter III Quarter II Quarter | 
2000 1999 1999 1999 1999 
Trade Group Trimestre | Trimestre IV Trimestre III Trimestre || Trimestre | 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Canada 

Supermarkets and grocery stores 13,088.7 14,006.9 14,037.0 13,725.9 12,730.5 

All other food stores 1,010.9 1,187.7 1,101.6 1,116.3 983.4 

Drugs and patent medicine 3,217.4 3,647.6 3,279.8 3,240.7 3,166.7 
stores 

Shoe stores 308.4 475.3 405.0 447.5 297.8 

Men's clothing stores 283.9 553.4 343.1 365.7 274.0 

Women's clothing stores 875.0 1,423.0 1,105.3 UpUeelve 836.8 

Other clothing stores Lisoxellad) 2,201.2 eaiond) Ueeey(s) Wee 

Household furniture and appliance 2,530.9 Sy OU EL 2,847.2 2,510.8 2,213.0 
stores 

Household furnishings 568.3 775.6 667.1 618.2 Slile2 
stores 

Motor vehicle and recreational 16,080.9 16,310.7 18,351.2 19,848.3 14,866.1 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 4,853.4 4,927.6 4,985.5 4,423.7 3,663.5 

Automotive parts, accessories OHeOea: 4148.3 3,802.0 3,963.9 3,024.2 
and services 

General merchandise stores 6,032.9 9,791.5 7,397.1 7,124.0 5,676.9 

Other semi-durable goods stores 1,602.8 2,516.1 2eoen 2,200.0 1,544.0 

Other durable goods stores 1,438.2 2,218.6 1,788.8 1,686.6 1,366.2 

Other retail stores 2,615.4 3,629.0 3,373.7 3,155.4 2,463.1 

Total, all stores 59,070.7 71 323.6 67,432.1 67,104.3 54,830.7 


Newfoundland 


Supermarkets and grocery stores 256.8 276.3 284.9 281.2 254.7 

All other food stores X X Xx Xx x 

Drugs and patent medicine 58.4 68.0 58.6 59.2 56.6 
stores 

Shoe stores 2.6 4.6 3.9 3.6 Os 

Men's clothing stores 2.0 7.6 3.6 ai Pei 

Women's clothing stores 8.6 21.8 13.6 13.4 9.2 

Other clothing stores Wile 27.0 16.8 12.8 10.7 

Household furniture and appliance 26.5 46.9 34.3 29.4 24.2 
stores 

Household furnishings 1.6 2.6 2.4 1.9 leo 
stores 

Motor vehicle and recreational 243.6 214.2 280.9 SASK IL 205.7 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 86.1 95.6 104.7 91.9 77.7 

Automotive parts, accessories 44.8 68.0 54.2 Oia 41.0 
and services 

General merchandise stores WI 221.9 tiles 136.7 110.3 

Other semi-durable goods stores 14.2 29.9 23.4 225 14.4 

Other durable goods stores 9.3 20.1 USL 10.9 7.4 

Other retail stores Sail 47.2 40.6 36.4 30.7 

Total, all stores 921.4 1,165.0 1,100.0 1,098.1 859.8 
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Tableau 3 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 
Variation par rapport a l'année précédente 


Quarter | Quarter IV Quarter III Quarter II Quarter | 
2000 1999 1999 1999 1999 
Trimestre | Trimestre IV Trimestre III Trimestre II Trimestre| Groupe de commerce 


Per cent — Pourcentage 


Canada 
2.8 3.1 25 1.4 1.7. Supermarchés d'alimentation et épiceries 
2.8 3.3 1.0 0.4 1.9 Tous les autres magasins d'alimentation 
1.6 4.3 2.4 Wel 4.2 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
3.6 -1.3 -5.0 -3.2 -0.8 | Magasins de chaussures 
3.6 -1.3 -1.3 -4.6 -5.6  Magasins de vétements pour hommes 
4.6 4.6 1.0 0.8 2.0 Magasins de vétements pour femmes 
9.7 5.4 .1/ 8.7 7.0 Autres magasins de vétements 
14.4 eS 9.4 8.9 8.3 | Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
ee 7.8 6.4 46 4.0 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
8.2 9.9 10.5 Pill 8.7 Concessionnaires de véhicules automobiles 
; et récréatifs 
O25 23.5 15.9 Hal -2.7_ — Stations-service 
6.9 5.4 Onn 2.9 5.1 Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
6.3 5.0 10.6 Teal 7.3. Magasins de marchandises diverses 
3.8 0.3 5.6 4.0 4.3 Autres magasins de produits semi-durables 
ae oul Qu, Se 11.6 Autres magasins de produits durables 
6.2 9.7 7.6 8.1 6.5 Autres magasins de vente au detail 
7.7 7.0 7.1 3.6 5.0 Total, ensemble des magasins 


Terre-Neuve 


0.8 -1.0 Aff 1.0) 0.8  Supermarchés d'alimentation et épiceries 
Xx x x Xx x Tous les autres magasins d’alimentation 
ore Dali 6.0 2.4 -0.7_ Pharmacies et magasins de médicaments 

brevetés 
40 - 5.4 -2.7 4.2 Magasins de chaussures 
-25.9 -3.8 -14.3 -22.9 -3.6 | Magasins de vétements pour hommes 
-6.5 1.9 2.3 6.3 7.0 Magasins de vétements pour femmes 
47 9.3 Onl 411 21.6 Autres magasins de vétements 
9.5 Was 155 25.1 30.1 Magasins de meubles et d'appareils 
meénagers 
6.7 -7.4 9.1 -5.0 - | Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
18.4 20.1 16.2 Wie) 17.4 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
10.8 4.5 6.9 3.1 -2.3 Stations-service 
9.3 10.2 6.1 15.8 11.7 Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
onl a) 1 10.9 7.4 7.8  Magasins de marchandises diverses 
-1.4 4.9 4.5 11.4 10.8 Autres magasins de produits semi-durables 
ZN 14.9 8.3 14.7 13.8 Autres magasins de produits durables 
StS 9.0 4.6 0.8 7.7. Autres magasins de vente au détail 
oo ee ea a ee el ee  —— —————————————eeeeEE 
Tez 6.6 8.2 7.0 7.1. Total, ensemble des magasins 


N 
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Table 3 


Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Quarterly Estimates) 


Sales 
Ventes 
Quarter | Quarter IV Quarter III Quarter II Quarter | 
2000 1999 1999 1999 1999 
Trade Group Trimestre | Trimestre IV Trimestre III Trimestre || Trimestre | 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Prince Edward Island 


Supermarkets and grocery stores 68.3 74.4 81.1 Uae 64.0 

All other food stores X X X x X 

Drugs and patent medicine 16.6 19.6 18.2 vee 16.5 
stores 

Shoe stores X Xx X Xx X 

Men's clothing stores x Xx X Xx X 

Women's clothing stores X Xx X X X 

Other clothing stores 4.5 10.1 9.7. 6.2 46 

Household furniture and appliance 6.8 9.9 7.9 7A 6.5 
stores 

Household furnishings 2.9 DES 4.9 3.9 3.0 
store 

Motor vehicle and recreational 48.1 56.7 62.2 66.1 43.0 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 30.8 34.1 42.0 Cile2 23.1 

Automotive parts, accessories 14.1 20.4 19.4 20.6 1851 
and services 

General merchandise stores 18.8 37.2 28.6 22.6 16.1 

Other semi-durable goods stores 8.2 12.8 18.2 Wall 7.4 

Other durable goods stores Sh45) fe3 6.9 5.0 3.0 

Other retail stores 9.6 oer 17.6 13.4 8.8 

Total, all stores 240.1 316.1 331.8 292.0 5 R24687 

Nova Scotia 

Supermarkets and grocery stores 488.3 516.5 Die 496.2 464.7 

All other food stores Xx X X X X 

Drugs and patient medicine WANA 147.7 oie. 126.1 125% 
stores 

Shoe stores 4.3 7.8 6.8 6.8 47 

Men's clothing stores 8) 8.4 47 4.8 eo 

Women's clothing stores 20.9 41.5 29:2 32.0 23.6 

Other clothing stores 28.3 59.6 41.3 31.9 25.9 

Household furniture and appliance 57.8 84.3 62.1 51RD 46.3 
stores 

Household furnishings 8.5 15.6 OED 14.4 Hite 
store 

Motor vehicle and recreational 450.2 426.4 510.0 601.7 434.8 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 168.4 191.9 202.3 181.5 135.6 

Automotive parts, accessories 89.6 129.1 111.7 112.7 83.7 
and services 

General merchandise stores 170.7 330.8 220.3 208.5 164.8 

Other semi-durable goods stores A5.7 86.3 69.4 60.3 44.5 

Other durable goods stores Onn 60.8 44.8 38.9 Slee 

Other retail stores 82.4 121.8 120.3 108.2 80.8 

Total, all stores 1,795.7 727i | te) 2,109.7 2,099.2 1,699.2 
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Tableau 3 


Commerce de détail, mars 2000 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 


(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 
Variation par rapport a l'année précédente 


Quarter | Quarter IV “Quarter III Quarter II Quarter | 
2000 1999 1999 1999 1999 
Trimestre | Trimestre IV Trimestre III Trimestre II Trimestre!| Groupe de commerce 
Per cent — Pourcentage 
ile-du-Prince-Edouard 
6.7 14.6 14.5 16.1 11.9 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
X X x x x Tous les autres magasins d’alimentation 
0.6 - 1.1 -2.8 -2.4 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
X Xx Xx Xx x  Magasins de chaussures 
X X Xx Xx x  Magasins de vétements pour hommes 
x X x x x Magasins de vétements pour femmes 
-2.2 4A 10.2 21.6 17.9 Autres magasins de vétements 
4.6 125 23.4 19.4 16.1 Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
-3.3 iioe2 - -2.5 25.0 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
11.9 Zien 11.1 -5.7 1.2 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
Shei 25.8 21.0 5.8 -13.5 Stations-service 
7.6 6.8 6.6 9.6 13.9 Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
16.8 WEG 26.0 5.6 -4.2 Magasins de marchandises diverses 
10.8 2.4 4.0 6.7 1.4 Autres magasins de produits semi-durables 
16.7 19.7 25.5 28.2 15.4 Autres magasins de produits durables 
9.1 (eS 8.6 10.7 6.0 Autres magasins de vente au détail 
10.8 14.4 12.9 6.2 4.0 Total, ensemble des magasins 
Nouvelle-Ecosse 
5.1 5.9 4.3 5.8 4.5  Supermarchés d'alimentation et épiceries 
Xx x x x xX Tous les autres magasins d'alimentation 
1.6 5.6 192 -0.2 -1.3 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
-8.5 - -1.4 -5.6 - | Magasins de chaussures 
-5.7 SLM 6.8 -2.0 -5.4Magasins de vétements pour hommes 
-11.4 -7.2 -9.9 10.3 18.0 Magasins de vétements pour femmes 
9.3 7.6 7.8 Ta 12.1 Autres magasins de vétements 
24.8 Peay 20.8 18.1 14.0 | Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
-24.8 2.6 50.5 60.2 44.9 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
4S -1.1 3.0 0.0 3.9 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
24.2 27.6 onl 24.1 3.4 — Stations-service 
7.0 3.8 1.5 -0.4 5.7 Magasins de pieces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
3.6 6.2 bat 9.7 10.0 Magasins de marchandises diverses 
2.7 9.2 0.9 -8.6 5.7 Autres magasins de produits semi-durables 
8.0 5.9 57 2.4 17.7 Autres magasins de produits durables 
2.0 7.8 6.7 9.2 6.5 Autres magasins de vente au détail 
ot se ee a ee ae ee rE ———————————————————— 
5.7 6.3 6.4 5.2 5.3 Total, ensemble des magasins 
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Table 3 


Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Quarterly Estimates) 


Sales 
Ventes 
Quarter | Quarter IV Quarter III Quarter II Quarter | 
2000 1999 1999 1999 1999 
Trade Group Trimestre | Trimestre IV Trimestre III Trimestre II Trimestre | 


Millions of dollars — Millions de dollars 


New Brunswick 


Supermarkets and grocery stores 392.4 428.7 423.3 396.3 358.9 

All other food stores Xx x X X X 

Drugs and patent medicine 86.0 97.4 85.2 82.8 78.6 
stores 

Shoe stores 44 7.4 6.7 6.6 41 

Men's clothing stores 4.4 10.4 6.2 5.9 48 

Women's clothing stores owt 30.5 20.8 Zien 14.4 

Other clothing stores 23.5 47.9 33.8 Zed 21.6 

Household furniture and appliance 40.6 63.9 48.9 40.1 37.1 
stores 

Household furnishings 10.9 Wei 14.5 W258) 9.3 
stores 

Motor vehicle and recreational 377.5 383.8 483.9 560.5 363.2 
vehicle dealers 

Gasoline service stations Waal i 159.1 168.8 142.2 120.0 

Automotive parts, accessories 78.9 113.8 96.9 97.4 66.8 
and services 

General merchandise stores 138.3 262.3 179.3 167.4 129.3 

Other semi-durable goods stores 38.1 57.6 Sill 50.3 37.4 

Other durable goods stores 20.9 421 28.9 25.4 18.6 

Other retail stores 53.2 78.0 79.5 68.0 49.7 

Total, all stores 1,434.7 1,813.2 1,745.4 1,721.9 1,327.1 

Quebec 

Supermarkets and grocery stores 3,366.8 3,599.9 3,664.8 3,615.4 3,352.8 

All other food stores x X x X x 

Drugs and patent medicine 702.4 749.3 680.8 676.1 673.2 
stores 

Shoe stores 94.4 170.7 133.8 1e9).Z: 88.7 

Men's clothing stores Sos 111.0 ales 86.7 61.1 

Women's clothing stores 226.3 371.6 296.3 318.8 219.6 

Other clothing stores ; 332.1 517.1 440.2 428.9 303.0 

Household furniture and appliance 624.0 891.4 774.4 697.6 543.6 
stores 

Household furnishings 97.4 139.7 123.1 124.3 93.7 
stores 

Motor vehicle and recreational ON/Oiles 3,726.0 4,480.8 sO Mee 3,597.2 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 1,054.5 1,058.9 1,025.4 911.8 779.2 

Automotive parts, accessories 782.1 1,042.6 926.7 1,011.4 726.0 
and services 

General merchandise stores 1,184.7 1,818.5 1,429.4 1,446.9 Ap 2ilee 

Other semi-durable goods stores 308.7 444.9 448.8 460.4 299.9 

Other durable goods stores 300.6 425.7 363.8 370.6 292.1 

Other retail stores 393.3 592.9 503.0 519.1 377.3 

Total, all stores 13,621.4 16,007.3 15,687.5 16,238.2 12,833.2 
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Tableau 3 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 
Variation par rapport a l'année précédente 


Quarter | Quarter IV Quarter III Quarter I! Quarter | 
2000 1999 1999 1999 1999 
Trimestre | Trimestre IV Trimestre III Trimestre || Trimestre| Groupe de commerce 


Per cent — Pourcentage 


Nouveau-Brunswick 


9.3 9.4 8.8 5.4 4.0 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
Xx x x Xx Xx Tous les autres magasins d'alimentation 
9.4 6.4 3.5 2.6 0.5 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
les : tad 15.8 13.9 | Magasins de chaussures 
-8.3 -8.8 -1.6 - 11.6 Magasins de vétements pour hommes 
4.9 6.6 B10 Tel 7.5 Magasins de vétements pour femmes 
8.8 8.4 3.4 74 10.8 Autres magasins de vétements 
9.4 10.0 15.9 4.4 13.8 | Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
iene Pile? 12.4 Sat 10.7 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
3.9 27.7 20.2 Wier 16.8  Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
18.1 oe5 WAR 7.6 -5.0 Stations-service 
18.1 5.0 -0.4 -5.0 -2.1_ Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
7.0 6.5 8.5 beZ 4.9 Magasins de marchandises diverses 
1.9 Bei 8.6 6.8 36.0 Autres magasins de produits semi-durables 
12.4 10.5 7.8 ee 10.1. Autres magasins de produits durables 
7.0 8.6 8.0 7.6 11.7 Autres magasins de vente au détail 
a ee ee Eee eee 
8.1 11.8 10.9 6.8 7.5 Total, ensemble des magasins 
IE ——————————————————————— 
Québec 
0.4 Delf 4.8 5.6 4.7 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
Xx X X Xx x Tous les autres magasins d'alimentation 
4.3 2.6 -4.9 -7.4 -3.5. Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
6.4 0.4 -5.4 -5.0 -2.0 Magasins de chaussures 
-9.5 -8.2 -8.6 -7.6 1.0 Magasins de vétements pour hommes 
Bul 4.2 hil -4.1 -4.3 Magasins de vétements pour femmes 
9.6 5.0 1.4 OnG 7.4 Autres magasins de vétements 
14.8 el 9.3 9.9 12.7 | Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
3.9 2.9 “2A -2.3 10.9 | Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
bal a) /f WATT 8.6 16.0 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
35.3 28.7 20.9 Weve, 2.1 Stations-service 
Uh 6.6 6.5 out -1.6 Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
5a7, 4.4 8.1 6.6 6.7. Magasins de marchandises diverses 
2.9 -6.9 -6.4 -7.2 -8.3 Autres magasins de produits semi-durables 
2.9 -0.4 Bal 7.6 22.1 Autres magasins de produits durables 
4.2 15.4 12.8 9.5 14.6 Autres magasins de vente au detail 
i I ——————————————— ee ———————————————— ee 
6.1 al 7.1 5.5 7.1 ‘Total, ensemble des magasins 


ee 
LK 
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Table 3 


Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Quarterly Estimates) 


Sales 
Ventes 
Quarter | Quarter IV Quarter III Quarter II Quarter | 
2000 1999 1999 1999 1999 
Trade Group Trimestre | Trimestre IV Trimestre III Trimestre II Trimestre | 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Ontario 

Supermarkets and grocery stores 4,111.9 4,371.1 4,371.4 4,317.7 4,015.4 

All other food stores X X x x Xx 

Drugs and patent medicine 1,311.9 1,494.5 1,379.6 1,375.6 1,327.9 
stores 

Shoe stores 119.2 WS) Wik 170.5 119.8 

Men's clothing stores 128.4 248.1 152.0 Loven 115.1 

Women's clothing stores 361.0 590.7 438.6 460.3 336.9 

Other clothing stores 520.9 895.0 651.5 586.6 472.2 

Household furniture and appliance 953.5 1,283.3 1,043.6 905.5 802.2 
stores 

Household furnishings 252.9 341.6 284.2 255.9 210.8 
stores 

Motor vehicle and recreational 6,197.6 6,541.9 7,204.1 7,614.8 5,661.2 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 1,900.0 1,878.4 1,821.4 1,641.2 1,382.1 

Automotive parts, accessories 1,251.0 1,603.4 1,457.4 1,524.8 1228, 
and services 

General merchandise stores 2,386.2 3,956.7 2,944.3 2,821.7 2,224.5 

Other semi-durable goods stores Tkehes 1,158.3 1,013.6 968.5 674.4 

Other durable goods stores SMES 918.9 716.0 672.1 531.8 

Other retail stores 1,159.5 1,606.0 -Silh720 1,382.1 1,074.2 

Total, all stores 22,392.2 27,604.6 25,642.3 25,353.4 20,549.5 

Manitoba 

Supermarkets and grocery stores O2iar 559.0 546.1 532.0 489.5 

All other food stores X Xx Xx X X 

Drugs and patent medicine 72.6 80.9 70.4 68.9 69.8 
stores 

Shoe stores 9.0 13.4 11.0 23 8.9 

Men's clothing stores 7.9 Wal 10.4 11.4 7.9 

Women's clothing stores. 22.4 36.5 29.6 29.8 21.9 

Other clothing stores 39.2 66.8 BileZ 45.3 37.4 

Household furniture and appliance 76.8 106.5 85.4 74.5 TANT 
stores 

Household furnishings USL 18.0 16.7 oee 11.8 
stores 

Motor vehicle and recreational 590.8 618.6 676.6 701.1 598.5 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 179.8 184.6 186.4 167.5 143.0 

Automotive parts, accessories 96.3 123.0 111.8 124.0 100.5 
and services 

General merchandise stores 235.0 379.8 284.8 279.0 223.6 

Other semi-durable goods stores 42.4 GS bae2 54.8 42.2 

Other durable goods stores 45.0 66.4 54.7 54.7 40.8 

Other retail stores 78.5 111.4 102.0 95.1 ed 

Total, all stores 2,055.4 2,478.7 2,308.9 2,281.5 1,954.4 
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Tableau 3 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 
Variation par rapport a l'année précédente 


Quarter | Quarter IV Quarter III Quarter II Quarter | 
2000 1999 1999 1999 1999 
Trimestre | Trimestre IV © Trimestre III Trimestre II Trimestre!| Groupe de commerce 


Per cent — Pourcentage 


Ontario 
2.4 2.1 0.5 -1.9 -0.8 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
Xx x Xx xX x Tous les autres magasins d’alimentation 
-1.2 3.0 Sul 4.9 9.6 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
-0.5 -3.1 -6.8 -2.0 1.4 Magasins de chaussures 
11.6 One 2.0 -1.8 -4.8 Magasins de vétements pour hommes 
We2 6.4 2.8 4.4 4.3 Magasins de vétements pour femmes 
10.3 8.2 W238: Wee 8.7 Autres magasins de vétements 
18.9 14.5 Tales! 10.5 6.6 Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
20.0 Wiel 8.5 8.3 0.4 Magasins d'accessoires 
d‘ameublement 
9.5 14.0 15.3 3.4 11.4 Concessionnaires de véhicules automobiles 
; et récréatifs 
HAAS) 2oul 16.9 8.9 2.4 Stations-service 
6.7 6.4 35 3.6 10.3 Magasins de pieces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
es One, 12.8 8.9 9.5 Magasins de marchandises diverses 
6.5 3.4 13.9 10.6 9.0 Autres magasins de produits semi-durables 
7.4 4.2 4.0 4.3 11.9 Autres magasins de produits durables 
7.9 10.0 eS, 9.7 5.0 Autres magasins de vente au détail 
9.0 8.6 9.2 4.6 6.6 Total, ensemble des magasins 
Manitoba 
7.8 4.2 2.1 -0.4 -1.4 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
Xx Xx X x x Tous les autres magasins d'alimentation 
4.0 6.3 1.4 1.6 3.4 Pharmacies et magasins de medicaments 
brevetés 
1.1 -13.5 -12.0 -3.9 -1.1. Magasins de chaussures 
- 0.6 11.8 0.9 1.3 Magasins de vétements pour hommes 
Dey 621 8.8 8.8 9.0 Magasins de vétements pour femmes 
48 -0.7 6.0 4.4 4.2 Autres magasins de vétements 
71 He 6.5 4.2 4.2 Magasins de meubles et d'appareils 
meénagers 
28.0 24.1 26.5 19.7 11.3 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
-1.3 -2.0 0.7 -6.1 5.3 Concessionnaires de vehicules automobiles 
et récréatifs 
25, 27.8 19.3 10.3 7.7 Stations-service 
-4.2 -0.1 -5.3 3.6 14.7 Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
5a 1.9 7.9 4.5 4.9 Magasins de marchandises diverses 
0.5 0.9 eh) 9.4 7.7 Autres magasins de produits semi-durables 
10.3 7.6 4.8 0.2 3.8 Autres magasins de produits durables 
8.3 7.3 12.6 9.2 6.9 Autres magasins de vente au détail 
ae/2 3.4 4.2 0.2 3.9 Total, ensemble des magasins 
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Table 3 


Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Quarterly Estimates) 


Sales 
Ventes 
Quarter | Quarter IV Quarter III Quarter II Quarter | 
2000 1999 1999 1999 1999 
Trade Group Trimestre | Trimestre IV Trimestre III Trimestre II Trimestre | 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Saskatchewan 

Supermarkets and grocery stores 426.1 468.9 480.9 469.8 427.1 

All other food stores x X X i X 

Drugs and patent medicine 89.4 100.9 94.0 92.2 93.2 
stores 

Shoe stores S)58) 6.3 5.4 6.2 46 

Men's clothing stores 6.1 12.0 7.6 8.2 625 

Women's clothing stores 20.5 Sil 24.3 25.9 19.0 

Other clothing stores Ooul 58.3 44.6 39.3 31.1 

Household furniture and appliance 61.6 89.0 61.6 57.0 55.3 
stores 

Household furnishings 16.2 eee 20.1 18.9 1515 
stores 

Motor vehicle and recreational 444.4 481.2 499.7 531.0 409.3 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 162.1 Ars 181.0 OStO WIE 

Automotive parts, accessories 113.6 138.3 130.2 128.7 102.7 
and services 

General merchandise stores 220.3 342.2 ; 261.4 ZONED 205.2 

Other semi-durable goods stores 36.5 Biko 44.4 49.7 35.6 

Other durable goods stores 39.4 66.2 47.8 46.1 Cons 

Other retail stores 57.8 80.6 72.5 68.7 54.0 

Total, all stores 1,748.2 2,149.3 1,990.0 1,961.5 1,633.7 

Alberta 

Supermarkets and grocery stores 1-D50-8 1,661.7 1,626.0 1,576.3 1,466.1 

All other food stores x x Xx X X 

Drugs and patent medicine 307.1 362.3 318.8 313.0 302.3 
stores 

Shoe stores 28.0 37.6 33.6 Sol 25.6 

Men's clothing stores 39.0 68.4 42.9 44.8 Sled 

Women's clothing stores . 89.6 Siles 104.9 103.2 84.3 

Other clothing stores Do.3 243.9 202.0 166.2 142.5 

Household furniture and appliance 334.1 461.2 356.0 308.5 290.1 
stores 

Household furnishings 66.5 85.3 74.2 69.8 61.0 
store 

Motor vehicle and recreational 1,935.0 2,032.9 2,066.4 Peer 0) 1,703.6 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 541.4 544.9 559.3 491.4 403.5 

Automotive parts, accessories 348.8 437.7 425.7 431.9 330.3 
and services 

General merchandise stores 699.8 1,109.8 841.6 793.6 654.1 

Other semi-durable goods stores 167.7 266.0 210.5 213.1 161.2 

Other durable goods stores 166.1 260.4 215.6 196.9 160.7 

Other retail stores 364.8 466.5 437.4 418.2 343.0 

Total, all stores 6,834.8 8,220.2 7,559.9 7,336.1 6,207.6 
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Tableau 3 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 
Variation par rapport a l’année précédente 


Quarter | Quarter IV Quarter III Quarter II Quarter | 
2000 1999 1999 1999 1999 
Trimestre | Trimestre IV Trimestre III Trimestre II Trimestre!| Groupe de commerce 


Per cent — Pourcentage 


Saskatchewan 
-0.2 -0.9 -0.8 -1.7 -0.6 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
Xx Xx x X x Tous les autres magasins d’alimentation 
-4.1 -4.9 -4.4 -4.9 -3.8 | Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetes 
VO.2 -3.1 -6.9 -13.9 -14.8 | Magasins de chaussures 
-6.2 -7.7 -6.2 -9.9 -9.7 Magasins de vétements pour hommes 
7.9 2.0 0.8 4.9 -4.5  Magasins de vétements pour femmes 
8.4 47 6.7 Sh I 11.5 Autres magasins de vétements 
11.4 9.1 EO) 8.3 2.6 Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
4.5 7.8 3.1 Pao -  Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
8.6 4.0 1.9 2:2 -7.8  Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
27.4 26.5 19.5 8.3 1.0  Stations-service 
10.6 -0.9 -8.8 od -0.9 | Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
7.4 5.0 8.5 Os 5.0 Magasins de marchandises diverses 
2.0 0.5 1.8 0.2 -6.1. Autres magasins de produits semi-durables 
11.6 8.0 SL 1.8 5.7 Autres magasins de produits durables 
0 6.9 ” 18S Zee 2.5 Autres magasins de vente au détail 
7.0 4.1 2.4 0.5 -1.7. ‘Total, ensemble des magasins 
Alberta 
6.1 4.3 3.0 2.6 5.2 Supermarchés d’alimentation et épiceries 
x Xx Xx Xx x Tous les autres magasins d'alimentation 
1.6 7.0 10.6 6.4 5.7. Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
9.4 las! -6.4 -8.4 -3.4 | Magasins de chaussures 
4.0 -5.4 -1.6 -8.6 -15.5 Magasins de vétements pour hommes 
6.3 S20 0.6 1.0 10.2 Magasins de vétements pour femmes 
7.6 -1.5 A9),8) -7.9 -2.5 Autres magasins de vétements 
15.2 10.8 11.8 12S 5.6 Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
9.0 -0.4 Silas -5.3 -0.5 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
13.6 14.7 fee -5.1 -0.2 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
34.2 25m 15.4 4.5 -5.8  Stations-service 
5.6 1.0 2.0 2a 4.3 Magasins de pieces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
7.0 4.8 9.4 5.3 7.7. Magasins de marchandises diverses 
4.0 48 6.2 6.3 9.4 Autres magasins de produits semi-durables 
3.4 ar 1.6 -1.8 4.5 Autres magasins de produits durables 
6.4 Ted 6.3 8.7 11.0 Autres magasins de vente au detail 
10.1 7.9 6.0 0.6 3.0 Total, ensemble des magasins 
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Table 3 


Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Quarterly Estimates) 


Sales 
Ventes 
Quarter | Quarter IV Quarter III Quarter II Quarter | 
2000 1999 1999 1999 1999 
Trade Group Trimestre | Trimestre IV Trimestre !II Trimestre Il Trimestre | 


Millions of dollars — Millions de dollars 


British Columbia 


Supermarkets and grocery stores 1,845.8 1,996.1 1,987.4 1,913.6 1,790.4 

All other food stores X x X X X 

Drugs and patent medicine 438.1 518.5 435.1 422.0 416.6 
stores 

Shoe stores 40.2 2 50.7 51.0 37.8 

Men's clothing stores 36.4 66.5 41.4 41.0 SIP) 

Women's clothing stores 107.0 160.9 141.6 130.0 104.6 

Other clothing stores 181.6 UND fe 220.7 189.9 162.3 

Household furniture and appliance 345.1 469.2 368.3 334.4 332.3 
stores 

Household furnishings 95.3 126.0 110.5 101.2 92.8 
stores 

Motor vehicle and recreational 1,977.4 1,799.6 2,047.2 2,199.6 1,816.6 
vehicle dealers 

Gasoline service stations BoM 591.8 676.6 597.5 459.5 

Automotive parts, accessories 403.6 458.5 453.3 441.2 SATE 
and services 

General merchandise stores 810.7 1,267.2 995.8 936.5 776.1 

Other semi-durable goods stores PVE 320.1 289.9 301.0 221.9 

Other durable goods stores 244.4 344.5 290.8 260.1 241.7 

Other retail stores 375.4 499.5 471.7 435.4 362.9 

Total, all stores 7,825.2 9,092.8 8,721.3 8,496.2 "7,361.8 


Yukon, Northwest Territories and Nunavut 


Supermarkets and grocery stores 49.2 54.1 56.0 53.7 46.9 

All other food stores X X Xx Xx X 

Drugs and patent medicine X x X i x 
stores 

Shoe stores Xx X x Xx x 

Men's clothing stores Xx Xx X Xx Xx 

Women's clothing stores 0.9 14 de le? 0.9 

Other clothing stores ° Xx x Xx X X 

Household furniture and appliance 41 Dall 46 43 3.8 
stores 

Household furnishings 1.0 1.4 1.0 0.8 0.5 
stores 

Motor vehicle and recreational Xx x x Xx X 
vehicle dealers 

Gasoline service stations x X X Xx X 

Automotive parts, accessories X Xx X X X 
and services 

General merchandise stores 54.7 65.0 60.3 59.8 Mei 

Other semi-durable goods stores Bai Wall Tl 6.9 4.9 

Other durable goods stores 4.0 6.2 6.5 5.8 O20 

Other retail stores 9.2 11.4 23 10.6 9.2 

Total, all stores 201.6 224.9 235.3 225.9 187.7 
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Tableau 3 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles) 


Commerce de détail, mars 2000 


Change from previous year 
Variation par rapport a l'année précédente 


Groupe de commerce 


Colombie-Britannique 

Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 

Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 

Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour femmes 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 

Magasins d'accessoires 
d'ameublement 

Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 

Stations-service 

Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 

Magasins de marchandises diverses 

Autres magasins de produits semi-durables 

Autres magasins de produits durables 

Autres magasins de vente au détail 


Total, ensemble des magasins 


Yukon, Territoires du Nord-Ouest et Nunavut 

Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 

Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 

Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour femmes 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 

Magasins d'accessoires 
d'ameublement 

Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 

Stations-service 

Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 

Magasins de marchandises diverses 

Autres magasins de produits semi-durables 

Autres magasins de produits durables 

Autres magasins de vente au détail 


Quarter | Quarter IV Quarter III Quarter II Quarter | 
2000 1999 1999 1999 1999 
Trimestre | Trimestre IV Trimestre III Trimestre || Trimestre | 
I ———————e 
Per cent — Pourcentage 
3.1 3.9 es -1.1 -1.1 
X Xx X Xx x 
ay 10.6 6.9 1.4 7 
6.3 0.8 he! 2.4 -2.1 
8.7 De -1.0 -4.4 -9.9 
23} 3.9 6.3 -4.6 -1.2 
11.9 5.0 8.8 10.6 8.4 
3.9 Sut es Dal 7.0 
2.7 7.0 10.5 6.5 4.6 
8.9 4.0 -0.7 -2.1 1.0 
24.7 11.8 6.0 - -22.1 
6.9 eel 8.4 1.6 3.4 
45 3.8 10.0 4.4 3.6 
-2.2 -6.5 0.2 28) Sao! 
deat Die -2.2 -0.9 6.1 
3.4 6.8 5i2 3.0 -0.6 
eh De a a Me ae eS aed ee Ae ee ee eee 
6.3 4.6 3.1 -0.3 -0.2 
a a rll a a a le le ee ee Eee 
4.9 9.3 8.1 6.3 eis} 
Xx x x 
Xx Xx Xx x 
X x x x 
Xx x Xx x x 
- -6.7 - -7.7 
Xx X x Xx x 
7.9 11.8 22 WO: - 
100.0 75.0 titet - -44.4 
xX Xx X Xx X 
X Xx Xx Xx x 
Xx x x X 
5.8 7.4 tt 1441 Saf 
16.3 eS -2.5 -4.2 - 
14.3 -4.6 1.6 3.6 -2.8 
- Os Uni -17.8 bal. 
el ia al gael Se ee a NE —————————————————————— 
7.4 6.9 7.2 6.0 4.5 


Total, ensemble des magasins 


ee 
Ee 
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Table 3 


Retail Sales, Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Quarterly Estimates) 


Commerce de détail, mars 2000 


Sales 
Ventes 
Quarter | Quarter IV Quarter III Quarter II Quarter | 
2000 1999 1999 1999 1999 
Trade Group Trimestre | Trimestre IV Trimestre III Trimestre II Trimestre | 
Millions of dollars — Millions de dollars 
Yukon 
Supermarkets and grocery stores 22.5 25.4 26.4 25.0 21.8 
All other food stores X X Xx Xx X 
Drugs and patent medicine 4.0 X Xx Xx X 
stores 
Shoe stores Xx x x Xx X 
Men's clothing stores Xx Xx x X Xx 
Women's clothing stores Xx X Xx xX x 
Other clothing stores X x Xx x X 
Household furniture and appliance Xx x X x X 
stores 
Household furnishings x x X y X 
stores 
Motor vehicle and recreational x xX X x yA 
vehicle dealers 
Gasoline service stations Xx X Xx X X 
Automotive parts, accessories X X X Xx X 
and services 
General merchandise stores X Xx X xX X 
Other semi-durable goods stores 2.4 3.8 4.6 3.6 Dee) 
Other durable goods stores Xx 
Other retail stores X X x x X 
Total, all stores 69.8 81.4 93.9 88.5 65.5 
Northwest Territories 
Supermarkets and grocery stores 20.0 ZN) 22.2 20.6 18.5 
All other food stores X Xx X X x 
Drugs and patent medicine X X X Xx X 
stores 
Shoe stores xX x X Xx X 
Men's clothing stores Xx Xx Xx Xx X 
Women's clothing stores, x X Xx Xx X 
Other clothing stores Xx X x x x 
Household furniture and appliance x x Xx x Xx 
stores 
Household furnishings X Xx Xx Xx X 
stores 
Motor vehicle and recreational 19.4 hows 20.9 19.3 18.1 
vehicle dealers 
Gasoline service stations 7.8 6.1 5.4 4.3 6.0 
Automotive parts, accessories Xx X Xx Xx 
and services 
General merchandise stores X X Xx X X 
Other semi-durable goods stores Xx x Xx X x 
Other durable goods stores 1.9 Ont 2.4 2.9 1.8 
Other retail stores Xx x x 
Total, all stores 90.2 97.2 97.5 92.7 83.5 
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Tableau 3 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 
Variation par rapport a l'année précédente 


Quarter | Quarter IV Quarter III Quarter II Quarter | 
2000 1999 1999 1999 1999 
Trimestre | Trimestre IV Trimestre III Trimestre II Trimestre| Groupe de commerce 


Per cent — Pourcentage 


Yukon 
Oe 5.4 -0.8 2.0 -0.5 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
Xx X x Tous les autres magasins d'alimentation 
Xx x x Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
x X x Xx x  Magasins de chaussures 
X x X x x  Magasins de vétements pour hommes 
x Xx Xx Xx x  Magasins de vétements pour femmes 
X Xx Xx x x Autres magasins de vétements 
X Xx Xx x x  Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
Xx Xx Xx x x  Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
X Xx X Xx x  Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
Xx X Xx X x  Stations-service 
x Xx Xx x x  Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
Xx X x Xx x  Magasins de marchandises diverses 
4.3 - opp 5.9 -4.2 Autres magasins de produits semi-durables 
Xx Xx x Autres magasins de produits durables 
Xx Xx x x Autres magasins de vente au détail 
6.6 5.4 4.8 8.2 3.8 Total, ensemble des magasins 


Territoires du Nord-Quest 
8.1 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
Tous les autres magasins d'alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 


Xx Magasins de chaussures 
Xx Magasins de vétements pour hommes 
X Magasins de vétements pour femmes 
X Autres magasins de vétements 
Xx Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
Xx Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
ee. Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
30.0 Stations-service 
X Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
Magasins de marchandises diverses 
Xx Autres magasins de produits semi-durables 
5.6 Autres magasins de produits durables 
X Autres magasins de vente au detail 
al a a a eee 
8.0 Total, ensemble des magasins 
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Table 3 


Retail Sales, Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Quarterly Estimates) 


Sales 
Ventes 
Quarter | Quarter IV Quarter III Quarter II Quarter | 
2000 1999 1999 1999 1999 
Trade Group Trimestre | Trimestre IV Trimestre III Trimestre II Trimestre | 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Nunavut 
Supermarkets and grocery stores 6.7 Teel WES 8.2 6.6 
All other food stores Xx x 
Drugs and patent medicine x X Xx 
stores 
Shoe stores X x x Xx X 
Men's clothing stores X X X x X 
Women's clothing stores x x X Xx X 
Other clothing stores Xx X x Xx X 
Household furniture and appliance X dk X X Xx 
stores 
Household furnishings X X X X X 
stores 
Motor vehicle and recreational Xx Xx Xx X Xx 
vehicle dealers 
Gasoline service stations x 
Automotive parts, accessories Xx 
and services 
General merchandise stores x X x x X 
Other semi-durable goods stores X Xx Xx x Xx 
Other durable goods stores Xx x x Xx X 
Other retail stores X Xx X Xx Xx 


Total, all stores 41.6 46.3 43.8 44.7 38.7 
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Tableau 3 


Commerce de détail, mars 2000 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 


(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 
Variation par rapport a l'année précédente 


Quarter | Quarter IV Quarter III Quarter || 
2000 1999 1999 1999 
Trimestre | Trimestre IV Trimestre III Trimestre II 


Quarter | 
1999 
Trimestre| Groupe de commerce 


Per cent — Pourcentage 


< 


<< Oe OS es 


PN ee PS DS 


Nunavut 

Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d’alimentation 

Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 

Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour femmes 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 

Magasins d'accessoires 
d'ameublement 

Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 

Stations-service 

Magasins de pieces et d'accessoires pour 
automobiles et services 

Magasins de marchandises diverses 

Autres magasins de produits semi-durables 

Autres magasins de produits durables 

Autres magasins de vente au détail 
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Table 4 


Retail Trade Sample Response Fraction and coefficient of Variation 


(Current Periods) 


Commerce de détail, mars 2000 


Response fraction 
Fraction de réponse 


March February January December 
2000 2000 2000 1999 
Mars Février Janvier Décembre 
Per cent — Pourcentage 
Trade Group - Canada 
Supermarkets and grocery stores 93.1 95.4 0555 96.4 
All other food stores 86.1 91.0 87.6 91.9 
Drugs and patent medicine 90.4 91.5 90.8 92.5 
stores 
Shoe stores 86.8 88.6 84.8 95.7 
Men's clothing stores 91.1 91.9 92.4 92.4 
Women's clothing stores 93.0 95.2 92.7 95.2 
Other clothing stores 94.2 95.9 96.0 96.0 
Household furniture and appliance 86.0 93.2 92.1 90.8 
stores 
Household furnishings 83.9 88.7 90.5 93.0 
stores 
Motor vehicle and recreational 94.6 94.8 93.5 95.6 
vehicle dealers 
Gasoline service stations 91.4 92.6 93.0 95.2 
Automotive parts, accessories 90.3 90.9 90.9 95.0 
and services 
General merchandise stores 98.6 99.1 99.2 99.3 
Other semi-durable goods stores Sia 92.1 92.7 93.9 
Other durable goods stores 90.5 90.0 92.2 93.7 
Other retail stores 88.8 94.1 94.2 97.0 
Total, all stores 92.8 94.4 94.0 95.7 
Regions 
Newfoundland 93.3 96.1 96.0 96.0 
Prince Edward Island 92.1 94.9 95.0 96.0 
Nova Scotia 92.8 95.6 96.4 97.0 
New Brunswick 92.5 93.8 93.8 95.7 
Quebec 93.3 93.8 92.5 95.2 
Ontario 92.7 94.7 95.0 95.7 
Manitoba 92.4 94.0 92.3 96.0 
Saskatchewan 92.4 93.6 93.5 94.6 
Alberta 92.6 94.7 93.5 95.6 
British Columbia 92.3 94.3 93.8 96.1 
Yukon 90.6 88.2 88.7 90.9 
Nunavut 92.5 98.7 93.8 95.6 
Northwest Territories 94.5 94.6 95.4 96.1 


SS SS 
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Tableau 4 


Commerce de détail, mars 2000 


Commerce de détail, fraction de réponse de I|’échantillon et coefficient de variation 


(périodes courantes) 


Coefficient of variation 
Coefficient de variation 


March February January 
2000 2000 2000 
Mars Février Janvier 


December 
1999 
Décembre 


Per cent — Pourcentage 


1.6 1.6 1.6 

5.8 aye) 
ae oe Ze 
3.7 9.f 3.9 
4.0 4.2 41 
4.2 3.9 3.2 
2.0 2.0 2.0 
3.8 3.9 4.0 
4.5 5.9 4.3 
3.8 3.7 3.9 
a0 2.8 rae | 
3.0 3.0 2.8 
1.0 1.0 1.0 
4.3 4.0 4.4 
3.7 3.7 4.0 
2.3 2.4 2.4 
1.3 1.1 5 be 
6.0 9.1 4.9 
2.0 AP) ial 
47 4.9 4.9 
3.6 3.6 3.4 
3.4 3.1 2.6 
2.3 ja 129 
20 2.3 ae 
2.4 2.3 ee 
pM 4 an 74 i 
1.8 1.8 1.8 
0.9 0.6 0.6 


Groupe de commerce - Canada 
1.5 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
6.3 Tous les autres magasins d'alimentation 
2.0 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
3.4 Magasins de chaussures 
3.4 Magasins de vétements pour hommes 
2.5 _Magasins de vétements pour femmes 
1.7. Autres magasins de vétements 
4.4 Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
4.0  Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
3.5  Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
2.6 — Stations-service 
2.4 Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
0.6 Magasins de marchandises diverses 
3.7. Autres magasins de produits semi-durables 
3.6 Autres magasins de produits durables 
1.7 Autres magasins de vente au deétail 


0.9 Total, ensemble des magasins 


Régions 
2.7 Terre-Neuve 
1.4 fle-du-Prince-Edouard 
3.5. Nouvelle-Ecosse 
2.6 Nouveau-Brunswick 


2.3 Québec 
1.6 Ontario 
2.1 Manitoba 
2.1 Saskatchewan 
2.0 Alberta 
1.4 Colombie-Britannique 
0.5 Yukon 
- Nunavut 


-  Territoires du Nord Quest 
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Table 5 


Retail Sales, Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 


(Historical Estimates) 


Commerce de détail, mars 2000 


March February January December November October September 
2000 2000 2000 1999 1999 1999 1999 
Mars Février Janvier Décembre Novembre Octobre Septembre 
Millions of dollars — Millions de dollars 
Trade Group - Canada 
Supermarkets and grocery stores 4,620.2 4,600.6 4,492.7 4,663.7 4,574.5 4,540.4 4,550.2 
All other food stores 373.9 Sioee 370.3 374.4 371.1 367.3 366.7 
Drugs and patent medicine 1,108.4 1,109.5 1,120.5 Wl eo OR 1,116.3 1,117.4 
stores 
Shoe stores 147.7 138.8 138.3 136.5 128.0 137.4 129.4 
Men's clothing stores 131.2 130.4 128.3 128.0 129.1 131.3 126.3 
Women's clothing stores 392.9 379.4 387.6 380.3 383.0 379.8 361.6 
Other clothing stores 591.5 579.1 585.8 562.3 ait 567.1 552.9 
Household furniture and appliance 1,007.8 985.8 996.9 970.9 945.6 976.4 940.9 
stores 
Household furnishings 226.9 228.5 25a 2224 229.6 224.0 215.6 
stores 
Motor vehicle and recreational 6,138.0 5,831.9 6,162.3 6,107.6 5,877.2 5,657.4 6,069.5 
vehicle dealers 
Gasoline service stations 1,815.5 1,786.7 1,674.4 1,690.9 1,629.2 1,610.0 1,584.0 
Automotive parts, accessories 1,320.1 W279 1,278.8 i SilZ.0 1,276.0 1,249.4 25055 
and services 
General merchandise stores Z58S15 2,544.3 2,597.1 2,482.0 2,446.1 2,580.2 2,978.9 
Other semi-durable goods stores 721.0 704.3 745.3 684.6 710.1 713.4 708.8 
Other durable goods stores 610.9 615.6 608.5 596.1 588.4 594.0 588.3 
Other retail stores 1,086.6 1,079.0 1,066.4 1,089.2 1,077.6 1,067.4 1,057.6 
Total, all stores 22,826.0 22,358.0 22,578.4 22,518.2 22,053 .9 21,911.9 22,207.3 
Regions 
Newfoundland 370.8 361.3 364.7 360.0 358.9 354.1 * 358.6 
Prince Edward Island 100.5 101.8 99.6 101.8 100.1 99.5 100.8 
Nova Scotia 708.4 698.4 674.7 704.7 692.4 688.2 688.7 
New Brunswick 582.9 554.8 568.1 570.9 561.2 555.3 560.1 
Quebec 5,305.6 Hao 5,248.4 5,199.4 5 O42 5,057.5 5,124.3 
Ontario 8,693.0 8,519.8 8,624.2 8,548.3 8,425.8 8,392.3 8,458.5 
Manitoba 783.5 717.4 770.9 778.0 755.5 738.3 hon 
Saskatchewan 678.3 666.8 667.7 673.5 657.7 631.7 657.0 
Alberta 2,609.8 2 ile? 2,584.2 Tae 2,502.7 2,497.2 2,556.9 
British Columbia 2,914.9 2,903.5 2,900.5 2,928.4 2,821.9 Di AePAaV 2,852.4 
Yukon 29.2 28.5 27.9 28.5 2125 26.4 28.1 
Nunavut 15.6 14.8 15.0 14.5 14.8 14.5 14.8 
Northwest Territories 33.6 32.4 32.4 32.8 Sled 31.8 she 
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Tableau 5 


Ventes au détail, désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations historiques) 


August July June May April March 
1999 1999 1999 1999 1999 1999 
Aott Juillet Juin Mai Avril Mars 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Groupe de commerce - Canada 


4,553.1 4,537.5 4,525.1 4,538.8 4,520.4 4,512.4 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
365.1 362.3 363.4 367.0 361.5 370.0 Tous les autres magasins d'alimentation 
hae Ao:3 1,105.1 1,100.4 1,095.9 1,109.1 Pharmacies et magasins de médicaments 

brevetés 
133.0 136.7 129.1 140.1 140.7 140.3 Magasins de chaussures 
132.9 128.5 123.2 127.0 126.9 129.2 Magasins de vétements pour hommes 
379.1 376.7 368.6 SVE 371.9 375.0 Magasins de vétements pour femmes 
559.6 571.4 OoleS 560.9 554.8 550.0 Autres magasins de vétements 
934.1 935.7 946.4 913.0 864.1 890.6 Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
216.6 217.9 206.5 aulgles 209.5 207.3 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
6,009.9 5,858.6 5,688.1 5,455.0 5,655.1 5,742.0 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
1,569.0 1,515.4 1,468.0 1,459.0 A SileZ ovale Stations-service 
1,251.6 e222 1,236.8 ABH 1,224.0 1,219.8 Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
2,582.6 2,544.4 2,490.4 2,496.0 2,451.8 2,440.7 Magasins de marchandises diverses 
WARE 717.8 708.5 710.3 701.9 715.0 Autres magasins de produits semi-durables 
587.5 580.9 YAS) 583.4 585.7 596.9 Autres magasins de produits durables 
1,041.7 1,050.6 1,049.9 1,072.2 1,038.3 WO ZHAN, Autres magasins de vente au deétail 
22,157.5 21,871.9 21,538.6 21,349.1 21,353.8 21,397.1 Total, ensemble des magasins 
Régions 
351.0 350.1 353.8 352.0 343.3 356.9 Terre-Neuve 
98.2 98.4 97.4 94.1 91.6 92.5 lle-du-Prince-Edouard 
685.2 677.2 691.9 678.3 649.5 669.0 Nouvelle-Ecosse 
568.0 555.1 544.5 551.9 540.6 5372 Nouveau-Brunswick 
5,097.8 5,067.8 5,010.6 5,013.4 5,024.1 5,070.8 Québec 
8,572.7 8,375.7 8,202.6 8,122.9 8,089.7 8,059.9 Ontario 
769.1 746.5 737.4 729.4 743.1 755.0 Manitoba 
659.0 648.9 639.9 635.9 637.1 632.6 Saskatchewan 
2,483.1 2,460.5 2,401.8 2,345.6 2,367.7 2,390.2 Alberta 
2,800.1 2,819.0 2,786.2 2,754.1 2,796.8 2,/60.2 Colombie-Britannique 
27.4 Dates) Dilek Bilao 27.4 26.7 Yukon 
14.4 14.3 14.6 14.2 11553 14.4 Nunavut 
Sino 31.4 30.2 29.8 27.6 31.8 Territoires du Nord Ouest 
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Table 6 


Retail Sales, not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Historical Estimates) 


March February January December November October September 
2000 2000 2000 1999 1999 1999 1999 
Mars Février Janvier Décembre Novembre Octobre Septembre 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Trade Group - Canada 


Supermarkets and grocery stores 4,593.4 4,181.9 4,313.4 5,077.3 4305.8 4,623.8 4,540.9 
All other food stores bolas 332.6 321.0 473.0 348.4 366.3 SOLE 
Drugs and patent medicine 1,103.4 1,043.4 1,070.6 1,415.9 1,116.4 Wei lees} 1,090.7 
stores 
Shoe stores 119.7 83.3 105.5 178.1 140.1 157.1 139.3 
Men's clothing stores 101.3 83.9 98.7 261.0 156.1 136.4 118.6 
Women's clothing stores 334.8 264.1 276.1 612.4 410.9 399.7 374.1 
Other clothing stores 512.0 394.2 424.8 969.1 618.0 614.1 585.0 
Household furniture and appliance 910.2 791.8 828.9 1,454.4 1,045.9 1,010.8 959.8 
stores 
Household furnishings 211.4 185.6 lifes 281.9 260.7 233.0 219.6 
stores 
Motor vehicle and recreational 6,578.2 4,854.5 4,648.2 BP SiAlal 5,510.5 5,429.0 6,164.6 
vehicle dealers 
Gasoline service stations 1,748.4 1,579.4 O20. 1,698.2 1,581.1 1,648.3 1,622.5 
Automotive parts, accessories 1,196.3 985.7 1,050.7 1,461.4 1,427.9 1,259.0 1,245.6 
and services 
General merchandise stores PoP ATs 1,886.2 1,929.0 4,147.0 2,961.3 2,683.1 2,499.0 
Other semi-durable goods stores 561.3 503.7 537.8 1,064.1 762.6 689.4 720.2 
Other durable goods stores 496.6 455.8 485.8 WZ/As 557.0 534.0 Lyisyia) 
Other retail stores 966.3 837.9 811.2 1,558.8 1,006.1 1,064.1 1,050.7 
Total, all stores 22,008.3 18,463.9 18,598.5 27,151.3 22,208 .9 21,963.3 22,261.4 
Regions 
Newfoundland 3051 285.5 280.8 435.7 376.5 352.8 ROO HO 
Prince Edward Island 86.7 78.0 75.4 WZ 97.7 97.2 101.7 
Nova Scotia 665.8 Biee 55257, 857.9 708.8 684.8 680.5 
New Brunswick 546.8 444.5 443.4 683.1 569.5 560.7 559.5 
Quebec 5,186.2 4,184.5 4,250.7 5,883.1 5,042.7 5,081.5 5,158.3 
Ontario 8,322.9 ONSET 7,055.5 10,609.3 8,627.0 8,368.3 8,521.3 
Manitoba 765.0 648.6 641.8 963.3 760.2 19) 2 Tiel 
Saskatchewan 635.1 548.6 564.5 819.7 667.2 662.4 651.3 
Alberta 25537/,0 2,124.4 2,179.4 OmlGuen 2S osO 2,518.7 2,531.9 
British Columbia 2,836.1 2,496.7 2,492.4 3,524.4 2,757.6 2,810.8 Peon oee 
Yukon 27.0 2M 21.6 Silko 25.0 25.1 29.0 
Nunavut 15.6 13.1 13.0 Wes 14.2 14.8 14.3 
Northwest Territories 34.9 28.0 21.3 37.4 28.5 31.2 Sil I 


RR RS YS RS SS 
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Tableau 6 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations historiques) 


August July June May April March Year 
1999 1999 1999 1999 1999 1999 2000 
Aott Juillet Juin Mai Avril Mars Année 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Groupe de commerce - Canada 


4,498.3 4,997.8 4,564.5 4,650.5 4,510.9 4,282.6 13,088.7 | Supermarchés d'alimentation et épiceries 
358.5 385.9 379.3 381.6 S004 347.4 1,010.9 Tous les autres magasins d'alimentation 
1,089.9 1,099.1 1,086.1 1,076.9 1,077.7 1,088.9 3,217.4 | Pharmacies et magasins de médicaments 

brevetés 
135.6 130.1 140.4 164.8 142.3 108.5 308.5  Magasins de chaussures 
109.5 115.0 125.3 Aaya // 114.7 95.6 283.9 | Magasins de vétements pour hommes 
359.2 372.0 SS, 404.4 362.4 308.3 875.0 | Magasins de vétements pour femmes 
604.5 525.5 502.9 535.4 499.2 461.0 1,331.0 Autres magasins de vétements 
942.8 944.5 904.3 829.3 alee 791.2 2,530.9  Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
221.8 225.7 218.1 206.4 193.7 193.1 568.3 Magasins d’accessoires 
d'ameublement 
5,979.2 6,207.4 6,889.7 6,476.7 6,481.9 6,094.6 16,080.9  Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
1,702.0 1,661.0 15218 1,503.1 1,399.6 1,299.9 4,853.3  Stations-service 
pZoilad 1h325.3 1,379.0 1,356.2 1,228.7 1,088.8 3,232.7. | Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
2,480.5 2,417.6 2,393.5 2,456.9 DIEM 2,113.0 6,033.0 | Magasins de marchandises diverses 
Thateye} exe 762.1 806.7 631.2 556.0° 1,602.8 Autres magasins de produits semi-durables 
613.5 601.7 565.2 584.9 536.5 470.3 1,438.2 Autres magasins de produits durables 
1,086.8 1,236.3 1,088.4 1,099.8 967.2 870.5 2,615.4 Autres magasins de vente au détail 
22,168.4 23,002.3 22,892.8 22,659.2 21,552.2 20,169.7 59,070.7 Total, ensemble des magasins 
Régions 
363.2 382.2 S797 376.8 341.7 329.1 921.4 Terre-Neuve 
111.1 119.0 108.3 98.9 84.9 79.3 240.1 fle-du-Prince-Edouard 
700.8 728.3 TRYNS 708.4 658.4 612.9 1,795.7 Nouvelle-Ecosse 
583.9 602.0 591.5 591.3 539.1 493.0 1,434.7. Nouveau-Brunswick 
5,122.0 5,407.2 5,384.6 5,542.8 5,310.9 4,784.8 13,621.4 Québec 
8,427.0 8,694.1 8,785.4 8,539.8 8,028.2 7,551.4 22,392.1 Ontario 
762.7 iit TTA 760.8 749.0 715.7 2,055.4 Manitoba 
661.6 677.1 673.5 654.6 633.5 585.1 1,748.2 Saskatchewan 
2,487.5 2,540.6 2,507.9 2,467.2 2,361.0 2,288.0 6,834.8 Alberta 
2,871.4 2,997.8 2,876.9 2,843.0 2,776.4 2,660.1 7,825.2 | Colombie-Britannique 
31.0 33.8 Ss 30.0 26.0 24.6 69.8 Yukon 
14.9 14.7 14.2 15.0 es 14.3 41.7 Nunavut 
Sieo 34.5 34.1 30.8 27.8 31.4 90.2 —‘Territoires du Nord Ouest 
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Table 7 


Department Store Type Merchandise Sales, not Seasonally Adjusted, by Region 


(Current Periods) 


Commerce de détail, mars 2000 


Sales 
Ventes 
March February January December Year-to-date 
2000 2000 2000 1999 2000 
Mars Février Janvier Décembre Cumulatif 
Millions of dollars — Millions de dollars 
Regions 
Newfoundland 91.9 77.8 78.3 182.8 248.0 
Prince Edward Island 24.1 Pee 20.1 48.5 65.4 
Nova Scotia 185.1 160.5 154.9 360.3 500.5 
New Brunswick 140.6 120.6 We 267.6 382.3 
Quebec 1,422.2 1,199.7 1,304.0 2,305.6 3,925.9 
Ontario 2,626.7 2,303.4 2,393.7 ANTS 7,323.8 
Manitoba 210.2 Wile? 177.9 374.1 565.3 
Saskatchewan Bitar 167.6 Won 332.9 529.0 
Alberta 746.5 645.1 659.5 WS 2,051.1 
British Columbia 902.3 793.3 820.2 1,569.5 ZrOnOLG 
Yukon 6.2 4.8 4.8 9.3 15.8 
Nunavut eo 10.5 10.5 14.1 BOL 
Northwest Territories 11.9 10.3 9.6 16.8 31.8 
Total 6,568.3 5,692.0 5,928.5 11,511.5 18,188.8 
Table 8 
Department Store Type Merchandise Sales, not Seasonally Adjusted, by Region 
(Historical Estimates) 
March February January December November October September 
2000 2000 2000 1999 1999 1999 1999 
Mars Février Janvier Décembre Novembre Octobre Septembre 
Millions of dollars — Millions de dollars 
Regions 
Newfoundland 91.9 TAS: 78.3 182.8 147.7 119.9 110.3 
Prince Edward Island 24.1 Palen 20.1 48.5 33.6 29.8 31.0 
Nova Scotia 185.1 160.5 154.9 360.3 261.2 DENS 206.1 
New Brunswick 140.6 120.6 121.1 267.6 198.6 171.0 158.4 
Quebec 1,422.2 1,199.7 1,304.0 2,305.6 1,665.7 1,668.5 1,569.3 
Ontario 2,626.7 2,303.4 2,393.7 4,712.8 3,283.3 3,064.5 2,956.4 
Manitoba 210.2 Wile? 177.9 374.1 250.8 235.9 222.1 
Saskatchewan 187.7 167.6 lion 332.9 23205 220.1 200.6 
Alberta 746.5 645.1 659.5 eZ 888.1 820.9 800.8 
British Columbia 902.3 793.3 820.2 1,569.5 WAU 990.4 994.7 
Yukon 6.2 4.8 4.8 9.3 6.4 6.1 6.7 
Nunavut 12.8 10.5 10.5 14.1 11.6 12.0 ile 
Northwest Territories 11.9 10.3 9.6 16.8 12.0 1225 12.0 
Total 6,568.3 5,692.0 5,928.5 Laas 8,029.1 7,572.8 7,280.0 
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Tableau 7 


Ventes de marchandises genre grand magasin, non-désaisonnalisées, selon la région 
(périodes courantes) 


Change from previous year 
Variation par rapport a l’année précédente 


March February January December Year-to-date 
2000 2000 2000 1999 2000 
Mars Février Janvier Décembre Cumulatif 


Per cent — Pourcentage 


Régions 
28 3.6 4.8 6.6 3.5  Terre-Neuve 
6.6 11.0 oat 8.0 6.9  ile-du-Prince-Edouard 
3.2 9.3 0.3 7.8 41 Nouvelle-Ecosse 
7.4 9.5 6.0 8.0 7.6 Nouveau-Brunswick 
7.8 7.4 $15} 41 6.2 Québec 
7.0 8.1 7.4 5.8 7.5 — Ontario 
4.6 7.7 43 4.4 5.5 Manitoba 
4.2 8.0 4.6 5s 5.5 Saskatchewan 
6.3 7.9 6.5 6.2 6.9 Alberta 
3.0 6.8 2.4 4.5 4.0 Colombie-Britannique 
19.2 vet 17.1 9.4 17.9 Yukon 
128 Wile/e 6.1 10.1. Nunavut 
4.4 6.2 1.1 3.9  Territoires du Nord Ouest 
6.2 7.8 5.3 5.4 6.4 ‘Total 
Tableau 8 
Ventes de marchandises genre grand magasin, non-désaisonnalisées, selon la région 
(estimations historiques) 
August July June May April March Year 
1999 1999 1999 1999 1999 1999 2000 
Aott Juillet Juin Mai Avril Mars Année 
ee a a a e —————————————EEEe 
Millions of dollars — Millions de dollars 
Régions 
107.1 103.7 100.4 102.0 91.7 89.8 248.0 Terre-Neuve 
36.4 35.9 30.8 28.1 22.8 22.6 65.4 __ ile-du-Prince-Edouard 
215.9 203.6 197.5 199.0 178.2 179.3 500.5 Nouvelle-Ecosse 
162.8 154.7 149.7 150.7 138.9 130.9 382.3 Nouveau-Brunswick 
1,580.8 1,611.8 1,576.3 1,677.6 leottille, 1,319.9 3,925.9 Québec 
2,944.4 2,873.6 2,863.6 2,890.2 2,620.1 2,456.0 TEOCOLO Ontario 
227.4 219.9 PNG 217.8 210.9 201.0 565.3 Manitoba 
208.4 202.2 203.5 199.6 192.3 180.1 529.0 Saskatchewan 
819.1 780.3 767.8 761.0 714.1 702.4 2,051.1 Alberta 
978.7 971.3 932.8 935.6 898.9 875.7 2,515.8 Colombie-Britannique 
7.6 7D 7.0 5.8 Bye ore 15.8 Yukon 
WAZ 11.9 11.4 222 12.0 11.4 33.8 Nunavut 
11.6 12.0 12.9 11.8 11.6 11.4 31.8  Territoires du Nord Ouest 
Gealeeo 7,188.6 7,070.9 7,191.4 6,608.5 6,185.9 18,188.8 Total 


ie) 


Statistics Canada - Catalogue No. 63-005 Statistique Canada - n° 63-005 aucatalogue 2 


Retail Trade, March 2000 Commerce de détail, mars 2000 


Table 9 


Retail Sales, Canada, Current and Constant (1992) Dollar Estimates 


Unadjusted 
Non désaisonnalisé 
Price Current Year to year Constant Year to year 
Index Dollars per cent change 1992 dollars per cent change 
Variation en Dollars Variation en 
Indice Dollars pourcentage constants pourcentage 
des prix courants pour l'année 1992 pour l'année 
Millions $ % Millions $ % 
1998 
January 107.6 ise2oso 48 16,010.9 3.9 
February 107.7 16,271.3 4.2 15,108.5 4.0 
March 108.7 18,738.1 6.1 17,240.8 5.6 
April 108.6 20,804.2 5.1 19,156.7 Sel 
May 108.9 22,336.2 2.9 20,512.7 229 
June 108.8 21,643.7 4.8 19,884.0 41 
July 107.8 21,696.9 47 20,129.8 44 
August 107.3 20,608.3 1.9 19,207.8 2.0 
September 107.6 20,660.5 5.0 19,193.2 47 
October 107.6 21,078.5 Mo) 19,596.3 aS 
November 107.7 20,/16.2 2.6 19,243.8 2.4 
December 106.1 24,863.5 1.4 23,430.14 ell 
Year 107.9 246,640.9 3.8 228,714.6 3.6 
1999 
January 107.9 17,724.5 2.9 16,422.5 2.6 
February 108.2 16,936.5 4.1 15,658.8 3.6 
March 110.0 20,169.7 7.6 18,335.5 6.3 
April 110.4 ZNO O22 3.6 19,522.8 . 1.9 
May 110.4 22,659.2 1.4 20,530.3 0.1 
June 110.4 22,892.8 5.8 20,728.0 4.2 
July 109.9 23,002.3 6.0 20,933.3 4.0 
August 110.0 22,168.4 7.6 20,150.1 4.9 
September 110.6 22,261.4 toll 20,125.9 49 
October 110.2 21,963.3 4.2 19,933.4 ile 
November 110.1 22,208.9 7.2 20,162.6 48 
December 108.8 Qieoiles 9.2 24,949.9 6.5 
Year . 109.7 260,690.5 5.6 237,453.1 3.8 
2000 
January 110.1 18,598.5 4.9 16,896.6 2.9 
February 110.7 18,463.9 9.0 16,677.7 6.5 
March ita 22,008.3 9.1 19,521.9 6.5 
April 
May 
June 
July 
August 
September 
October 
November 
December 
Year 
i Seasonally adjusted constant (1992) dollar estimates are derived by deflating, with an implicit price index, the seasonaly adjusted current dollar estimate. 
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Tableau 9 


Commerce de détail, Canada, estimations en dollars courants et constants (1992) 


Seasonally adjusted 
Désaisonnalisé 


Price Current Month to month Constant Month to month 
Index Dollars per cent change 1992 dollars! per cent change 
Variation en Dollars Variation en 
Indice Dollars pourcentage constants pourcentage 
des prix courants pour le mois 1992! pour le mois 
Millions $ %o Millions $ % 
1998 
107.7 20,053.5 -3.8 18,617.3 soup Janvier 
107.5 20,348.0 e5 18,926.9 ies Février 
107.5 20,338.8 0.0 18,923.0 0.0 Mars 
107.5 20,727.2 1.9 19,274.8 1.9 Avril 
107.9 20,690.3 -0.2 19,170.9 -0.5 Mai 
108.0 20,455.0 -1.1 18,931.5 -1.2 Juin 
107.8 20,625.3 0.8 19,138.1 fe Juillet 
107.7 20,560.3 -0.3 19,086.2 -0.3 Aott 
108.0 20,744.9 0.9 19,202.0 0.6 Septembre 
107.9 20,578.6 -0.8 19,068.4 -0.7 Octobre 
108.1 20,827.8 1.2 19,269.9 ilet Novembre 
107.9 20,691.3 -0.7 19,1747 -0.5 Décembre 
107.8 246 ,641.0 ae 228,783.7 aes Année 
1999 
108.2 21,100.2 2.0 19,507.9 ila Janvier 
108.1 ZAR eS 0.6 19,644.7 0.7 Février 
108.7 21,397.1 0.8 19,690.2 0.2 Mars 
109.3 ZpoooLS -0.2 19,536.4 -0.8 Avril 
109.4 21,349.1 0.0 19,507.8 -0.1 Mai 
109.5 21,538.6 0.9 19,662.6 0.8 Juin 
109.9 21,871.9 15 19,906.4 Lz Juillet 
110.4 PON OTRO Ne) 20,065.2 0.8 Aott 
110.9 PPA S 0.2 20,022.4 -0.2 Septembre 
110.6 21,911.9 -1.3 19,818.4 -1.0 Octobre 
110.6 22,053.9 0.6 19,944.3 0.6 Novembre 
111.0 ZnO ore 2.1 20,283.4 iL Décembre 
109.7 260,690.8 vik 237 ,589.7 Be Année 
2000 
110.2 22,578.4 0.3 20,485.3 1.0 Janvier 
110.5 22,358.0 -1.0 20,232.0 -1.2 Février 
nel deo 22,826.0 2.1 20,480.7 12 Mars 
Avril 
Mai 
Juin 
Juillet 
Aott 
Septembre 
Octobre 
Novembre 
Décembre 
Année 
he La désaisonnalisation des estimations en dollars constants (1992) s’obtient en dégonflant avec un indice implicite, les données désaisonnaliées en dollars courants. 
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APPENDIX I 


Definitions 


Retail Trade, for the purpose of this publication, is defined 
as “the aggregate sales made through retail locations 
(outlets). 


A retail location, as defined by Statistics Canada, is a 
“business location (usually a store) in which the principal 
activity is the sale of merchandise and related services to the 
general public, for household or personal consumption”. 
Retail trade estimates do not include any form of direct 
selling which bypasses the retail store, e.g., direct door-to- 
door selling; sales made through automatic vending 
machines; sales of newspapers or magazines sold directly by 
printers or publishers; and sales made by book and record 
clubs. The only exception is the mail-order and catalogue 
sales activities of department store businesses which have 
been classified to the “general merchandise store” category. 
In addition, retail trade excludes retail sales through 
ancillary units, (e.g., warehouses, head offices, etc.), sales of 
contractors whose major activity is not retailing; and retail 
transactions between individuals. 


Total net sales include sales of new and used merchandise 
and receipts from repairs, equipment rental, food serving and 
other service activities, less returns, adjustments and 
discounts. Total net sales also include trade-in allowances, 
commissions earned from sales of goods owned by others 
(including commissions received for lottery ticket sales) and 
proprietor’s withdrawals of goods for personal use (at retail). 
Non-operating revenues, bad debts recovered and sales taxes 
(provincial sales taxes, the Goods and Services Tax (GST) 
and the Harmonized Sales Tax (HST)) collected for remit- 
tance to a government agency are excluded. Prior to January 
1991, sales data included the Federal Sales Tax (FST). Due 
to this change in indirect taxes, data prior to 1991 are not 
strictly comparable with those of subsequent years. For 
users interested in deriving comparable data, an estimate of 
the amount of FST included in retail sales for 1990 is 
available for Canada from the Retail Trade Section. The 
reliability of this estimate does not permit adjustments at the 
provincial level. 


Department store type merchandise (DSTM) is defined as 
total retail trade minus the following trade groups: super- 
markets and grocery stores; all other food stores; recreational 
and motor vehicle dealers; gasoline service stations; auto- 
motive parts, accessories and services; and all other retail 
stores (includes liquor, wine and beer stores and retail stores, 
Herc): 


ANNEXE I 


Définitions 


Commerce de détail signifie, pour les besoins de la présente 
publication, « l’ensemble des ventes effectuées par des points de 
vente au détail ». 


Un point de vente au détail, suivant la définition de Statistique 
Canada, est un « local d’ affaires (habituellement un magasin) dont 
l’activité principale est la vente de marchandises et de services 
connexes au grand public pour la consommation ménagére ou 
personnelle ». Les estimations relatives au commerce de détail ne 
prennent pas en compte les ventes directes, c’est-a-dire les ventes 
qui ne sont pas effectuées par l’intermédiaire d’un point de vente 
au détail, par exemple les ventes directes par démarchage, les 
ventes par distributeur automatique, les ventes de journaux ou de 
revues effectuées directement par les imprimeurs et les éditeurs, et 
les ventes effectuées par les clubs de livres et les clubs de disques. 
Il n’y a qu'une exception: les ventes des grands magasins effectuées 
par la poste ou par catalogue, qui sont classées dans la catégorie 
des « magasins de marchandises diverses ». En outre, le commerce de 
détail ne comprend pas les ventes au détail des unités auxiliaires 
(par exemple, entrepdts, si¢ges sociaux, etc.), ni les ventes des 
entrepreneurs dont I’ activité principale ne reléve pas du commerce 
de détail, ni les opérations de vente au détail entre particuliers. 


Les ventes nettes totales comprennent les ventes de marchandises 
neuves et d’occasion et les recettes provenant de réparations, de 
location de matériel, de la vente de repas et d'autres activités de 
services, moins la valeur des rendus (marchandises retournées), 
les ajustements et les rabais. Les ventes totales nettes com- 
prennent également la valeur des reprises, les commissions sur la 
vente de marchandises appartenant a autrui (y compris les com- 
missions touchées pour la vente de billets de loterie) et la valeur 
(au détail) des marchandises prélevées par le propriétaire pour son 
usage personnel. On ne prend pas en compte les recettes hors 
exploitation, les recouvrements de mauvaises créances et les taxes 
de vente (les taxes de vente provinciale, la taxe sur les produits et 
les services (TPS) et la taxe de vente harmonisée (TVH)) percues 
pour le compte d’un organisme public. Les données sur les ventes 
antérieures a janvier 1991 incluent la taxe de vente fédérale 
(TVF). Da ace changement dans les taxes indirectes, les données 
avant 1991 ne sont pas tout a fait comparables avec celles des 
années subséquentes. Pour les utilisateurs intéressés a calculer des 
données comparables, une estimation du montant de la TVF inclus 
dans les ventes au détail pour 1990 est disponible pour le Canada 
aupres de la Section du commerce de détail. Cette estimation n’est 
pas suffisamment fiable pour permettre des ajustements au niveau 
provincial. 


Les marchandises du genre de celles vendues dans les grands 
magasins (MGGM) correspondent au total du commerce de 
détail moins les groupes de commerce suivants: les supermarchés 
d’alimentation et les épiceries; tous les autres magasins d’alimen- 
tation; les concessionnaires de véhicules automobiles et récréatifs; 
les stations-service; les magasins de piéces et d’accessoires pour 
véhicules automobiles et services; et les autres magasins de vente 
au détail (comprend les magasins de spiritueux, de vin et de biére 
et les magasins de vente au détail, n.c.a.). 
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APPENDIX V ANNEXE V 


Trade Group Coverage Couverture des groupes de commerce 


010 Supermarkets and Grocery Stores 010 Supermarchés d’alimentation et épiceries 

6011 Supermarkets 6011 Supermarchés d’alimentation 

6012 Grocery stores(except supermarkets) 6012 — Epiceries (sauf les supermarchés) 

020 All Other Food Stores 020 Tous les autres magasins d’alimentation 

6013 Bakery products stores 6013 Boulangeries-patisseries 

6014 Candy and nut stores 6014  Confiseries et magasins de noix 

6015 Fruit and vegetable stores 6015 Magasins de fruits et légumes 

6016 Meat markets 6016  Marchés de viande 

6019 Other specialty food stores, n.e.c. 6019 Autres magasins d’alimentation spécialisés, n.c.a. 

030 Drugs and Patent Medicine Stores 030 Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 

6031 Pharmacies 6031 Pharmacies 

6032 Patent medicine and toiletries stores 6032 Magasins de médicaments brevetés et de produits de 
toilette 

040 Shoe Stores 040 Magasins de chaussures 

6111 Shoe stores 6111 Magasins de chaussures 

050 Men’s Clothing Stores 050 Magasins de vétements pour hommes 

6121 Men’s clothing stores 6121 Magasins de vétements pour hommes 

060 Women’s Clothing Stores 060 Magasins de vétements pour dames 

6131 Women’s clothing stores 6131 Magasins de vétements pour dames 

070 Other Clothing Stores 070 Autres magasins de vétements 

6141 Children’s clothing stores 6141 Magasins de vétements pour enfants 

6142 Fur goods stores 6142  Magasins de fourrures 

6149 Other clothing stores, n.e.c. 6149 Autres magasins de vétements, n.c.a. 

6151 Fabric and yarn stores 6151 Magasins de tissus et de filés 

080 Household Furniture and Appliance Stores 030 Magasins de meubles et d’appareils ménagers 

6211 Household furniture stores (with appliances and 6211 Magasins de meubles de maison (avec appareils ménagers 

furnishings) et accessoires d’ameublement) 
6212 Household furniture stores (without appliances and 6212 Magasins de meubles de maison (sans appareils ménagers 
furnishings) ni accessoires d’ameublement) 

6213 Furniture refinishing and repair shops 6213 Ateliers de réparation de meubles 

6221 Appliance, television, radio and stereo stores 6221 Magasins d’ appareils ménagers, de postes de télévision et 
de radio et d’ appareils stéréophoniques 

6222 Television, radio and stereo stores 6222 Magasins de postes de télévision et de radio et d’ appareils 
stéréophoniques 

6223 Appliance, television, radio and stereo repair shops 6223 Ateliers de réparation d’ appareils ménagers, de postes de 
télévision et de radio et d’ appareils stéréophoniques 

090 Household Furnishings Stores 090 Magasins d’accessoires d’ameublement 

6231 Floor covering stores 6231 Magasins de revétements de sol 

6232 Drapery stores 6232  Magasins de tentures 

6239 Other household furnishings stores 6239 Autres magasins d’accessoires d’ameublement 
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100 


6311 
6312 
6321 


6322 


6323 
6329 


110 
6331 


120 


6341 
6342 


6351 
6352 
6353 
6354 


6355 


6359 
6391 
6399 


130 


6411 
6412 
6413 


140 


6511 
6521 
6522 
6531 
6532 
6581 
6582 


150 


6541 
6542 
6551 
6552 
6561 
6562 
6571 


Motor and Recreational Vehicle Dealers 


Automobile (new) dealers 
Automobile (used) dealers 
Motor home and travel trailer dealers 


Boats, outboard motors and boating accessories 
dealers 

Motorcycle and snowmobile dealers 

Other recreational vehicle dealers 


Gasoline Service Stations 
Gasoline service stations 


Automotive Parts, Accessories and Services 


Home and auto supply stores 
Tire, battery, parts and accessories stores 


Garages (general repairs) 

Paint and body repair shops 

Muffler replacement shops 

Motor vehicle glass replacement shops 


Motor vehicle transmission repair and replacement 
shops 

Other motor vehicle repair shops 

Car washes 

Other motor vehicle services, n.e.c. 


General Merchandise Stores 


Department stores 

General stores 

Other general merchandise stores (variety and 
general merchandise stores) 


Other Semi-Durable Goods Stores 


Book and stationery stores 
Florist shops 

Lawn and garden centres 
Hardware stores 

Paint, glass and wallpaper stores 
Toy and hobby stores 

Gift, novelty and souvenir stores 


Other Durable Goods Stores 


Sporting goods stores 

Bicycle shops 

Musical instrument stores 

Record and tape stores 

Jewellery stores 

Watch and jewellery repair shops 
Camera and photographic supply stores 
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Concessionnaires de véhicules automobiles et 
récréatifs 


Concessionnaires d’ automobiles neuves 
Concessionnaires d’ automobiles d’ occasion 
Marchands de roulottes motorisées et de roulottes de 
voyage 

Marchands de bateaux, de moteurs hors-bord et 

d’ accessoires pour bateaux 

Marchands de motocyclettes et de motoneiges 
Autres marchands de véhicules de loisir 


Stations-service 
Stations-service 


Magasins de pieces et d’accessoires pour véhicules 
automobiles et services 


Magasins de fournitures pour la maison et pour 
l’automobile 

Magasins de pneus, d’accumulateurs, de pieces et 

d’ accessoires 

Garages (réparations générales) 

Ateliers de peinture et de carrosserie 

Ateliers de remplacement de silencieux 

Ateliers de remplacement de glaces pour véhicules 
automobiles 

Ateliers de réparation et de remplacement de boites de 
vitesse de véhicules automobiles 

Autres ateliers de réparation de véhicules automobiles 
Lave-autos 

Autres services pour véhicules automobiles, n.c.a. 


Magasins de marchandises diverses 


Magasins a rayons 

Magasins généraux 

Autres magasins de marchandises diverses (bazars et 
magasins de marchandises diverses) 


Autres magasins de produits semi-durables 


Librairies et papeteries 

Fleuristes 

Centres de jardinage 

Quincailleries 

Magasins de peinture, de vitre et de papier peint 
Magasins de jouets et d’articles de loisir 
Magasins de cadeaux, d’articles de fantaisie et de 
souvenirs 


Autres magasins de produits durables 


Magasins d’ articles de sport 

Magasins de bicyclettes 

Magasins d’instruments de musique 

Magasins de disques et de bandes magnétiques 
Bijouteries 

Ateliers de réparation de montres et de bijoux 
Magasins d’ appareils et de fournitures photographiques 
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6021 
6022 
6023 
6591 
6592 
6593 
6594 
6595 
6596 
6597 
6598 
6599 


Other Retail Stores 


Liquor stores 
Wine stores 
Beer stores 


Second-hand merchandise stores, n.e.c. 


Opticians’ shops 

Art galleries and artists’ supply stores 
Luggage and leather goods stores 
Monument and tombstone dealers 

Pet stores 

Coin and stamp dealers 

Mobile home dealers 

Other retail stores, n.e.c. 
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Autres magasins de vente au détail 


Magasins de spiritueux 

Magasins de vin 

Magasins de biére 

Magasins de marchandises d’ occasion, n.c.a. 
Opticiens 

Galeries d’art et magasins de fournitures pour artistes 
Magasins de bagages et de maroquinerie 

Magasins de monuments funéraires et de pierres tombales 
Magasins d’ animaux de maison 

Marchands de pieces de monnaie et de timbres 
Marchands de maisons mobiles 

Autres magasins de vente au détail, n.c.a. 
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Note de reconnaissance 


Le succés du systéme statistique du Canada repose 
sur un partenariat bien établi entre Statistique Canada 
et la population, les entreprises, les administrations 
canadiennes et les autres organismes. Sans cette 
collaboration et cette bonne volonté, il serait impossible 
de produire des statistiques précises et actuelles. 
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Symbols 


The following standard symbols are used in this Statistics 
Canada publication: 


. figures not available. 

. figures not appropriate or not applicable. 
- nil or zero. 
-- amount too small to be expressed. 


x confidential to meet secrecy requirements of the 
Statistics Act. 


NOTE 


Components may not add to totals due to rounding. 


A NOTE ON CANSIM 


All current and historical statistics on Retail Trade (Matrix 
Nos. 2299, 2397-2416 and 2418-2420), as well as many other 
series are available to the public from Statistics Canada’s 
computerized data bank CANSIM (Canadian — Socio- 
Economic Information Management System) via terminal, 
on computer printout , or in machine readable form. For 
further information, contact the Cansim staff or Dissemination 
Division, Statistics Canada, Ottawa, Ontario, K1A OT6 
( telephone (613) 951-8200), or the regional advisors at the 
Statistics Canada offices located across Canada. 


This publication was prepared under the direction of: 
@ F. Maranda, Director, Distributive Trades Division 


@® R. Lussier, Assistant Director, Distributive Trades 
Division 


@ B. Meyer, Chief, Retail Financial Section, Distributive 
Trades Division 


® P. Gratton, Senior Economist, Retail Financial Section, 
Distributive Trades Division 


The paper used in this publication meets the minimum 
requirements of American National Standard for Information 
Sciences - Permanence of Paper for Printed Library 
Materials, ANSI 239.48 - 1984. 


Signes conventionnels 


Les signes conventionnels suivants sont employés 
uniformément dans cette publication de Statistique Canada : 


. hombres indisponibles. 

. n'ayant pas lieu de figurer. 
- néant ou zéro. 

-- nombres infimes. 


x confidentiel en vertu des dispositions de la Loi sur la 
Statistique relatives au secret. 


NOTA 


Les chiffres ayant été arrondis, les totaux ne correspondent 
pas toujours. 


NOTE AU SUJET DE CANSIM 


La banque de données informatisées de Statistique Canada 
CANSIM (Systeme Canadien d'information socio-économique) 
fournit au public toutes les statistiques actuelles et historiques sur 
le Commerce de détail (matrice nos 2299, 2397-2416 et 
2418-2420), et sur de nombreuses autres séries, par le biais d’un 
terminal, d’imprimés d’ordinateur ou de supports ordinolingues. 
Pour plus de renseignements, s’adresser au personnel de CANSIM 
de la Division de la diffusion, Statistique Canada, Ottawa, K1A OT6 
(telephone (613) 951-8200), ou aux conseillers régionaux des 
bureaux de Statistique Canada situés a travers le Canada. 


Cette publication a été rédigée sour la direction de : 
@ FF. Maranda, directeur, Division de la statistique du commerce 


@® R. Lussier, directeur adjoint, Division de la statistique du 
commerce 


@ 8B. Meyer, chef, section du commerce de détails financiers, 
Division de la statistique du commerce 


@ P. Gratton, économiste principal, Section du commerce de 
détails financiers, Division de la statistique du commerce 


Le papier utilisé dans la présente publication répond aux 
exigences minimales de |’*American National Standard for 
Information Sciences” “Permanence of Paper for Printed Library 
Materials”, ANSI Z39.48 1984. 
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Note to users 


Monthly estimates (unadjusted data) for four metropolitan areas 
(Montreal, Toronto, Winnipeg and Vancouver) can be tabulated 
by trade group and are available for purchase. For information 
on metropolitan area estimates, contact the Marketing 
and Client Services Section at (613) 951-3549 or toll free at 
1 877 421-3067. 


Users interested in acquiring further information relating to the 
methodology, seasonal adjustment and data reliability of this 
survey may consult the February 2000 issue (containing revi- 
sions to the previous year) of this publication or contact the 
Marketing and Client Services Section. 


iv Statistics Canada - Catalogue No. 63-005 


Commerce de détail, avril 2000 


Notes aux utilisateurs 


Les estimations mensuelles (non désaisonnalisées) pour les quatre 
régions métropolitaines (Montréal, Toronto, Winnipeg et Vancouver) 
par groupe de commerce sont disponibles pour achat. Pour plus de 
renseignements sur les régions métropolitaines, communiquez avec la 
Section du marketing et services a la clientéle au (613) 951-3549 ou 
sans frais au 1 877 421-3067. 


Les utilisateurs qui sont intéressés d’obtenir plus de renseignements 
concernant la méthodologie, la désaisonnalisation et la fiabilité des 
données de cette enquéte peuvent consulter le numéro de février 
2000, de cette publication (incluant les révisions de |’ année précé- 
dente) ou communiquez avec la Section du marketing et services a la 
clientéle. 
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Highlights 


Lower sales in the autmotive sector and in stores selling mostly 
seasonal products pushed down total retail sales by 1.2% to 
$22.6 billion. April’s decline cancelled about half the 2.2% 
gain posted in March. At constant prices, retail sales were 
down 0.5%. 


In addition to the 3.4% decline in the automotive sector, sales 
were also down in the clothing sector (-3.2%) and in retail 
stores classified in the “other” category (-0.9%), which 
includes lawn and garden centres, hardware stores and sporting 
goods stores. Cool weather in April may have dampened sales 
of spring and summer clothing as well as other seasonal 
products. 


The strong growth of retail sales observed in 1999 seems to 
have been slowing down since the beginning of the year. In 
April, retail sales were at about the same level as in January 
2000. However, despite the decline, April sales were 5.7% 
higher than those in April 1999. 


Widespread sales declines in the 
automotive sector 


Sales in the automotive sector dropped 3.4% in April, 
cancelling most of the 4.1% gain observed in March. After 
advancing by an average of 1.2% each month in 1999, sales in 
this sector have slowed down this year. April sales were 1.9% 
lower than those in December 1999. 


Within the automotive sector, automotive parts and services 
stores (-5.3%) saw the largest decline in sales. However, 
April’s decline in these stores is compared with a very strong 
March (+4.6%). Sales in automotive parts and services stores 
had generally been rising since the fall of 1997 before a slump 
set in at the end of 1999. 


Motor and recreational vehicle dealers posted a 3.2% decline in 
sales in April, following a 4.8% rise in March. The weaker 
sales growth seen by motor and recreational vehicle dealers 
since the start of 2000 has been largely responsible for the 
recent slowdown observed in the overall automotive sector. 


After a year of strong sales increases, gasoline service stations 
posted a decline in April (-2.6%). This reflected a temporary 
reduction in gasoline prices in April (-5.6%) due to an increase 
in oil supply on international markets. In May, gasoline prices 
resumed their rise that began in the spring of 1999 witha 1.9% 
increase from April. 
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Faits saillants 


En avril, des ventes en baisse dans le secteur de l’automobile et dans 
les magasins qui offrent principalement des produits saisonniers ont 
fait diminuer de 1,2 % l’ensemble des ventes au détail, dont la valeur 
a atteint 22,6 milliards de dollars. Le recul observé en avril a 
neutralisé environ la moitié de la hausse enregistrée en mars 
(+2,2 %). En prix constants, les ventes au détail ont diminué de 0,5 % 
en avril. 


En plus du recul de 3,4 % observé dans le secteur de |’ automobile en 
avril, on constate également une diminution des ventes du secteur de 
l’habillement (-3,2 %) et des magasins de vente au détail de la 
catégorie «autres» (-0,9 %), qui comprend notamment les centres de 
jardinage, les quincailleries et les magasins d’ articles de sport. Le 
temps frais que l’on a connu en avril pourrait avoir freiné les ventes 
de vétements de printemps et d’été, ainsi que la vente d’ articles 
saisonniers. 


La forte croissance des ventes au détail observée en 1999 semble 
ralentir depuis le début de l’année. En avril, les ventes au détail se 
sont retrouvées a peu prés au méme niveau que celles de janvier 
2000. Malgré la diminution observée en avril, les ventes dépassaient 
de 5,7 % le niveau atteint en avril 1999. 


Diminution générale des ventes 
dans le secteur de l’automobile 


Les ventes dans le secteur de |’ automobile ont chuté de 3,4 % en 
avril, effacant ainsi la majeure partie de la progression de 4,1 % 
observée le mois précédent. Aprés avoir progressé de 1,2 % en 
moyenne au cours de chaque mois de 1999, les ventes diminuent 
dans ce secteur depuis le début de l'année. En avril, les ventes étaient 
inférieures de 1,9 % au niveau enregistré en décembre 1999. 


En avril, ce sont les magasins de piéces et services pour véhicules 
automobiles qui ont accusé la plus forte diminution des ventes 
(-5,3 %) dans le secteur de l’automobile. Cependant, la baisse 
observée dans ces magasins en avril est comparée aux trés bons 
résultats enregistrés en mars (+4,6 %). Dans ces établissements, les 
ventes ont généralement progressé depuis |’automne 1997, avant la 
stagnation observée depuis la fin de 1999. 


Les ventes des concessionnaires de véhicules automobiles et 
récréatifs ont diminué de 3,2 % en avril, aprés une hausse de 4,8 % 
enregistrée le mois précédent. Le repli des ventes de ces détaillants 
depuis le début de 2000 a contribué en grande partie au 
ralentissement observé récemment dans |’ensemble du secteur de 
l’automobile. 


Apres une année de fortes augmentations, les stations-service ont 
enregistré une baisse de leurs ventes en avril (-2,6 %). Cette 
diminution rend compte d’une réduction temporaire des prix de 
l’essence en avril (-5,6 %) a la suite d’un accroissement de |’ offre de 
pétrole sur les marchés internationaux. En mai, les prix de l’essence 
ont repris leur mouvement ascendant, qui avait commencé au cours 
du printemps 1999, enregistrant une hausse de 1,9 % par rapport a 
avril. 
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Sales setback in clothing stores 


Cool weather in April may have caused consumers to delay 
buying spring and summer fashions. Lower sales in shoe stores 
(-8.8%), women’s clothing stores (-5.8%) and men’s clothing 
stores (-3.9%) led to a 3.2% decline in the clothing sector. 
April’s decline in sales by clothing retailers is also compared 
with a strong March (+2.9%). Sales in the clothing sector have 
followed an upward movement since the fall of 1999. 


Higher sales in drug stores (+1.8%) in April ended a string of 
four months of weak results. This gain pushed sales up almost 
to the peak reached in November 1999. Sales in drug stores 
generally advanced throughout 1999, after a year of declines in 
1998. 


Consumers continued in April to increase spending in furniture 
stores (+1.3%), adding to the strong sales gains observed since 
the spring of 1996. Food stores posted their third consecutive 
monthly rise (+1.0%); sales have generally been advancing 
since early 1996. 


General merchandise stores posted a 0.8% gain in April, 
making up about one-third of the losses reported in the previous 
two months. Sales were down 0.4% in March and 2.0% in 
February. April’s gain came entirely from rising sales in 
department stores (+1.5%). Overall, the general merchandise 
sector sales have been flat since the summer of 1999. 


Retail sales were down in most provinces 


In April, New Brunswick (-3.6%), Quebec (-2.9%) and 
Saskatchewan (-2.4%) posted the largest drops in retail sales. 
The weak performance in these provinces originated from 
sizeable declines in the automotive sector. After advancing 
throughout 1999, retail sales in the three provinces have been 
slowing down since the start of 2000. 


Sales advances were reported by retailers in Prince Edward 
Island (+2.9%), Alberta (+0.9%), British Columbia (+0.2%) 
and Newfoundland (+0.2%) in April. Retail sales in 
Prince Edward Island, Alberta and British Columbia have 
been generally increasing since the fall of 1998. In New- 
foundland, retail sales have generally been rising since the 
summer of 1998. 


Related indicators for May 


Total employment advanced 0.3% in May from April, pushing 
the unemployment rate down to 6.6%, the lowest level of the 
last 24 years. However, the number of housing starts (-10.4%), 
fell for a third consecutive month in May, most likely affected 
by the third interest rate hike since the start of 2000. Preli- 
minary figures from the auto industry indicate a decline in the 
number of new motor vehicles sold in May, representing a 
fourth monthly decline so far this year. 


Commerce de détail, avril 2000 


Recul des ventes dans les magasins de vétements 


Le temps frais que l’on a connu en avril pourrait avoir incité les 
consommateurs 4 retarder les achats de vétements de printemps et 
d’été. La baisse des ventes des magasins de chaussures (-8,8 %), des 
magasins de vétements pour femmes (-5,8 %) et des magasins de 
vétements pour hommes (-3,9 %) a mené au recul de 3,2 % enregistré 
par l’ensemble du secteur de |’habillement. La baisse observée dans 
ce secteur en avril est également attribuable en partie aux bons résul- 
tats enregistrés en mars (+2,9 %). Les ventes du secteur de I’ habil- 
lement suivent une tendance 4 la hausse depuis |’automne 1999. 


En avril, la hausse des ventes des pharmacies (+1,8 %) a mis fin a 
une période de faible activité qui a duré quatre mois. Cette pro- 
gression a ramené les ventes a un niveau légérement inférieur au 
point culminant qui avait été atteint en novembre 1999. Les ventes 
des pharmacies avaient généralement progressé tout au long de 1999, 
apres une année 1998 caractérisée par des baisses. 


Les consommateurs ont continué d’accroitre leurs dépenses dans les 
magasins de meubles (+1,3 %) en avril, contribuant ainsi au 
vigoureux mouvement ascendant des ventes que l’on observe depuis 
le printemps 1996. En avril, les magasins d’alimentation ont affiché 
des ventes en hausse pour un troisiéme mois consécutif (+1,0 %); les 
ventes de ces établissements progressent généralement depuis le 
début de 1996. 


Grace a une augmentation de 0,8 % de leurs ventes en avril, les 
magasins de marchandises diverses ont effacé environ le tiers des 
pertes déclarées au cours des deux mois précédents. Les ventes 
avaient diminué de 0,4 % en mars et de 2,0 % en février. La 
progression enregistrée par ce secteur en avril est entiérement 
attribuable a la hausse des ventes des grands magasins (+1,5 %). 
Dans l’ensemble, le secteur des marchandises diverses connait une 
stagnation de ses ventes depuis |’été 1999. 


Les ventes ont diminué dans la plupart des provinces 


En avril, le Nouveau-Brunswick (-3,6 %), le Québec (-2,9 %) et la 
Saskatchewan (-2,4 %) ont accusé les plus fortes baisses dans la 
vente au détail. Les faibles résultats de ces provinces sont 
attribuables a une diminution importante des ventes dans le secteur de 
l’automobile. Aprés avoir progressé tout au long de 1999, les ventes 
au détail ont ralenti dans ces trois provinces depuis le début de 2000. 


Les détaillants ont déclaré des ventes en hausse a I’ Tle-du-Prince- 
Edouard (+2,9 %), en Alberta (+0,9 %), en Colombie-Britannique 
(+0,2 %) et 4 Terre-Neuve (+0,2 %) en avril. A I’fle-du-Prince- 
Edouard, en Alberta et en Colombie-Britannique, les ventes au détail 
sont généralement en progression depuis l’automne 1998. A 
Terre-Neuve, les ventes au détail sont généralement en hausse depuis 
Pété 1998. 


Indicateurs connexes pour mai 


En mai, le nombre total d’emplois a augmenté de 0,3 % par rapport a 
avril, réduisant ainsi le taux de ch6mage a 6,6 %. Il s’agit du taux le 
plus faible enregistré au cours des 24 derniéres années. Quant au 
nombre de mises en chantier de logements, il a diminué pour un 
troisi¢me mois consécutif en mai (-10,4 %), reflétant fort 
probablement la troisiéme hausse des taux d’intérét que l’on a connue 
depuis le début de 2000. Des données provisoires provenant du 
secteur de l’automobile indiquent une diminution du nombre de 
véhicules neufs vendus en mai. I] s’agit de la quatriéme baisse 
mensuelle de l'année. 
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Retail Sales — Canada Canada Ventes au détail — Canada 
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a1 21 
20 | 20 
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18 18 
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' Trends represent smoothed seasonally adjusted data. 
' Les tendances représentent les données désaisonnalisées lissées. 
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Retail Sales Trends’ — Canada, Tendances' des ventes au détail — Canada, 
By Major Group par groupe principal 
Automotive / Véhicules automobiles Food / Aliments 
Millions of dollars / Millions de dollars Millions of dollars / Millions de dollars 
9,700 5,600 
5,400 
9,200 
5,200 
8,700 5,000 
4,800 
8.200 4,600 
4,400 
7,700 
4,200 
7,200 4,000 
M 4 J Teh WN M J J JA 
1997 1998 1999 2000 1997 1998 1999 2000 
General Merchandise / Marchandises diverses Clothing / Vétements 
Millions of dollars / Millions de dollars Millions of dollars / Millions de dollars 
2,700 1,300 
2,600 1,250 
et 1,200 
2,400 
1,150 
2,300 
1,100 
2,200 
2,100 Lhe 
2,000 1,000 
1,900 950 
M J J eecy/\ M J J JA 
1997 1998 1999 2000 1997 1998 1999 2000 
Furniture / Meubles Drug / Pharmacies 
Millions of dollars / Millions de dollars Millions of dollars / Millions de dollars 
1,300 1,250 
1,250 1,200 
1,200 Ue oe 
eto 
1,100 
1,100 
1,050 
1,050 
1,000 1,000 
950 950 
900 900 
M J J Aa N M <! J J SA 
1997 1998 1999 2000 1997 1998 1999 2000 


1 Trends represent smoothed seasonally adjusted data. 
1 Les tendances représentent les données désaisonnalisées lissées. 
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For Further Reading Lectures suggérées 

Selected Publications from Statistics Canada Choisies parmi les publications de Statistique Canada 
Title Catalogue Titre 

New Motor Vehicle Sales, Monthly, Ventes de véhicules automobiles neufs, mensuel, 
Bilingual 63-007-XIB bilingue 

Wholesale Trade, Monthly, Bilingual 63-008-XIB Commerce de gros, mensuel, bilingue 

Retail Chain and Department Stores, Annual, Magasins de détail a succursales et les grands 
Bilingual 63-210-XIB magasins, annuel, bilingue 

Wholesaling and Retailing Canada, Annual, Les commerces de gros et de détail au Canada, 
Bilingual 63-236-XIB annuel, bilingue 

Market Research Handbook, Annual, Recueil statistique des études de marché, annuel, 
Bilingual 63-224-XPB bilingue 
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facsimile a written confirmation is not required. nécessaire de nous faire parvenir une confirmation pour une 
commande faite par téléphone ou télécopieur 
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Table 1 


Retail Sales, Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Current Periods) 


Change from 


Sales previous month 
Variation par rapport 
Ventes au mois précédent 
April March February January Year-to-date April March 
2000 2000 2000 2000 2000 2000 2000 
Avril Mars Février Janvier Cumulatif Avril Mars 
Millions of dollars — Millions de dollars Per cent — Pourcentage 
Trade Group - Canada 
Supermarkets and grocery stores 4,686.1 4,643.0 4,608.6 4,496.2 18,433.9 9 0.7 
All other food stores 380.4 Coro 372.8 370.5 1,499.2 18 0.7 
Drugs and patent medicine Wl 70 1,109.1 Aentalhtie WA 4,470.1 1.8 -0.2 
stores 
Shoe stores iL 144.0 137.6 SITE 550.6 -8.8 4.7 
Men's clothing stores 126.5 131.6 130.2 128.1 516.4 -3.9 He 
Women's clothing stores 368.4 391.0 376.9 Soon IeOZ IRS -5.8 ST 
Other clothing stores 592.8 592.9 579.3 586.0 2,351.0 0.0 2.3) 
Household furniture and appliance 1,028.7 1,012.8 988.1 998.5 4,028.1 1.6 235 
stores 
Household furnishings 230.9 230.1 229.5 224.7 915.2 0.3 0.3 
stores 
Motor vehicle and recreational 5,915.6 6,109.7 5,831.0 6,146.8 24,003.1 =3.2 48 
vehicle dealers 
Gasoline service stations ih 7O2e3 1,810.2 1,780.3 1,667.4 7,020.2 -2.6 Tats 
Automotive parts, accessories Wore ds) 1,328.1 1,269.8 1,267.8 Sulzer -5.3 4.6 
and services 
General merchandise stores 2,554.9 2,534.9 2,544.3 2,596.1 10,230.2 0.8 -0.4 
Other semi-durable goods stores 716.9 728.2 704.5 745.1 2,894.7 -1.6 3.4 
Other durable goods stores 590.5 606.2 612.7 606.8 2,416.2 -2.6 eases. 
Other retail stores 1,097.9 1,091.8 1,079.5 1,066.6 4,335.8 0.6 al 
Total, all stores 22,569.3 22,839.1 22,356.2 22,544.9 90,309.5 -1.2 2.2 
Regions 
Newfoundland 373.4 372.6 362.1 364.9 1,473.0 0.2 2.9 
Prince Edward Island 104.3 101.4 102.5 99.4 407.6 2.9 -1.1 
Nova Scotia 695.9 706.7 697.8 673.3 DT Soll -1.5 1.3 
New Brunswick 569.3 590.6 554.9 566.7 Dken\ ts -3.6 6.4 
Quebec 5,160.4 Solon 5,126.5 5,240.1 20,840.1 -2.9 3.6 
Ontario 8,602.1 8,688.1 8,514.3 8,606.3 34,410.8 -1.0 2.0 
Manitoba 767.2 MNS 776.1 769.9 3,094.7 -1.8 OZ 
Saskatchewan 661.7 677.9 665.6 666.4 2,671.6 -2.4 1.8 
Alberta 2,630.9 2,608.0 2 Onere 2,582.0 10,394.2 0.9 Vad 
British Columbia 2,927.5 2,920.5 2,907.5 2,900.9 11,656.4 0.2 0.4 
Yukon 29.3 29.1 28.5 27.9 114.8 0.7 oat 
Nunavut 14.9 15.6 14.7 14.9 60.1 -4.5 6.1 
Northwest Territories 32.6 33.8 32.4 3223 USE -3.6 4.3 
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Tableau 1 


Ventes au détail, désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(périodes courantes) 


een 


Change from Change from 
previous month previous year 
Variation par rapport Variation par rapport 
au mois précédent a l'année précédente 
February January April March February January Year-to-date 
2000 2000 2000 2000 2000 2000 2000 
Février Janvier Avril Mars Février Janvier Cumulatif 


ST Oe 
Per cent — Pourcentage 


Groupe de commerce - Canada 


2D -3.6 Sif 2.9 2.8 -0.1 2.3 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
0.6 -1.0 5.2 eo 3.4 $1 3.3 Tous les autres magasins d'alimentation 
-0.9 0.3 3.0 = -0.2 2.0 We Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
-0.1 0.9 -6.7 2.6 ko -0.7 -0.9 Magasins de chaussures 
1.6 0.1 =0.3 1.9 2.0 15 1 Magasins de vétements pour hommes 
-2.2 1.4 -0.9 43 -0.2 2 1.6 Magasins de vétements pour femmes 
-1.1 42 6.8 7.8 5.6 10.6 7.7 Autres magasins de vétements 
-1.0 2.8 19.0 UeSaf/ es 13.6 14.5 Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
2.1 Wee 10.2 11.0 10.9 9.8 10.5 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
-5.1 0.6 4.6 6.4 1.6 Wise’ 6.0 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
6.8 -1.4 21.4 32.0 3020 24.5 28.2 Stations-service 
0.2 -3.4 Za 8.9 5.9 ss 47 Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
-2.0 4.6 4.2 3.9 4.6 Sie 4.5 Magasins de marchandises diverses 
-5.4 8.8 2.1 1.8 1S 6.4 3.0 Autres magasins de produits semi-durables 
1.0 ile 0.8 1.6 41 2.3 Ze Autres magasins de produits durables 
lee -2.1 Oeil 6.2 OS 4.2 5.4 Autres magasins de vente au détail 
a a a A Cc A i le a A I kd sg ee oie aha 
-0.8 0.1 5.7 6.7 5.3 6.8 6.1 Total, ensemble des magasins 
ree ee ee ee a re 
Régions 
-0.8 1.4 8.8 4.4 ee Thess 6.4 Terre-Neuve 
oe -2.4 13.9 9.6 14.7 6.8 Hila lle-du-Prince-Edouard 
3.6 -4.5 Tal 5.6 5.0 0.5 4.5 Nouvelle-Ecosse 
-2.1 -0.7 5.3 9.9 Sha 7.4 6.6 Nouveau-Brunswick 
-2.2 0.8 PAT 4.8 Zc De 3.7 Québec 
-1.1 0.7 6.3 7.8 6.4 8.9 7.4 Ontario 
0.8 -1.0 iv 8 4.0 ahh 3.4 Manitoba 
-0.1 -1.1 3.9 UA 6.2 5.0 5.6 Saskatchewan 
-0.3 0.2 ‘Taal 9.1 8.2 9.3 9.4 Alberta 
0.2 -0.9 4.7 5.8 5.6 4.6 OE Colombie-Britannique 
2.2 -2.1 6.9 9.0 0.4 6.5 5.6 Yukon 
-1.3 2.8 -2.6 8.3 8.9 3.5 43 Nunavut 
0.3 -1.5 18.1 6.3 a5) 4.2 8.3 Territoires du Nord Ouest 
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Table 2 


Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 


| 
| 
| 
(Current Periods) | 


Sales 

Ventes 
April March February January Year-to-date 
2000 2000 2000 2000 2000 
Avril Mars Février Janvier Cumulatif 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Trade Group - Canada 


Supermarkets and grocery stores 4,636.8 4,611.8 4,181.9 4,313.4 17,743.9 
All other food stores 384.5 354.8 332.6 321.0 1,392.9 
Drugs and patent medicine 1,079.0 1,101.3 1,043.4 1,070.6 4,294.3 
stores 
Shoe stores Wile 116.6 83.3 105.5 437.1 
Men's clothing stores 110.8 102.1 83.9 98.7 395.5 
Women's clothing stores 352.9 331.8 264.1 276.1 1,224.9 
Other clothing stores 527.9 §13.3 394.2 424.8 1,860.2 
Household furniture and appliance 907.5 912.5 791.8 828.9 3,440.7 
stores 
Household furnishings 206.6 214.4 185.6 WARS 777.9 
stores 
Motor vehicle and recreational 6,346.4 6,599.5 4,854.5 4,648.2 22,448.6 
vehicle dealers 
Gasoline service stations 1,635.4 1,746.2 1,579.4 no 2or 6,486.5 
Automotive parts, accessories 1,207.4 WA 985.7 1,050.7 4,445.5 
and services 
General merchandise stores 2,359.0 2,223.6 1,886.2 1,929.0 8,397.8 
Other semi-durable goods stores 639.7 570.0 503.7 537.8 Z2oitee 
Other durable goods stores 528.5 498.1 455.8 485.8 1,968.2 
Other retail stores 1,011.2 977.7 837.9 811.2 3,638.0 
Total, all stores 22,065.4 22,075.5 18,463.9 18,598.5 81,203.3 
Regions 
Newfoundland 358.4 Stile 285.5 280.8 1,282.4 
Prince Edward Island 94.3 87.6 78.0 75.4 Sikes} 
Nova Scotia 670.9 666.9 Siis2 Bey I 2,467.7 
New Brunswick 550.3 NoeeG 444.5 443.4 1,990.9 
Quebec 5,250.8 5,199.3 4,184.5 4,250.7 18,885.3 
Ontario 8,278.7 8,350.0 7,013.7 7,055.5 30,697.9 
Manitoba 746.6 765.7 648.6 641.8 2,802.7 
Saskatchewan 639.8 639.4 548.6 564.5 2,392.3 
Alberta 2,954.9 DAN i 2,124.4 2,179.4 9,390.4 
British Columbia 2,846.5 2,847.3 2,496.7 2,492.4 10,682.9 
Yukon Zia 26.9 Pee 21.6 96.8 
Nunavut lore Wes) al 13.0 56.8 
Northwest Territories 32.0 34.9 28.0 27.3 122.2 
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Tableau 2 
Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(périodes courantes) 


IT SA SE SS SE SS SS SS SS SS SEE RE SS SS 


Change from previous year 
Variation par rapport a l’année précédente 


April March February January Year-to-date 
2000 2000 2000 2000 2000 
Avril Mars Février Janvier Cumulatif 


TE ES SS rp SR 


Per cent — Pourcentage 


Groupe de commerce - Canada 


2.8 TENE 5.6 -3.9 2.9 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
8.2 eal 5.4 0.2 4.0 Tous les autres magasins d'alimentation 
0.1 ila 2.8 0.7 1.2 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
-7.4 Wao) She) -2.9 -0.7 | Magasins de chaussures 
-3.4 6.8 3).8) -0.1 1.7 Magasins de vétements pour hommes 
-2.6 7.6 43 0.3 2.2 Magasins de vétements pour femmes 
Sah es 8.9 8.9 8.6 Autres magasins de vétements 
16.8 15.3 15.7 12.4 15.1 Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
6.7 11.0 1S) 8.8 10.4 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
-2.1 8.3 6.5 10.3 5.2  Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
16.8 34.3 38.9 24.4 28.1 Stations-service 
-1.7 10.4 9.9 ile 4.5 Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
3.8 Bid 8.1 6.0 5.6 | Magasins de marchandises diverses 
ins 2.5 49 5.9 3.5 Autres magasins de produits semi-durables 
-1.5 5.9 8.0 25 3.4 Autres magasins de produits durables 
45 Wee 6.8 0.4 6.1 Autres magasins de vente au détail 
2.4 9.4 9.0 4.9 6.3 Total, ensemble des magasins 
Régions 
4.9 8.7 8.9 4.5 6.7 Terre-Neuve 
11.1 10.5 19.3 47 11.2  fle-du-Prince-Edouard 
1.9 8.8 8.9 -0.7 4.7 Nouvelle-Ecosse 
2.1 2a 7.6 8} 6.7 Nouveau-Brunswick 
-1.1 8.7 6.3 3.4 4.1 Québec 
Onl 10.6 9.9 6.7 7.4 Ontario 
-0.3 7.0 Th 0.8 3.7. Manitoba 
1.0 9.3 9.5 ul 5.5 Saskatchewan 
8.2 10.7 War 8.0 9.6 Alberta 
2.5 7.0 9.4 3.0 5.4 Colombie-Britannique 
4.2 9.3 2.9 5.9 5.7 Yukon 
-1.9 8.4 9.2 48 4.8 Nunavut 
Tbs Wel 8.9 3.4 9.8  Territoires du Nord Ouest 
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Table 3 


Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Quarterly Estimates) 


Sales 
Ventes 
Quarter | Quarter IV Quarter III Quarter II Quarter | 
2000 1999 1999 1999 1999 
Trade Group Trimestre | Trimestre IV Trimestre III Trimestre II Trimestre | 
Millions of dollars — Millions de dollars 
Canada 
Supermarkets and grocery stores 13,107.1 14,006.9 14,037.0 13,725.9 12,7305 
All other food stores 1,008.4 1,187.7 1,101.6 1,116.3 983.4 
Drugs and patent medicine Shae) 3,647.6 3,279.8 3,240.7 3,166.7 
stores 
Shoe stores 305.4 475.3 405.0 447.5 297.8 
Men's clothing stores 284.7 553.4 343.1 365.7 274.0 
Women's clothing stores 872.0 1,423.0 Iil0D.0 1,139.7 836.8 
Other clothing stores lhes20 2,201.2 1,715.0 ESAS) 1,213.2 
Household furniture and appliance 2,039°3 SO el 2,847.2 2,510.8 2,213.0 
stores 
Household furnishings 571.4 775.6 667.1 618.2 One? 
stores 
Motor vehicle and recreational 16,102.2 16,310.7 Spodilee 19,848.3 14,866.1 
vehicle dealers 
Gasoline service stations 4,851.2 4,927.6 4,985.5 4,423.7 3,663.5 
Automotive parts, accessories 3,238.0 4,148.3 3,802.0 3,963.9 3,024.2 
and services 
General merchandise stores 6,038.7 9,791.5 7,397.1 7,124.0 5,676.9 
Other semi-durable goods stores AGNES 2,516.1 PPI 2,200.0 1,544.0 
Other durable goods stores 1,439.7 2,218.6 1,788.8 1,686.6 1,366.2 
Other retail stores 2,626.8 3,629.0 Orolonl SAO Oe 2,463.1 
Total, all stores 59,137.9 71,323.6 67,432.14 67,104.3 54,830.7 
Newfoundland 
Supermarkets and grocery stores 257.4 276.3 284.9 281.2 254.7 
All other food stores x X Xx Xx x 
Drugs and patent medicine 58.5 68.0 58.6 59.2 56.6 
stores 
Shoe stores ns 4.6 3.9 3.6 25) 
Men's clothing stores 2.0 7.6 3.6 Sif Pell 
Women's clothing stores 8.6 21.8 13.6 13.4 9.2 
Other clothing stores Te 27.0 16.8 12.8 10.7 
Household furniture and appliance 26.7 46.9 34.3 29.4 24.2 
stores 
Household furnishings 1.6 2.6 2.4 1.9 leo 
stores 
Motor vehicle and recreational 245.0 214.2 280.9 SZoun 205.7 
vehicle dealers 
Gasoline service stations 86.4 95.6 104.7 91.9 Milas 
Automotive parts, accessories 44.6 68.0 54.2 Site 41.0 
and services 
General merchandise stores 114.0 221.9 Waite 136.7 110.3 
Other semi-durable goods stores 14.2 29.9 23.4 22.5 14.4 
Other durable goods stores 9.3 20.1 Weer 10.9 7.4 
Other retail stores Sila 47.2 40.6 36.4 30.7 
Total, all stores 924.1 1,165.0 1,100.0 1,098.1 859.8 
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Tabieau 3 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 
Variation par rapport a l'année précédente 


Quarter | Quarter IV Quarter III Quarter || Quarter | 
2000 1999 1999 1999 1999 
Trimestre | Trimestre IV Trimestre III Trimestre II Trimestre| Groupe de commerce 


Per cent — Pourcentage 


Canada 
3.0 3.1 2.5 1.4 1.7 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
: Sh) 1.0 0.4 1.9 Tous les autres magasins d'alimentation 
15 4.3 2.4 Ae 4.2 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
2.6 =1.3 -5.0 -3.2 -0.8 | Magasins de chaussures 
3.9 =1.3 -1.3 -4.6 -5.6  Magasins de vétements pour hommes 
4.2 46 1.0 0.8 2.0 Magasins de vétements pour femmes 
9.8 5.4 if 8.7 7.0 Autres magasins de vétements 
14.5 eS 9.4 8.9 8.3 Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
11.8 7.8 6.4 4.6 4.0 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
8.3 9.9 10.5 Zh Af 8.7 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
32.4 235.5 15.9 Hal -2.7_ — Stations-service 
7.1 5.4 i 2.9 5.1. Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
6.4 5.0 10.6 1 7.3 Magasins de marchandises diverses 
4.4 0.3 5.6 4.0 4.3 Autres magasins de produits semi-durables 
5.4 Sh Pail }e6 11.6 Autres magasins de produits durables 
6.6 9.7 7.6 8.1 6.5 Autres magasins de vente au détail 
7.9 7.0 7.1 3.6 5.0 Total, ensemble des magasins 


Terre-Neuve 


let -1.0 en lige 0.8 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
Xx X xX Xx x Tous les autres magasins d’alimentation 
3.4 Poh 6.0 2.4 -0.7_ Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
- = 5.4 -2.7 4.2 Magasins de chaussures 
-25.9 -3.8 -14.3 -22.9 -3.6 Magasins de vétements pour hommes 
-6.5 1.9 71) 6.3 7.0  Magasins de vétements pour femmes 
47 9.3 Ou 411 21.6 Autres magasins de vétements 
10.3 7.3 leis Zon 30.1 Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
6.7 = fell 9.1 -5.0 -  Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
19.1 20.1 16.2 11.5 17.4 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
eZ 4.5 6.9 3.1 -2.3  Stations-service 
8.8 10.2 6.1 15.8 11.7. Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
3.4 - Sh i/ 10.9 7.4 7.8 Magasins de marchandises diverses 
-1.4 4.9 4.5 11.4 10.8 Autres magasins de produits semi-durables 
iil 14.9 8.3 14.7 13.8 Autres magasins de produits durables 
3:3 9.0 4.6 0.8 7.7 Autres magasins de vente au détail 
9 6.6 8.2 7.0 7.1. ‘Total, ensemble des magasins 


N 
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Table 3 


Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Quarterly Estimates) 


Commerce de détail, avril 2000 


Sales 
Ventes 
Quarter | Quarter IV Quarter III Quarter II Quarter | 
2000 1999 1999 1999 1999 
Trade Group Trimestre | Trimestre IV Trimestre III Trimestre II Trimestre | 
Millions of dollars — Millions de dollars 
Prince Edward Island 
Supermarkets and grocery stores 68.5 74.4 81.1 Visali 64.0 
All other food stores x X Xx X x 
Drugs and patent medicine 16.8 19.6 18.2 ved 16.5 
stores 
Shoe stores Xx Xx X Xx X 
Men's clothing stores x Xx X Xx Xx 
Women's clothing stores x X x Xx X 
Other clothing stores 4.5 10.1 9.7 6.2 4.6 
Household furniture and appliance 6.7 9.9 va9 7.4 6.5 
stores 
Household furnishings 2.9 5583 4.9 3.9 3.0 
store 
Motor vehicle and recreational 48.6 56.7 62.2 66.1 43.0 
vehicle dealers 
Gasoline service stations 30.8 34.1 42.0 Gh 25:1 
Automotive parts, accessories 141 20.4 19.4 20.6 eal 
and services 
General merchandise stores 18.8 Cee 28.6 22.6 16.1 
Other semi-durable goods stores 8.2 12.8 18.2 Wott 7.4 
Other durable goods stores 3.5 a 6.9 5.0 3.0 
Other retail stores 9.8 USbEle 17.6 13.4 8.8 
Total, all stores 241.0 316.1 331.8 292.0 216.7 
Nova Scotia 
Supermarkets and grocery stores 488.5 516.5 5llbz3 496.2 464.7 
All other food stores Xx Xx X X Xx 
Drugs and patient medicine WZ 147.7 ASHES 126.1 12530 
stores 
Shoe stores 4.3 7.8 6.8 6.8 4.7 
Men's clothing stores Sh) 8.4 4.7 4.8 3.5 
Women's clothing stores 20.9 41.5 29.2 32.0 23.6 
Other clothing stores 28.2 59.6 41.3 31.9 25.9 
Household furniture and appliance 58.2 84.3 62.1 OilEO 46.3 
stores 
Household furnishings 8.7 15.6 15 eS 14.1 11.3 
store 
Motor vehicle and recreational 450.1 426.4 510.0 601.7 434.8 
vehicle dealers 
Gasoline service stations 168.8 191.9 202.3 181.5 135.6 
Automotive parts, accessories 89.2 129.1 Wniler Ven 83.7 
and services 
General merchandise stores 170.8 330.8 220.3 208.5 164.8 
Other semi-durable goods stores 45.8 86.3 69.4 60.3 44.5 
Other durable goods stores 33.8 60.8 44.8 38.9 oilee 
Other retail stores 82.8 121.8 120.3 108.2 80.8 
Total, all stores 1,796.8 2,251.4 2,109.7 2,099.2 1,699.2 
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Tableau 3 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 
Variation par rapport a l'année précédente 


Quarter | Quarter IV Quarter III Quarter II Quarter | 
2000 1999 1999 1999 1999 
Trimestre | Trimestre IV Trimestre III Trimestre II Trimestre| Groupe de commerce 


Per cent — Pourcentage 


jle-du-Prince-Edouard 


7.0 14.6 14.5 16.1 11.9 Supermarchés d’alimentation et épiceries 
Xx Xx Xx Xx x Tous les autres magasins d'alimentation 
1.8 - -1.1 -2.8 -2.4 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
Xx Xx x Xx x  Magasins de chaussures 
x x x X x  Magasins de vétements pour hommes 
Xx Xx Xx X x  Magasins de vétements pour femmes 
-2.2 41 10.2 21.6 17.9 Autres magasins de vétements 
3.1 12.5 23.4 19.4 16.1 Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
=3.0 Wo - -2.5 25.0 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
13.0 27.1 Haley -5.7 1.2 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
oo.3 25.8 21.0 5.8 -13.5  Stations-service 
7.6 6.8 6.6 9.6 13.9 | Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
16.8 len 26.0 5.6 -4.2  Magasins de marchandises diverses 
10.8 2.4 4.0 6.7 1.4 Autres magasins de produits semi-durables 
16.7 19.7 25.5 28.2 15.4 Autres magasins de produits durables 
11.4 Was 8.6 10.7 6.0 Autres magasins de vente au détail 
11.2 14.4 12.9 6.2 4.0 Total, ensemble des magasins 
Nouvelle-Ecosse 
5.1 5.9 4.3 5.8 4.5 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
X Xx X X x Tous les autres magasins d'alimentation 
nar 5.6 lee -0.2 -1.3 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
-8.5 - -1.4 -5.6 -  Magasins de chaussures 
Oi Sef 6.8 -2.0 -5.4  Magasins de vétements pour hommes 
-11.4 -7.2 -9.9 10.3 18.0 Magasins de vétements pour femmes 
8.9 7.6 7.8 11.1 12.1. Autres magasins de vétements 
255i) Zouk 20.8 18.1 14.0 | Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
-23.0 2.6 50.5 60.2 44.9 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
She) “1.1 3.0 0.0 3.9 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
24.5 27.6 23.1 24.1 3.4 —Stations-service 
6.6 3.8 We -0.4 5./ _ Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
3.6 BE 6:2 Wiled 9.7 10.0 Magasins de marchandises diverses 
2.9 9.2 0.9 -8.6 5.7 Autres magasins de produits semi-durables 
8.3 5.9 Dil 2.4 17.7 Autres magasins de produits durables 
Ze9 7.8 6.7 9.2 6.5 Autres magasins de vente au deétail 
5.7 6.3 6.4 5.2 5.3 Total, ensemble des magasins 


<e) 
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Table 3 


Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Quarterly Estimates) 


SSS SSS SSS SSS SSS SSS 


Sales 
Ventes 
Quarter | Quarter IV Quarter III Quarter || Quarter | 
2000 1999 1999 1999 1999 
Trade Group Trimestre | Trimestre IV Trimestre III Trimestre || Trimestre | 


Millions of dollars — Millions de dollars 


New Brunswick 


Supermarkets and grocery stores 393.8 428.7 423.3 396.3 358.9 

All other food stores re x Xx X Xx 

Drugs and patent medicine 86.3 97.4 85.2 82.8 78.6 
stores 

Shoe stores 43 7.4 6.7 6.6 4.1 

Men's clothing stores 4.4 10.4 6.2 5.9 4.8 

Women's clothing stores out 30.5 20.8 Zien 14.4 

Other clothing stores 2320 47.9 33.8 27.5 21.6 

Household furniture and appliance 40.8 63.9 48.9 40.1 Sia 
stores 

Household furnishings 11.0 17.7 14.5 izes 9.3 
stores 

Motor vehicle and recreational 380.3 383.8 483.9 560.5 363.2 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 142.0 159.1 168.8 142.2 120.0 

Automotive parts, accessories 79.3 113.8 96.9 97.4 66.8 
and services 

General merchandise stores 138.5 262.3 179.3 167.4 129.3 

Other semi-durable goods stores 38.2 57.6 Silla’. 50.3 37.4 

Other durable goods stores 20.9 42.1 28.9 25.4 18.6 

Other retail stores 53.4 78.0 79.5 68.0 49.7 


Total, all stores 1,440.6 1,813.2 1,745.4 1,721.9 1,327.1 
rae erygnegeiieres eey SSS s res o assets a A Spa 


Quebec 

Supermarkets and grocery stores SON e8 3,599.9 3,664.8 3,615.4 3,352.8 

All other food stores Xx Xx Xx x Xx 

Drugs and patent medicine 702.4 749.3 680.8 676.1 673.2 
stores 

Shoe stores 92.1 170.7 133.8 oO Se2 88.7 

Men's clothing stores 5:2 111.0 Tfixe: 86.7 61.1 

Women's clothing stores 22515 371.6 296.3 318.8 219.6 

Other clothing stores 332.6 517.1 440.2 428.9 303.0 

Household furniture and appliance 624.0 891.4 774.4 697.6 543.6 
stores 

Household furnishings 98.1 139.7 123.1 124.3 93.7 
stores 

Motor vehicle and recreational 3,784.8 3,726.0 4,480.8 5,077.2 3,597.2 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 1,057.4 1,058.9 1,025.4 911.8 779.2 

Automotive parts, accessories 778.6 1,042.6 926.7 1,011.4 726.0 
and services 

General merchandise stores 1,188.0 1,818.5 1,429.4 1,446.9 1,121.3 

Other semi-durable goods stores 308.9 444.9 448.8 460.4 299.9 

Other durable goods stores 301.9 425.7 363.8 370.6 292.1 

Other retail stores 398.2 592.9 503.0 519.1 377.3 

a ne ee eee lee eb rd Siraee mere a eee Se RE ES ee 

Total, all stores 13,634.4 16,007.3 15,687.5 16,238.2 12,833.2 


Saeed ee Ee ee A 
el nN en 
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Tableau 3 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 
Variation par rapport a l’année précédente 


Quarter | Quarter IV Quarter III Quarter || Quarter | 
2000 1999 1999 1999 1999 
Trimestre | Trimestre IV Trimestre III Trimestre II Trimestre| Groupe de commerce 


Per cent — Pourcentage 


Nouveau-Brunswick 


9.7 9.4 8.8 5.4 4.0 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
X X x Xx x Tous les autres magasins d'alimentation 
9.8 6.4 5) 2.6 0.5 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
49 : led 15.8 13.9 | Magasins de chaussures 
-8.3 -8.8 -1.6 = 11.6 | Magasins de vétements pour hommes 
4.9 6.6 3.9 eth 7.5 Magasins de vétements pour femmes 
8.8 8.4 3.4 7.4 10.8 Autres magasins de vétements 
10.0 10.0 15.9 4.4 13.8 | Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
18.3 2ilee 12.4 5a 10.7. Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
47 PM (el 20.2 Talat 16.8  Concessionnaires de véhicules automobiles 
é et récréatifs 
18.3 HOO Wit 7.6 -5.0  Stations-service 
18.7 5.0 -0.4 -5.0 -2.1_ Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
Hal 6.5 8.5 5:2 4.9 Magasins de marchandises diverses 
2a 2.7 8.6 6.8 36.0 Autres magasins de produits semi-durables 
12.4 10.5 7.8 tee 10.1. Autres magasins de produits durables 
7.4 8.6 8.0 7.6 11.7. Autres magasins de vente au détail 
Ea a ee ne ee eS ee 
8.6 11.8 10.9 6.8 7.5 Total, ensemble des magasins 
Ra RE a ne ee eS ee See ee ee nee ee 
Québec 
0.6 Dal 48 5.6 4.7 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
x x Xx Xx x Tous les autres magasins d'alimentation 
4.3 2.6 -4.9 -7.4 -3.5 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
3.8 0.4 -5.4 =o.) -2.0 Magasins de chaussures 
-9.7 -8.2 -8.6 -7.6 1.0 Magasins de vétements pour hommes 
Cali 4.2 -3.7 -4.1 -4.3 Magasins de vétements pour femmes 
9.8 5.0 1.4 Sy 7.4 Autres magasins de vétements 
14.8 Mill 9.3 9.9 12.7. Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
47 2.9 -2.1 -2.3 10.9 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
Biz SEU 12.7 8.6 16.0 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
BOF 28.7 20.9 13.6 2.1 Stations-service 
We? 6.6 6.5 3.1 -1.6 | Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
5.9 - 44 8.1 6.6 6.7 Magasins de marchandises diverses 
3.0 -6.9 -6.4 Th -8.3 Autres magasins de produits semi-durables 
3.4 -0.4 Sal 7.6 22.1 Autres magasins de produits durables 
5.5 15.4 12.8 9.5 14.6 Autres magasins de vente au détail 
Ra SE ee en es ee eee eee ae ee ee 
6.2 5.7 Us 5.5 7.1 ‘Total, ensemble des magasins 
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Table 3 


Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Quarterly Estimates) 


Sales 
Ventes 
Quarter | Quarter IV Quarter II! Quarter II Quarter | 
2000 1999 1999 1999 1999 
Trade Group Trimestre | Trimestre IV Trimestre III Trimestre II Trimestre | 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Ontario 

Supermarkets and grocery stores 4,118.3 4,371.1 4,371.4 CEST 4,015.4 

All other food stores x X X x Xx 

Drugs and patent medicine 1,309.5 1,494.5 1,379.6 1,3756 1,327.9 
stores 

Shoe stores 119.5 WES oie 170.5 119.8 

Men's clothing stores 129.2 248.1 152.0 Oven WSa 

Women's clothing stores 359.6 590.7 438.6 460.3 336.9 

Other clothing stores 52aat 895.0 651.5 586.6 472.2 

Household furniture and appliance 955.8 1,283.3 1,043.6 905.5 802.2 
stores 

Household furnishings 254.6 341.6 284.2 255.9 210.8 
stores 

Motor vehicle and recreational 6,201.8 6,541.9 7,204.1 7,614.8 5,661.2 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 1,902.4 1,878.4 1,821.4 1,641.2 1,382.1 

Automotive parts, accessories 1,258.4 1,603.4 1,457.4 1,524.8 1,172.8 
and services 

General merchandise stores 2,385.4 3,956.7 2,944.3 2,821.7 2,224.5 

Other semi-durable goods stores 725.4 1,158.3 1,013.6 968.5 674.4 

Other durable goods stores Silat 918.9 716.0 672.1 531.8 

Other retail stores 1,159.2 1,606.0 1,517.0 1,382.1 1,074.2 

Total, all stores 22,419.2 27,604.6 25,642.3 25,353.4 20,549.5 

Manitoba 

Supermarkets and grocery stores 527.8 559.0 546.1 532.0 489.5 

All other food stores X Xx Xx X Xx 

Drugs and patent medicine 125 80.9 70.4 68.9 69.8 
stores 

Shoe stores 8.9 13.4 11.0 Wes 8.9 

Men's clothing stores 7.9 WAa 10.4 11.4 7.9 

Women's clothing stores 22.4 36.5 29.6 29.8 21.9 

Other clothing stores 39.2 66.8 Bile2 45.3 37.4 

Household furniture and appliance 76.7 106.5 85.4 74.5 (Aer 
stores 

Household furnishings 15.1 18.0 16.7 15.2 11.8 
stores 

Motor vehicle and recreational 592.0 618.6 676.6 701.1 598.5 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 180.4 184.6 186.4 167.5 143.0 

Automotive parts, accessories 95.7 123.0 111.8 124.0 100.5 
and services 

General merchandise stores 235.1 379.8 284.8 279.0 223.6 

Other semi-durable goods stores 42.4 hs) 55.2 54.8 42.2 

Other durable goods stores 44.4 66.4 54.7 54.7 40.8 

Other retail stores 78.5 111.4 102.0 95.1 UP 

Total, all stores 2,056.1 2,478.7 2,308.9 2,281.5 1,954.4 
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Tableau 3 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 
Variation par rapport a l’année précédente 


Quarter | Quarter IV Quarter III Quarter II Quarter | 
2000 1999 1999 1999 1999 
Trimestre | Trimestre IV Trimestre III Trimestre II Trimestre! Groupe de commerce 


Per cent — Pourcentage 


Ontario 
2.6 on 0.5 -1.9 -0.8 | Supermarchés d'alimentation et épiceries 
x Xx x Xx x Tous les autres magasins d’alimentation 
-1.4 3.0 Bal 49 9.6 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
-0.3 -3.1 -6.8 -2.0 1.4 Magasins de chaussures 
12.3 Ore 2.0 -1.8 -4.8 Magasins de vétements pour hommes 
6.7 6.4 2.8 4.4 4.3 Magasins de vétements pour femmes 
10.4 8.2 We WE 8.7 Autres magasins de vétements 
19.1 14.5 ies 10.5 6.6 Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
20.8 deat 8.5 8.3 0.4 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
9.5 14.0 1533 3.4 11.4 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
37.6 25:1 16.9 8.9 2.4 ~~ Stations-service 
Tess) 6.4 3.3 3.6 10.3 Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
UP: if 12.8 8.9 9.5 Magasins de marchandises diverses 
7.6 3.4 13.9 10.6 9.0 Autres magasins de produits semi-durables 
74 4.2 4.0 4.3 11.9 Autres magasins de produits durables 
7.9 10.0 Wes: 9.7 5.0 Autres magasins de vente au deétail 
9.1 8.6 9.2 4.6 6.6 Total, ensemble des magasins 
Manitoba 
7.8 4.2 2.1 -0.4 -1.4 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
X Xx X X x Tous les autres magasins d'alimentation 
3.9 6.3 1.4 1.6 3.4 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
- -13.5 -12.0 -3.9 -1.1 | Magasins de chaussures 
= 0.6 11.8 0.9 1.3 Magasins de vétements pour hommes 
23 6.1 8.8 8.8 9.0 Magasins de vétements pour femmes 
48 =0.7 6.0 4.4 4.2 Autres magasins de vétements 
7.0 or 6.5 4.2 4.2 Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
28.0 24.1 26.5 19.7 11.3 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
-1.1 -2.0 0.7 -6.1 5.3 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
26.2 27.8 19.3 10.3 7.7 Stations-service 
-4.8 -0.1 =5.3 3.6 14.7. _Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
oe 2 ES 7.9 4.5 4.9 Magasins de marchandises diverses 
0.5 0.9 13:3 9.4 7.7. Autres magasins de produits semi-durables 
8.8 7.6 4.8 0.2 3.8 Autres magasins de produits durables 
8.3 Tees: 12.6 9.2 6.9 Autres magasins de vente au détail 
a ee ee 
5:2 3.4 4.2 0.2 3.9 Total, ensemble des magasins 
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Table 3 


Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Quarterly Estimates) 


Sales 
Ventes 
Quarter | Quarter IV Quarter III Quarter II Quarter | 
2000 1999 1999 1999 1999 
Trade Group Trimestre | Trimestre IV Trimestre III Trimestre || Trimestre | 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Saskatchewan 

Supermarkets and grocery stores 427.7 468.9 480.9 469.8 427.1 

All other food stores Xx x Xx X X 

Drugs and patent medicine 89.4 100.9 94.0 92.2 93.2 
stores 

Shoe stores 5a 6.3 5.4 6.2 4.6 

Men's clothing stores 6.1 12.0 7.6 8.2 6.5 

Women's clothing stores 20.4 illee 24.3 25.9 19.0 

Other clothing stores 38h, 7/ 58.3 44.6 39.3 Oilal 

Household furniture and appliance 61.5 89.0 61.6 DIED 500 
stores 

Household furnishings 16.3 2282 20.1 18.9 ose 
stores 

Motor vehicle and recreational 445.3 481.2 499.7 531.0 409.3 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 162.1 174.3 181.0 153.5 WANE 

Automotive parts, accessories 52 138.3 130.2 128.7 102.7 
and services 

General merchandise stores 220.1 342.2 261.4 251.5 205.2 

Other semi-durable goods stores 36.6 57.3 44.4 49.7 35.6 

Other durable goods stores 39.4 66.2 47.8 46.1 S00 

Other retail stores 58.2 80.6 29) 68.7 54.0 


Total, all stores 1,752.5 2,149.3 1,990.0 1,961.5 1,633.7 


Alberta 

Supermarkets and grocery stores 1,556.5 1,661.7 1,626.0 1,576.3 1,466.1 

All other food stores X x Xx Xx X 

Drugs and patent medicine 307.0 362.3 318.8 313.0 302.3 
stores 

Shoe stores 27.8 37.6 33.6 Ocul 25.6 

Men's clothing stores 39.0 68.4 42.9 44.8 SAS 

Women's clothing stores 89.1 131.3 104.9 103.2 84.3 

Other clothing stores 153.6 243.9 202.0 166.2 142.5 

Household furniture and appliance 334.1 461.2 356.0 308.5 290.1 
stores 

Household furnishings 66.7 85.3 74.2 69.8 61.0 
store 

Motor vehicle and recreational 1,934.7 2,032.9 2,066.4 2,131.0 1,703.6 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 538.1 544.9 559.3 491.4 403.5 

Automotive parts, accessories 348.3 437.7 425.7 431.9 330.3 
and services 

General merchandise stores 699.8 1,109.8 841.6 793.6 654.1 

Other semi-durable goods stores 169.0 266.0 210.5 213.1 161.2 

Other durable goods stores 166.4 260.4 215.6 196.9 160.7 

Other retail stores 367.2 466.5 437.4 418.2 343.0 

SSS a ea a aa a a a ee 

Total, all stores 6,835.5 8,220.2 7,559.9 7,336.1 6,207.6 


nnn SS 
nn SSS 
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Tableau 3 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 
Variation par rapport a l'année précédente 


Quarter | Quarter IV Quarter II! Quarter II Quarter | 
2000 1999 1999 1999 1999 
Trimestre | Trimestre IV Trimestre III Trimestre II Trimestre! Groupe de commerce 


Per cent — Pourcentage 


Saskatchewan 
0.1 -0.9 -0.8 “1.7 -0.6 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
X Xx X Xx x Tous les autres magasins d’alimentation 
-4.1 -4.9 -4.4 -4.9 -3.8 | Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
10.9 -3.1 -6.9 -13.9 -14.8 | Magasins de chaussures 
-6.2 “7.7 -6.2 -9.9 -9.7 Magasins de vétements pour hommes 
7.4 2.0 0.8 4.9 -4.5Magasins de vétements pour femmes 
8.4 4.7 6.7 Shi 11.5 Autres magasins de vétements 
le2 9.1 ee 8.3 2.6 | Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
52 7.8 Sel 2.2 -  Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
8.8 4.0 1.9 -2.2 -7.8 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
27.4 26.5 19.5 8.3 1.0 Stations-service 
12:5 -0.9 -8.8 1.7 -0.9 | Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
ies 5.0 8.5 5:5 5.0 | Magasins de marchandises diverses 
2.8 0.5 1.8 0.2 -6.1. Autres magasins de produits semi-durables 
11.6 8.0 Or2 1.8 5.7 Autres magasins de produits durables 
7.8 6.9 1k 2.2 2.5 Autres magasins de vente au détail 
7.3 4.1 2.4 0.5 -1.7___‘ Total, ensemble des magasins 
Alberta 
6.2 4.3 3.0 2.6 5.2 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
X x Xx Xx x Tous les autres magasins d'alimentation 
1.6 7.0 10.6 6.4 5.7. Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
8.6 1.3 -6.4 -8.4 -3.4 Magasins de chaussures 
4.0 -5.4 -1.6 -8.6 -15.5 Magasins de vétements pour hommes 
Safi BIO 0.6 1.0 10.2 Magasins de vétements pour femmes 
7.8 -1.5 -6.3 7.9 -2.5 Autres magasins de vétements 
1532 10.8 11.8 Ts. 5.6 Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
9.3 -0.4 -1.7 -5.3 -0.5 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
13.6 14.7 7.2 -5.1 -0.2 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
33.4 25.1 15.4 45 -5.8  Stations-service 
5.4 1.0 2.0 2.1 4.3 Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
7.0 4.8 9.4 35) 7.7 Magasins de marchandises diverses 
4.8 — 4.8 6.2 6.3 9.4 Autres magasins de produits semi-durables 
3:5) IBA 1.6 -1.8 4.5 Autres magasins de produits durables 
Tal 7.2 6.3 8.7 11.0 Autres magasins de vente au détail 
10.1 7.9 6.0 0.6 3.0 Total, ensemble des magasins 
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Table 3 


Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Quarterly Estimates) 


Sales 
Ventes 
Quarter | Quarter IV Quarter III Quarter || Quarter | 
2000 1999 1999 1999 1999 
Trade Group Trimestre | Trimestre IV Trimestre III Trimestre II Trimestre | 


Millions of dollars — Millions de dollars 


British Columbia 


Supermarkets and grocery stores 1,847.0 1,996.1 1,987.4 1,913.6 1,790.4 

All other food stores Xx Xx X X X 

Drugs and patent medicine 437.9 518.5 435.1 422.0 416.6 
stores 

Shoe stores 39.9 52.2 50.7 51.0 37.8 

Men's clothing stores 36.3 66.5 41.4 41.0 SOs 

Women's clothing stores 107.0 160.9 141.6 130.0 104.6 

Other clothing stores 182.2 2iioee 220.7 189.9 162.3 

Household furniture and appliance 344.9 469.2 368.3 334.4 332.3 
stores 

Household furnishings 95.4 126.0 110.5 101.2 92.8 
stores 

Motor vehicle and recreational 1,984.6 1,799.6 2,047.2 2,199.6 1,816.6 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 567.3 591.8 676.6 597.5 459.5 

Automotive parts, accessories 404.3 458.5 453.3 441.2 Seo 
and services 

General merchandise stores 813.5 1,267.2 995.8 936.5 776.1 

Other semi-durable goods stores 217.4 320.1 289.9 301.0 221.9 

Other durable goods stores 245.0 344.5 290.8 260.1 241.7 

Other retail stores 378.5 499.5 471.7 435.4 362.9 


Total, all stores 7,836.4 9,092.8 8,721.3 8,496.2 7,361.8 


Yukon, Northwest Territories and Nunavut 


Supermarkets and grocery stores 49.3 54.1 56.0 Sour 46.9 

All other food stores X x Xx X X 

Drugs and patent medicine X Xx X X X 
stores 

Shoe stores Xx Xx X X X 

Men's clothing stores X Xx X Xx X 

Women's clothing stores - 0.9 1.4 ee We 0.9 

Other clothing stores Xx Xx X X X 

Household furniture and appliance 44 bay 46 4.3 3.8 
stores 

Household furnishings 1.0 1.4 1.0 0.8 0.5 
stores 

Motor vehicle and recreational x x Xx X X 
vehicle dealers 

Gasoline service stations X X x X X 

Automotive parts, accessories X x X x X 
and services 

General merchandise stores 54.7 65.0 60.3 59.8 Sie7 

Other semi-durable goods stores 5.4 Tht Tel 6.9 4.9 

Other durable goods stores 4.0 6.2 6.5 5.8 Ge 

Other retail stores 9.2 11.4 253 10.6 9.2 

a a a a SE a ee oe 

Total, all stores 201.4 224.9 235.3 225.9 187.7 
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Tableau 3 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles) 


Commerce de détail, avril 2000 


Change from previous year 
Variation par rapport a l'année précédente 


Quarter | Quarter IV Quarter II] Quarter II Quarter | 
2000 1999 1999 1999 1999 
Trimestre | Trimestre IV Trimestre III Trimestre II Trimestre | 


Groupe de commerce 


Per cent — Pourcentage 


3.2 3.9 1.3 11 14 
X X X X X 
5.1 10.6 6.9 1.4 5.7 
5.6 0.8 1.4 2.4 24 
8.4 2.2 1.0 -4.4 -9.9 
2.3 3.9 6.3 -4.6 1.2 
12.3 5.0 8.8 10.6 8.4 
3.8 51 1.3 2.7 7.0 
2.8 7.0 10.5 6.5 4.6 
9.2 4.0 -0.7 2.1 1.0 
23.5 11.8 6.0 77 -22.1 
7A 7.1 8.4 1.6 3.4 
4.8 3.8 10.0 4.4 3.6 
-2.0 6.5 0.2 3.3 3.3 
14 2.2 -2.2 -0.9 6.1 
4.3 6.8 5.2 3.0 -0.6 


-0.2 


9.1 9.3 8.1 6.3 3.5 
X X X X 
X X x X X 
X X x X X 

X X X X 
: Our 2 -7.7 : 
X X x X X 
7.9 11.8 re 13.2 ; 
100.0 75.0 Ue . -44.4 
X X X X X 
X X X X X 
X X X X X 
9.8 7.4 tof 14.1 5.7 
10.2 1.3 “2.9 -4.2 = 
14.3 -4.6 1.6 3.6 -2.8 
. 10.7 ie =1 7.8 5.7 


7.3 6.9 7.2 6.0 4.5 
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Colombie-Britannique 

Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 

Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 

Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour femmes 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 

Magasins d'accessoires 
d'ameublement 

Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 

Stations-service 

Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 

Magasins de marchandises diverses 

Autres magasins de produits semi-durables 

Autres magasins de produits durables 

Autres magasins de vente au détail 


Total, ensemble des magasins 


Yukon, Territoires du Nord-Ouest et Nunavut 

Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 

Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 

Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour femmes 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 

Magasins d'accessoires 
d'ameublement 

Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 

Stations-service 

Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 

Magasins de marchandises diverses 

Autres magasins de produits semi-durables 

Autres magasins de produits durables 

Autres magasins de vente au détail 


Total, ensemble des magasins 


Statistique Canada - n° 63-005 aucatalogue 17 


Retail Trade, April 2000 Commerce de détail, avril 2000 
—_——————— et 


Table 3 


Retail Sales, Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Quarterly Estimates) 


Ss 


Sales 
Ventes 
Quarter | Quarter IV Quarter III Quarter II Quarter | 
2000 1999 1999 1999 1999 
Trade Group Trimestre | Trimestre IV Trimestre III Trimestre || Trimestre | 


nese 
Millions of dollars — Millions de dollars 


Yukon 

Supermarkets and grocery stores 22:5 25.4 26.4 25.0 21.8 

All other food stores Xx X X X X 

Drugs and patent medicine Xx X X X X 
stores 

Shoe stores x X x Xx Xx 

Men's clothing stores Xx x X X X 

Women's clothing stores Xx x X x Xx 

Other clothing stores X Xx X Xx XA 

Household furniture and appliance X X X X ix 
stores 

Household furnishings x Xx X X X 
stores 

Motor vehicle and recreational x Xx X X X 
vehicle dealers 

Gasoline service stations Xx x Xx Xx x 

Automotive parts, accessories Xx X X X X 
and services 

General merchandise stores Xx X X X ~ 

Other semi-durable goods stores 2.4 3.8 46 3.6 200 

Other durable goods stores X X X Xx X 

Other retail stores Xx Xx X X X 


Total, all stores 69.7 81.4 93.9 88.5 65.5 


Northwest Territories 


Supermarkets and grocery stores 19.9 21.1 eee 20.6 18.5 

All other food stores x X X x X 

Drugs and patent medicine Xx Xx X X Xx 
stores 

Shoe stores X Xx X Xx X 

Men's clothing stores Xx X X Xx X 

Women's clothing stores Xx Xx X X Xx 

Other clothing stores Xx Xx Xx x x 

Household furniture and appliance x Xx x Xx Xx 
stores 

Household furnishings x Xx Xx Xx Xx 
stores 

Motor vehicle and recreational X Bei 20.9 19.3 18.1 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 7.8 6.1 5.4 4.3 6.0 

Automotive parts, accessories Xx Xx X X X 
and services 

General merchandise stores Xx Xx X x X 

Other semi-durable goods stores Xx Xx Xx x X 

Other durable goods stores 1.9 oul 2.4 2.9 1.8 

Other retail stores X Xx X X Xx 

reese nsession sme 

Total, all stores 90.2 97.2 97.5 92.7 83.5 
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Tableau 3 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 
Variation par rapport a l'année précédente 


Quarter | Quarter IV Quarter II! Quarter II Quarter | 
2000 1999 1999 1999 1999 
Trimestre | Trimestre IV Trimestre III Trimestre II Trimestre! Groupe de commerce 


Per cent — Pourcentage 


Yukon 
OE 5.4 -0.8 2.0 -0.5 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
Xx X x Tous les autres magasins d'alimentation 
Xx X x Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
Xx Xx Xx x x  Magasins de chaussures 
Xx i X Xx x  Magasins de vétements pour hommes 
Xx x Xx x x Magasins de vétements pour femmes 
X x Xx X x Autres magasins de vétements 
X Xx Xx Xx x  Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
X Xx Xx x x  Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
Xx x Xx Xx x  Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
X Xx x Xx x  Stations-service 
X X X i x  Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
Xx Xx X Xx x  Magasins de marchandises diverses 
4.3 - (ee 5.9 -4.2 Autres magasins de produits semi-durables 
x Xx x Xx x Autres magasins de produits durables 
X Xx Xx x Autres magasins de vente au détail 
tee ee eee a eee ee ee eae a ee 
6.4 5.4 4.8 8.2 3.8 Total, ensemble des magasins 


Territoires du Nord-Ouest 
7.6 Supermarchés d’alimentation et épiceries 


X Tous les autres magasins d'alimentation 

X Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 

x Magasins de chaussures 

Xx Magasins de vétements pour hommes 

Xx Magasins de vétements pour femmes 

Xx Autres magasins de vétements 

x Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 

x Magasins d'accessoires 
d'ameublement 

Xx Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 

30.0 Stations-service 

X Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 

ne Magasins de marchandises diverses 

Xx Autres magasins de produits semi-durables 

5.6 Autres magasins de produits durables 
x Autres magasins de vente au détail 
ga ce ie ee A ot eet a on a i le a ee 
8.0 Total, ensemble des magasins 
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Table 3 


Retail Sales, Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Quarterly Estimates) 


SSS SS 


Sales 
Ventes 
Quarter | Quarter IV Quarter III Quarter II Quarter | 
2000 1999 1999 1999 1999 
Trade Group Trimestre | Trimestre IV Trimestre III Trimestre I] Trimestre | 


RnR nnn nner nnn nnn nnnnnnn renner nne SSS SSS SSS 
Millions of dollars — Millions de dollars 


Nunavut 

Supermarkets and grocery stores 6.9 Tal Thess 8.2 6.6 

All other food stores X X X X Xx 

Drugs and patent medicine Xx Xx Xx 
stores 

Shoe stores X Xx Xx x Xx 

Men's clothing stores X Xx Xx Xx X 

Women's clothing stores Xx X i X X 

Other clothing stores X x x x Xx 

Household furniture and appliance x x Xx Xx Xx 
stores 

Household furnishings Xx X Xx X X 
stores 

Motor vehicle and recreational X X Xx X Xx 
vehicle dealers 

Gasoline service stations x x Xx Xx Xx 

Automotive parts, accessories X x 
and services 

General merchandise stores x x x x x 

Other semi-durable goods stores X x X X Xx 

Other durable goods stores Xx % X Xx Xx 

Other retail stores Xx X Xx Xx X 


SS 
Total, all stores 41.5 46.3 43.8 44.7 38.7 
eect emperors ef psoas aoc clu cell se ee 


20 Statistics Canada - Catalogue No. 63-005 Statistique Canada - n° 63-005 au catalogue 


Retail Trade, April 2000 


Tableau 3 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles) 


Commerce de détail, avril 2000 


Change from previous year 
Variation par rapport a l’année précédente 


Quarter IV 
1999 
Trimestre IV 


Quarter I! 
1999 
Trimestre || 


Quarter III 
1999 
Trimestre II] 


Quarter | 
2000 
Trimestre | 


Quarter | 
1999 
Trimestre | 


Groupe de commerce 


Per cent — Pourcentage 


<x X< 


2S, DA Oe OR OG 


<x x< 


<x < «KK XX 
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Nunavut 

Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 

Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 

Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour femmes 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 

Magasins d'accessoires 
d'ameublement 

Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 

Stations-service 

Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 

Magasins de marchandises diverses 

Autres magasins de produits semi-durables 

Autres magasins de produits durables 

Autres magasins de vente au détail 


Total, ensemble des magasins 
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Table 4 


Retail Trade Sample Response Fraction and coefficient of Variation 
(Current Periods) 


Response fraction 
Fraction de réponse 


April March February January 
2000 2000 2000 2000 
Avril Mars Février Janvier 
Per cent — Pourcentage 
Trade Group - Canada 
Supermarkets and grocery stores 93.5 95.4 95.4 95.5 
All other food stores 87.3 89.6 91.0 87.6 
Drugs and patent medicine 90.4 91.6 91.5 90.8 
stores 
Shoe stores 94.1 95.5 88.6 84.8 
Men's clothing stores 92.6 91.3 91.9 92.4 
Women's clothing stores 92.4 94.6 95.2 92.7 
Other clothing stores 94.3 94.9 95.9 96.0 
Household furniture and appliance 89.9 91.6 93.2 92.1 
stores 
Household furnishings 88.3 87.1 88.7 90.5 
stores 
Motor vehicle and recreational 93.9 96.1 94.8 93.5 
vehicle dealers 
Gasoline service stations 78.9 93.9 92.6 93.0 
Automotive parts, accessories 89.9 92.1 90.9 90.9 
and services 
General merchandise stores 98.5 98.8 99.1 99.2 
Other semi-durable goods stores 88.6 91.2 92.1 92.7 
Other durable goods stores 89.7 92.3 90.0 92.2 
Other retail stores 92.9 95.7 94.1 94.2 
Total, all stores 92.1 94.9 94.4 94.0 
Regions 
Newfoundland 95.2 96.1 96.1 96.0 
Prince Edward Island 93.2 93.8 94.9 95.0 
Nova Scotia 95.1 96.7 95.6 96.4 
New Brunswick One, 93.9 93.8 93.8 
Quebec 92.4 95.0 93.8 92.5 
Ontario 91.7 94.7 94.7 95.0 
Manitoba 91.9 94.1 94.0 92.3 
Saskatchewan 92.1 94.2 93.6 93.5 
Alberta 90.4 94.7 94.7 93.5 
British Columbia 93.4 95.6 94.3 93.8 
Yukon 90.7 93.4 88.2 88.7 
Nunavut 86.4 99.4 98.7 93.8 
Northwest Territories 93.5 96.2 94.6 95.4 
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Tableau 4 


Commerce de detail, fraction de réponse de |’échantillon et coefficient de variation 
(périodes courantes) 


Coefficient of variation 
Coefficient de variation 


April March February January 
2000 2000 2000 2000 
Avril Mars Février Janvier 


Per cent — Pourcentage 


Groupe de commerce - Canada 


1.6 1.6 1.6 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
5 5.8 5.9 Tous les autres magasins d'alimentation 
Ore 22 2.2 Pharmacies et magasins de médicaments 

brevetés 

250 Ll Dall 3.5 Magasins de chaussures 

3.6 3.9 4.2 4.1 Magasins de vétements pour hommes 

3.4 4.3 Soo 3.2 Magasins de vétements pour femmes 

1.9 1.9 2.0 2.0 Autres magasins de vétements 

3.6 3.6 3.9 4.0 Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 

41 4.4 5.9 4.3 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 

4.2 3.8 Shai 3.5 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 

2.9 2.8 2.8 2.7 ~~ Stations-service 

2.8 2.9 3.0 2.8  Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 

0.9 1.0 1.0 1.0 | Magasins de marchandises diverses 

4.2 41 4.0 4.4 Autres magasins de produits semi-durables 

3.6 3.6 Oeil 4.0 Autres magasins de produits durables 

2.3 Ze 2.4 2.4 Autres magasins de vente au détail 

1.3 1.3 1.1 1.1 Total, ensemble des magasins 

Régions 

5.8 5.9 Sal 49  Terre-Neuve 

1.8 2.0 1.9 1.7 fle-du-Prince-Edouard 

5.0 46 4.9 4.9 Nouvelle-Ecosse 

3.9 Sef, 3.6 3.4 Nouveau-Brunswick 

3:5 3.4 341 2.6 Québec 

2.4 oe 2 1.9 Ontario 

23 2.5 2.3 2.2 Manitoba 

2.4 23 De 2.2 Saskatchewan 

Sal 2.8 2 2.7 ‘Alberta 

1.8 1.8 1.8 1.8 Colombie-Britannique 

0.6 0.9 0.6 0.6 Yukon 

- = - - Nunavut 


. : -  Territoires du Nord Ouest 
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Table 5 


Retail Sales, Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Historical Estimates) 


April March February January December November October 
2000 2000 2000 2000 1999 1999 1999 
Avril Mars Février Janvier Décembre Novembre Octobre 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Trade Group - Canada 


Supermarkets and grocery stores 4,686.1 4,643.0 4,608.6 4,496.2 4,663.7 4,574.5 4,540.4 
All other food stores 380.4 OOD 372.8 370.5 374.4 lll 367.3 
Drugs and patent medicine 1,128.7 1,109.1 Wale 1,121.2 AS Wy stOL7 Wales 
stores 
Shoe stores 131.3 144.0 137.6 Olen 136.5 128.0 137.4 
Men's clothing stores 126.5 131.6 130.2 128.1 128.0 129.1 131.3 
Women's clothing stores 368.4 391.0 376.9 385.5 380.3 383.0 379.8 
Other clothing stores 592.8 592.9 579.3 586.0 562.3 557.4 567.1 
Household furniture and appliance 1,028.7 1,012.8 988.1 998.5 970.9 945.6 976.4 
stores 
Household furnishings 230.9 230.1 229.5 224.7 222.1 229.6 224.0 
stores 
Motor vehicle and recreational 5,915.6 6,109.7 5,831.0 6,146.8 6,107.6 BS Siiee 5,657.4 
vehicle dealers 
Gasoline service stations 1,762.3 1,810.2 1,780.3 1,667.4 1,690.9 1,629.2 1,610.0 
Automotive parts, accessories 1,257.6 1,328.1 1,269.8 1,267.8 1,312.0 1,276.0 1,249.4 
and services 
General merchandise stores 2,554.9 2,534.9 2,544.3 2,596.1 2,482.0 2,446.1 2,580.2 
Other semi-durable goods stores 716.9 728.2 704.5 745.1 684.6 710.1 713.4 
Other durable goods stores 590.5 606.2 612.7 606.8 596.1 588.4 594.0 
Other retail stores 1,097.9 1,091.8 1,079.5 1,066.6 1,089.2 1,077.6 1,067.4 
Total, all stores 22,569.3 22,839.1 22,356.2 22,544.9 22,518.2 22,053.9 21,911.9 
Regions ; 
Newfoundland 373.4 372.6 362.1 364.9 360.0 358.9 354.1 
Prince Edward Island 104.3 101.4 102.5 99.4 101.8 100.1 99.5 
Nova Scotia 695.9 706.7 697.8 673.3 704.7 692.4 688.2 
New Brunswick 569.3 590.6 554.9 566.7 570.9 561.2 Sobre 
Quebec 5,160.4 Solon 5,126.5 5,240.1 5,199.4 5,104.2 5,057.5 
Ontario 8,602.1 8,688.1 8,514.3 8,606.3 8,548.3 8,425.8 8,392.3 
Manitoba 767.2 781.5 TTAS A 769.9 778.0 70525 738.3 
Saskatchewan 661.7 677.9 665.6 666.4 673.5 657.7 631.7 
Alberta 2,630.9 2,608.0 PEM 2,582.0 2,577.4 2,502.7 2,497.2 
British Columbia e920 2,920.5 2,907.5 2,900.9 2,928.4 2,821.9 2,825.2 
Yukon 29.3 29.1 28.5 27.9 28.5 275 26.4 
Nunavut 14.9 15.6 14.7 14.9 14.5 14.8 14.5 
Northwest Territories 32.6 33.8 32.4 32.3 32.8 Silk 31.8 
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Tableau 5 


Ventes au détail, désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations historiques) 


September August July June May April 
1999 1999 1999 1999 1999 1999 
Septembre Aoit Juillet Juin Mai Avril 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Groupe de commerce - Canada 


4,550.2 4,553.1 4,537.5 4,525.1 4,538.8 4,520.4 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
366.7 365.1 362.3 363.4 367.0 361.5 Tous les autres magasins d'alimentation 
1,117.4 Tea At POS 1,105.1 1,100.4 1,095.9 Pharmacies et magasins de médicaments 

brevetés 
129.4 133.0 136.7 129.1 140.1 140.7 Magasins de chaussures 
126.3 132.9 128.5 123.2 127.0 126.9 Magasins de vétements pour hommes 
361.6 379.1 SOM 368.6 Saled 371.9 Magasins de vétements pour femmes 
552.9 559.6 571.4 551.8 560.9 554.8 Autres magasins de vétements 
940.9 934.1 935.7 946.4 913.0 864.1 Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
215.6 216.6 217.9 206.5 Zale 209.5 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
6,069.5 6,009.9 5,858.6 5,688.1 5,455.0 5,655.1 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
1,584.0 1,569.0 1,515.4 1,468.0 1,459.0 1,451.2 Stations-service 
1,259.3 251.6 1,222.1 1,236.8 ere 1,224.0 Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
2,578.9 2,582.6 2,544.4 2,490.4 2,496.0 2,451.8 Magasins de marchandises diverses 
708.8 727.7 717.8 708.5 710.3 701.9 Autres magasins de produits semi-durables 
588.3 587.5 580.9 DMO 583.4 585.7 Autres magasins de produits durables 
1,057.6 1,041.7 1,050.6 1,049.9 1,072.2 1,038.3 Autres magasins de vente au détail 
22,207.3 22,157.5 21,871.9 21,538.6 21,349.1 21,353.8 Total, ensemble des magasins 
Régions 
358.6 351.0 350.1 353.8 352.0 343.3 Terre-Neuve 
100.8 98.2 98.4 97.4 94.1 91.6 ile-du-Prince-Edouard 
688.7 685.2 677.2 691.9 678.3 649.5 Nouvelle-Ecosse 
560.1 568.0 555.1 944.5 551.9 540.6 Nouveau-Brunswick 
5,124.3 5,097.8 5,067.8 5,010.6 5,013.4 5,024.1 Québec 
8,458.5 8572.7 8,375.7 8,202.6 8,122.9 8,089.7 Ontario 
AWS 769.1 746.5 737.4 729.4 743.1 Manitoba 
657.0 659.0 648.9 639.9 635.9 637.1 Saskatchewan 
2,556.9 2,483.1 2,460.5 2,401.8 2,345.6 2,367.7 Alberta 
2,852.4 2,800.1 2,819.0 2,/86.2 2,754.1 2,/96.8 Colombie-Britannique 
28.1 27.4 27.5 Pit PES 27.4 Yukon 
14.8 14.4 14.3 14.6 14.2 NSs3 Nunavut 
Silo es) 31.1 30.2 29.8 27.6 Territoires du Nord Ouest 
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Table 6 


Retail Sales, not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Historical Estimates) 


April March February January December November October 
2000 2000 2000 2000 1999 1999 1999 
Avril Mars Février Janvier Décembre Novembre Octobre 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Trade Group - Canada 


Supermarkets and grocery stores 4,636.8 4,611.8 4,181.9 4,313.4 5,077.3 4,305.8 4,623.8 
All other food stores 384.5 354.8 332.6 321.0 473.0 348.4 366.3 
Drugs and patent medicine 1,079.0 1,101.3 1,043.4 1,070.6 1,415.9 1,116.4 TE INSS 
stores 
Shoe stores esi] a7 116.6 83.3 105.5 178.1 140.1 157.1 
Men's clothing stores 110.8 102.1 83.9 98.7 261.0 156.1 136.4 
Women's clothing stores 352.9 331.8 264.1 276.1 612.4 410.9 399.7 
Other clothing stores 527.9 513.3 394.2 424.8 969.1 618.0 614.1 
Household furniture and appliance 907.5 912.5 791.8 828.9 1,454.4 1,045.9 1,010.8 
stores 
Household furnishings 206.6 214.4 185.6 ial ee 281.9 260.7 233.0 
stores 
Motor vehicle and recreational 6,346.4 6,599.5 4,854.5 4,648.2 5,371.1 5,510.5 5,429.0 
vehicle dealers 
Gasoline service stations 1,635.4 1,746.2 1,579.4 1b 525%0 1,698.2 1,581.1 1,648.3 
Automotive parts, accessories 1,207.4 1,201.7 985.7 1,050.7 1,461.4 1,427.9 1,259.0 
and services 
General merchandise stores 2,359.0 2,223.6 1,886.2 1,929.0 4,147.0 2,961.3 2,683.1 
Other semi-durable goods stores 639.7 570.0 503.7 537.8 1,064.1 762.6 689.4 
Other durable goods stores 528.5 498.1 455.8 485.8 1,127.6 557.0 534.0 
Other retail stores 1,011.2 977.7 837.9 811.2 1,558.8 1,006.1 1,064.1 
Total, all stores 22,065.4 22,075.5 18,463.9 18,598.5 27,151.3 22,208.9 21,963.3 
Regions 3 
Newfoundland 358.4 StI 285.5 280.8 435.7 376.5 352.8 
Prince Edward Island 94.3 87.6 78.0 75.4 t2 122 97.7 97.2 
Nova Scotia 670.9 666.9 Siiiad SYA 857.9 708.8 684.8 
New Brunswick 550.3 Boze, 444.5 443.4 683.1 569.5 560.7 
Quebec 5,250.8 5,199.3 4,184.5 4,250.7 5,883.1 5,042.7 5,081.5 
Ontario 8,278.7 8,350.0 HAV SLE 7, (Bre) 42) 10,609.3 8,627.0 8,368.3 
Manitoba 746.6 765.7 648.6 641.8 963.3 760.2 755.2 
Saskatchewan 639.8 639.4 548.6 564.5 819.7 667.2 662.4 
Alberta 2,554.9 Perel Ii 2,124.4 2,179.4 3,167.7 2,533.8 2,518.7 
British Columbia 2,846.5 2,847.3 2,496.7 2,492.4 3,524.4 2,757.6 2,810.8 
Yukon 27.1 26.9 21:2 21.6 Sles 25.0 25a 
Nunavut 11582 15:5 Heel 13.0 17.3 14.2 14.8 
Northwest Territories 32.0 34.9 28.0 OT 9) 37.4 28.5 Silke 
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Tableau 6 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations historiques) 


September August July June May April Year 
1999 1999 1999 1999 1999 1999 2000 
Septembre Aoit Juillet Juin Mai Avril Année 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Groupe de commerce - Canada 


4,540.9 4,498.3 4,997.8 4,564.5 4,650.5 4,510.9 17,743.9 | Supermarchés d'alimentation et épiceries 
357.2 358.5 385.9 379.3 381.6 355.4 1,392.9 Tous les autres magasins d'alimentation 
1,090.7 1,089.9 1,099.1 1,086.1 1,076.9 1,077.7 4,294.3 Pharmacies et magasins de médicaments 

brevetés 
139.3 135.6 130.1 140.4 164.8 142.3 437.1 Magasins de chaussures 
118.6 109.5 115.0 Woe 25.0 114.7 395.5  Magasins de vétements pour hommes 
374.1 359.2 372.0 372.9 404.4 362.4 1,224.9 Magasins de vétements pour femmes 
585.0 604.5 52525 502.9 535.4 499.2 1,860.2 Autres magasins de vétements 
959.8 942.8 944.5 904.3 829.3 777.2 3,440.7 Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
219.6 221.8 PASTE 218.1 206.4 193.7 777.9  Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
6,164.6 5,979.2 6,207.4 6,889.7 6,476.7 6,481.9 22,448.6 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
1,622.5 1,702.0 1,661.0 Poi 1,503.1 1,399.6 6,486.5 Stations-service 
1,245.6 eZoie 1,o20:3 1,379.0 1,356.2 WPA T/ 4,445.5 Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
2,499.0 2,480.5 2,417.6 2,393.5 2,456.9 2,273.6 8,397.8 | Magasins de marchandises diverses 
720.2 Thay) ANE 762.1 806.7 631.2 2,251.2 Autres magasins de produits semi-durables 
573.5 613.5 601.7 565.2 584.9 536.5 1,968.2 Autres magasins de produits durables 
1,050.7 1,086.8 1,236.3 1,088.4 1,099.8 967.2 3,638.0 Autres magasins de vente au deétail 
22,261.4 22,168.4 23,002.3 22,892.8 22,659.2 21,552.2 81,203.3 Total, ensemble des magasins 
Régions 
354.6 363.2 382.2 379.7 376.8 341.7 1,282.4 — Terre-Neuve 
nOle7 abil 119.0 108.3 98.9 84.9 335.3 fle-du-Prince-Edouard 
680.5 700.8 728.3 fo2.0 708.4 658.4 2,467.7 Nouvelle-Ecosse 
559.5 583.9 602.0 591.5 591.3 539.1 1,990.9 Nouveau-Brunswick 
5,158.3 5,122.0 5,407.2 5,384.6 5,542.8 5,310.9 18,885.3 Québec 
8,521.3 8,427.0 8,694.1 8,785.4 8,539.8 8,028.2 30,697.9 Ontario 
fol 762.7 rial late 760.8 749.0 2,802.7 Manitoba 
651.3 661.6 677.1 673.5 654.6 633.5 2,392.3 Saskatchewan 
2,531.9 2,487.5 2,540.6 2,507.9 2,467.2 2,361.0 9,390.4 Alberta 
2,852.2 2,871.4 2,997.8 2,876.9 2,843.0 2,776.4 10,682.9 Colombie-Britannique 
29.0 31.0 33.8 32.0 30.0 26.0 96.8 Yukon 
14.3 14.9 14.7 14.2 15.0 15.5 56.8 Nunavut 
hilar Biles 34.5 34.1 30.8 27.8 122.2  Territoires du Nord Ouest 
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Table 7 


Department Store Type Merchandise Sales, not Seasonally Adjusted, by Region 


(Current Periods) 


Commerce de détail, avril 2000 


Sales 
Ventes 
April March February January Year-to-date 
2000 2000 2000 2000 2000 
Avril Mars Février Janvier Cumulatif 
Millions of dollars — Millions de dollars 
Regions 
Newfoundland 99.3 92.4 77.8 78.3 347.8 
Prince Edward Island 26.3 24.1 212 20.1 91.7 
Nova Scotia 192.4 185.8 160.5 154.9 693.6 
New Brunswick 146.3 141.4 120.6 VAN 529.4 
Quebec 1,537.6 1,425.1 1,199.7 1,304.0 5,466.4 
Ontario 2,713.9 2,634.0 2,303.4 2,393.7 10,045.0 
Manitoba 212.9 209.5 177.2 177.9 TS 
Saskatchewan 194.5 187.3 167.6 San 723.1 
Alberta 771.6 747.7 645.1 659.5 2,823.9 
British Columbia 918.9 905.8 793.3 820.2 3,438.2 
Yukon 5.8 6.2 48 4.8 23.0 
Nunavut 12.4 ss) 10.5 10.5 45.9 
Northwest Territories eth 12.0 10.3 9.6 43.6 
Total 6,843.6 6,583.8 5,692.0 5,928.5 25,047.9 
Table 8 
Department Store Type Merchandise Sales, not Seasonally Adjusted, by Region 
(Historical Estimates) 
April March February January December November October 
2000 2000 2000 2000 1999 1999 1999 
Avril Mars Février Janvier Décembre Novembre Octobre 
Millions of dollars — Millions de dollars 
Regions 
Newfoundland 99.3 92.4 77.8 78.3 182.8 147.7 119.9 
Prince Edward Island 26.3 24.1 21.2 20.1 48.5 33.6 29.8 
Nova Scotia 192.4 185.8 160.5 154.9 360.3 261.2 2213 
New Brunswick 146.3 141.4 120.6 121.1 267.6 198.6 171.0 
Quebec 1,537.6 1,425.1 1,199.7 1,304.0 2,305.6 1,665.7 1,668.5 
Ontario 2,713.9 2,634.0 2,303.4 OS) /1 4,712.8 3,283.3 3,064.5 
Manitoba 212.9 209.5 t7Fi2 177.9 374.1 250.8 235.9 
Saskatchewan 194.5 187.3 167.6 Ven 332.9 232.5 220.1 
Alberta 771.6 747.7 645.1 659.5 US 888.1 820.9 
British Columbia 918.9 905.8 793.3 820.2 1,569.5 1,037.5 990.4 
Yukon 5.8 6.2 48 48 9.3 6.4 6.1 
Nunavut 12.4 1225 HO 10.5 14.1 11.6 12.0 
Northwest Territories Walt 12.0 10.3 9.6 16.8 12.0 2k 
Total 6,843.6 6,583.8 5,692.0 5,928.5 11,511.65 8,029.1 7,572.8 
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Tableau 7 


Ventes de marchandises genre grand magasin, non-désaisonnalisées, selon la région 
(périodes courantes) 


Change from previous year 
Variation par rapport a l'année précédente 


April March February January Year-to-date 
2000 2000 2000 2000 2000 
Avril Mars Février Janvier Cumulatif 


Per cent — Pourcentage 


Régions 
8.3 2.9 3.6 4.8 5.0 _Terre-Neuve 
15.4 6.6 11.0 3.1 9.2 fle-du-Prince-Edouard 
8.0 3.6 9.3 0.3 5.3 Nouvelle-Ecosse 
3. 8.0 9.5 6.0 7.1. Nouveau-Brunswick 
eZ 8.0 7.4 115 5.0 Québec 
3.6 UL 8.1 7.4 6.5 Ontario 
0.9 4.2 ali 43 4.1. Manitoba 
al 4.0 8.0 4.6 4.3 Saskatchewan 
8.1 6.4 7.9 6.5 7.2 Alberta 
Ags 3.4 6.8 2.4 3.6 Colombie-Britannique 
9.4 19.2 17.1 Wet 15.5 Yukon 
oe 9.6 Ua 7 6.1 7.5 Nunavut 
0.9 Bye 6.2 Val 3.3 Territoires du Nord Ouest 
3.6 6.4 7.8 Sia 5.6 ‘Total 
Tableau 8 
Ventes de marchandises genre grand magasin, non-désaisonnalisées, selon la région 
(estimations historiques) 
September August July June May April Year 
1999 1999 1999 1999 1999 1999 2000 
Septembre Aott Juillet Juin Mai Avril Année 
Millions of dollars — Millions de dollars 
Régions 
110.3 107.1 103.7 100.4 102.0 91.7 347.8 — Terre-Neuve 
31.0 36.4 35.9 30.8 28.1 22.8 91.7 lle-du-Prince-Edouard 
206.1 215.9 203.6 197.5 199.0 178.2 693.6 Nouvelle-Ecosse 
158.4 162.8 154.7 149.7 150.7 138.9 529.4 Nouveau-Brunswick 
1,569.3 1,580.8 1,611.8 1,576.3 1,677.6 Toi lala/s 5,466.4 Québec 
2,956.4 2,944.4 2,873.6 2,863.6 2,890.2 2,620.1 10,045.0 Ontario 
222.1 TRA 219.9 217.2 217.8 210.9 nies Manitoba 
200.6 208.4 202.2 203.5 199.6 192.3 WBS Saskatchewan 
800.8 819.1 780.3 767.8 761.0 714.1 2,823.9 Alberta 
994.7 978.7 yeas 932.8 935.6 898.9 3,438.2 Colombie-Britannique 
6H 7.6 1s 7.0 5.8 She 21.6 Yukon 
ier 12.2 11.9 11.4 WZ 12.0 45.9 Nunavut 
12.0 11.6 12.0 12.9 11.8 11.6 43.6  Territoires du Nord Ouest 
7,280.0 7,312.5 7,188.6 7,070.9 7,191.4 6,608.5 25,047.9 ‘Total 
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Table 9 


Retail Sales, Canada, Current and Constant (1992) Dollar Estimates 


Unadjusted 
Non désaisonnalisé 
Price Current Year to year Constant Year to year 
Index Dollars per cent change 1992 dollars per cent change 
Variation en Dollars Variation en 
Indice Dollars pourcentage constants pourcentage 
des prix courants pour l'année 1992 pour l'année 
fis ae A a a a a 
Millions $ % Millions $ % 
1998 
January 107.6 Wieecou 4.8 16,010.9 3.9 
February 107.7 16,271.3 4.2 15,108.5 4.0 
March 108.7 18,738.1 6.1 17,240.8 5.6 
April 108.6 20,804.2 yy 19,156.7 St 
May 108.9 22,336.2 2.9 20,512.7 2.5 
June 108.8 21,643.7 48 19,884.0 4.1 
July 107.8 21,696.9 4.7 20,129.8 4.4 
August 107.3 20,608.3 1.9 19,207.8 2.0 
September 107.6 20,660.5 5.0 19,193.2 4.7 
October 107.6 21,078.5 al 19,596.3 ya) 
November 107.7 20,716.2 2.6 19,243.8 2.4 
December 106.1 24,863.5 1.4 23,430.1 are 
Tk Ri ee ae renin SE re ee et 
Year 107.9 246,640.9 3.8 228,714.6 3.6 
1999 
January 107.9 17,724.5 2.9 16,422.5 2.6 
February 108.2 16,936.5 41 15,658.8 3.6 
March 110.0 20,169.7 7.6 18,335.5 6.3 
April 110.4 PA ey: 3.6 19,522.8 1.9 
May 110.4 22,659.2 1.4 20,530.3 0.1 
June 110.4 22,892.8 5.8 20,728.0 4.2 
July 109.9 23,002.3 6.0 20,933.3 4.0 
August 110.0 22,168.4 7.6 20,150.1 4.9 
September 110.6 22,261.4 Td 20,125.9 4.9 
October 110.2 21,963.3 4.2 19,933.4 lez: 
November 110.1 22,208.9 ee 20,162.6 4.8 
December 108.8 OTeloiles 9.2 24,949.9 6.5 
Year 109.7 260,690.5 5.6 237,453.1 3.8 
2000 
January 110.1 18,598.5 49 16,896.6 2.9 
February 110.7 18,463.9 9.0 16,677.7 6.5 
March 112.4 22,075.5 9.4 19,632.4 Th 
April idle 22,065.4 2.4 19,817.2 leo 
May 
June 
July 
August 
September 
October 
November 
December 
Year 
1. Seasonally adjusted constant (1992) dollar estimates are derived by deflating, with an implicit price index, the seasonaly adjusted current dollar estimate. 
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Tableau 9 


Commerce de détail, Canada, estimations en dollars courants et constants (1992) 


Seasonally adjusted 
Désaisonnalisé 


Price Current Month to month Constant Month to month 
Index Dollars per cent change 1992 dollars’ per cent change 
Variation en Dollars Variation en 
Indice Dollars pourcentage constants pourcentage 
des prix courants pour le mois 1992! pour le mois 
Millions $ % Millions $ % 
1998 
107.7 20,053.5 -3.8 18,617.3 -3.1 Janvier 
107.5 20,348.0 18) 18,926.9 oe Février 
107.5 20,338.8 0.0 18,923.0 0.0 Mars 
107.5 20,727.2 1.9 19,274.8 1.9 Avril 
107.9 20,690.3 -0.2 19,170.9 -0.5 Mai 
108.0 20,455.0 -1.1 18,931.5 -1.2 Juin 
107.8 20,625.3 0.8 19,138.1 1.1 Juillet 
107.7 20,560.3 -0.3 19,086.2 -0.3 Aott 
108.0 20,744.9 0.9 19,202.0 0.6 Septembre 
107.9 20,578.6 -0.8 19,068.4 -0.7 Octobre 
108.1 20,827.8 lee 19,269.9 Wal Novembre 
107.9 20,691.3 -0.7 19,174.7 -0.5 Décembre 
107.8 246,641.0 Se 228 ,783.7 =n Année 
1999 
108.2 21,100.2 2.0 19,507.9 17 Janvier 
108.1 DB) PSK 0.6 19,644.7 0.7 Février 
108.7 21,397.1 0.8 19,690.2 0.2 Mars 
109.3 21,353.8 -0.2 19,536.4 -0.8 Avril 
109.4 21,349.1 0.0 19,507.8 -0.1 Mai 
109.5 21,538.6 0.9 19,662.6 0.8 Juin 
109.9 21,871.9 y A) 19,906.4 1.2 Juillet 
110.4 ZEN OTED 1.3 20,065.2 0.8 Aott 
110.9 22,207.3 0.2 20,022.4 -0.2 Septembre 
110.6 21,911.9 -1.3 19,818.4 -1.0 Octobre 
110.6 22,053.9 0.6 19,944.3 0.6 Novembre 
111.0 22,518.2 ent 20,283.4 7 Décembre 
109.7 260,690.8 3 237 ,589.7 a Année 
2000 
110.0 22,544.9 0.1 20,503.0 et Janvier 
110.2 22,356.2 -0.8 20,278.2 -1.1 Février 
aula 22,839.1 Dp! 20,544.6 Ie’) Mars 
110.4 22,569.3 -1.2 20,444.4 -0.5 Avril 
Mai 
Juin 
Juillet 
Aoit 
Septembre 
Octobre 
Novembre 
Décembre 
Année 


qi, La désaisonnalisation des estimations en dollars constants (1992) s’obtient en dégonflant avec un indice implicite, les données désaisonnaliées en dollars courants. 
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APPENDIX I 


Definitions 


Retail Trade, for the purpose of this publication, is defined 
as “the aggregate sales made through retail locations 
(outlets)”’. 


A retail location, as defined by Statistics Canada, is a 
“business location (usually a store) in which the principal 
activity is the sale of merchandise and related services to the 
general public, for household or personal consumption”. 
Retail trade estimates do not include any form of direct 
selling which bypasses the retail store, e.g., direct door-to- 
door selling; sales made through automatic vending 
machines; sales of newspapers or magazines sold directly by 
printers or publishers; and sales made by book and record 
clubs. The only exception is the mail-order and catalogue 
sales activities of department store businesses which have 
been classified to the “general merchandise store” category. 
In addition, retail trade excludes retail sales through 
ancillary units, (e.g., warehouses, head offices, etc.), sales of 
contractors whose major activity is not retailing; and retail 
transactions between individuals. 


Total net sales include sales of new and used merchandise 
and receipts from repairs, equipment rental, food serving and 
other service activities, less returns, adjustments and 
discounts. Total net sales also include trade-in allowances, 
commissions earned from sales of goods owned by others 
(including commissions received for lottery ticket sales) and 
proprietor’s withdrawals of goods for personal use (at retail). 
Non-operating revenues, bad debts recovered and sales taxes 
(provincial sales taxes, the Goods and Services Tax (GST) 
and the Harmonized Sales Tax (HST)) collected for remit- 
tance to a government agency are excluded. Prior to January 
1991, sales data included the Federal Sales Tax (FST). Due 
to this change in indirect taxes, data prior to 1991 are not 
strictly comparable with those of subsequent years. For 
users interested in deriving comparable data, an estimate of 
the amount of FST included in retail sales for 1990 is 
available for Canada from the Retail Trade Section. The 
reliability of this estimate does not permit adjustments at the 
provincial level. 


Department store type merchandise (DSTM) is defined as 
‘total retail trade minus the following trade groups: super- 
markets and grocery stores; all other food stores; recreational 
and motor vehicle dealers; gasoline service stations; auto- 
motive parts, accessories and services; and all other retail 
stores (includes liquor, wine and beer stores and retail stores, 
Be.C.). 
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ANNEXE I 


Définitions 


Commerce de détail signifie, pour les besoins de la présente 
publication, « l’ensemble des ventes effectuées par des points de 
vente au détail ». 


Un point de vente au détail, suivant la définition de Statistique 
Canada, est un « local d’ affaires (habituellement un magasin) dont 
activité principale est la vente de marchandises et de services 
connexes au grand public pour la consommation ménagére ou 
personnelle ». Les estimations relatives au commerce de détail ne 
prennent pas en compte les ventes directes, c’est-a-dire les ventes 
qui ne sont pas effectuées par l’intermédiaire d’un point de vente 
au détail, par exemple les ventes directes par démarchage, les 
ventes par distributeur automatique, les ventes de journaux ou de 
revues effectuées directement par les imprimeurs et les éditeurs, et 
les ventes effectuées par les clubs de livres et les clubs de disques. 
Il n’y a qu'une exception: les ventes des grands magasins effectuées 
par la poste ou par catalogue, qui sont classées dans la catégorie 
des « magasins de marchandises diverses ». En outre, le commerce de 
détail ne comprend pas les ventes au détail des unités auxiliaires 
(par exemple, entrepdts, sieges sociaux, etc.), ni les ventes des 
entrepreneurs dont I’ activité principale ne reléve pas du commerce 
de détail, ni les opérations de vente au détail entre particuliers. 


Les ventes nettes totales comprennent les ventes de marchandises 
neuves et d’occasion et les recettes provenant de réparations, de 
location de matériel, de la vente de repas et d’ autres activités de 
services, moins la valeur des rendus (marchandises retournées), 
les ajustements et les rabais. Les ventes totales nettes com- 
prennent également la valeur des reprises, les commissions sur la 
vente de marchandises appartenant a autrui (y compris les com- 
missions touchées pour la vente de billets de loterie) et la valeur 
(au détail) des marchandises prélevées par le propriétaire pour son 
usage personnel. On ne prend pas en compte les recettes hors 
exploitation, les recouvrements de mauvaises créances et les taxes 
de vente (les taxes de vente provinciale, la taxe sur les produits et 
les services (TPS) et la taxe de vente harmonisée (TVH)) percues 
pour le compte d’un organisme public. Les données sur les ventes 
antérieures a janvier 1991 incluent la taxe de vente fédérale 
(TVF). Da ace changement dans les taxes indirectes, les données 
avant 1991 ne sont pas tout a fait comparables avec celles des 
années subséquentes. Pour les utilisateurs intéressés a calculer des 
données comparables, une estimation du montant de la TVF inclus 
dans les ventes au détail pour 1990 est disponible pour le Canada 
auprés de la Section du commerce de détail. Cette estimation n'est 
pas suffisamment fiable pour permettre des ajustements au niveau 
provincial. 


Les marchandises du genre de celles vendues dans les grands 
magasins (MGGM) correspondent au total du commerce de 
détail moins les groupes de commerce suivants: les supermarchés 
d’alimentation et les épiceries; tous les autres magasins d’alimen- 
tation; les concessionnaires de véhicules automobiles et récréatifs; 
les stations-service; les magasins de piéces et d’ accessoires pour 
véhicules automobiles et services; et les autres magasins de vente 
au détail (comprend les magasins de spiritueux, de vin et de biére 
et les magasins de vente au détail, n.c.a.). 
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APPENDIX II 


Trade Group Coverage 


010 


6011 
6012 


020 

6013 
6014 
6015 
6016 
6019 
030 

6031 
6032 
040 

6111 
050 

6121 
060 

6131 
070 

6141 
6142 
6149 
6151 


080 


Supermarkets and Grocery Stores 


Supermarkets 
Grocery stores(except supermarkets) 


All Other Food Stores 

Bakery products stores 

Candy and nut stores 

Fruit and vegetable stores 

Meat markets 

Other specialty food stores, n.e.c. 
Drugs and Patent Medicine Stores 
Pharmacies 

Patent medicine and toiletries stores 
Shoe Stores 

Shoe stores 

Men’s Clothing Stores 

Men’s clothing stores 

Women’s Clothing Stores 
Women’s clothing stores 

Other Clothing Stores 

Children’s clothing stores 

Fur goods stores 


Other clothing stores, n.e.c. 
Fabric and yarn stores 


Household Furniture and Appliance Stores 


Household furniture stores (with appliances and 


furnishings) 


Household furniture stores (without appliances and 


furnishings) 
Furniture refinishing and repair shops 


Appliance, television, radio and stereo stores 


Television, radio and stereo stores 


Appliance, television, radio and stereo repair shops 


Household Furnishings Stores 


Floor covering stores 
Drapery stores 
Other household furnishings stores 
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Couverture des groupes de commerce 


010 


6011 
6012 


020 
6013 
6014 
6015 
6016 
6019 
030 
6031 
6032 
040 
6111 
050 
6121 
060 
6131 
070 
6141 
6142 
6149 
6151 
080 
6211 
6212 


6213 
6221 


6222 


6223 


090 


6231 
6232 
6239 


Supermarchés d’alimentation et épiceries 


Supermarchés d’alimentation 
Epiceries (sauf les supermarchés) 


Tous les autres magasins d’alimentation 


Boulangeries-patisseries 

Confiseries et magasins de noix 

Magasins de fruits et legumes 

Marchés de viande 

Autres magasins d’alimentation spécialisés, n.c.a. 


Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 


Pharmacies 
Magasins de médicaments brevetés et de produits de 
toilette 


Magasins de chaussures 

Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 
Magasins de vétements pour hommes 
Magasins de vétements pour dames 
Magasins de vétements pour dames 
Autres magasins de vétements 


Magasins de vétements pour enfants 
Magasins de fourrures 

Autres magasins de vétements, n.c.a. 
Magasins de tissus et de filés 


Magasins de meubles et d’appareils ménagers 


Magasins de meubles de maison (avec appareils ménagers 
et accessoires d’ameublement) 

Magasins de meubles de maison (sans appareils ménagers 
ni accessoires d’ameublement) 

Ateliers de réparation de meubles 

Magasins d’appareils ménagers, de postes de télévision et 
de radio et d’ appareils stéréophoniques 

Magasins de postes de télévision et de radio et d’ appareils 
stéréophoniques 

Ateliers de réparation d’ appareils ménagers, de postes de 
télévision et de radio et d’ appareils stéréophoniques 


Magasins d’accessoires d’ameublement 
Magasins de revétements de sol 


Magasins de tentures 
Autres magasins d’ accessoires d’ameublement 
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100 


6311 
6312 
6321 


6322 


6323 
6329 


110 
6331 


120 


6341 
6342 


6351 
6352 
6353 
6354 


6355 


6359 
6391 
6399 


130 


6411 
6412 
6413 


140 


6511 
6521 
B22 
6531 
6532 
6581 
6582 


150 


6541 
6542 
6551 
0552 
6561 
6562 
6571 


Motor and Recreational Vehicle Dealers 


Automobile (new) dealers 
Automobile (used) dealers 
Motor home and travel trailer dealers 


Boats, outboard motors and boating accessories 
dealers 

Motorcycle and snowmobile dealers 

Other recreational vehicle dealers 


Gasoline Service Stations 
Gasoline service stations 


Automotive Parts, Accessories and Services 


Home and auto supply stores 
Tire, battery, parts and accessories stores 


Garages (general repairs) 

Paint and body repair shops 

Muffler replacement shops 

Motor vehicle glass replacement shops 


Motor vehicle transmission repair and replacement 
shops 

Other motor vehicle repair shops 

Car washes 

Other motor vehicle services, n.e.c. 


General Merchandise Stores 


Department stores 

General stores 

Other general merchandise stores (variety and 
general merchandise stores) 


Other Semi-Durable Goods Stores 


Book and stationery stores 
Florist shops 

Lawn and garden centres 
Hardware stores 

Paint, glass and wallpaper stores 
Toy and hobby stores 

Gift, novelty and souvenir stores 


Other Durable Goods Stores 


Sporting goods stores 

Bicycle shops 

Musical instrument stores 

Record and tape stores 

Jewellery stores 

Watch and jewellery repair shops 
Camera and photographic supply stores 
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Concessionnaires de véhicules automobiles et 
récréatifs 


Concessionnaires d’automobiles neuves 
Concessionnaires d’automobiles d’ occasion 
Marchands de roulottes motorisées et de roulottes de 
voyage 

Marchands de bateaux, de moteurs hors-bord et 

d’ accessoires pour bateaux 

Marchands de motocyclettes et de motoneiges 
Autres marchands de véhicules de loisir 


Stations-service 
Stations-service 


Magasins de pieces et d’accessoires pour véhicules 
automobiles et services 


Magasins de fournitures pour la maison et pour 

l’ automobile 

Magasins de pneus, d’accumulateurs, de pieces et 

d’ accessoires 

Garages (réparations générales) 

Ateliers de peinture et de carrosserie 

Ateliers de remplacement de silencieux 

Ateliers de remplacement de glaces pour véhicules 
automobiles 

Ateliers de réparation et de remplacement de boites de 
vitesse de véhicules automobiles 

Autres ateliers de réparation de véhicules automobiles 
Lave-autos 

Autres services pour véhicules automobiles, n.c.a. 


Magasins de marchandises diverses 


Magasins a rayons 

Magasins généraux 

Autres magasins de marchandises diverses (bazars et 
magasins de marchandises diverses) 


Autres magasins de produits semi-durables 


Librairies et papeteries 

Fleuristes 

Centres de jardinage 

Quincailleries 

Magasins de peinture, de vitre et de papier peint 
Magasins de jouets et d’articles de loisir 
Magasins de cadeaux, d’articles de fantaisie et de 
souvenirs 


Autres magasins de produits durables 


Magasins d’ articles de sport 

Magasins de bicyclettes 

Magasins d’instruments de musique 

Magasins de disques et de bandes magnétiques 
Bijouteries 

Ateliers de réparation de montres et de bijoux 
Magasins d’ appareils et de fournitures photographiques 
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160 


6021 
6022 
6023 
6591 
6592 
6593 
6594 
6595 
6596 
6597 
6598 
6599 


Other Retail Stores 


Liquor stores 

Wine stores 

Beer stores 

Second-hand merchandise stores, n.e.c. 
Opticians’ shops 

Art galleries and artists’ supply stores 
Luggage and leather goods stores 
Monument and tombstone dealers 

Pet stores 

Coin and stamp dealers 

Mobile home dealers 

Other retail stores, n.e.c. 
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Autres magasins de vente au détail 


Magasins de spiritueux 

Magasins de vin 

Magasins de biére 

Magasins de marchandises d’occasion, n.c.a. 
Opticiens 

Galeries d’art et magasins de fournitures pour artistes 
Magasins de bagages et de maroquinerie 

Magasins de monuments funéraires et de pierres tombales 
Magasins d’animaux de maison 

Marchands de piéces de monnaie et de timbres 
Marchands de maisons mobiles 

Autres magasins de vente au détail, n.c.a. 
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qu'on communique avec vous de nouveau pour des promotions 1 ou des études de marché, 0 cochez la case 
correspondante et faites-nous parvenir cette page par télécopieur ou par la poste, téléphonez-nous au 1 800 700-1033 ou P FO99000 
envoyez un courriel a order @statcan.ca. 
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Market Research 
Handbook 1999 


Unlock Canadian Consumer 
and Business Markets... 


‘ie ALL-NEW Market Research 
Handbook 1999 reveals the Canadian 
marketplace the way no other statistical 
resource can. It delivers first hand results 
from more than 20 specialized Statistics 
Canada surveys, plus the very latest 

ils from the 1 , in one 
practical sourcebook! 


For entrepreneurs, market researchers, 
planners and analysts, for big business 
and small, Market Research Handbook 1999 is an 


invaluable and comprehensive decision-support tool. 


Capitalize on opportunities... 

> spot emerging market trends 

> position your products effectively 

> gain a competitive edge in an increasingly volatile and 
competitive economy 

... and manage the future of your market! 


ANALYZE THE CONDITIONS IN YOUR MARKET — FROM 
THE LOCAL TO THE NATIONAL LEVEL — USING: 


Key Demographic Variables 


> population > age > aggregated household 
> education > sex expenditures 
> earnings > retail sales p and more! 


Vital Economic Indicators 
> labour force productivity > private and public 


> consumer and industrial investment 
price indexes > international trade data 
> Gross Domestic Product > and more! 


Business Demographics 
> by industry > size of business 
> urban area > plus more! 


New for 1999! 

> number of immigrants by intended occupation 

> Internet service providers: types of services, 
regional composition and sources of revenue 

> population projections for Nunavut 

> aggregated household expenditures including 
games of chance expense (ie. Casino), as well as Ante 
clothing and health care expenses 

> number and receipts of movie theatres including number of 
screens and seats 

> more fields of study for full-time undergraduate enrolment 

> employment change and life status of businesses 


Research Handbook 1999 (Cat. No. 63-224-XPB) costs $125. 
a, please wer cither GST and applicable PST or HST cea es = 


add $6, For shipments to other countries, please add $10. 
ia order, CALL toll- free at 1 800 267-6677, FAX 1 877 287-4369 
order to Statistics Canada, Dissemination Division, Circulation Manager 
120 Parkdale Avenue, Ottawa, Ontario, KIA 0T6, Canada. 
Or contact your nearest Statistics Canada Regional Reference Centre lined in this 
publication. ou may also order via E-MAIL: order@statcan.ca : 


Recueil statistique des 
études de marché 1999 


e e TOUT DERNIER Recueil statistique des études 
- de marché 1999 fait état du marché canadien comme 
aucune autre source statistique ne le fait. Il réunit les 
résultats de plus de 20 enquétes Laer de Statistique 
Canada, de méme que 
Recensement de 1996, 


- pratique! 


dans un seul aiid de référence 


Pour les entrepreneurs, comme pour les spécialistes des 
études de marché, les planificateurs et les analystes, de méme 
que pour les grandes et petites entreprises, le Recueil 
statistique des études de marché 1999 constitue un outil 

- complet de trés grande valeur. 


Tirez profit des possibilités... 

> repérez les nouvelles tendances 

> positionnez vos produits efficacement 

> obtenez un avantage concurrentiel au sein d’une économie de 
concurrence sans cesse changeante 


... et gérez l’avenir de votre marché! 


ANALYSEZ LES CONDITIONS DE VOTRE MARCHE — A 
L’BCHELLE REGIONALE OU NATIONALE — EN UTILISANT : 


Les principales variables démographiques 
> population p> Age » dépenses agrégées 
> scolarité p> sexe des ménages 

> revenu > ventes au détail > et plus! 


Les indicateurs économiques 

> données sur la productivité > investissements privés et publiques 
de la population active > indices des prix 4 la consommation 

> commerce international et de l’industrie 

> produit intérieur brut > et plus! 


La démographie des entreprises 
> secteur d’activité p> taille de l’entreprise 
> région urbaine > et plus! 


Nouveau pour 1999! 

> le nombre d’immigrants selon la profession projetée 

> les fournisseurs de services Internet : type de 
services, composition régionale et sources de revenus 

> les projections de la population du Nunavut 

> les dépenses agrégées des ménages, y compris celles oN 
consacrées aux jeux de hasard (c.-a-d. au casino), ainsi qu’un bilan 
détaillé des dépenses sur l’habillement et les soins de santé 

> le nombre de cinémas et leurs recettes, y compris le nombre d’écrans 
et de siéges 

> une ventilation plus détaillée des domaines d’études des étudiants a 
plein temps de premier cycle 

> variation de l’emploi et statut des entreprises 


Recueil sestieigue des études de marché 1999. (n° 6 24.XPB au catalogue) se vend 125 $ 
u Canada, veuillez ajouter soit la TPS et la TVP en vigueur, soit la TVH. Frais de port : 
UNS frais pour les envois au Canada. Pour les envois 4 destination des Etats-Unis, 

illez ajouter 6 $. Pour les envois 4 destination des autres pays, veuillez ajouter 10 $. 

our commander, TELEPHONEZ sans frais au 1 800 267-6677, TELECOPIEZ vos 
-commandes au 1 877 287-4369 ou POSTEZ votre commande A Statistique Canada, Division 
- de la diffusion, Gestion de [a circulation, 120, avenue Parkdale, Ottawa (Ontario), KIA OT6, 
_ Canada. Ou communiques avec le Centre de consultation régional de Statistique Canada le 


plus prés de chez vous mentionné dans la présente publication. Vous pouvez aussi commander 


pat COURRIEL : order@statcan.ca. 
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Canada Year Book 1999 


NADIAN 


ANSWERS YOUR 


QUESTIONS ABOUT 


CANADA, AND 
EVEN THOSE YOU 
NEVER THOUGHT 
TO ASK, IS NOW 
AVAILABLE AS A 
CAPTIVATING 


BOOK, AS A USER- _ 
FRIENDLY CD-ROM =ST 


AND ASA 
PRACTICAL 
COMBINATION 
PACKAGE. 
CONVENIENT AT 
WORK, SCHOOL 
AND HOME, 
CANADA YEAR 
Boox 1999 BOTH 
DISPLAYS AND 
ANALYZES THE 
COMPLEXITIES OF 
LIVING AND 
WORKING IN 
CANADA TODAY. 


_ Time and time again, you will turn to 
- Canada Year Book 1999 for penetrating 


REFERENCE THAT 


articles, accurate statistics, clear tables, 
informative graphs and exquisite 


_ photographs spotlighting key trends 


and changes in our social, political and 
economic lives. 


Choose Canada Year Book 1999 or 
Canada Year Book 1999 on CD-ROM as 
your reference companion. You can 
order the book (cat. no. 

11-402-XPE99001) for $59.95, the 
CD-ROM (cat. no. 11-402-XCB99001) for 
$79.95, OR the Book/CD-ROM 
Combination Package 

(cat. no. 10-3005XKE99001) available at the 
special price of $128.41. 


In Canada, please add either GST and applicable 
PST or HST. Shipping charges: No shipping 
charges for delivery in Canada. For shipments to 
the United States, please add $6. For shipments 
to other countries, please add $10. To find out 
about shipping charges applicable to orders of 
multiple copies, please contact us. 


To order, call toll-free 1 800 267-6677, 

fax toll-free 1 877 287-4369 or write to Statistics 
Canada, Dissemination Division, Circulation 
Management, 120 Parkdale Avenue, Ottawa, 
Ontario, K1A 0T6, Canada. You may also e-mail 
your order to: order@statcan.ca or contact your 
nearest Statistics Canada Regional Reference 
Centre listed in this publication. 


Annuaire du Canada 1999 


QU E VOUS NAVEZ Se 


PAS ENCORE 
POSEES, EST 
PRESENTE EN UN 
LIVRE CAPTIVANT, 
uN CD-ROM 
CONVIVIAL ET UN 
ENSEMBLE LIVRE 
ET CD-ROM 


PRATIQUE. UTILE — 


AU TRAVAIL, A 
WECOLE ETA 

LA MAISON, 
L’ANNUAIRE DU 
CANADA 1999 
DEPEINT ET 
ANALYSE LES 
COMPLEXITES DE 
LA VIE ET DU 
TRAVAIL 
D’AUJOURD’HUI 
AU CANADA. 


Vous consulterez |’ 


1999 encore et encore pour obtenir des 


articles percutants, des statistiques 


précises, des tableaux clairs, des 
graphiquesinformatifsetdes > 


_ photographies exceptionnelles qui mettent 
en évidence les tendances et les. 
changements importants survenus aux 


plans social, politique et économique. 


_Choisissez I’ Annuaire du Canada 1999 ou 
| Annuaire du Canada 1999 sur CD-ROM 


comme compagnon de référence. Vous 
pouvez commander le livre 

(n° 11-402-XPF99001 au catalogue) au prix de 
59,95 $, le CD-ROM (n° 11-402-XCB99001. au 
catalogue) au prix de 79,95 $ ou l'ensemble 
livre et CD-ROM (n° 10-3005XKF99001 au 
catalogue) au prix réduit de 128,41 $. 


Au Canada, veuillez ajouter soit laTPS et la TVP en 
vigueur, soit la TVH. Frais de port : Aucuns frais 
pour les envois au Canada. Pour les envois a 
destination des Etats-Unis, veuillez ajouter 6 $. Pour 
les envois a destination des autres pays, veuillez 
ajouter 10 $. Pour connaitre les frais de port 
applicables aux commandes de plusieurs 
exemplaires, veuillez communiquer avec nous. 


Pour commander, téléphonez sans frais au 

1 800 267-6677, télécopiez sans frais 

au 1 877 287-4369 ou écrivez a Statistique Canada, 
Division de la diffusion, Gestion de la circulation, 
120, avenue Parkdale, Ottawa, Ontario, K1A 0T6, 
Canada. Vous pouvez aussi faire parvenir votre 
commande par courriel a order@statcan.ca ou 
communiquer avec le Centre de consultation de 
Statistique Canada de votre région (la liste des 
centres figure dans la présente publication). 


Visitez notre site Web : www.statcan.ca et essayez notre 


Visit our Web site: www.statcan.ca and try 


out a FREE DEMO of CYB99 on CD-ROM or DEMONSTRATEUR GRATUIT de l’Annuaire du Canada 1999 sur 


CD-ROM ou téléchargez notre Trousse de l’enseignant pour 
Annuaire du Canada GRATUITE! 


download the FREE CYB99 Teacher’s Kiti 
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How to obtain more information 


Specific inquiries about this product and related statistics 
or services should be directed to: Marketing and Client 
Services Section, Distributive Trades Division, Statistics 
Canada, Ottawa, Ontario, K1A OT6 (telephone: (613) 
951-3549) or toll free at 1 877 421-3067). 


For information on the wide range of data available from 
Statistics Canada, you can contact us by calling one of our 
toll-free numbers. You can also contact us by e-mail or by 
visiting our Web site. 
National inquiries line 1 800 263-1136 
National telecommunications 
device for the hearing impaired 
Depository Services Program 


1 800 363-7629 


inquiries 1 800 700-1033 
Fax line for Depository Services 

Program 1 800 889-9734 
E-mail inquiries infostats @ statcan.ca 
Web site www.statcan.ca 


Ordering and subscription information 


This product, Catalogue no. 63-005-XPB, is published 
monthly as a standard printed publication at a price of CDN 
$21.00 per issue and CDN $206.00 for a one-year 
subscription. The following additional shipping charges apply 
for delivery outside Canada: 


Single issue 
CDN $ 6.00 


Annual subscription 


United States CDN $72.00 


Other countries CDN $ 10.00 CDN $120.00 


This product is also available in electronic format on the 
Statistics Canada Internet site as Catalogue no. 63-005-XIB 
at a price of CDN $16.00 per issue and CDN $155.00 for a 
one-year subscription. To obtain single issues or to 
subscribe, visit our Web site at www.statcan.ca, and select 
Products and Services. 


All prices exclude sales taxes. 
The printed version of this publication can be ordered by 


Phone (Canada and United States) 1 800 267-6677 
Fax (Canada and United States) 1 877 287-4369 
E-mail order@statcan.ca 
Mail Statistics Canada 

Dissemination Division 

Circulation Management 

120 Parkdale Avenue 

Ottawa, Ontario KiA OT6 
e And, in person at the Statistics Canada Reference Centre 
nearest you, or from authorised agents and bookstores. 


When notifying us of a change in your address, please 
provide both old and new addresses. 


Standards of service to the public 


Statistics Canada is committed to serving its clients in a 
prompt, reliable and courteous manner and in the official 
language of their choice. To this end, the Agency has 
developed standards of service which its employees observe 
in serving its clients. To obtain a copy of these service 
standards, please contact Statistics Canada toll free at 1 800 
263-1136. 


Comment obtenir d’autres renseignements 


Toute demande de renseignements au sujet du présent produit ou 
au sujet de statistiques ou de services connexes doit étre adressée 
a: Section du marketing et service a la clientele, Division de la 
statistique du commerce, Statistique Canada, Ottawa, Ontario, 
K1A OT6 (téléphone : (613) 951-951-3549) ou sans frais au 1 877 
421-3067). 


Pour obtenir des renseignements sur l'ensemble des données de 
Statistique Canada qui sont disponibles, veuillez composer l’un des 
numéros sans frais suivants. Vous pouvez également communiquer 
avec nous par courriel ou visiter notre site Web. 
Service national de renseignements 1 800 263-1136 
Service national d’appareils de télecommu- 
nications pour les malentendants 
Renseignements concernant le Programme 
des bibliothéques de dépot 
Télécopieur pour le Progamme des 
bibliotheques de dépdt 
Renseignements par courriel 
Site Web 


1 800 363-7629 
1 800 700-1033 


1 800 889-9734 
infostats @ statcan.ca 
www.statcan.ca 


Renseignements sur les commandes et les 
abonnements 


Le produit n° 63-005-XPB au catalogue est publié mensuellement 
en version imprimée standard et est offert au prix de 21 $ CA 
’exemplaire et de 206 $ CA pour un abonnement annuel. Les frais 
de livraison supplémentaires suivants s’appliquent aux envois a 
Vextérieur du Canada : 


Exemplaire Abonnement annuel 
Etats-Unis 6$CA 72$CA 
Autres pays 10$CA 120 $ CA 


Ce produit est aussi disponible sous forme électronique dans le site 
Internet de Statistique Canada, sous le n° 63-005-XIB au catalogue, 
et est offert au prix de 16 $ CA l’exemplaire et de 155 $ CA pour 
un abonnement annuel. Les utilisateurs peuvent obtenir des 
exemplaires ou s’abonner en visitant notre site Web a 
www.statcan.ca et en choisissant la rubrique Produits et services. 


Les prix ne comprennent pas les taxes de ventes. 


La version imprimée peut étre commandée par 


* Téléphone (Canada et Etats-Unis) 1 800 267-6677 
e Télécopieur (Canada et Etats-Unis) 1 877 287-4369 
e Courriel order @statcan.ca 
e Poste Statistique Canada 


Division de la diffusion 
Gestion de la circulation 
120, avenue Parkdale 
Ottawa (Ontario) K1A OT6 
e Enpersonne au bureau régional de Statistique Canada le plus 
pres de votre localité ou aupres des agents et librairies autorisés. 


Lorsque vous signalez un changement d’adresse, veuillez nous 
fournir l’ancienne et la nouvelle adresse. 


Normes de service a la clientéle 


Statistique Canada s’engage a fournir a ses clients des services 
rapides, fiables et courtois, et ce, dans la langue officielle de leur 
choix. A cet égard, notre organisme s’est doté de normes de service 
a la clientéle qui doivent étre observées par les employés lorsqu’ils 
offrent des services ala clientele. Pour obtenir une copie de ces 
normes de service, veuillez communiquer avec Statistique Canada 
au numéro sans frais 1 800 263-1136. 
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Note de reconnaissance 


Le succés du systéme statistique du Canada repose 
sur un partenariat bien é6tabli entre Statistique Canada 
et la population, les entreprises, les administrations 
canadiennes et les autres organismes. Sans cette 
collaboration et cette bonne volonté, il serait impossible 
de produire des statistiques précises et actuelles. 
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Symbols 


The following standard symbols are used in this Statistics 
Canada publication: 


. figures not available. 

. figures not appropriate or not applicable. 
- nil or zero. 
-- amount too small to be expressed. 


x confidential to meet secrecy requirements of the 
Statistics Act. 


NOTE 


Components may not add to totals due to rounding. 


A NOTE ON CANSIM 


All current and historical statistics on Retail Trade (Matrix 
Nos. 2299, 2397-2416 and 2418-2420), as well as many other 
series are available to the public from Statistics Canada’s 
computerized data bank CANSIM (Canadian — Socio- 
Economic Information Management System) via terminal, 
on computer printout , or in machine readable form. For 
further information, contact the Cansim staff or Dissemination 
Division, Statistics Canada, Ottawa, Ontario, K1A 0T6 
( telephone (613) 951-8200), or the regional advisors at the 
Statistics Canada offices located across Canada. 


This publication was prepared under the direction of: 
@ F.Maranda, Director, Distributive Trades Division 


@ R. Lussier, Assistant Director, Distributive Trades 
Division 


@ BB. Meyer, Chief, Retail Financial Section, Distributive 
Trades Division 


@ P. Gratton, Senior Economist, Retail Financial Section, 
Distributive Trades Division 


The paper used in this publication meets the minimum 
requirements of American National Standard for Information 
Sciences - Permanence of Paper for Printed Library 
Materials, ANSI Z39.48 - 1984. 
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Signes conventionnels 


Les signes conventionnels suivants sont employes 


uniformément dans cette publication de Statistique Canada : 
. nombres indisponibles. 
... n'ayant pas lieu de figurer. 
- néant ou zéro. 
-- nombres infimes. 


x confidentiel en vertu des dispositions de la Loi sur la 
statistique relatives au secret. 


NOTA 


Les chiffres ayant été arrondis, les totaux ne correspondent 
pas toujours. 


NOTE AU SUJET DE CANSIM 


La banque de données informatisées de Statistique Canada 
CANSIM (Systeme Canadien d'information socio-économique) 
fournit au public toutes les statistiques actuelles et historiques sur 
le Commerce de détail (matrice nos 2299, 2397-2416 et | 
2418-2420), et sur de nombreuses autres séries, par le biais d'un 
terminal, d’imprimés d’ordinateur ou de supports ordinolingues. 
Pour plus de renseignements, s’adresser au personnel de CANSIM | 
de la Division de la diffusion, Statistique Canada, Ottawa, K1A OT6 | 
(téléphone (613) 951-8200), ou aux conseillers régionaux des 

bureaux de Statistique Canada situés a travers le Canada. | 


Cette publication a été rédigée sour la direction de : 


F. Maranda, directeur, Division de la statistique du commerce | 


8 

e@ R. Lussier, directeur adjoint, Division de la statistique du 
commerce 

@ BB. Meyer, chef, section du commerce de détails financiers, ) 
Division de la statistique du commerce 

@ P. Gratton, économiste principal, Section du commerce de | 


Le papier utilisé dans la présente publication repond aux 
exigences minimales de |’"American National Standard for 
Information Sciences” “Permanence of Paper for Printed Library 


détails financiers, Division de la statistique du commerce 


Materials”, ANSI 239.48 1984. 
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Note to users 


Monthly estimates (unadjusted data) for four metropolitan areas 
(Montreal, Toronto, Winnipeg and Vancouver) can be tabulated 
by trade group and are available for purchase. For information 
on metropolitan area estimates, contact the Marketing 
and Client Services Section at (613) 951-3549 or toll free at 
1 877 421-3067. 


Users interested in acquiring further information relating to the 
methodology, seasonal adjustment and data reliability of this 
survey may consult the February 2000 issue (containing revi- 
sions to the previous year) of this publication or contact the 
Marketing and Client Services Section. 
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Notes aux utilisateurs 


Les estimations mensuelles (non désaisonnalisées) pour les quatre 
régions métropolitaines (Montréal, Toronto, Winnipeg et Vancouver) 
par groupe de commerce sont disponibles pour achat. Pour plus de 
renseignements sur les régions métropolitaines, communiquez avec la 
Section du marketing et services a la clientéle au (613) 951-3549 ou 
sans frais au | 877 421-3067. 


Les utilisateurs qui sont intéressés d’ obtenir plus de renseignements 
concernant la méthodologie, la désaisonnalisation et la fiabilité des 
données de cette enquéte peuvent consulter le numéro de février 
2000, de cette publication (incluant les révisions de l’ année précé- 
dente) ou communiquez avec la Section du marketing et services a la 
clientele. 


Se ee 
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Highlights 


Retail sales advanced 0.4% in May to $22.7 billion, driven by 
the automotive sector. Most other sectors also posted advances; 
only food stores (-1.3%) and furniture stores (-0.4%) suffered 
declining sales. When prices are held constant, retail sales 
remained unchanged in May from the previous month. 


May’s increase continued a pattern of volatile sales that have 
been observed since the fall of 1999. April’s 1.1% decline in 
retail sales followed a 2.1% advance in March and a 0.8% 
decline in February. Several factors have contributed to the 
recent volatility in retail sales. A warmer-than-usual winter and 
cooler-than-normal spring have shifted consumers’ spending 
patterns. Additional volatility has been caused by large swings 
in gasoline prices. 


Retail sales had generally been rising sharply from the start of 
1999, with slower advances in 2000. Retail sales in May were 
6.2% higher than in May 1999. 


Auto sector drives up sales 


Sales in the automotive sector rose 1.5% in May, partially 
offsetting April’s 3.4% decline. Within this sector, sales 
increased in automotive parts accessories and service stores 
(+5.7%), motor and recreational vehicle dealers (+0.9%) and 
gasoline service stations (+0.4%). After advancing strongly 
through most of 1999, sales in the automotive sector have been 
posting smaller gains so far in 2000. 


Consumers returned to automotive parts, accessories and 
services stores; sales in those outlets in May bounced back 
from a 6.2% decline in April. Despite the volatility seen in 
recent months by these stores, sales have generally been rising 
since the fall of 1997. 


Sales by motor and recreational vehicle dealers advanced in 
May (+0.9%) following a 3.0% decline in April. May’s 
advance came despite a 1.5% reduction in the value of new 
motor vehicles sold. Sales by motor and recreational vehicle 
dealers includes the sales of new cars, used cars, boats and 
_ recreational vehicles as well as the sales of parts and services 
by these stores. Marine and recreational vehicle dealers, in 
particular, had buoyant sales. Despite May’s advance, sales by 
motor and recreational vehicle dealers have been weak through 
most of 2000 thus far, after strong advances throughout 1999. 


Faits saillants 


Les ventes au détail ont progressé de 0,4 % en mai pour s établir a 
22,7 milliards de dollars, grace principalement au secteur de 
l’automobile. La plupart des autres secteurs ont également progressé; 
seuls les magasins d’alimentation (-1,3 %) et les magasins de 
meubles (-0,4 %) ont enregistré une baisse de leurs ventes. En prix 
constants, les ventes au détail n’ont pas varié en mai par rapport au 
mois précédent. 


L’ augmentation enregistrée en mai s’inscrit dans une série de ventes 
mensuelles instables que l’on observe depuis |’automne 1999. En 
effet, le recul de 1,1 % affiché par les détaillants en avril avait été 
précédé d’une progression de 2,1 % en mars et d'une baisse de 0,8 % 
en février. Les récentes fluctuations des ventes s’expliquent par un 
certain nombre de facteurs. Un hiver plus doux et un printemps plus 
frais que d’habitude ont notamment modifié la fagon de dépenser des 
consommateurs. De plus, des variations importantes du prix de 
l’essence ont accentué les fluctuations mensuelles des ventes. 


Les ventes au détail étaient généralement en forte progression depuis 
le début de 1999, mais les augmentations ont été plus faibles durant 
l'année 2000. Les ventes au détail étaient en mai de 6,2 % 
supérieures au niveau observé en mai 1999. 


Le secteur de l’automobile enregistre une hausse de ses ventes 


Les ventes dans le secteur de l’automobile ont augmenté de 1,5 % en 
mai, effacant ainsi partiellement le recul de 3,4 % observé en avril. A 
l’intérieur de ce secteur, les ventes ont progressé dans le cas des 
magasins de pieces et d’accessoires pour véhicules automobiles et 
services (+5,7 %), des concessionnaires de véhicules automobiles et 
récréatifs (+0,9 %) et des stations-service (+0,4 %). Aprés avoir 
progressé fortement durant la majeure partie de 1999, le secteur de 
l’automobile affiche maintenant des hausses plus faibles de ses 
ventes en 2000. 


En mai, les consommateurs étaient de retour dans les magasins de 
piéces et d’accessoires pour véhicules automobiles et services, et les 
ventes de ces établissements ont rebondi aprés avoir enregistré un 
recul important (-6,2 %) en avril. Malgré les fluctuations observées 
ces derniers mois, les ventes de ces magasins sont généralement en 
progression depuis l’automne 1997. 


Les ventes des concessionnaires de véhicules automobiles et 
récréatifs ont augmenté en mai (+0,9 %), aprés avoir diminué de 
3,0 % en avril. La progression observée en mai survient en dépit 
d’une réduction de 1,5 % de la valeur des véhicules neufs vendus. 
Les ventes des concessionnaires de véhicules automobiles et 
récréatifs comprennent les ventes de voitures neuves, de voitures 
d’ occasion, de bateaux de plaisance et de véhicules récréatifs, ainsi 
que les ventes de piéces et de services offerts par ces établissements. 
Les ventes des concessionnaires de véhicules nautiques et récréatifs 
ont été particuliérement bonnes en mai. Malgré la progression 
enregistrée au cours de ce mois, les ventes des concessionnaires de 
véhicules automobiles et récréatifs ont été faibles depuis le début de 
2000, aprés avoir augmenté de manieére importante tout au long de 
1999. 
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Retail Trade, May 2000 


Sales in gasoline service stations rose 0.4% in May, coincident 
with a 1.9% increase in prices at the pump. The price of 
gasoline started to rise sharply in February 1999. Over this 
period, the price of gasoline has jumped 37.4%, while sales in 
gasoline service stations have risen 34.7%. Prior to 1999, sales 
in gasoline service stations had been declining for two years. 


Food stores are starved of sales 


Consumers spent 1.3% less in food stores than they did in 
April. About one-quarter of food store sales come from non- 
food items, many of which are seasonal in nature. Sales of 
these items may have been partially affected by the cooler- 
than-normal weather seen in much of Canada in May. Sales in 
food stores have been rising gradually since the spring of 1996. 


Clothing stores posted a 0.6% advance in May; men’s clothing, 
women’s clothing and shoe stores regained some of the ground 
that they had lost in April. Unseasonable weather has caused 
some volatility in clothing stores’ sales in recent months. Sales 
in clothing stores have generally been rising since the start of 
1996. 


A small advance was also seen in general merchandise stores 
(+0.3%). Within this sector, the 0.2% decline in department 
store sales was more than offset by advances by other general 
merchandise stores (+1.0%). Sales in general merchandise 
stores have been flat since the summer of 1999; falling 
department store sales have been offset by gains in other 
general merchandise stores. 


Drug store sales were virtually unchanged (+0.1%). Sales in 
drug stores have been rising slowly since the summer of 1997, 
except for a pause in the second half of 1998. Furniture store 
sales were off 0.4% in May, but have been advancing since the 
spring of 1996. 


Ontario posts strongest advance 


Retailers in Ontario (+1.7%) and Saskatchewan (+1.1%) 
enjoyed the strongest advances in May. Retailers in the 
Northwest Territories (-3.5%), Prince Edward Island (-1.5%), 
Yukon (-1.3%) and British Columbia (-1.2%) suffered the 
largest declines. 


Ontario’s increase came largely on the strength of the automo- 
tive sector, although most other sectors posted advances. 
Consumers have been spending more in Ontario retail stores 
since the summer of 1996. 


The gains in Saskatchewan were also broad-based; only the 
food sector posted significant declines. Retail sales in 
Saskatchewan have been rising slowly since the start of 1999 
after declining through most of 1998. 


Commerce de détail, mai 2000 


Les ventes des stations-service ont augmenté de 0,4 % en mai, ainsi 
que les prix 4 la pompe, en hausse de 1,9 %. Le prix de l’essence a 
commencé a augmenter en février 1999. Au cours de cette période, le 
prix de l’essence a augmenté de 37,4 %, et les ventes des stations- 
service ont progressé de 34,7 %. Avant 1999, les ventes des stations- 
services avaient été en baisse pendant deux ans. 


Les magasins d’alimentation restent sur leur faim 


Les consommateurs ont moins dépensé dans les magasins d’alimen- 
tation en mai (-1,3 %), comparativement a avril. Environ un quart des 
ventes de ces magasins sont composées d’articles non alimentaires, 
dont un grand nombre sont saisonniers. La vente de ces articles 
pourrait avoir été partiellement touchée par le temps plus frais que 
d’habitude qu’on a connu dans la majeure partie du Canada en mai. 
Les ventes des magasins d’ alimentation sont en progression graduelle 
depuis le printemps 1996. 


Les magasins de vétements ont affiché une progression de 0,6 % en 
mai, les magasins de vétements pour hommes, de vétements pour 
femmes et de chaussures ayant regagné une partie du terrain qu ils 
avaient perdu en avril. Le temps anormal pour la saison a entrainé 
une certaine irrégularité dans les ventes des magasins de vétements 
ces derniers mois. Les ventes de ces établissements sont généra- 
lement en progression depuis le début de 1996. 


Une légére hausse des ventes des magasins de marchandises diverses 
(+0,3 %) a également été observée. Dans ce secteur, le recul de 0,2 % 
enregistré dans les ventes des grands magasins a été plus que 
neutralisé par la progression qu’ ont connue les autres magasins de 
marchandises diverses (+1,0 %). Les ventes des magasins de 
marchandises diverses stagnent depuis I’ été 1999, étant donné que le 
recul des ventes des grands magasins a été compensé par des hausses 
dans les autres magasins de marchandises diverses. 


Les ventes des pharmacies n’ont pratiquement pas varié (+0,1 %). 
Elles sont en lente progression depuis |’ été 1997, exception faite 
d’une période de stagnation enregistrée dans la deuxiéme moitié de 
1998. Malgré la baisse observée en mai (-0,4 %), les ventes des 
magasins de meubles progressent depuis le printemps 1996. 


L’Ontario affiche la progression la plus forte 


Les détaillants de 1’ Ontario (+1,7 %) et de la Saskatchewan (+1,1 %) 
ont enregistré les plus fortes hausses de leurs ventes en mai, tandis 
que les détaillants des Territoires du Nord-Ouest (-3,5 %), de I'fle-du- 
Prince-Edouard (-1,5 %), du Yukon (-1,3 %) et de la Colombie- 
Britannique (-1,2 %) ont affiché les reculs les plus importants. 


La hausse observée en Ontario est attribuable principalement au 
secteur de |’automobile, méme si la plupart des autres secteurs ont 
également affiché une progression. Les consommateurs dépensent 
davantage dans les magasins de vente au détail de l’Ontario depuis 
lété 1996. 


L’ augmentation des ventes enregistrée en Saskatchewan a également 
été générale. En effet, seul le secteur de |’ alimentation accuse une 
baisse importante de ses ventes. Dans cette province, les ventes au 
détail progressent lentement depuis le début de 1999, aprés avoir 
reculé durant la majeure partie de 1998. 
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With May’s decline, retail sales in British Columbia fell 1.7% 
short of the peak reached in December 1999. Retail sales had 
been rising from the fall of 1998 to the end of 1999, following 
a one-year slump. 


Related indicators for June 


In June, employment was virtually unchanged (-0.1%). The 
number of housing starts fell for a fourth consecutive month 
(-1.8%). The price of gasoline rose 6.3% compared with May. 
Preliminary figures from the auto industry indicate an increase 
in the number of new motor vehicles sold in June. 


Retail Sales — Canada 


Commerce de détail, mai 2000 


A la suite de la baisse observée en mai, le niveau des ventes en 
Colombie-Britannique est inférieur de 1,7 % au sommet qui avait été 
atteint en décembre 1999. Les ventes au détail se sont accrues de 
lautomne 1998 jusqu’a la fin de 1999, suivant une année de 
marasme. 


Indicateurs connexes pour juin 


En juin, le nombre d’emplois est demeuré pratiquement inchangé 
(-0,1 %). Quant au nombre de mises en chantier, il a chuté pour un 
quatri¢me mois consécutif en juin (-1,8 %). Le prix de l’essence a 
augmenté de 6,3 % par rapport a mai. Les chiffres provisoires 
émanant du secteur de l’automobile indiquent une hausse du nombre 
de véhicules neufs vendus en juin. 


Canada Ventes au détail — Canada 


$ billions — $ milliards 
23,000 


22,000 }~ »ome Seasonally adjusted 
Données désaisonnalisées 


Trend! 
21 
OO Tendance' 
20,000 
19,000 


18,000 


17,000 


1995 1996 1997 


1998 1999 2000 


1 Trends represent smoothed seasonally adjusted data. 
1 Les tendances représentent les données désaisonnalisées lissées. 
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Retail Sales Trends! — Canada, Tendances'’ des ventes au détail — Canada, 
By Major Group par groupe principal 
Automotive / Véhicules automobiles Food / Aliments 
Millions of dollars / Millions de dollars Millions of dollars / Millions de dollars 
9,700 ; 5,600 
5,400 
9,200 
5,200 
8,700 5,000 
4,800 
8,200 4,600 
4,400 
7,700 
4,200 
7,200 4,000 
J J J J M 
1997 1998 1999 2000 1997 1998 1999 2000 
General Merchandise / Marchandises diverses Clothing / Vétements 
Millions of dollars / Millions de dollars Millions of dollars / Millions de dollars 
2,700 1,300 
2,6 
ood e200 
2,500 
1,200 
2,400 
2,300 be h%) 
2,200 
, 1,100 
2,100 
1,050 
2,000 
1,900 1,000 
4 J J J M J J J J M 
1997 1998 1999 2000 1997 1998 1999 2000 
Furniture / Meubles Drug / Pharmacies 
Millions of dollars / Millions de dollars Millions of dollars / Millions de dollars 
1,200 
1,150 
1,100 
1,050 
1,000 
950 
900 
J J J J M 
1997 1998 1999 2000 1997 1998 1999 2000 


1 Trends represent smoothed seasonally adjusted data. 
1 Les tendances représentent les données désaisonnalisées lissées. 
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For Further Reading 


Selected Publications from Statistics Canada 


Commerce de détail, mai 2000 


Lectures suggérées 


Choisies parmi les publications de Statistique Canada 


Title 

New Motor Vehicle Sales, Monthly, 
Bilingual 

Wholesale Trade, Monthly, Bilingual 


Retail Chain and Department Stores, Annual, 
Bilingual 


Wholesaling and Retailing Canada, Annual, 
Bilingual 


Market Research Handbook, Annual, 
Bilingual 


Catalogue 


63-007-XIB 


63-008-XIB 


63-210-XIB 


63-236-XIB 


63-224-XPB 


Titre 

Ventes de véhicules automobiles neufs, mensuel, 
bilingue 

Commerce de gros, mensuel, bilingue 


Magasins de détail a succursales et les grands 
magasins, annuel, bilingue 


Les commerces de gros et de détail au Canada, 


annuel, bilingue 


Recueil statistique des études de marché, annuel, 
bilingue 


i 


To order a pulication you may telephone | (613) 951-7277 or 
use facsimile number | (613) 951-1584. For toll free in Canada 
only telephone | 800 267-6677. When ordering by telephone or 


facsimile a written confirmation is not required. 
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Pour obtenirune publication veuillez téléphoner au | (613) 951-7277 
ou utiliser le numéro du télécopieur | (613) 951-1584. Pour appeler 
sans frais, au Canada, composez le | 800 267-6677. Il nest pas 


nécessaire de nous faire parvenir une confirmation pour une 
commande faite par téléphone ou télécopieur 
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Statistical Tableaux 
Tables statistiques 


Retail Trade, May 2000 


Table 1 


Retail Sales, Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 


(Current Periods) 


a 


Commerce de détail, mai 2000 


Trade Group - Canada 

Supermarkets and grocery stores 

All other food stores 

Drugs and patent medicine 
stores 

Shoe stores 

Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Other clothing stores 

Household furniture and appliance 
stores 

Household furnishings 
stores 

Motor vehicle and recreational 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 

Automotive parts, accessories 
and services 

General merchandise stores 

Other semi-durable goods stores 

Other durable goods stores 

Other retail stores 


Total, all stores 


Regions 
Newfoundland 
Prince Edward Island 
Nova Scotia 

New Brunswick 
Quebec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 
Alberta 

British Columbia 
Yukon 

Nunavut 

Northwest Territories 


reer er I ——————SS——L——K 
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4,641.8 
388.4 
1,129.3 


132.6 
131.3 
378.9 
586.8 
1,018.0 


233.3 
5,983.7 


1,770.0 
1,311.0 


2,961.8 
708.6 
600.1 

1,099.0 


22,674.6 


371.6 
102.9 
696.5 
574.8 
5190.9 
8,754.3 
777.3 
672.5 
2,620.1 
2,878.6 
28.9 
15.3 
31.0 


April 
2000 
Avril 


4,717.8 
379.3 
1,128.7 


129.7 
120.9 
371.3 
695.7 
1,023.8 


231.9 
5,930.0 


1,763.7 
1,240.0 


2,594.0 
709.3 
586.7 

1,091.7 


22,579.5 


a 


373.5 
104.5 
694.8 
573.3 
5,171.0 
8,611.5 
770.0 
664.9 
2,626.9 
2,912.6 
29.3 
15.2 
32.1 


March 
2000 
Mars 


4,641.4 
376.8 
1,109.3 


143.8 
132.0 
391.1 
592.4 
1,012.0 


230.3 
6,113.3 


1,809.5 
13921.9 


2,934.6 
726.2 
605.9 

1,092.6 


22,833.2 


372.4 
101.3 
705.9 
590.0 
5,308.8 
8,698.2 
781.4 
678.3 
2,605.8 
PB WIR 
29.1 
15.7 
33.6 


February 


2000 
Février 


Millions of dollars — Millions de dollars 


4,606.1 
373.6 
ttt 


137.4 
130.6 
377.2 
579.0 
987.5 


229.7 
5,829.8 


1,780.7 
1,276.0 


2,944.8 
703.1 
612.6 

1,073:7 


22,398.9 


362.0 
102.5 
697.5 
559.4 
Steed 
8,523.1 
776.6 
665.9 
LY (BE 
2,902.2 
28.5 
14.7 
32.2 


Year-to-date 
2000 
Cumulatif 


23,103.3 
1,888.6 
5,999:6 


681.2 
647.9 
1,904.0 
2,939.9 
5,039.8 


1,149.9 
30,003.6 


8,791.3 
6,416.7 


12,791.3 
3,992.3 
3,012.1 
5,429.6 


112,991.1 


1,844.4 
510.6 
3,468.0 
2,864.2 
20,902.9 
43,193.4 
3,875.2 
3,348.0 
13,007.0 
14,507.2 
143.7 
75.8 
161.2 


Change from 
previous month 
Variation par rapport 
au mois précédent 


May April 
2000 2000 
Mai Avril 


Per cent — Pourcentage 


-1.6 1.6 
2.4 0.7 
0.1 er 
Due -9.8 
4.3 -4.6 
2.0 aah 
zl 0.6 

-0.6 12 
0.6 0.7 
0.9 -3.0 
0.4 aan) 
9.7 -6.2 
0.3 0.8 

-0.1 2.3 
2.3 3.2 
0.7 -0.1 
0.4 -1.1 
=0.5 0.3 

=1.5 3.2 
0.2 -1.6 
0.3 2:6 
-0.4 -2.6 
te 10 
0.9 “1.5 
til -2.0 
-0.3 0.8 
aie 0.0 
-1.4 0.7 
0.7 -3.2 
3.4 “45 
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Tableau 1 


Ventes au détail, désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(périodes courantes) 


Change from Change from 
previous month previous year 
Variation par rapport Variation par rapport 
au mois précédent a l’année precedente 
March February May April March February Year-to-date 
2000 2000 2000 2000 2000 2000 2000 
Mars Février Mai Avril Mars Février Cumulatif 


a  ——— 


Per cent — Pourcentage 


Groupe de commerce - Canada 


0.8 2.4 Za! 4.4 2.9 2.8 2.4 Supermarchés d'alimentation et épiceries 

0.9 0.8 5.8 49 1.8 3.6 3.9 Tous les autres magasins d'alimentation 

-0.2 -0.9 2.6 3.0 0.0 -0.2 leo Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetes 

47 -0.2 -5.4 -7.8 25 lee -2.1 Magasins de chaussures 

ile 2.0 3.4 -0.8 2.2 De Uni Magasins de vétements pour hommes 

Sh -2.2 0.4 -0.2 43 -0.1 ES Magasins de vétements pour femmes 

LS -1.2 4.6 Wes Asi 515 WA Autres magasins de vétements 

2.5 -1.1 115 18.5 13.6 TAS ose Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 

Ors Pe. 10.4 10.7 ier 11.0 10.6 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 

4.9 -5.2 9.7 4.9 6.5 ie 6.7 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 

1.6 6.8 PAS Zité 32.0 Sons) 26.8 — Stations-service 

0.6 6.0 We 8.4 6.5 4.7 Magasins de pieces et d'accessoires pour 

automobiles et services 

-0.4 -2.0 2.6 4.2 3.8 46 41 Magasins de marchandises diverses 

3.3 -5.6 -0.2 et 1.6 les 2.0 Autres magasins de produits semi-durables 

-1.1 1.0 2.9 0.2 ited 41 2.2 Autres magasins de produits durables 

ee lez 2S Mi 6.3 aye 47 Autres magasins de vente au détail 

ie ee 
2.1 -0.8 6.2 KET 6.7 5.3 6.2 Total, ensemble des magasins 
EEE 
Régions 

2.9 -0.8 5.6 8.8 4.3 5:2 6.2 Terre-Neuve 

-1.2 Onl 9.4 14.1 9.5 14.7 10.8  ile-du-Prince-Edouard 

1.2 3.6 Mf 7.0 5.5 4.9 4.1 Nouvelle-Ecosse 

5.5 -1.3 41 6.0 9.8 4.5 6.4 Nouveau-Brunswick 

3.6 -2.3 Dif 2.9 47 Oak 3.5 Québec 

Da -1.0 7.8 6.5 7.9 6.5 TED Ontario 

0.6 0.9 6.6 3.6 Se) 41 41 Manitoba 

1.9 -0.1 5.8 4.4 ee 6.3 Shi Saskatchewan 

fee -0.4 Wied 10.9 9.0 8.1 98 Alberta 

0.4 0.0 45 4.1 BID 5.4 4.8 Colombie-Britannique 

Onl 22 Sal 6.9 9.0 0.4 5.5 Yukon 

6.8 -1.3 litt -0.7 9.0 8.9 5.6 Nunavut 

4.3 -0.3 4.0 16.3 8) if 4.9 6.8 Territoires du Nord Ouest 
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Retail Trade, May 2000 Commerce de détail, mai 2000 


Table 2 


Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Current Periods) 


Sales 

Ventes 
May April March February Year-to-date 
2000 2000 2000 2000 2000 
Mai Avril Mars Février Cumulatif 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Trade Group - Canada 


Supermarkets and grocery stores 4,674.4 4,658.9 4,611.8 4,181.9 22,440.4 
All other food stores 401.4 379.4 354.8 332.6 1,789.2 
Drugs and patent medicine 1,128.9 1,078.7 nies 1,043.4 5,422.9 
stores 
Shoe stores 154.4 129.8 116.6 83.3 589.6 
Men's clothing stores Whe 110.8 102.1 83.9 522.7 
Women's clothing stores 405.0 355.9 331.8 264.1 1,632.9 
Other clothing stores 551.6 532.8 5133 394.2 2,416.7 
Household furniture and appliance 928.0 901.7 912.5 791.8 4,362.9 
stores 
Household furnishings 236.3 207.5 214.4 185.6 1,015.1 
stores 
Motor vehicle and recreational 7,563.8 6,370.7 6,599.5 4,854.5 30,036.7 
vehicle dealers 
Gasoline service stations 1,836.0 1,640.3 1,746.2 1,579.4 8,327.4 
Automotive parts, accessories 1,494.2 1,195.0 2007 985.7 5,927.3 
and services 
General merchandise stores 2,525.4 2,361.0 DIES 1,886.2 10,925.2 
Other semi-durable goods stores 812.3 632.7 570.0 503.7 3,056.5 
Other durable goods stores 594.7 526.0 498.1 455.8 2,560.4 
Other retail stores Wares: 1,000.0 977.7 837.9 4,742.3 
esate MECSLT aD Sis Dk tt a be AR rite AN A tS Ss eck ee Bs I 
Total, all stores 24,549.3 22,081.1 22,075.5 18,463.9 105, 768.3 
ae) Ti) 8 TORS 16 By OO eee een ee ee ee eee ee eee oe ee e————————————ee 
Regions 
Newfoundland 404.2 358.8 Sha oil 285.5 1,687.0 
Prince Edward Island 109.3 94.6 87.6 78.0 444.9 
Nova Scotia 735.8 670.8 666.9 Siac 3,203.4 
New Brunswick 632.2 555e7, 5O21 444.5 2,628.5 
Quebec 5,802.5 5,268.4 5,199.3 4,184.5 24,705.4 
Ontario 9,454.2 8,283.3 8,350.0 Oiltoen 40,156.7 
Manitoba 819.0 749.4 765.7 648.6 3,624.5 
Saskatchewan 704.1 643.0 639.4 548.6 3,099.6 
Alberta 2,800.8 2,548.9 Deal 2,124.4 12,185.2 
British Columbia 3,007.2 2,833.7 Dol S 2,496.7 13,677.3 
Yukon O20 27.0 26.9 21.2 129.2 
Nunavut 15.9 1537 1525 ISL Wore 
Northwest Territories Sil 31.8 34.9 28.0 O87 
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Retail Trade, May 2000 Commerce de détail, mai 2000 


Tableau 2 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(périodes courantes) 


Change from previous year 
Variation par rapport a l'année précédente 


May April March February Year-to-date 
2000 2000 2000 2000 2000 
Mai Avril Mars Février Cumulatif 


Per cent — Pourcentage 


Groupe de commerce - Canada 


0.5 3.3 hall 5.6 2.5 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
52 6.8 Dal 5.4 4.0 Tous les autres magasins d’alimentation 
4.8 0.1 1.1 2.8 1.9 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
-6.3 -8.8 feo 3.3 -2.5Magasins de chaussures 
eZ -3.4 6.8 a3 1.6 Magasins de vétements pour hommes 
0.1 -1.8 7.6 4.3 1.8 | Magasins de vétements pour femmes 
3.0 6.7 lies 8.9 7.5 Autres magasins de vétements 
11.9 16.0 153 tone 14.2 | Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
14.5 Te 11.0 NOLO 11.4 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
16.8 -1.7 8.3 6.5 7.9 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
22.1 We 34.3 38.9 26.8  Stations-service 
10.2 -2.7 10.4 9.9 5.7. Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
2.8 3.8 BP 8.1 5.0 Magasins de marchandises diverses 
0.7 0.2 220 49 2.5 Autres magasins de produits semi-durables 
eh -2.0 5.9 8.0 2.9 Autres magasins de produits durables 
1.4 3.4 1223 6.8 4.7. Autres magasins de vente au détail 
I ee 
8.3 2.5 9.4 9.0 6.8 Total, ensemble des magasins 
A a a Eo ee ee nee een Seen ee eee eS 
Régions 
“3 5.0 8.7 8.9 6.9  Terre-Neuve 
10.5 11.4 10.5 19.3 11.1 fle-du-Prince-Edouard 
3.9 1.9 8.8 8.9 4.5  Nouvelle-Ecosse 
6.9 Cul W221 7.6 7.0 Nouveau-Brunswick 
47 -0.8 8.7 6.3 43 Québec 
10.7 3.2 10.6 9.9 8.2 Ontario 
7.6 0.1 7.0 Had 46 Manitoba 
7.6 1) 9.3 9.5 6.1 Saskatchewan 
Tes 8.0 10.7 ley 10.4 = Alberta 
5.8 Da 7.0 9.4 5.4  Colombie-Britannique 
8.3 3.8 9.3 2.9 6.3. Yukon 
6.0 ike 8.4 9.2 5.8 Nunavut 
2.9 14.4 11.1 8.9 8.2  Territoires du Nord Ouest 


er 
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Retail Trade, May 2000 Commerce de détail, mai 2000 


Table 3 


Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Quarterly Estimates) 


Sales 
Ventes 
Quarter | Quarter IV Quarter III Quarter II Quarter | 
2000 1999 1999 1999 1999 
Trade Group Trimestre | Trimestre IV Trimestre 111 Trimestre II Trimestre | 
Millions of dollars — Millions de dollars 
Canada 
Supermarkets and grocery stores 13,107.1 14,006.9 14,037.0 13,725.9 12,730.5 
All other food stores 1,008.4 1,187.7 1,101.6 1,116.3 983.4 
Drugs and patent medicine BOS 3,647.6 3,279.8 3,240.7 3,166.7 
stores 
Shoe stores 305.4 475.3 405.0 447.5 297.8 
Men's clothing stores 284.7 553.4 343.1 365.7 274.0 
Women's clothing stores 872.0 1,423.0 1,105.3 esOn7 836.8 
Other clothing stores Wee3220 2,201.2 lertol0 eS ole USE 
Household furniture and appliance 2IDOGIS OFolldiat 2,847.2 2,510.8 2,213.0 
stores 
Household furnishings 571.4 775.6 667.1 618.2 Bile? 
stores 
Motor vehicle and recreational 16,102.2 16,310.7 18,351.2 19,848.3 14,866.1 
vehicle dealers 
Gasoline service stations 4,851.2 4,927.6 4,985.5 4,423.7 3,663.5 
Automotive parts, accessories 3,238.0 4,148.3 3,802.0 3,963.9 3,024.2 
and services 
General merchandise stores 6,038.7 9,791.5 7,397.1 7,124.0 5,676.9 
Other semi-durable goods stores laGaile5 2,516.1 POEM, 2,200.0 1,544.0 
Other durable goods stores 1,439.7 2,218.6 1,788.8 1,686.6 1,366.2 
Other retail stores 2,626.8 3,629.0 CRoonl 3,155.4 2,463.1 
Total, all stores 59,137.9 71,323.6 67,432.1 67,104.3 54,830.7 
Newfoundland 
Supermarkets and grocery stores 257.4 276.3 284.9 281.2 254.7 
All other food stores Xx Xx Xx Xx Xx 
Drugs and patent medicine 58.5 68.0 58.6 59.2 56.6 
stores 
Shoe stores 20 4.6 3.9 3.6 2s, 
Men's clothing stores 2.0 7.6 3.6 Sh ff 2m; 
Women's clothing stores 8.6 21.8 13.6 13.4 9.2 
Other clothing stores eZ 27.0 16.8 12.8 10.7 
Household furniture and appliance 26.7 46.9 34.3 29.4 24.2 
stores 
Household furnishings 1.6 2.6 2.4 1.9 5 
stores 
Motor vehicle and recreational 245.0 214.2 280.9 S231 205.7 
vehicle dealers 
Gasoline service stations 86.4 95.6 104.7 91.9 (UU 
Automotive parts, accessories 44.6 68.0 54.2 Bia 41.0 
and services 
General merchandise stores 114.0 221.9 151.3 136.7 110.3 
Other semi-durable goods stores 14.2 29.9 23.4 22.5 14.4 
Other durable goods stores 9.3 20.1 81 10.9 7.4 
Other retail stores Silee 47.2 40.6 36.4 30.7 
Total, all stores 924.1 1,165.0 1,100.0 1,098.1 859.8 
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Retail Trade, May 2000 Commerce de détail, mai 2000 


Tableau 3 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles) 


ee 


Change from previous year 
Variation par rapport a l'année précédente 


a SUES UnnnE EEE SEINE ISIE SESS 


Quarter | Quarter IV Quarter III Quarter || Quarter | 
2000 1999 1999 1999 1999 
Trimestre | Trimestre IV Trimestre III Trimestre II Trimestre| Groupe de commerce 


a 


Per cent — Pourcentage 


Canada 
3.0 Onl 225 1.4 1.7. Supermarchés d’alimentation et épiceries 
25 3.3 1.0 0.4 1.9 Tous les autres magasins d'alimentation 
eo 4.3 2.4 et 4.2 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
2.6 -1.3 -5.0 -3.2 -0.8 | Magasins de chaussures 
3.9 -1.3 -1.3 -4.6 -5.6  Magasins de vétements pour hommes 
4.2 4.6 1.0 0.8 2.0 Magasins de vétements pour femmes 
9.8 5.4 Syl is). 7.0 Autres magasins de vétements 
14.5 ES: 9.4 8.9 8.3 Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
11.8 7.8 6.4 4.6 4.0 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
8.3 9.9 10.5 Pil 8.7. Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
32.4 2300 15.9 GA -2.7_ — Stations-service 
71 5.4 Seif 2.9 5.1 Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
6.4 5.0 10.6 Tel 7.3 Magasins de marchandises diverses 
4.4 0.3 5.6 4.0 4.3. Autres magasins de produits semi-durables 
5.4 oul Zon 8) 11.6 Autres magasins de produits durables 
6.6 9.7 7.6 8.1 6.5 Autres magasins de vente au détail 
ee ee ee aaa 
7.9 7.0 7.1 3.6 5.0 Total, ensemble des magasins 


Terre-Neuve 


‘led -1.0 1.7 Ie 0.8 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
x X X X x Tous les autres magasins d'alimentation 
3.4 Heed 6.0 2.4 -0.7 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
- - 5.4 -2./ 4.2 Magasins de chaussures 
25.9 =3.8 -14.3 =22.9 -3.6 | Magasins de vétements pour hommes 
-6.5 1.9 223 6.3 7.0 Magasins de vétements pour femmes 
47 9.3 3.1 4.1 21.6 Autres magasins de vétements 
10.3 Hae HOLD 2a 30.1 Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
6.7 7.1 9.1 -5.0 -  Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
19.1 20.1 16.2 11.5 17.4. Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
fide 4.5 6.9 Sul -2.3 Stations-service 
8.8 10.2 6.1 15.8 11.7. Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
3.4 oe a 10.9 74 7.8  Magasins de marchandises diverses 
-1.4 4.9 4.5 11.4 10.8 Autres magasins de produits semi-durables 
PSY Tf 14.9 8.3 14.7 13.8 Autres magasins de produits durables 
3S 9.0 4.6 0.8 7.7 Autres magasins de vente au détail 
SY 
Tas 6.6 8.2 7.0 7.1 Total, ensemble des magasins 


me 
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Table 3 


Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Quarterly Estimates) 


Ee 


Sales 
Ventes 
Quarter | Quarter IV Quarter III Quarter II Quarter | 
2000 1999 1999 1999 1999 
Trade Group Trimestre | Trimestre IV Trimestre III Trimestre II Trimestre | 


ee anes eee ee eee eer errr eer rere Eee 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Prince Edward Island 


Supermarkets and grocery stores 68.5 74.4 81.1 Soll 64.0 

All other food stores Xx x X Xx xX 

Drugs and patent medicine 16.8 19.6 18.2 WA 16.5 
stores 

Shoe stores X Xx Xx Xx X 

Men's clothing stores x Xx Xx Xx Xx 

Women's clothing stores X Xx Xx x Xx 

Other clothing stores 4.5 10.1 9.7 6.2 4.6 

Household furniture and appliance 6.7 9.9 7.9 7.4 6.5 
stores 

Household furnishings 2.9 O16 4.9 3.9 3.0 
store 

Motor vehicle and recreational 48.6 56.7 62.2 66.1 43.0 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 30.8 34.1 42.0 S114 23.1 

Automotive parts, accessories 14.1 20.4 19.4 20.6 onl 
and services 

General merchandise stores 18.8 OiRZ 28.6 22.6 16.1 

Other semi-durable goods stores 8.2 12.8 18.2 Wait 7.4 

Other durable goods stores oD These 6.9 5.0 3.0 

Other retail stores 9.8 ike 20 13.4 8.8 

a a ee ee eee ee a ee 

Total, all stores 241.0 316.1 331.8 292.0 ee 2i1Ge! 


ae 


Nova Scotia 


Supermarkets and grocery stores 488.5 511625 ODF 496.2 464.7 

All other food stores Xx x x Xx X 

Drugs and patient medicine WAZ 147.7 131.5 126.1 125.1 
stores 

Shoe stores 4.3 7.8 6.8 6.8 47 

Men's clothing stores 3.3 8.4 47 48 oO) 

Women's clothing stores 20.9 41.5 29.2 32.0 23.6 

Other clothing stores 28.2 59.6 41.3 31.9 25.9 

Household furniture and appliance 58.2 84.3 62.1 Oe 46.3 
stores 

Household furnishings 8.7 15.6 1585 14.1 11.3 
store 

Motor vehicle and recreational 450.1 426.4 510.0 601.7 434.8 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 168.8 191.9 202.3 181.5 135.6 

Automotive parts, accessories 89.2 129.1 iA ia/, AAT 83.7 
and services 

General merchandise stores 170.8 330.8 220.3 208.5 164.8 

Other semi-durable goods stores 45.8 86.3 69.4 60.3 44.5 

Other durable goods stores 33.8 60.8 44.8 38.9 31.2 

Other retail stores 82.8 Als 120.3 108.2 80.8 

i a ee 

Total, all stores 1,796.8 2,251.4 2,109.7 2,099.2 1,699.2 


8 Statistics Canada - Catalogue No. 63-005 Statistique Canada - n° 63-005 au catalogue 
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Tableau 3 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 
Variation par rapport a l'année précédente 


Quarter | Quarter IV Quarter III Quarter II Quarter | 
2000 1999 1999 1999 1999 
Trimestre | Trimestre IV Trimestre III Trimestre II Trimestre| Groupe de commerce 


Per cent — Pourcentage 


jle-du-Prince-Edouard 


7.0 14.6 14.5 16.1 11.9 | Supermarchés d'alimentation et épiceries 
Xx Xx x x x Tous les autres magasins d'alimentation 
1.8 - “1.1 -2.8 -2.4 Pharmacies et magasins de médicaments 
breveteés 
X X X X x  Magasins de chaussures 
X x x X x  Magasins de vétements pour hommes 
X x Xx Xx x  Magasins de vétements pour femmes 
-2.2 41 10.2 21.6 17.9 Autres magasins de vétements 
3.1 12.5 23.4 19.4 16.1 Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
=3.9 1or2 - =2:5 25.0 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
13.0 ZEA 11.1 -5.7 1.2 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
33.3 25.8 21.0 5.8 -13.5 Stations-service 
7.6 6.8 6.6 9.6 13.9 | Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
16.8 Liha 26.0 5.6 -4.2 | Magasins de marchandises diverses 
10.8 2.4 4.0 6.7 1.4 Autres magasins de produits semi-durables 
16.7 19.7 29:5 28.2 15.4 Autres magasins de produits durables 
11.4 aS 8.6 10.7 6.0 Autres magasins de vente au détail 
a a a  E ——————————E——————————————————————————————— SS 
11.2 14.4 12.9 6.2 4.0 Total, ensemble des magasins 
et ae ea EEE EEE 
Nouvelle-Ecosse 
Sat 5.9 43 5.8 4.5 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
Xx Xx Xx Xx x Tous les autres magasins d’alimentation 
ila 5.6 eZ -0.2 -1.3 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
-8.5 - -1.4 -5.6 -  Magasins de chaussures 
-5.7 Sh 6.8 -2.0 -5.4 Magasins de vétements pour hommes 
-11.4 -7.2 -9.9 10.3 18.0 Magasins de vétements pour femmes 
8.9 7.6 7.8 WA 12.1 Autres magasins de vétements 
DSW Zouk 20.8 18.1 14.0 | Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
-23.0 2.6 50.5 60.2 44.9 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
3.5 -1.1 3.0 0.0 3.9  Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
24.5 27.6 23.1 24.1 3.4 Stations-service 
6.6 3.8 5 -0.4 5.7. Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
3.6 eG 2 Vitis 9.7 10.0 Magasins de marchandises diverses 
2.9 9.2 0.9 -8.6 5.7 Autres magasins de produits semi-durables 
8.3 5.9 Sif 2.4 17.7. Autres magasins de produits durables 
2.5 7.8 6.7 9.2 6.5 Autres magasins de vente au détail 
SEE eh nee ee eee 
5.7 6.3 6.4 5.2 5.3 Total, ensemble des magasins 


LLL 
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Table 3 


Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Quarterly Estimates) 


eS 


Sales 
Ventes 
Quarter | Quarter IV Quarter III Quarter II Quarter | 
2000 1999 1999 1999 1999 
Trade Group Trimestre | Trimestre IV Trimestre III Trimestre II Trimestre | 


eS 


Millions of dollars — Millions de dollars 


New Brunswick 


2 EE 


Supermarkets and grocery stores 393.8 428.7 423.3 396.3 358.9 

All other food stores Xx X X X X 

Drugs and patent medicine 86.3 97.4 85.2 82.8 78.6 
stores 

Shoe stores 4.3 7A 6.7 6.6 4.1 

Men's clothing stores 44 10.4 6.2 5.9 48 

Women's clothing stores oat 30.5 20.8 PAG 14.4 

Other clothing stores 23.5 47.9 33.8 2185 21.6 

Household furniture and appliance 40.8 63.9 48.9 40.1 Sian 
stores 

Household furnishings Wile Woih 14.5 WZ 9.3 
stores 

Motor vehicle and recreational 380.3 383.8 483.9 560.5 363.2 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 142.0 159.1 168.8 142.2 120.0 

Automotive parts, accessories 79.3 113.8 96.9 97.4 66.8 
and services 

General merchandise stores 138.5 262.3 179.3 167.4 129.3 

Other semi-durable goods stores 38.2 57.6 Bilas. 50.3 37.4 

Other durable goods stores 20.9 42.1 28.9 25.4 18.6 

Other retail stores 53.4 78.0 79.5 68.0 49.7 

a I ene ne a eee eo EO ee Ne a a 

Total, all stores 1,440.6 1,813.2 1,745.4 1,721.9 “1,327.1 

ee a ee ee ee 

Quebec 

Supermarkets and grocery stores Sole78 3,599.9 3,664.8 3,615.4 3,352.8 

All other food stores x X X X X 

Drugs and patent medicine 702.4 749.3 680.8 676.1 673.2 
stores 

Shoe stores 92.1 1 7AO- 70 133.8 i5oe 88.7 

Men's clothing stores Hoe AO alee 86.7 61.1 

Women's clothing stores 225) 371.6 296.3 318.8 219.6 

Other clothing stores 332.6 Silvan 440.2 428.9 303.0 

Household furniture and appliance 624.0 891.4 774.4 697.6 543.6 
stores 

Household furnishings 98.1 139.7 Wei) 124.3 93.7 
stores 

Motor vehicle and recreational 3,784.8 3,726.0 4,480.8 HO 7ia2 3,597.2 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 1,057.4 1,058.9 1,025.4 911.8 779.2 

Automotive parts, accessories 778.6 1,042.6 926.7 1,011.4 726.0 
and services 

General merchandise stores 1,188.0 1,818.5 1,429.4 1,446.9 es 

Other semi-durable goods stores 308.9 444.9 448.8 460.4 299.9 

Other durable goods stores 301.9 425.7 363.8 370.6 292.1 

Other retail stores 398.2 592.9 503.0 519.1 Silico 

Total, all stores 13,634.4 16,007.3 15,687.5 16,238.2 12,833.2 
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Tableau 3 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 
Variation par rapport a l'année précédente 


Quarter | Quarter IV Quarter III Quarter II Quarter | 
2000 1999 1999 1999 1999 
Trimestre | Trimestre IV Trimestre II| Trimestre II Trimestre!| Groupe de commerce 


Per cent — Pourcentage 


Nouveau-Brunswick 


9.7 9.4 8.8 5.4 4.0 Supermarchés d’alimentation et épiceries 
Xx X Xx Xx Xx Tous les autres magasins d'alimentation 
9.8 6.4 330 2.6 0.5 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetes 
49 - 11.7 15.8 13.9 | Magasins de chaussures 
-8.3 -8.8 -1.6 - 11.6 Magasins de vétements pour hommes 
4.9 6.6 38, Ti 7.5 Magasins de vétements pour femmes 
8.8 8.4 3.4 7.4 10.8 Autres magasins de vétements 
10.0 10.0 15.9 44 13.8 | Magasins de meubles et d'appareils 
meénagers 
18.3 2NGZ 12.4 Dual 10.7. + Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
4.7 Pal ell 20.2 alia 16.8  Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
18.3 1525 lillaz 7.6 -5.0  Stations-service 
18.7 5.0 -0.4 -5.0 -2.1_ Magasins de pieces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
TB 6.5 8.5 52 4.9 Magasins de marchandises diverses 
oat Quik 8.6 6.8 36.0 Autres magasins de produits semi-durables 
12.4 10.5 7.8 ee 10.1. Autres magasins de produits durables 
74 8.6 8.0 7.6 11.7 Autres magasins de vente au détail 
ee ee eee 
8.6 11.8 10.9 6.8 7.5 Total, ensemble des magasins 
ee ea ee ee eee ee eee ee a a ee 
Québec 
0.6 Dek 4.8 5.6 4.7 Supermarchés d’alimentation et épiceries 
Xx Xx x X Xx Tous les autres magasins d'alimentation 
4.3 2.6 -4.9 -7.4 -3.5 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetes 
3.8 0.4 -5.4 -5.0 -2.0 | Magasins de chaussures 
-9.7 -8.2 -8.6 -7.6 1.0 | Magasins de vétements pour hommes 
Zh 4.2 -3./ -4.1 -4.3 Magasins de vétements pour femmes 
9.8 5.0 1.4 5. 7.4. Autres magasins de vétements 
14.8 Ala: 9.3 9.9 12.7 Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
47 2.9 -2.4 HAS 10.9 Magasins d'accessoires 
d‘ameublement 
5:2 Bul Wee 8.6 16.0 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
OOuL 28.7 20.9 13.6 2.1 Stations-service 
ee 6.6 6.5 3.1 -1.6 | Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
5.9 ae a4 8.1 6.6 6.7. Magasins de marchandises diverses 
3.0 -6.9 -6.4 -7.2 -8.3 Autres magasins de produits semi-durables 
3.4 -0.4 oul 7.6 22.1 Autres magasins de produits durables 
5.5 15.4 12.8 9.5 14.6 Autres magasins de vente au détail 
i ee ee en ee 
6.2 5.7 Te 5.5 7.1. Total, ensemble des magasins 


O_O K— 
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Retail Trade, May 2000 Commerce de détail, mai 2000 


Table 3 


Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Quarterly Estimates) 


Sales 
Ventes 
Quarter | Quarter IV Quarter III Quarter II Quarter | 
2000 1999 1999 1999 1999 
Trade Group Trimestre | Trimestre IV Trimestre III Trimestre II Trimestre | 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Ontario 

Supermarkets and grocery stores 4,118.3 4,371.1 4,371.4 ANS iii 4,015.4 

All other food stores X x Xx x Xx 

Drugs and patent medicine 1,309.5 1,494.5 1,379.6 1,36 1,327.9 
stores 

Shoe stores 119.5 WBS 151.1 170.5 119.8 

Men's clothing stores 129.2 248.1 152.0 1Svan fitont 

Women's clothing stores 359.6 590.7 438.6 460.3 336.9 

Other clothing stores 521.1 895.0 651.5 586.6 472.2 

Household furniture and appliance 955.8 1,283.3 1,043.6 905.5 802.2 
stores 

Household furnishings 254.6 341.6 284.2 255.9 210.8 
stores 

Motor vehicle and recreational 6,201.8 6,541.9 7,204.1 7,614.8 5,661.2 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 1,902.4 1,878.4 1,821.4 1,641.2 1,382.1 

Automotive parts, accessories 1,258.4 1,603.4 1,457.4 1,524.8 W288 
and services 

General merchandise stores 2,385.4 3,956.7 2,944.3 2,821.7 2,224.5 

Other semi-durable goods stores 725.4 1,158.3 1,013.6 968.5 674.4 

Other durable goods stores Sifale 918.9 716.0 672.1 Holes 

Other retail stores 1,159.2 1,606.0 Wao sal 1,382.1 1,074.2 

Total, all stores 22,419.2 27,604.6 25,642.3 25,353.4 20,549.5 

Manitoba 

Supermarkets and grocery stores 527.8 559.0 546.1 532.0 489.5 

All other food stores Xx X X Xx X 

Drugs and patent medicine 2S 80.9 70.4 68.9 69.8 
stores 

Shoe stores 8.9 13.4 ato) ag 8.9 

Men's clothing stores 7.9 Wat 10.4 11.4 7.9 

Women's clothing stores 22.4 36.5 29.6 29.8 21.9 

Other clothing stores 39.2 66.8 Bila 45.3 37.4 

Household furniture and appliance 76.7 106.5 85.4 74.5 UAE 
stores 

Household furnishings 15.1 18.0 16.7 lore 11.8 
stores 

Motor vehicle and recreational 592.0 618.6 676.6 701.1 598.5 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 180.4 184.6 186.4 167.5 143.0 

Automotive parts, accessories 95.7 123.0 111.8 124.0 100.5 
and services 

General merchandise stores 235al 379.8 284.8 279.0 223.6 

Other semi-durable goods stores 42.4 75.3 oz 54.8 42.2 

Other durable goods stores 44.4 66.4 BAN 54.7 40.8 

Other retail stores 78.5 111.4 102.0 95.1 Ts 

Total, all stores 2,056.1 2,478.7 2,308.9 2,281.5 1,954.4 
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Retail Trade, May 2000 Commerce de détail, mai 2000 


Tableau 3 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 
Variation par rapport a l’année précédente 


Quarter | Quarter IV Quarter III Quarter II Quarter | 
2000 1999 1999 1999 1999 
Trimestre | Trimestre IV Trimestre III Trimestre II Trimestre! Groupe de commerce 


Per cent — Pourcentage 


Ontario 
2.6 ont 0.5 -1.9 -0.8 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
Xx X X X x Tous les autres magasins d'alimentation 
-1.4 3.0 3.7 4.9 9.6 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
-0.3 -3.1 -6.8 -2.0 1.4 Magasins de chaussures 
12.3 ee 2.0 -1.8 -4.8 | Magasins de vétements pour hommes 
6.7 6.4 2.8 44 4.3 Magasins de vétements pour femmes 
10.4 8.2 2s3 Wi 8.7 Autres magasins de vétements 
19.1 14.5 Wile 10.5 6.6 | Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
20.8 ala 8.5 8.3 0.4 Magasins d'accessoires 
d‘ameublement 
9.5 14.0 53 3.4 11.4 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
37.6 25.1 16.9 8.9 2.4 —Stations-service 
ae 6.4 ae 3.6 10.3 Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
WY ai 12.8 8.9 9.5 Magasins de marchandises diverses 
7.6 3.4 13.9 10.6 9.0 Autres magasins de produits semi-durables 
7.4 4.2 4.0 4.3 11.9 Autres magasins de produits durables 
7.9 10.0 Hes 97 5.0 Autres magasins de vente au détail 
9.1 8.6 9.2 4.6 6.6 Total, ensemble des magasins 
Manitoba 
7.8 4.2 Zit -0.4 -1.4 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
X X x Xx x Tous les autres magasins d'alimentation 
3.9 6.3 1.4 1.6 3.4 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
- -13.5 -12.0 739 -1.1 | Magasins de chaussures 
- 0.6 11.8 0.9 1.3 Magasins de vétements pour hommes 
aus 6.1 8.8 8.8 9.0 Magasins de vétements pour femmes 
4.8 -0.7 6.0 4.4 42 Autres magasins de vétements 
7.0 3.2 6.5 4.2 4.2 Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
28.0 24.1 26.5 19.7 11.3 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
-1.1 -2.0 0.7 -6.1 5.3 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
26.2 27.8 19.3 10.3 7.7 Stations-service 
-4.8 -0.1 -5.3 3.6 14.7. Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
Dal = Peg 7.9 4.5 4.9 Magasins de marchandises diverses 
0.5 0.9 13.3 9.4 7.7 Autres magasins de produits semi-durables 
8.8 7.6 48 0.2 3.8 Autres magasins de produits durables 
one Th 12.6 9.2 6.9 Autres magasins de vente au detail 
ee ee A a a a  N ————————————————————————— 
5.2 3.4 4.2 0.2 3.9 Total, ensemble des magasins 
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Retail Trade, May 2000 Commerce de détail, mai 2000 


Table 3 


Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Quarterly Estimates) 


Sales 
Ventes 
Quarter | Quarter IV Quarter III Quarter II Quarter | 
2000 1999 1999 1999 1999 
Trade Group Trimestre | Trimestre IV Trimestre III Trimestre || Trimestre | 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Saskatchewan 

Supermarkets and grocery stores 427.7 468.9 480.9 469.8 427.1 

All other food stores Xx Xx X x i 

Drugs and patent medicine 89.4 100.9 94.0 92.2 93.2 
stores 

Shoe stores 5.1 6.3 5.4 6.2 4.6 

Men's clothing stores 6.1 12.0 7.6 8.2 6.5 

Women's clothing stores 20.4 SikZ 24.3 25.9 19.0 

Other clothing stores Sal 58.3 44.6 39.3 31.1 

Household furniture and appliance 61.5 89.0 61.6 Bhs 50:3 
stores 

Household furnishings 16.3 led 20.1 18.9 115% 
stores 

Motor vehicle and recreational 445.3 481.2 499.7 531.0 409.3 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 162.1 174.3 181.0 OSLO W272 

Automotive parts, accessories 525 138.3 130.2 128.7 102.7 
and services 

General merchandise stores 220.1 342.2 261.4 255 205.2 

Other semi-durable goods stores 36.6 Ses 44.4 49.7 35.6 

Other durable goods stores 39.4 66.2 47.8 46.1 35.3 

Other retail stores 58.2 80.6 U2 68.7 54.0 

Total, all stores 1,752.5 2,149.3 1,990.0 1,961.5 1,633.7 

Alberta 

Supermarkets and grocery stores 1255625 1,661.7 1,626.0 1,576.3 1,466.1 

All other food stores Xx x x x X 

Drugs and patent medicine 307.0 362.3 318.8 313.0 302.3 
stores 

Shoe stores 27.8 37.6 33.6 Soi 25.6 

Men's clothing stores 39.0 68.4 42.9 448 Seo 

Women's clothing stores 89.1 lies 104.9 103.2 84.3 

Other clothing stores 153.6 243.9 202.0 166.2 142.5 

Household furniture and appliance 334.1 461.2 356.0 308.5 290.1 
stores 

Household furnishings 66.7 oon 74.2 69.8 61.0 
store 

Motor vehicle and recreational 1,934.7 2,032.9 2,066.4 2,131.0 1,703.6 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 538.1 544.9 559.3 491.4 403.5 

Automotive parts, accessories 348.3 437.7 425.7 431.9 330.3 
and services 

General merchandise stores 699.8 1,109.8 841.6 793.6 654.1 

Other semi-durable goods stores 169.0 266.0 210.5 Zou 161.2 

Other durable goods stores 166.4 260.4 215.6 196.9 160.7 

Other retail stores 367.2 466.5 437.4 418.2 343.0 

Total, all stores 6,835.5 8,220.2 7,559.9 7,336.1 6,207.6 
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Retail Trade, May 2000 Commerce de détail, mai 2000 


Tableau 3 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 
Variation par rapport a l'année précédente 


Quarter | Quarter IV Quarter III Quarter II Quarter | 
2000 1999 1999 1999 1999 
Trimestre | Trimestre IV Trimestre III Trimestre II Trimestre| Groupe de commerce 


Per cent — Pourcentage 


Saskatchewan 
0.1 -0.9 -0.8 -1.7 -0.6 | Supermarchés d'alimentation et épiceries 
x Xx x X x Tous les autres magasins d'alimentation 
-4.1 -4.9 -4.4 -4.9 -3.8 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
10.9 -3.1 -6.9 -13.9 -14.8 | Magasins de chaussures 
-6.2 -71 -6.2 -9.9 -9.7 Magasins de vétements pour hommes 
Te 2.0 0.8 49 -45  Magasins de vétements pour femmes 
8.4 47 6.7 Soll 11.5 Autres magasins de vétements 
ile? 9.1 Oro 8.3 2.6 | Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
Hee 7.8 oa 22 -  Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
8.8 4.0 1.9 -2.2 -7.8Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
27.4 26.5 19.5 8.3 1.0 Stations-service 
Was -0.9 -8.8 1a -0.9 Magasins de pieces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
[eh 5.0 8.5 510 5.0 | Magasins de marchandises diverses 
2.8 0.5 1.8 0.2 -6.1. Autres magasins de produits semi-durables 
11.6 8.0 OFZ 1.8 5.7. Autres magasins de produits durables 
7.8 6.9 ed Def 2.5 Autres magasins de vente au détail 
~The eee ee ee a 
7.3 4.1 2.4 0.5 -1.7 ‘Total, ensemble des magasins 
ae aE age ee 0 Se vrs reed IE SFO OR Loe DOTS TE Fens One HEN Coreen ETE Se Ree te EO nee ee 
Alberta 
6.2 4.3 3.0 226 5.2 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
x X Xx Xx Xx Tous les autres magasins d'alimentation 
1.6 7.0 10.6 6.4 5.7. Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
8.6 ise! -6.4 -8.4 -3.4. Magasins de chaussures 
4.0 -5.4 -1.6 -8.6 -15.5 Magasins de vétements pour hommes 
ai Or 0.6 1.0 10.2 Magasins de vétements pour femmes 
7.8 -1.5 -6.3 -7.9 -2.5 Autres magasins de vétements 
15.2 10.8 11.8 TEAS) 5.6 Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
9.3 -0.4 -1.7 -5.3 -0.5 Magasins d'accessoires 
d‘ameublement 
13.6 14.7 U2 -5.1 -0.2 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
33.4 Zo-8 15.4 4.5 -5.8  Stations-service 
5.4 1.0 2.0 2.1 4.3 Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
7.0 438 9.4 5.3 7.7. Magasins de marchandises diverses 
4.8 4.8 6.2 6.3 9.4 Autres magasins de produits semi-durables 
3:5 lei 1.6 -1.8 4.5 Autres magasins de produits durables 
TES fed 6.3 8.7 11.0 Autres magasins de vente au détail 
I i aaa eS Oe Pe te Se eee See ee ee ee 
10.1 7.9 6.0 0.6 3.0 Total, ensemble des magasins 
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Retail Trade, May 2000 Commerce de détail, mai 2000 


Table 3 


Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Quarterly Estimates) 


ee 


Sales 
Ventes 
Quarter | Quarter IV Quarter III Quarter II Quarter | 
2000 1999 1999 1999 1999 
Trade Group Trimestre | Trimestre IV Trimestre II! Trimestre II Trimestre | 


ee 


Millions of dollars — Millions de dollars 


British Columbia 


Supermarkets and grocery stores 1,847.0 1,996.1 1,987.4 1,913.6 1,790.4 

All other food stores X x x Xx x 

Drugs and patent medicine 437.9 518.5 435.1 422.0 416.6 
stores 

Shoe stores 39.9 Sy 5007 51.0 37.8 

Men's clothing stores 36.3 66.5 41.4 41.0 33.5 

Women's clothing stores 107.0 160.9 141.6 130.0 104.6 

Other clothing stores 182.2 Mice 220.7 189.9 162.3 

Household furniture and appliance 344.9 469.2 368.3 334.4 332.3 
stores 

Household furnishings 95.4 126.0 110.5 101.2 92.8 
stores 

Motor vehicle and recreational 1,984.6 1,799.6 2,047.2 2,199.6 1,816.6 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 567.3 591.8 676.6 597.5 459.5 

Automotive parts, accessories 404.3 458.5 453.3 441.2 Siileo 
and services 

General merchandise stores 813.5 1,267.2 995.8 936.5 776.1 

Other semi-durable goods stores 217.4 320.1 289.9 301.0 221.9 

Other durable goods stores 245.0 344.5 290.8 260.1 241.7 

Other retail stores 378.5 499.5 471.7 435.4 362.9 

meee NR NE ee ee I ee ae a a 

Total, all stores 7,836.4 9,092.8 8,721.3 8,496.2 7,361.8 


i 


Yukon, Northwest Territories and Nunavut 


Supermarkets and grocery stores 49.3 54.1 56.0 SOM 46.9 

All other food stores X X X X x 

Drugs and patent medicine Xx Xx x Xx X 
stores 

Shoe stores X x Xx xX X 

Men's clothing stores x x Xx x X 

Women's clothing stores 0.9 1.4 We ee 0.9 

Other clothing stores Xx Xx Xx Xx X 

Household furniture and appliance 41 Sei, 4.6 4.3 3.8 
stores 

Household furnishings 1.0 1.4 1.0 0.8 0.5 
stores 

Motor vehicle and recreational Xx Xx X X x 
vehicle dealers 

Gasoline service stations x % xX x X 

Automotive parts, accessories X Xx X X X 
and services 

General merchandise stores 54.7 65.0 60.3 59.8 Sile7 

Other semi-durable goods stores 5.4 Tall all 6.9 4.9 

Other durable goods stores 4.0 6.2 6.5 5.8 Subs) 

Other retail stores 9.2 11.4 1s} 10.6 9.2 

Total, all stores 201.4 224.9 235.3 225.9 187.7 


ce 
i 
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Retail Trade, May 2000 Commerce de détail, mai 2000 


Tableau 3 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 
Variation par rapport a l'année précédente 


Quarter | Quarter IV Quarter III Quarter II Quarter | 
2000 1999 1999 1999 1999 
Trimestre | Trimestre IV Trimestre III Trimestre II Trimestre| Groupe de commerce 


Per cent — Pourcentage 


Colombie-Britannique 


or 3.9 Ws -1.1 -1.1.Supermarchés d'alimentation et épiceries 
Xx x X Xx xX Tous les autres magasins d'alimentation 
al 10.6 6.9 1.4 5.7 Pharmacies et magasins de medicaments 
brevetes 
5.6 0.8 1.4 2.4 -2.1. Magasins de chaussures 
8.4 22 -1.0 -44 -9.9 Magasins de vétements pour hommes 
we 3.9 6.3 -4.6 -1.2 | Magasins de vétements pour femmes 
12.3 5.0 8.8 10.6 8.4 Autres magasins de vétements 
3.8 5.1 ics Dah 7.0 | Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
2.8 7.0 NOES 6.5 4.6 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
9.2 4.0 -0.7 -2.1 1.0 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
23.5 11.8 6.0 fail -22.1 — Stations-service 
Tel (tl 8.4 1.6 3.4 Magasins de pieces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
48 3.8 10.0 4.4 3.6 | Magasins de marchandises diverses 
-2.0 -6.5 0.2 Bie 3.3 Autres magasins de produits semi-durables 
1.4 2 -2.2 -0.9 6.1 Autres magasins de produits durables 
4.3 6.8 SZ 3.0 -0.6 Autres magasins de vente au detail 
6.4 4.6 3.1 -0.3 -0.2 Total, ensemble des magasins 


Yukon, Territoires du Nord-Ouest et Nunavut 


5.1 9.3 8.1 6.3 3.5 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
iK x Xx Xx x Tous les autres magasins d’alimentation 
X x x x Xx Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
Xx Xx Xx x x  Magasins de chaussures 
Xx Xx Xx Xx x  Magasins de vétements pour hommes 
- -6.7 - -7.7 -  Magasins de vétements pour femmes 
x x x X x Autres magasins de vétements 
7.9 11.8 Dee. 13.2 -  Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
100.0 75.0 11.1 - -44.4 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
Xx X Xx x x  Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récreéatifs 
X Xx Xx x  Stations-service 
X Xx X x  Magasins de pieces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
5.8 See Th 14.1 5.7 Magasins de marchandises diverses 
10.2 ine! SOA) -4.2 - Autres magasins de produits semi-durables 
14.3 -4.6 1.6 3.6 -2.8 Autres magasins de produits durables 
- 10.7 ile -17.8 5.7. Autres magasins de vente au détail 
a I —————————————————————————————————E———E——— 
7.3 6.9 7.2 6.0 4.5 Total, ensemble des magasins 
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Retail Trade, May 2000 Commerce de détail, mai 2000 


Table 3 


Retail Sales, Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Quarterly Estimates) 


i 


Sales 
Ventes 
se a a eo ee ee 
Quarter | Quarter IV Quarter III Quarter II Quarter | 
2000 1999 1999 1999 1999 
Trade Group Trimestre | Trimestre IV Trimestre III Trimestre II Trimestre | 


ee 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Yukon 

Supermarkets and grocery stores 2259 25.4 26.4 25.0 21.8 

All other food stores Xx X X Xx X 

Drugs and patent medicine Xx x Xx Xx x 
stores 

Shoe stores Xx Xx X xX Xx 

Men's clothing stores x x Xx x X 

Women's clothing stores Xx X Xx X X 

Other clothing stores x Xx Xx x Xx 

Household furniture and appliance xX x X X X 
stores 

Household furnishings Xx X xe X X 
stores 

Motor vehicle and recreational Xx Xx X X x 
vehicle dealers 

Gasoline service stations X X X X X 

Automotive parts, accessories Xx Xx X Xx X 
and services 

General merchandise stores X X X X X 

Other semi-durable goods stores 2.4 3.8 46 3.6 2.3 

Other durable goods stores Xx x x x X 

Other retail stores x i Xx Xx Xx 

nee SS 

Total, all stores 69.7 81.4 93.9 88.5 65.5 

nnn eS E UU UE EEEEEEE SESE 

Northwest Territories 

Supermarkets and grocery stores 19.9 Zale 22.2 20.6 18.5 

All other food stores X xX Xx X X 

Drugs and patent medicine x X X Xx X 
stores 

Shoe stores X x Xx Xx Xx 

Men's clothing stores x x x Xx x 

Women's clothing stores x X X x X 

Other clothing stores X x X x x 

Household furniture and appliance X X Xx X X 
stores 

Household furnishings x xX x Xx Xx 
stores 

Motor vehicle and recreational Xx US). 7 20.9 19.3 18.1 
vehicle dealers 

Gasoline service stations Xx 6.1 5.4 4.3 6.0 

Automotive parts, accessories Xx x X X X 
and services 

General merchandise stores Xx Xx x Xx x 

Other semi-durable goods stores Xx x X X 

Other durable goods stores 1.9 Onl 2.4 2.9 1.8 

Other retail stores Xx xX Xx Xx 

Total, all stores 90.2 97.2 97.5 92.7 83.5 


LT 


a 
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Retail Trade, May 2000 Commerce de détail, mai 2000 


Tableau 3 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 
Variation par rapport a l'année précédente 


Quarter | Quarter IV Quarter III Quarter II Quarter | 
2000 1999 1999 1999 1999 
Trimestre | Trimestre IV Trimestre III Trimestre II Trimestre!| Groupe de commerce 


Per cent — Pourcentage 


Yukon 
O22 5.4 -0.8 2.0 -0.5 Supermarchés d’alimentation et épiceries 
x X x Tous les autres magasins d'alimentation 
x X x Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
Xx Xx x Xx x  Magasins de chaussures 
Xx X X X x Magasins de vétements pour hommes 
x x x x x  Magasins de vétements pour femmes 
x Xx X X x Autres magasins de vétements 
Xx Xx Xx Xx x  Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
xX Xx x Xx x  Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
X X Xx x x Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
X Xx x Xx x  Stations-service 
Xx Xx Xx Xx x  Magasins de pieces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
Xx X X X x  Magasins de marchandises diverses 
4.3 - Diy 5.9 -4.2 Autres magasins de produits semi-durables 
Xx X X X x Autres magasins de produits durables 
Xx Xx Xx Xx x Autres magasins de vente au détail 
On a a ——————————— EEE ——————— 
6.4 5.4 4.8 8.2 3.8 Total, ensemble des magasins 


Territoires du Nord-Ouest 
7.6 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
Tous les autres magasins d'alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 


X Magasins de chaussures 
Xx Magasins de vétements pour hommes 
Xx Magasins de vétements pour femmes 
X Autres magasins de vétements 
Xx Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
x Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
X Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
Xx Stations-service 
Xx Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
X Magasins de marchandises diverses 
Xx Autres magasins de produits semi-durables 
5.6 Autres magasins de produits durables 
X Autres magasins de vente au detail 
a a ie Ne a ae a ale oe ee ee a ee 
8.0 Total, ensemble des magasins 
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Table 3 


Retail Sales, Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Quarterly Estimates) 


Commerce de détail, mai 2000 


Sales 
Ventes 
Quarter | Quarter IV Quarter III Quarter II Quarter | 
2000 1999 1999 1999 1999 
Trade Group Trimestre | Trimestre IV Trimestre III Trimestre II Trimestre | 
Millions of dollars — Millions de dollars 
Nunavut 
Supermarkets and grocery stores 6.9 all tho 8.2 6.6 
All other food stores Xx x Xx 
Drugs and patent medicine X x X x x 
stores 
Shoe stores Xx x Xx X 
Men's clothing stores Xx Xx Xx x x 
Women's clothing stores Xx Xx x x x 
Other clothing stores x Xx Xx x Xx 
Household furniture and appliance X Xx X X X 
stores 
Household furnishings x X X X X 
stores 
Motor vehicle and recreational Xx Xx Xx Xx X 
vehicle dealers 
Gasoline service stations x X X 
Automotive parts, accessories Xx Xx X Xx 
and services 
General merchandise stores Xx Xx Xx x Xx 
Other semi-durable goods stores Xx Xx x Xx Xx 
Other durable goods stores Xx Xx Xx Xx Xx 
Other retail stores X Xx X x Xx 
Total, all stores 41.5 46.3 43.8 44.7 i VCR 


20 Statistics Canada - Catalogue No. 63-005 


Statistique Canada - n° 63-005 au catalogue 


Retail Trade, May 2000 Commerce de détail, mai 2000 


Tableau 3 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 
Variation par rapport a l'année préceédente 


Quarter | Quarter IV Quarter III Quarter Il Quarter | 
2000 1999 1999 1999 1999 
Trimestre | Trimestre IV Trimestre III Trimestre II Trimestre | Groupe de commerce 


Per cent — Pourcentage 


Nunavut 
4.5 Supermarchés d’alimentation et épiceries 
Tous les autres magasins d'alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
Magasins de chaussures 
Magasins de vétements pour hommes 
Magasins de vétements pour femmes 
Autres magasins de vétements 
Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
Xx Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
X Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
Stations-service 
Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
Magasins de marchandises diverses 
Autres magasins de produits semi-durables 
Autres magasins de produits durables 
Autres magasins de vente au detail 


ms, DS 


2 OS OS PS: DS 


<x >< 


> Ry OS DS 


Tee Total, ensemble des magasins 
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Retail Trade, May 2000 


Table 4 


Retail Trade Sample Response Fraction and coefficient of Variation 
(Current Periods) 


a cE Een 


Response fraction 
Fraction de réponse 


Se er ee ee 


May April March February 
2000 2000 2000 2000 
Mai Avril Mars Février 


Per cent — Pourcentage 


Trade Group - Canada 


Supermarkets and grocery stores 92.2 95.2 95.4 95.4 
All other food stores 84.5 88.3 89.6 91.0 
Drugs and patent medicine 87.5 90.9 91.6 91.5 
stores 
Shoe stores 87.6 94.0 95.5 88.6 
Men's clothing stores 91.3 93.0 91.3 91.9 
Women's clothing stores 90.7 92.5 94.6 95.2 
Other clothing stores 88.3 95.1 94.9 95.9 
Household furniture and appliance 91.8 91.4 91.6 93.2 
stores 
Household furnishings 86.5 89.6 87.1 88.7 
stores 
Motor vehicle and recreational 94.5 94.4 96.1 94.8 
vehicle dealers 
Gasoline service stations 91.7 93.1 93.9 92.6 
Automotive parts, accessories 89.8 91.8 92.1 90.9 
and services 
General merchandise stores 98.4 99.0 98.8 99.1 
Other semi-durable goods stores 84.9 90.3 91.2 92.1 
Other durable goods stores 86.1 91.3 92.3 90.0 
Other retail stores 90.4 93.7 95.7 94.1 
eT 
Total, all stores 92.4 94.1 94.9 "94.4 
Regions 
Newfoundland 92.5 97.4 96.1 96.1 
Prince Edward Island 93.4 95.1 93.8 94.9 
Nova Scotia 90.5 96.7 96.7 95.6 
New Brunswick 92.2 94.2 93.9 93.8 
Quebec 92.4 93.5 95.0 93.8 
Ontario 92.7 94.3 94.7 94.7 
Manitoba 91.6 93.5 94.1 94.0 
Saskatchewan 92.1 94.0 94.2 93.6 
Alberta 92.1 92.8 94.7 94.7 
British Columbia 92.3 95.0 95.6 94.3 
Yukon 88.7 91.3 93.4 88.2 
Nunavut 84.6 97.1 99.4 98.7 
Northwest Territories 92.4 95.6 96.2 94.6 
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Tableau 4 


Commerce de détail, mai 2000 


Commerce de detail, fraction de réponse de I’échantillon et coefficient de variation 


(périodes courantes) 


Coefficient of variation 
Coefficient de variation 


May April March 
2000 2000 2000 
Mai Avril Mars 


February 
2000 
Février 


Per cent — Pourcentage 


Groupe de commerce - Canada 


iter let 1.6 1.6 Supermarchés d'alimentation et épiceries 

9.8 5.9 6.0 5.8 Tous les autres magasins d'alimentation 

22 pacts Def 2.2 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 

3.0 2.6 Ou 5./_ + Magasins de chaussures 

ore 3.6 3.9 4.2 Magasins de vétements pour hommes 

Onl 3.6 4.3 3.5. Magasins de vétements pour femmes 

2.0 1.8 1.9 2.0 Autres magasins de vétements 

4.2 $US) 3.6 3.9 | Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 

4.6 4.2 44 5.9  Magasins d'accessoires 
d'ameublement 

3.9 4.2 3.8 3.7. Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 

2.9 2.8 2.8 2.8  Stations-service 

2.6 2.8 2.9 3.0 Magasins de pieces et d'accessoires pour 
automobiles et services 

1.4 0.9 1.0 1.0 | Magasins de marchandises diverses 

ORD 4.3 4.1 4.0 Autres magasins de produits semi-durables 

3.8 ord 3.6 3.7 Autres magasins de produits durables 

Ss 2.4 Dep 2.4 Autres magasins de vente au détail 

1.4 1.3 1.3 1.1. Total, ensemble des magasins 

Régions 

The Sef 5.9 5.1. ‘Terre-Neuve 

2.0 1.8 2.0 1.9 jle-du-Prince-Edouard 

44 4.9 4.6 4.9  Nouvelle-Ecosse 

4.4 4.0 Ball 3.6 | Nouveau-Brunswick 

3.6 3344) 3.4 3.1 Québec 

2a5 a5 De, 2.1 Ontario 

2.4 283 OS: 2.3 Manitoba 

2.4 25 Ds 2.3. Saskatchewan 

3.1 3.1 2.8 2.5 Alberta 

1.9 1.8 1.8 1.8 Colombie-Britannique 

0.3 0.6 0.9 0.6 Yukon 

- = = - Nunavut 


-  Territoires du Nord Ouest 
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Table 5 


Retail Sales, Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Historical Estimates) 


May April March February January December November 
2000 2000 2000 2000 2000 1999 1999 
Mai Avril Mars Février Janvier Décembre Novembre 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Trade Group - Canada 


Supermarkets and grocery stores 4,641.8 4,717.8 4,641.4 4,606.1 4,496.2 4,663.7 4,574.5 
All other food stores 388.4 379.3 376.8 373.6 370.5 374.4 ovale 
Drugs and patent medicine 1,129.3 tel 2oer 1,109.3 Tetilalel eneiee Wale Talon 
stores 
Shoe stores 132.6 129.7 143.8 137.4 137.7 136.5 128.0 
Men's clothing stores 131.3 125.9 132.0 130.6 128.1 128.0 129.1 
Women's clothing stores 378.9 Sy les! 391.1 SW? 385.5 380.3 383.0 
Other clothing stores 586.8 595.7 592.4 579.0 586.0 562.3 5 Dien 
Household furniture and appliance 1,018.0 1,023.8 1,012.0 987.5 998.5 970.9 945.6 
stores 
Household furnishings 23080 231.9 230.3 229.7 224.7 222.1 229.6 
stores 
Motor vehicle and recreational 5,983.7 5,930.0 6,113.3 5,829.8 6,146.8 6,107.6 SG iiee 
vehicle dealers 
Gasoline service stations 1,770.0 1,763.7 1,809.5 1,780.7 1,667.4 1,690.9 1,629.2 
Automotive parts, accessories tot td 1,240.0 1,321.9 1,276.0 1,267.8 leoii20 1,276.0 
and services 
General merchandise stores 2,561.8 2,554.0 2,534.6 2,544.8 2,596.1 2,482.0 2,446.1 
Other semi-durable goods stores 708.6 709.3 726.2 703.1 745.1 684.6 710.1 
Other durable goods stores 600.1 586.7 605.9 612.6 606.8 596.1 588.4 
Other retail stores 1,099.0 1,091.7 1,092.6 1,079.7 1,066.6 1,089.2 1,077.6 
A a St Mi ctl i to Rie Os nr BINS clan ee DO yA ann ee Nd 
Total, all stores 22,674.6 22,579.5 22,833.2 22,358.9 22,544.9 22,518.2 22,053.9 
Regions 
Newfoundland 371.6 SViSES 372.4 362.0 364.9 360.0 + 358.9 
Prince Edward Island 102.9 104.5 101.3 102.5 99.4 101.8 100.1 
Nova Scotia 696.5 694.8 705.9 697.5 673.3 704.7 692.4 
New Brunswick 574.8 ahs 590.0 559.4 566.7 570.9 561.2 
Quebec 5,150.9 Naw 5,308.8 elie 2a 5,240.1 5,199.4 5,104.2 
Ontario 8,754.3 8,611.5 8,698.2 8,523.1 8,606.3 8,548.3 8,425.8 
Manitoba Tes: 770.0 781.4 776.6 769.9 778.0 (55:5 
Saskatchewan 672.5 664.9 678.3 665.9 666.4 673.5 657.7 
Alberta 2,620.1 2,626.9 2,605.8 nee 2,582.0 PALI LC 2,502.7 
British Columbia 2,878.6 2,912.6 2,912.9 2,902.2 2,900.9 2,928.4 Litovel a9) 
Yukon 28.9 29.3 29.1 28.5 27.9 28.5 28.9 
Nunavut OES 15.2 a7 14.7 14.9 14.5 14.8 
Northwest Territories 31.0 32.1 33.6 OP 32.3 32.8 oie 
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Tableau 5 


Ventes au détail, désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations historiques) 


October September August July June May 
1999 1999 1999 1999 1999 1999 
Octobre Septembre Aott Juillet Juin Mai 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Groupe de commerce - Canada 


4,540.4 4,550.2 4,553.1 4,537.5 4,525.1 4,538.8 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
367.3 366.7 365.1 362.3 363.4 367.0 Tous les autres magasins d'alimentation 
1,116.3 1,117.4 1,114.1 TASES 1,105.1 1,100.4 Pharmacies et magasins de médicaments 

brevetés 
137.4 129.4 133.0 136.7 129.1 140.1 Magasins de chaussures 
TOW IES 126.3 132.9 128.5 123.2 127.0 Magasins de vétements pour hommes 
379.8 361.6 379.1 376.7 368.6 CES Magasins de vétements pour femmes 
567.1 552.9 559.6 571.4 551.8 560.9 Autres magasins de vétements 
976.4 940.9 934.1 935.7 946.4 913.0 Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
224.0 215.6 216.6 217.9 206.5 AN ae Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
5,657.4 6,069.5 6,009.9 5,858.6 5,688.1 5,455.0 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
1,610.0 1,584.0 1,569.0 1,515.4 1,468.0 1,459.0 Stations-service 
1,249.4 1,259.3 1,251.6 222.1 1,236.8 leave Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
2,980.2 2,578.9 2,982.6 2,544.4 2,490.4 2,496.0 Magasins de marchandises diverses 
713.4 708.8 TUTE 717.8 708.5 710.3 Autres magasins de produits semi-durables 
594.0 588.3 587.5 580.9 57769 583.4 Autres magasins de produits durables 
1,067.4 1,057.6 1,041.7 1,050.6 1,049.9 1,072.2 Autres magasins de vente au détail 
21,911.9 22,207.3 22,157.5 21,871.9 21,538.6 21,349.1 Total, ensemble des magasins 
Régions 
354.1 358.6 351.0 350.1 353.8 352.0 Terre-Neuve 
99.5 100.8 98.2 98.4 97.4 94.1 lle-du-Prince-Edouard 
688.2 688.7 685.2 677.2 691.9 678.3 Nouvelle-Ecosse 
O53 560.1 568.0 505: 544.5 551.9 Nouveau-Brunswick 
5,057.5 5,124.3 5,097.8 5,067.8 5,010.6 5,013.4 Québec 
8,392.3 8,458.5 8,572.7 853700 8,202.6 8,122.9 Ontario 
738.3 Tout 769.1 746.5 737.4 729.4 Manitoba 
631.7 657.0 659.0 648.9 639.9 635.9 Saskatchewan 
2,497.2 2,556.9 2,483.1 2,460.5 2,401.8 2,345.6 Alberta 
2,825.2 2,852.4 2,800.1 2,819.0 2,786.2 2,754.1 Colombie-Britannique 
26.4 28.1 27.4 Ze PGT 20-5 Yukon 
14.5 14.8 14.4 14.3 14.6 14.2 Nunavut 
31.8 31.5 31.5 31.1 30.2 29.8 Territoires du Nord Ouest 


. Statistics Canada - Catalogue No. 63-005 Statistique Canada - n° 63-005 au catalogue 25 


Retail Trade, May 2000 Commerce de détail, mai 2000 


Table 6 


Retail Sales, not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Historical Estimates) 


ee 


May April March February January December November 
2000 2000 2000 2000 2000 1999 1999 
Mai Avril Mars Février Janvier Décembre Novembre 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Trade Group - Canada 


Supermarkets and grocery stores 4,674.4 4,658.9 4,611.8 4,181.9 4,313.4 5,077.3 4,305.8 
All other food stores 401.4 379.4 354.8 332.6 321.0 473.0 348.4 
Drugs and patent medicine 1,128.9 1,078.7 1,101.3 1,043.4 1,070.6 1,415.9 1,116.4 
stores 
Shoe stores 154.4 129.8 116.6 83.3 105.5 178.1 140.1 
Men's clothing stores WE 110.8 102.1 83.9 98.7 261.0 156.1 
Women's clothing stores 405.0 355.9 331.8 264.1 276.1 612.4 410.9 
Other clothing stores 551.6 532.8 513.3 394.2 424.8 969.1 618.0 
Household furniture and appliance 928.0 901.7 912.5 791.8 828.9 1,454.4 1,045.9 
stores 
Household furnishings 236.3 207.5 214.4 185.6 Nall 281.9 260.7 
stores 
Motor vehicle and recreational 7,563.8 6,370.7 6,599.5 4,854.5 4,648.2 SSH HID 10.5 
vehicle dealers 
Gasoline service stations 1,836.0 1,640.3 1,746.2 1,579.4 eS 25.5 1,698.2 1,581.1 
Automotive parts, accessories 1,494.2 1,195.0 1,201.7 985.7 1,050.7 1,461.4 1,427.9 
and services 
General merchandise stores 2,525.4 2,361.0 2,223.6 1,886.2 1,929.0 4,147.0 2,961.3 
Other semi-durable goods stores 812.3 632.7 570.0 503.7 537.8 1,064.1 762.6 
Other durable goods stores 594.7 526.0 498.1 455.8 485.8 1,127.6 557.0 
Other retail stores Att5:5 1,000.0 977.7 837.9 811.2 1,558.8 1,006.1 
wt ar a A a 
Total, all stores 24,549.3 22,081.1 22,075.5 18,463.9 18,598.5 27,151.3 22,208.93 
ni aati a 
Regions 
Newfoundland 404.2 358.8 SGV hall 285.5 280.8 435.7 mero Ord 
Prince Edward Island 109.3 94.6 87.6 78.0 75.4 NZ 97.7 
Nova Scotia 735.8 670.8 666.9 Sie’ Ball 857.9 708.8 
New Brunswick 632.2 a otaTl 552.7 444.5 443.4 683.1 569.5 
Quebec 5,802.5 5,268.4 5,199.3 4,184.5 4,250.7 5,883.1 5,042.7 
Ontario 9,454.2 8,283.3 8,350.0 moat 7,055.5 10,609.3 8,627.0 
Manitoba 819.0 749.4 765.7 648.6 641.8 963.3 760.2 
Saskatchewan 704.1 643.0 639.4 548.6 564.5 819.7 667.2 
Alberta 2,800.8 2,548.9 DSA 2,124.4 2,179.4 3,167.7 2,533.8 
British Columbia 3,007.2 DASeKey I 2,847.3 2,496.7 2,492.4 3,524.4 YA) 
Yukon 82.9 27.0 26.9 22 21.6 Shine 25.0 
Nunavut 15.9 ier 155 oe 13.0 Wes 14.2 
Northwest Territories Bile 31.8 34.9 28.0 27.3 37.4 28.5 


26 Statistics Canada - Catalogue No. 63-005 Statistique Canada - n° 63-005 au catalogue | 


Retail Trade, May 2000 


Tableau 6 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations historiques) 


October September August July June May Year 
1999 1999 1999 1999 1999 1999 2000 
Octobre Septembre Aott Juillet Juin Mai Année 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Commerce de détail, mai 2000 


Groupe de commerce - Canada 


4,623.8 4,540.9 4,498.3 4,997.8 4,564.5 4,650.5 22,440.4 = Supermarchés d'alimentation et épiceries 
366.3 OOlee 358.5 385.9 CW AS 381.6 1,789.2 Tous les autres magasins d'alimentation 
Won 1,090.7 1,089.9 1,099.1 1,086.1 1,076.9 5,422.9 Pharmacies et magasins de médicaments 

brevetés 
157.1 139.3 135.6 130.1 140.4 164.8 589.6 | Magasins de chaussures 
136.4 118.6 109.5 115.0 Ags 250% 522.7 + Magasins de vétements pour hommes 
399.7 374.1 359.2 372.0 372.9 404.4 1,632.9 | Magasins de vétements pour femmes 
614.1 585.0 604.5 52055 502.9 935.4 2,416.7 Autres magasins de vétements 
1,010.8 959.8 942.8 944.5 904.3 829.3 4,362.9 | Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
233.0 219.6 221.8 DDE Uf 218.1 206.4 1,015.1 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
5,429.0 6,164.6 5,979.2 6,207.4 6,889.7 6,476.7 30,036.7 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
1,648.3 to g2-0 1,702.0 1,661.0 521A W50Gs1 8,327.4 Stations-service 
1,259.0 1,245.6 UW aedlal 25:3 1,379.0 OO OEe 5,927.3 Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
2,683.1 2,499.0 2,480.5 2,417.6 2,393.5 2,456.9 10,925.2 | Magasins de marchandises diverses 
689.4 720.2 5553 Tle 762.1 806.7 3,056.5 Autres magasins de produits semi-durables 
534.0 Diaio 613.5 601.7 565.2 584.9 2,060.4 Autres magasins de produits durables 
1,064.1 1,050.7 1,086.8 Zee 1,088.4 1,099.8 4,742.3 Autres magasins de vente au detail 
21,963.3 22,261.4 22,168.4 23,002.3 22,892.8 22,659.2 105,768.3 Total, ensemble des magasins 
Régions 
B52z8 354.6 363.2 382.2 379.7 376.8 1,687.0  Terre-Neuve 
97.2 101.7 iia 119.0 108.3 98.9 444.9  jle-du-Prince-Edouard 
684.8 680.5 700.8 728.3 132.0 708.4 3,203.4 Nouvelle-Ecosse 
560.7 559.5 583.9 602.0 591.5 591.3 2,628.5 Nouveau-Brunswick 
5,081.5 5,158.3 O,lec.0 5,407.2 5,384.6 5,542.8 24,705.4 Québec 
8,368.3 8,521.3 8,427.0 8,694.1 8,785.4 8,539.8 40,156.7 Ontario 
OOK Tio 762.7 magalen Tie? 760.8 3,624.5 Manitoba 
662.4 651.3 661.6 677.1 673.5 654.6 3,099.6 Saskatchewan 
2,518.7 2,531.9 2,487.5 2,540.6 2,507.9 2,467.2 12,185.2 Alberta 
2,810.8 2,852.2 2,871.4 2,997.8 2,876.9 2,843.0 13,677.3 Colombie-Britannique 
25.1 29.0 31.0 33.8 8219 30.0 129.2 Yukon 
14.8 14.3 14.9 14.7 14.2 15.0 73.2 Nunavut 
31.2 Slee 31.3 34.5 34.1 30.8 153.7 — Territoires du Nord Ouest 
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Table 7 


Department Store Type Merchandise Sales, not Seasonally Adjusted, by Region 
(Current Periods) 


ee 


Sales 

Ventes 
May April March February Year-to-date 
2000 2000 2000 2000 2000 
Mai Avril Mars Février Cumulatif 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Regions 

Newfoundland 104.0 99.8 92.4 77.8 452.3 

Prince Edward Island 28.9 26.4 24.1 Zale 120.7 

Nova Scotia 201.2 193.0 185.8 160.5 895.4 

New Brunswick 160.1 147.2 141.4 120.6 690.4 

Quebec 1,700.9 1,541.3 1,425.1 1,199.7 TeWARO 

Ontario 3,029.5 Zeno 2,634.0 2,303.4 13,063.1 

Manitoba DOTA 213.7 209.5 WEL 1,005.7 

Saskatchewan 210.0 194.3 187.3 167.6 932.9 

Alberta 807.7 768.1 747.7 645.1 3,628.1 

British Columbia 962.8 920.8 905.8 793.3 4,402.9 

Yukon 6.6 5.8 6.2 4.8 28.2 

Nunavut 12.7 WS 1225 10.5 58.7 

Northwest Territories 12:2 11.6 12.0 10.3 55), ff 

SA RVR 2 ee eee 
Total 7,464.0 6,836.9 6,583.8 5,692.0 32,505.2 

De eee ee eee eee ee eae ae eee ee ee ee 
Table 8 


Department Store Type Merchandise Sales, not Seasonally Adjusted, by Region 
(Historical Estimates) 


May April March February January December November 
2000 2000 2000 2000 2000 1999 1999 
Mai Avril Mars Février Janvier Décembre Novembre 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Regions 

Newfoundland . 104.0 99.8 92.4 77.8 78.3 182.8 147.7 
Prince Edward Island 28.9 26.4 24.1 P| D2 20.1 48.5 33.6 
Nova Scotia 201.2 193.0 185.8 160.5 154.9 360.3 261.2 
New Brunswick 160.1 147.2 141.4 120.6 ie 267.6 198.6 
Quebec 1.700.9 1,541.3 1,425.1 1,199.7 1,304.0 2,305.6 1,665.7 
Ontario 3,029.5 210220 2,634.0 2,303.4 2,393.7 4,712.8 3,283.3 
Manitoba 227.4 Zul 209.5 ileal 177.9 374.1 250.8 
Saskatchewan 210.0 194.3 187.3 167.6 173.7 332.9 DEY AS 
Alberta 807.7 768.1 TAier 645.1 659.5 doilitee 888.1 
British Columbia 962.8 920.8 905.8 793.3 820.2 1,569.5 AhOSieo 
Yukon 6.6 5.8 6.2 4.8 4.8 9.3 6.4 
Nunavut Ww WA 1235 10.5 10.5 14.1 11.6 
Northwest Territories 2A 11.6 12.0 10.3 9.6 16.8 WA 
OE a se ee a es na i a ee ee et 
Total 7,464.0 6,836.9 6,583.8 5,692.0 5,928.5 11,511.5 8,029.1 
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Tableau 7 


Ventes de marchandises genre grand magasin, non-désaisonnalisées, selon la région 
(périodes courantes) 


Change from previous year 
Variation par rapport a l'année précédente 


May April March February Year-to-date 
2000 2000 2000 2000 2000 
Mai Avril Mars Février Cumulatif 
Per cent — Pourcentage 
Régions 
2.0 8.8 2.9 3.6 4.4 Terre-Neuve 
2.8 15.8 6.6 11.0 7.7 fle-du-Prince-Edouard 
11 8.3 3.6 9.3 4.4 Nouvelle-Ecosse 
6.2 6.0 8.0 9.5 Thal Nouveau-Brunswick 
1.4 2.0 8.0 7.4 41 Québec 
4.8 3.1 ee: 8.1 6.0 Ontario 
4.4 eS 4.2 het 4.3 Manitoba 
Or 1.0 4.0 8.0 4.4 Saskatchewan 
6.1 7.6 6.4 7.9 6.9 Alberta 
2.9 2.4 3.4 6.8 3.5 Colombie-Britannique 
13.8 9.4 19.2 et 15.1. Yukon 
41 4.2 9.6 Wier 6.9 Nunavut 
3.4 - bis 6.2 3.1 Territoires du Nord Ouest 
3.8 3.5 6.4 7.8 5.2 Total 
Tableau 8 
Ventes de marchandises genre grand magasin, non-désaisonnalisées, selon la région 
(estimations historiques) 
October September August July June May Year 
1999 1999 1999 1999 1999 1999 2000 
Octobre Septembre Aout Juillet Juin Mai Année 
Millions of dollars — Millions de dollars 
Régions 
119.9 110.3 107.1 103.7 100.4 102.0 452.3 Terre-Neuve 
29.8 31.0 36.4 35.9 30.8 28.1 120.7. fle-du-Prince-Edouard 
22S 206.1 215.9 203.6 197.5 199.0 895.4 Nouvelle-Ecosse 
171.0 158.4 162.8 154.7 149.7 150.7 690.4 Nouveau-Brunswick 
1,668.5 1,569.3 1,580.8 1,611.8 1,576.3 1,677.6 7,171.0 Québec 
3,064.5 2,956.4 2,944.4 2,873.6 2,863.6 2,890.2 13,063.1 Ontario 
235.9 222.1 227.4 219.9 217.2 217.8 1,005.7 Manitoba 
220.1 200.6 208.4 202.2 203.5 199.6 932.9 Saskatchewan 
820.9 800.8 819.1 780.3 767.8 761.0 3,628.1 Alberta 
990.4 994.7 978.7 971.3 932.8 935.6 4,402.9 Colombie-Britannique 
6.1 6.7 7.6 TOS 7.0 5.8 28.2 Yukon 
12.0 iW lee W2Y 11.9 11.4 WAZ 58.7 Nunavut 
12.5 12.0 11.6 12.0 12.9 11.8 55.7 __ Territoires du Nord Ouest 
7,572.8 7,280.0 7,312.5 7,188.6 7,070.9 7,191.4 32,505.2 _—‘Total 
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Table 9 


Retail Sales, Canada, Current and Constant (1992) Dollar Estimates 


ae UE EEE 


i ne EEE EEE Et EE Sapa 


Unadjusted 
Non désaisonnalisé 
Price Current Year to year Constant Year to year 
Index Dollars per cent change 1992 dollars per cent change 
Variation en Dollars Variation en 
Indice Dollars pourcentage constants pourcentage 
des prix courants pour l'année 1992 pour l'année 
a 
Millions $ % Millions $ % 
1998 
January 106.6 16,421.0 9.1 15,404.2 6.5 
February 107.5 15,599.6 3.0 14,514.9 0.2 
March 108.1 17,641.8 3.2 16,315.6 0.7 
April 108.4 19,778.3 10.8 18,244.1 8.4 
May 108.3 21607720 9.1 20,025.4 MeL 
June 108.0 20,641.5 6.8 19,112.2 5.0 
July 107.4 20,700.9 10.5 19,278.6 8.5 
August 107.2 20,192.0 Oh) 18,838.5 3.4 
September 107.2 19,662.7 10.1 18,335.8 8.1 
October 107.6 20,617.1 8.7 19,159.0 7.0 
November 107.3 20,165.0 Be 18,801.5 1.3 
December 106.3 24,499.4 10.7 23,038.1 9.3 
a nn ayaa 
Year 107.5 237,596.8 7.5 221,067.9 5.5 
ES 
1999 
January 107.2 Wet 2e2 47 16,031.5 41 
February 107.3 16,242.1 4.1 Tes eYA4 43 
March 108.2 18,704.7 6.0 Wi20222 5.9 
April 108.3 20,769.4 5.0 19,171.1 ; 5.1 
May 108.6 22,296.1 2.9 20,523.0 215 
June 108.6 21,603.0 47 19,890.4 41 
July 107.5 21,650.8 4.6 20,143.5 4.5 
August 107.0 20,562.2 1.8 19,216.2 2.0 
September 107.3 20,617.3 4.9 19,208.4 48 
October 107.2 2W0SSH7 2.0 19,629.5 Pas 
November 107.3 20,673.5 25 19,274.8 OS 
December 105.8 24,816.3 ee 23,462.9 1.8 
Year 107.5 246,161.3 3.7 228,965.6 3.7 
a ENE 
2000 
January 107.5 17,661.2 Poll 16,426.9 20) 
February 107.8 16,900.1 4.1 15,684.4 3.6 
March 109.5 20,145.7 Gal. 18,406.2 6.5 
April 109.9 21,480.5 3.4 19,549.5 2.0 
May 109.8 22,639.3 ited 20,610.3 0.4 
June 
July 
August 
September 
October 
November 
December 
a UC nT gi aren 
Year 
ee 
ie Seasonally adjusted constant (1992) dollar estimates are derived by deflating, with an implicit price index, the seasonaly adjusted current dollar estimate. 


7 Ea 
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Tableau 9 


Commerce de détail, Canada, estimations en dollars courants et constants (1992) 


Seasonally adjusted 
Désaisonnalisé 


Price Current Month to month Constant Month to month 
Index Dollars per cent change 1992 dollars’ per cent change 
Variation en Dollars Variation en 
Indice Dollars pourcentage constants pourcentage 
des prix courants pour le mois 1992! pour le mois 
Millions $ % Millions $ % 
1998 
106.8 19,179.4 0.7 17,961.6 0.9 Janvier 
107.1 19,428.5 1.3 18,135.1 1.0 Février 
107.1 19,413.3 -- 18,128.0 -- Mars 
107.4 19,456.3 0.2 18,115.2 -- Avril 
107.3 19,633.4 0.9 18,302.7 1.0 Mai 
107.4 19,719.2 0.4 18,363.1 0.3 Juin 
107.4 19,920.7 1.0 18,547.1 1.0 Juillet 
107.7 19,802.0 -0.6 18,379.0 -0.9 Aoit 
107.8 20,009.0 1.0 18,561.4 1.0 Septembre 
108.1 20,126.6 0.6 18,610.5 0.3 Octobre 
107.8 20,062.9 -0.3 18,617.4 -- Novembre 
108.4 20,845.4 3.9 19,234.0 O20 Décembre 
107.5 237,596.7 oes 220,955.1 a Année 
1999 
107.2 20,051.6 -3.8 18,702.2 -2.8 Janvier 
107.0 20,243.3 1.0 18,921.9 1.2 Février 
107.1 20,340.8 0.5 18,989.6 0.4 Mars 
107.3 20,650.3 i 19,242.3 ile Avril 
107.6 20,619.8 -0.1 19,155.0 -0.5 Mai 
107.8 20,333.0 -1.4 18,855.6 -1.6 Juin 
107.5 20,611.1 1.4 19,174.5 Wer Juillet 
107.5 20,616.1 -- 19,177.2 -- Aoit 
107.9 20,769.5 0.7 19,249.6 0.4 Septembre 
107.5 20,511.1 -1.2 19,078.3 -0.9 Octobre 
107.7 20,734.9 el 19,260.4 1.0 Novembre 
107.6 20,702.5 -0.2 19,248.0 -- Décembre 
107.5 246,184.0 ae 229,054.6 eee Année 
2000 
107.5 21,125.0 2.0 19,644.8 eo Janvier 
107.5 21,065.0 -0.3 19,600.4 -0.2 Février 
108.1 21,288.2 Wel 19,685.6 0.4 Mars 
108.8 ZleZOien -0.2 19,516.4 -0.9 Avril 
109.0 21,319.1 0.4 19,565.4 0.3 Mai 
Juin 
Juillet 
Aott 
Septembre 
Octobre 
Novembre 
Décembre 
Année 
Re La désaisonnalisation des estimations en dollars constants (1992) s’obtient en dégonflant avec un indice implicite, les données désaisonnaliées en dollars courants. 
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APPENDIX I 


Definitions 


Retail Trade, for the purpose of this publication, is defined 
as “the aggregate sales made through retail locations 
(outlets). 


A retail location, as defined by Statistics Canada, is a 
“business location (usually a store) in which the principal 
activity is the sale of merchandise and related services to the 
general public, for household or personal consumption”. 
Retail trade estimates do not include any form of direct 
selling which bypasses the retail store, e.g., direct door-to- 
door selling; sales made through automatic vending 
machines; sales of newspapers or magazines sold directly by 
printers or publishers; and sales made by book and record 
clubs. The only exception is the mail-order and catalogue 
sales activities of department store businesses which have 
been classified to the “general merchandise store” category. 
In addition, retail trade excludes retail sales through 
ancillary units, (e.g., warehouses, head offices, etc.), sales of 
contractors whose major activity is not retailing; and retail 
transactions between individuals. 


Total net sales include sales of new and used merchandise 
and receipts from repairs, equipment rental, food serving and 
other service activities, less returns, adjustments and 
discounts. Total net sales also include trade-in allowances, 
commissions earned from sales of goods owned by others 
(including commissions received for lottery ticket sales) and 
proprietor’s withdrawals of goods for personal use (at retail). 
Non-operating revenues, bad debts recovered and sales taxes 
(provincial sales taxes, the Goods and Services Tax (GST) 
and the Harmonized Sales Tax (HST)) collected for remit- 
tance to a government agency are excluded. Prior to January 
1991, sales data included the Federal Sales Tax (FST). Due 
to this change in indirect taxes, data prior to 1991 are not 
strictly comparable with those of subsequent years. For 
users interested in deriving comparable data, an estimate of 
the amount of FST included in retail sales for 1990 is 
available for Canada from the Retail Trade Section. The 
reliability of this estimate does not permit adjustments at the 
provincial level. 


Department store type merchandise (DSTM) is defined as 
total retail trade minus the following trade groups: super- 
markets and grocery stores; all other food stores; recreational 
and motor vehicle dealers; gasoline service stations; auto- 
motive parts, accessories and services; and all other retail 
stores (includes liquor, wine and beer stores and retail stores, 
n:€.C.). 


ANNEXE I 


Définitions 


Commerce de détail signifie, pour les besoins de la présente 
publication, « l°ensemble des ventes effectuées par des points de 
vente au détail ». 


Un point de vente au détail, suivant la définition de Statistique 
Canada, est un « local d’ affaires (habituellement un magasin) dont 
l’activité principale est la vente de marchandises et de services 
connexes au grand public pour la consommation ménagére ou 
personnelle ». Les estimations relatives au commerce de détail ne 
prennent pas en compte les ventes directes, c’est-a-dire les ventes 
qui ne sont pas effectuées par l’intermédiaire d’un point de vente 
au détail, par exemple les ventes directes par démarchage, les 
ventes par distributeur automatique, les ventes de journaux ou de 
revues effectuées directement par les imprimeurs et les éditeurs, et 
les ventes effectuées par les clubs de livres et les clubs de disques. 
Il n’y a qu’une exception: les ventes des grands magasins effectuées 
par la poste ou par catalogue, qui sont classées dans la catégorie 
des « magasins de marchandises diverses ». En outre, le commerce de 
détail ne comprend pas les ventes au détail des unités auxiliaires 
(par exemple, entrepdts, siéges sociaux, etc.), ni les ventes des 
entrepreneurs dont I’ activité principale ne releve pas du commerce 
de détail, ni les opérations de vente au détail entre particuliers. 


Les ventes nettes totales comprennent les ventes de marchandises 
neuves et d’occasion et les recettes provenant de réparations, de 
location de matériel, de la vente de repas et d’autres activités de 
services, moins la valeur des rendus (marchandises retournées), 
les ajustements et les rabais. Les ventes totales nettes com- 
prennent également la valeur des reprises, les commissions sur la 
vente de marchandises appartenant a autrui (y compris les com- 
missions touchées pour la vente de billets de loterie) et la valeur 
(au détail) des marchandises prélevées par le propriétaire pour son 
usage personnel. On ne prend pas en compte les recettes hors 
exploitation, les recouvrements de mauvaises créances et les taxes 
de vente (les taxes de vente provinciale, la taxe sur les produits et 
les services (TPS) et la taxe de vente harmonisée (TVH)) percues 
pour le compte d’un organisme public. Les données sur les ventes 
antérieures a janvier 1991 incluent la taxe de vente fédérale 
(TVF). Dé ace changement dans les taxes indirectes, les données 
avant 1991 ne sont pas tout a fait comparables avec celles des 
années subséquentes. Pour les utilisateurs intéressés a calculer des 
données comparables, une estimation du montant de la TVF inclus 
dans les ventes au détail pour 1990 est disponible pour le Canada 
auprés de la Section du commerce de détail. Cette estimation n’est 
pas suffisamment fiable pour permettre des ajustements au niveau 
provincial. 


Les marchandises du genre de celles vendues dans les grands 
magasins (MGGM) correspondent au total du commerce de 
détail moins les groupes de commerce suivants: les supermarchés 
d’alimentation et les épiceries; tous les autres magasins d’alimen- 
tation; les concessionnaires de véhicules automobiles et récréatifs; 
les stations-service; les magasins de piéces et d’ accessoires pour 
véhicules automobiles et services; et les autres magasins de vente 
au détail (comprend les magasins de spiritueux, de vin et de biere 
et les magasins de vente au détail, n.c.a.). 
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APPENDIX II 


Trade Group Coverage 


010 


6011 
6012 


020 

6013 
6014 
6015 
6016 
6019 
030 

6031 
6032 
040 

6111 


050 


ee 


Supermarkets and Grocery Stores 


Supermarkets 
Grocery stores(except supermarkets) 


All Other Food Stores 

Bakery products stores 

Candy and nut stores 

Fruit and vegetable stores 

Meat markets 

Other specialty food stores, n.e.c. 
Drugs and Patent Medicine Stores 
Pharmacies 

Patent medicine and toiletries stores 
Shoe Stores 

Shoe stores 

Men’s Clothing Stores 

Men’s clothing stores 

Women’s Clothing Stores 
Women’s clothing stores 

Other Clothing Stores 

Children’s clothing stores 

Fur goods stores 


Other clothing stores, n.e.c. 
Fabric and yarn stores 


Household Furniture and Appliance Stores 


Household furniture stores (with appliances and 


furnishings) 


Household furniture stores (without appliances and 


furnishings) 
Furniture refinishing and repair shops 


Appliance, television, radio and stereo stores 


Television, radio and stereo stores 


Appliance, television, radio and stereo repair shops 


Household Furnishings Stores 


Floor covering stores 
Drapery stores 
Other household furnishings stores 
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ANNEXE II 


Couverture des groupes de commerce 


010 


6011 
6012 


020 
6013 
6014 
6015 
6016 
6019 
030 
6031 
6032 
040 
6111 
050 
6121 
060 
6131 
070 
6141 
6142 
6149 
6151 
0380 


6211 


Supermarchés d’alimentation et épiceries 


Supermarchés d’alimentation 
Epiceries (sauf les supermarchés) 


Tous les autres magasins d’alimentation 
Boulangeries-patisseries 

Confiseries et magasins de noix 

Magasins de fruits et légumes 

Marchés de viande 

Autres magasins d’alimentation spécialisés, n.c.a. 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
Pharmacies 

Magasins de médicaments brevetés et de produits de 
toilette 

Magasins de chaussures 

Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 


Magasins de vétements pour hommes 


Magasins de vétements pour dames 


Magasins de vétements pour dames 
Autres magasins de vétements 
Magasins de vétements pour enfants 
Magasins de fourrures 

Autres magasins de vétements, n.c.a. 


Magasins de tissus et de filés 


Magasins de meubles et d’appareils ménagers 


Magasins de meubles de maison (avec appareils ménagers — 


et accessoires d’ameublement) 

Magasins de meubles de maison (sans appareils ménagers 
ni accessoires d’ameublement) 

Ateliers de réparation de meubles 

Magasins d’ appareils ménagers, de postes de télévision et 
de radio et d’ appareils stéréophoniques 

Magasins de postes de télévision et de radio et d’appareils 
stéréophoniques 

Ateliers de réparation d’ appareils ménagers, de postes de 
télévision et de radio et d’ appareils stéréophoniques 


Magasins d’accessoires d’ameublement 
Magasins de revétements de sol 


Magasins de tentures 
Autres magasins d’accessoires d’ameublement 
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100 Motor and Recreational Vehicle Dealers 100 Concessionnaires de véhicules automobiles et 
récréatifs 
6311 Automobile (new) dealers 6311 Concessionnaires d’ automobiles neuves 
6312 Automobile (used) dealers 6312 Concessionnaires d’ automobiles d’ occasion 
6321 Motor home and travel trailer dealers 6321 Marchands de roulottes motorisées et de roulottes de 
voyage 
6322 Boats, outboard motors and boating accessories 6322 Marchands de bateaux, de moteurs hors-bord et 
dealers d’ accessoires pour bateaux 
6323 Motorcycle and snowmobile dealers 6323 Marchands de motocyclettes et de motoneiges 
6329 Other recreational vehicle dealers 6329 Autres marchands de véhicules de loisir 
110 Gasoline Service Stations 110 Stations-service 
6331 Gasoline service stations 6331 Stations-service 
120 Automotive Parts, Accessories and Services 120 Magasins de pieces et d’accessoires pour véhicules 
automobiles et services 
6341 Home and auto supply stores 6341 Magasins de fournitures pour la maison et pour 
VP automobile 
6342 Tire, battery, parts and accessories stores 6342 Magasins de pneus, d’accumulateurs, de pieces et 
d’ accessoires 
6351 Garages (general repairs) 6351 Garages (réparations générales) 
6352 Paint and body repair shops 6352 Ateliers de peinture et de carrosserie 
6353 Muffler replacement shops 6353 Ateliers de remplacement de silencieux 
6354 Motor vehicle glass replacement shops 6354 Ateliers de remplacement de glaces pour véhicules 
automobiles 
6355 Motor vehicle transmission repair and replacement 6355 Ateliers de réparation et de remplacement de boites de 
shops vitesse de véhicules automobiles 
6359 Other motor vehicle repair shops 6359 Autres ateliers de réparation de véhicules automobiles 
6391 Car washes 6391 Lave-autos 
6399 Other motor vehicle services, n.e.c. 6399 Autres services pour véhicules automobiles, n.c.a. 
130 General Merchandise Stores 130 Magasins de marchandises diverses 
6411 Department stores 6411 Magasins a rayons 
6412 General stores 6412 Magasins généraux 
6413 Other general merchandise stores (variety and 6413 Autres magasins de marchandises diverses (bazars et 
general merchandise stores) magasins de marchandises diverses) 
140 Other Semi-Durable Goods Stores 140 Autres magasins de produits semi-durables 
6511 Book and stationery stores 6511 Librairies et papeteries 
6521 Florist shops 6521 Fleuristes 
6522 Lawn and garden centres 6522 Centres de jardinage 
6531 Hardware stores 6531 Quincailleries 
6532 Paint, glass and wallpaper stores 6532 Magasins de peinture, de vitre et de papier peint 
6581 Toy and hobby stores 6581 Magasins de jouets et d’ articles de loisir 
6582 Gift, novelty and souvenir stores 6582 Magasins de cadeaux, d’ articles de fantaisie et de 
souvenirs 
150 Other Durable Goods Stores 150 Autres magasins de produits durables 
6541 Sporting goods stores 6541 Magasins d’ articles de sport 
6542 Bicycle shops 6542 Magasins de bicyclettes 
6551 Musical instrument stores 6551 Magasins d’instruments de musique 
6552 Record and tape stores 6552 Magasins de disques et de bandes magnétiques 
6561 Jewellery stores 6561 Bijouteries 
6562 Watch and jewellery repair shops 6562 Ateliers de réparation de montres et de bijoux 
6571 Camera and photographic supply stores 6571 Magasins d’ appareils et de fournitures photographiques 
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160 Other Retail Stores 160 Autres magasins de vente au détail 

6021 Liquor stores 6021 Magasins de spiritueux 

6022 Wine stores 6022 Magasins de vin 

6023 Beer stores 6023 Magasins de biére 

6591 Second-hand merchandise stores, n.e.c. 6591 Magasins de marchandises d’ occasion, n.c.a. 

6592 Opticians’ shops 6592 Opticiens 

6593 Art galleries and artists’ supply stores 6593 Galeries d’art et magasins de fournitures pour artistes 
6594 Luggage and leather goods stores 6594 Magasins de bagages et de maroquinerie 

6595 Monument and tombstone dealers 6595 Magasins de monuments funéraires et de pierres tombales 
6596 Pet stores 6596 Magasins d’ animaux de maison 

6597 Coin and stamp dealers 6597 Marchands de piéces de monnaie et de timbres 

6598 Mobile home dealers 6598 Marchands de maisons mobiles 

6599 Other retail stores, n.e.c. 6599 Autres magasins de vente au détail, n.c.a. 
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Date d'expiration 
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Labour Force 


Sebo 


When you need a snapshot of 
the labour market 


Reyue chronotogique 


...when you need quick answers 
or in-depth analysis 


historical movements 


...when you need labour-related 
data for a presentation or report 


... you'll find that the Labour 
Force Historical Review on 
CD-ROM is the perfect solution. 


| 
| 
...when you need to see | 
| 
| 


ie or eer 


This easy-to-use CD-ROM, issued annually, 
provides: 


Accurate, timely data... 
# actual and seasonally adjusted, monthly and annual data 


...plus historical information... 
#% over 20 years of data (from 1976 to 1999) 


...in a tremendously useful format! 
#¢ with thousands of cross-classified data series 


# and the functionality for easy export of the data into any 
spreadsheet package for data manipulation 


At the click of a mouse, access key variables, such as: 
%% employment and unemployment levels and rates 


%% demographic characteristics including age, sex, educational 
attainment and family variables 


# national, provincial, metropolitan areas and economic 
regions 

% industry, occupation, wages, union membership, job tenure 

% workplace size and hours worked ...and much more. 


Web site at http://www.statcan.ca/english/ads/ 
71F0004XCB/index.htm 
Labour Force Historical Review on CD-ROM (catalogue no. 71F0004XCB) is available for 
ly $195. In Canada, please add either GST and applicable PST or HST. Shipping charges 
shipping charges for delivery in Canada. For shipments to the United States, please add 


6. For shipments to other countries, please add $10. To order the CD ROM, CALL 1 800 
6677, FAX 1 877 287-4369 or MAIL your order to Statistics Canada, Dissemination 
ision, Circulation Management, 120 Parkdale Avenue, Ottawa, Ontario, KIA 0T6, 
ada. You may also order by E-MAIL: order@statcan.ca or contact your nearest 
tistics Canada Regional Reference Centre; 1 800 263-1136. 


ar 
Historical Review de fa popudation active 


& 3 . hae? 


de réponses rapides ou d'analyses approfondies 
.. de séries chronologiques 


un compte rendu 


... le CD-ROM de la Revue chronologique de la 
population active est l'outil parfait. 


Ce CD-ROM facile a utiliser, qui parait chaque année, 
vous offre : 


des données exactes et a jour... 
# brutes et désaisonnalisées, mensuelles et annuelles 


... et des renseignements chronologiques... 
%% portant sur plus de 20 ans de données (de 1976 a 1999) 


... présentés dans un format des plus pratiques! 
#@ avec des milliers de séries croisées 


% les fonctionnalités permettant d’exporter facilement les 
données vers tout tableur a des fins de manipulation 


I suffit d’un clic de souris pour accéder a des variables clés : 


# les niveaux et les taux d'emploi et de chomage 
# les caractéristiques démographiques, dont l'age, le sexe, le 
niveau d'instruction et les données familiales 


% les données nationales, provinciales et relatives aux régions 
métropolitaines et économiques 


#% les données relatives aux branches d’activité, aux professions, 
aux salaires, a l'affiliation syndicale et a l'ancienneté d'emploi 


# les données sur la taille du lieu de travail, le nombre d’heures 


de travail... et beaucoup plus. 


Web a http://www.st 
71F0004XCB/index_f.htm 


_ Le CD-ROM de la Revue chronologique de la population active (n° 71 F0004XCB au 
catalogue) est offert 4 seulement 196 $. Au Canada, veuillez ajouter soit la TPS et la TVP 


en vigueur, soit la TVH. Frais de port : Aucuns frais pour les envois au Canada. Pour les 


envois a destination des Etats-Unis, veuillez ajouter 6 $. Pour les envois 4 destination des 
- autres pays, veuillez ajouter 10 $. Vous pouvez commander le CD-ROM par TELEPHONE 


u 1 800 267-6677, par TELECOPIEUR au 1 877 287-4369 ou par la POSTE a Statistique 
Canada, Division de la diffusion, Gestion de Ja circulation, 120, avenue Parkdale, Ottawa 
Ontario), K1A OT6, Canada. Vous pouvez aussi commander par COURRIEL a 
rder@statcan.ca ou en communiquant avec le Centre de consultation régional de 


Que vous ayez besoin d’un instantané du marché du travail 


... ou de données sur le marché du travail pour un exposé ou 
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In these times of budget 
challenges, it is more 
crucial than ever before to 
understand income trends 
of Canadians. 


Use Income Trends in Canada on 
CD-ROM to view trends with one 
mouse click. Create your own 

tables. Chart income data. And more! 


Get the overall picture with nearly two 
decades of data 


For $195, you will find income statistics covering 
1980 to 1997 for Canada, the provinces and 

15 metropolitan areas! Get accurate and reliable 
data about: 


income from employment... and other sources 


taxes 


impact of government transfers on family 
income 


differences in earnings between women and men 
income of Canada’s seniors 
income inequality and low income 


and a lot more! 


Need more details? Check out Income Trends in 
Canada on our Web site at http://www. statcan. ca/ 
english/ads/13F0022XCB/ 
index.htm or contact your 
nearest Statistics Canada 
Regional Reference Centre at 
1 800 263-1136. 


Order Income Trends in 
Canada TODAY 


(catalogue number 13F0022XCB) for $195. In 
Canada, please add either GST and applicable PST 
or HST. Shipping and handling outside Canada: For 
shipments to the United States, please add $6. For 
shipments to other countries, please add $10. To 
order, CALL 1 800 267-6677, FAX 1 877 287-4369 or 
MAIL: Statistics Canada, Circulation Management, 
Dissemination Division, 120 Parkdale Avenue, 
Ottawa, Ontario, Canada, K1A OT6. You may also 
order by E-MAIL: order@statcan.ca. 


En cette période de défis 
budgétaires, il importe plus que 
jamais de comprendre les 
tendances du revenu des 
Canadiens. 


Servez-vous du CD-ROM Tendances 
du revenu au Canada pour visualiser 
les tendances a l'aide d’un simple clic de 
souris. Personnalisez vos tableaux. Créez vos 
propres graphiques. Et plus! 


Obtenez une vue d’ensemble a l'aide de 
presque 20 ans de données 


Pour 195 $, vous trouverez des statistiques sur le 

revenu de 1980 a 1997 pour le Canada, les provinces et 
15 régions métropolitaines! Obtenez des chiffres précis et 
fiables sur: 


le revenu d'emploi... et d’autres sources 


l'impdt 
l'incidence des transferts gouvernementaux sur le 
revenu familial 


les écarts salariaux entre les femmes et les hommes 
le revenu des ainés au Canada 
l'inégalité du revenu et le faible revenu 

et bien plus encore! 


Pour en savoir plus, jetez un coup d’oeil sur Tendances 
du revenu au Canada sur notre site Web : http:// 
www.statcan.ca/francais/ads/ 
13F0022XCB/index_f.htm ou 
communiquez avec le Centre de 
référence de Statistique Canada ., 
de votre région au 1 800 263-1136. 


Commandez Tendances du 
revenu au Canada DES AUJOURD’HUI 


(n° 13F0022XCB au catalogue) au prix de 195 $. Au Canada, 
veuillez ajouter soit la TPS et la TVP en vigueur, soit la TVH. 
Port et manutention a l'extérieur du Canada : pour les envois 
a destination des Etats-Unis, veuillez ajouter 6 $. Pour les 
envois a destination des autres pays, veuillez ajouter 10 $. 
Vous pouvez commander par TELEPHONE au 1 800 267-6677 
par TELECOPIEUR au 1 877 287-4369 ou par la POSTE en 
écrivant a Statistique Canada, Gestion de la circulation, 
Division de la diffusion, 120, avenue Parkdale, Ottawa 
(Ontario) Canada, K1A OT6. Vous pouvez aussi nous joindre 
par COURRIEL a order@statcan.ca. 
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How to obtain more information 


Specific inquiries about this product and related statistics 
or services should be directed to: Marketing and Client 
Services Section, Distributive Trades Division, Statistics 
Canada, Ottawa, Ontario, K1A OT6 (telephone: (613) 
951-3549) or toll free at 1 877 421-3067). 


For information on the wide range of data available from 
Statistics Canada, you can contact us by calling one of our 
toll-free numbers. You can also contact us by e-mail or by 
visiting our Web site. 
National inquiries line 1 800 263-1136 
National telecommunications 
device for the hearing impaired 
Depository Services Program 


1 800 363-7629 


inquiries 1 800 700-1033 
Fax line for Depository Services 

Program 1 800 889-9734 
E-mail inquiries infostats @statcan.ca 
Web site www.statcan.ca 


Ordering and subscription information 


This product, Catalogue no. 63-005-XPB, is published 
monthly as a standard printed publication at a price of CDN 
$21.00 per issue and CDN $206.00 for a one-year 
subscription. The following additional shipping charges apply 
for delivery outside Canada: 


Single issue 
CDN $ 6.00 


Annual subscription 


United States CDN $72.00 


Other countries CDN $ 10.00 CDN $120.00 


This product is also available in electronic format on the 
Statistics Canada Internet site as Catalogue no. 63-005-XIB 
at a price of CDN $16.00 per issue and CDN $155.00 for a 
one-year subscription. To obtain single issues or to 
subscribe, visit our Web site at www.statcan.ca, and select 
Products and Services. 


All prices exclude sales taxes. 


The printed version of this publication can be ordered by 


e Phone (Canada and United States) 1 800 267-6677 
e Fax (Canada and United States) 1 877 287-4369 
e E-mail order @statcan.ca 
e Mail Statistics Canada 

Dissemination Division 

Circulation Management 

120 Parkdale Avenue 


Ottawa, Ontario K1A OT6 
e And, in person at the Statistics Canada Reference Centre 
nearest you, or from authorised agents and bookstores. 


When notifying us of a change in your address, please 
provide both old and new addresses. 


Standards of service to the public 


Statistics Canada is committed to serving its clients in a 
prompt, reliable and courteous manner and in the official 
language of their choice. To this end, the Agency has 
developed standards of service which its employees observe 
in serving its clients. To obtain a copy of these service 
standards, please contact Statistics Canada toll free at 1 800 
263-1136. 


Comment obtenir d’autres renseignements 


Toute demande de renseignements au sujet du présent produit ou 
au sujet de statistiques ou de services connexes doit étre adressée 
a: Section du marketing et service a la clientéle, Division de la 
statistique du commerce, Statistique Canada, Ottawa, Ontario, 
K1A OT6 (téléphone : (613) 951-951-3549) ou sans frais au 1 877 
421-3067). 


Pour obtenir des renseignements sur l'ensemble des données de 
Statistique Canada qui sont disponibles, veuillez composer l'un des 
numéros sans frais suivants. Vous pouvez également communiquer 
avec nous par courriel ou visiter notre site Web. 
Service national de renseignements 1 800 263-1136 
Service national d’appareils de telecommu- 
nications pour les malentendants 
Renseignements concernant le Programme 
des bibliotheques de dépdot 
Télécopieur pour le Progamme des 
bibliotheques de dépdt 
Renseignements par courriel 
Site Web 


1 800 363-7629 
1 800 700-1033 


1 800 889-9734 
infostats @statcan.ca 
www.statcan.ca 


Renseignements sur les commandes et les 
abonnements 


Le produit n° 63-005-XPB au catalogue est publié mensuellement 
en version imprimée standard et est offert au prix de 21 $ CA 
l’exemplaire et de 206 $ CA pour un abonnement annuel. Les frais 
de livraison supplémentaires suivants s’appliquent aux envois a 
’extérieur du Canada : 


Exemplaire Abonnement annuel 
Etats-Unis 6$CA 72$CA 
Autres pays 10$CA 120 $CA 


Ce produit est aussi disponible sous forme électronique dans le site 
Internet de Statistique Canada, sous le n° 63-005-XIB au catalogue, 
et est offert au prix de 16 $ CA l’exemplaire et de 155 $ CA pour 
un abonnement annuel. Les utilisateurs peuvent obtenir des 
exemplaires ou s’abonner en visitant notre site Web a 
www-.statcan.ca et en choisissant la rubrique Produits et services. 


Les prix ne comprennent pas les taxes de ventes. 


La version imprimée peut étre commandeée par 


* Téléphone (Canada et Etats-Unis) 1 800 267-6677 
e Télécopieur (Canada et Etats-Unis) 1 877 287-4369 
e¢ Courriel order @statcan.ca 
e¢ Poste Statistique Canada 


Division de la diffusion 
Gestion de la circulation 
120, avenue Parkdale 
Ottawa (Ontario) K1A OT6 
e Enpersonne au bureau régional de Statistique Canada le plus 
prés de votre localité ou auprés des agents et librairies autorisés. 


Lorsque vous signalez un changement d’adresse, veuillez nous 
fournir l’ancienne et la nouvelle adresse. 


Normes de service a la clientele 


Statistique Canada s’engage a fournir a ses clients des services 
rapides, fiables et courtois, et ce, dans la langue officielle de leur 
choix. A cet égard, notre organisme s'est doté de normes de service 
a la clientéle qui doivent étre observées par les employés lorsqu’ils 
offrent des services a la clientéle. Pour obtenir une copie de ces 
normes de service, veuillez communiquer avec Statistique Canada 
au numéro sans frais 1 800 263-1136. 
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Note of appreciation 


Canada owes the success of its statistical system 
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governments and other institutions. Accurate and 
timely statistical information could not be produced 
without their continued cooperation and goodwill. 
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Note de reconnaissance 


Le succés du systéme statistique du Canada repose 
sur un partenariat bien établi entre Statistique Canada 
et la population, les entreprises, les administrations 
canadiennes et les autres organismes. Sans cette 
collaboration et cette bonne volonté, il serait impossible 
de produire des statistiques précises et actuelles. 
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Symbols 


The following standard symbols are used in this Statistics 
Canada publication: 


. figures not available. 

. figures not appropriate or not applicable. 
- nil or zero. 
-- amount too small to be expressed. 


x confidential to meet secrecy requirements of the 
Statistics Act. 


NOTE 


Components may not add to totals due to rounding. 


A NOTE ON CANSIM 


All current and historical statistics on Retail Trade (Matrix 
Nos. 2299, 2397-2416 and 2418-2420), as well as many other 
series are available to the public from Statistics Canada’s 
computerized data bank CANSIM (Canadian — Socio- 
Economic Information Management System) via terminal, 
on computer printout , or in machine readable form. For 
further information, contact the Cansim staff or Dissemination 
Division, Statistics Canada, Ottawa, Ontario, K1A 0T6 
( telephone (613) 951-8200), or the regional advisors at the 
Statistics Canada offices located across Canada. 


This publication was prepared under the direction of: 
@ F.Maranda, Director, Distributive Trades Division 


® R. Lussier, Assistant Director, Distributive Trades 
Division 


@ 8B. Meyer, Chief, Retail Financial Section, Distributive 
Trades Division 


@ P. Gratton, Senior Economist, Retail Financial Section, 
Distributive Trades Division 


The paper used in this publication meets the minimum 
requirements of American National Standard for Information 
Sciences - Permanence of Paper for Printed Library 
Materials, ANSI Z39.48 - 1984. 
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Signes conventionnels 


Les signes conventionnels suivants sont employes 
uniformément dans cette publication de Statistique Canada : 


. nombres indisponibles. 

... n'ayant pas lieu de figurer. 
- néant ou zéro. 

-- nombres infimes. 


x confidentiel en vertu des dispositions de la Loi sur la 
statistique relatives au secret. 


NOTA 


Les chiffres ayant été arrondis, les totaux ne correspondent 
pas toujours. 


NOTE AU SUJET DE CANSIM 


La banque de données informatisées de Statistique Canada 
CANSIM (Systeme Canadien d'information socio-économique) 
fournit au public toutes les statistiques actuelles et historiques sur 
le Commerce de détail (matrice nos 2299, 2397-2416 et 
2418-2420), et sur de nombreuses autres séries, par le biais d’un 
terminal, d’imprimés d’ordinateur ou de supports ordinolingues. 
Pour plus de renseignements, s’adresser au personnel de CANSIM 
de la Division de la diffusion, Statistique Canada, Ottawa, K1A 0T6 
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Note to users Notes aux utilisateurs 


Monthly estimates (unadjusted data) for four metropolitan areas Les estimations mensuelles (non désaisonnalisées) pour les quatre 
(Montreal, Toronto, Winnipeg and Vancouver) can be tabulated régions métropolitaines (Montréal, Toronto, Winnipeg et Vancouver) 
by trade group and are available for purchase. For information _ par groupe de commerce sont disponibles pour achat. Pour plus de 
on metropolitan area estimates, contact the Marketing renseignements sur les régions métropolitaines, communiquez avec la 
and Client Services Section at (613) 951-3549 or toll free at Section du marketing et services 4 la clientéle au (613) 951-3549 ou 
1 877 421-3067. sans frais au | 877 421-3067. 


Users interested in acquiring further information relating to the Les utilisateurs qui sont intéressés d’ obtenir plus de renseignements 
methodology, seasonal adjustment and data reliability of this concernant la méthodologie, la désaisonnalisation et la fiabilité des 


survey may consult the February 2000 issue (containing revi- données de cette enquéte peuvent consulter le numéro de février 

sions to the previous year) of this publication or contact the 2000, de cette publication (incluant les révisions de I’année précé- 

Marketing and Client Services Section. dente) ou communiquez avec la Section du marketing et services a la 
clientele. 
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Highlights 


June 2000 


Retail sales advanced 0.8% in June to $22.9 billion, following 
a 0.5% gain in May. The gains of the last two months 
completely offset the 1.1% decline in April, bringing the level 
of retail sales slightly above the previous high of $22.8 billion 
observed in March. In constant prices, retail sales advanced by 
0.4% in June. 


The automotive sector powered retail sales growth in May and 
June. Excluding the automotive sector, sales decreased 0.2% in 
May and increased 0.4% in June. Attractive financial incentives 
offered by manufacturers drove motor vehicle sales in June, 
and higher prices for petroleum products resulted in increased 
sales by gasoline service stations. These strong sales gains 
observed in the auto sector followed a significant decline in 
April. 


All other retail sectors also saw rising sales in June, with the 
exception of furniture stores. 


Despite a slow start in 2000, retailers have enjoyed generally 
strong sales increases since early 1996, except for a period of 
weaker gains in the spring and summer of 1998. In June, retail 
sales were 6.3% higher than in June 1999. 


The economic fundamentals that affect retail sales remain 
strong. Disposable income advanced 5.0% in the first quarter of 
2000 (the most recent period for which data are available) 
compared with the first quarter of 1999. However, interest rates 
increased three times since the start of 2000; the Bank of 
Canada’s Bank Rate rose from 5.0% in January to 6.0% in 
May. 


Furniture stores led the second quarter results 


In the second quarter, consumers increased their purchases in 
all retail stores by 0.7% compared with the previous quarter 
and by 6.2% compared with the second quarter of 1999. This 
rise is the ninth consecutive quarterly advance in retail sales. 


Although furniture stores posted a decline in June, they ended 
the second quarter with strong sales. The largest gains in the 
second quarter were reported by retailers in the furniture 
(+2.1%), food (+1.9%) and drug (+1.2%) sectors. The 
remaining sectors posted little or no gains in the second quarter 
compared with the previous quarter. 


Faits saillants 


Juin 2000 


Les ventes au détail ont augmenté de 0,8 % en juin pour atteindre 
22,9 milliards de dollars, 4 la suite d’une hausse de 0,5 % en mai. Les 
augmentations des deux derniers mois ont enti¢érement effacé le recul 
de 1,1 % observé en avril, ce qui a fait grimper le niveau des ventes 
au détail légérement au-dessus du sommet précédent, atteint en mars 
(22,8 milliards de dollars). En prix constants, les ventes au détail ont 
progressé de 0,4 % en juin. 


C’est le secteur de l’automobile qui a soutenu la croissance observée 
dans le secteur de la vente au détail en mai et en juin. Si l’on exclut 
ce secteur, les ventes ont diminué de 0,2 % en mai et ont augmenté 
de 0,4 % en juin. Les incitatifs financiers intéressants offerts par les 
constructeurs ont favorisé les ventes de véhicules en juin, alors que 
les hausses des prix pour les produits du pétrole ont permis aux 
stations-service de réaliser une forte progression dans les ventes. Ces 
importantes augmentations des ventes du secteur de |’automobile ont 
suivi le recul important enregistré en avril. 


Tous les autres secteurs de la vente au détail ont également déclaré 
une augmentation des ventes en juin, 4 l'exception des magasins de 
meubles. 


En dépit d’un départ lent en 2000, les détaillants bénéficient de 
ventes généralement en hausse depuis le début de 1996, sauf pour 
une période de progression plus lente observée au cours du printemps 
et de 1’été 1998. En juin, les ventes au détail ont dépassé de 6,3 % 
leur niveau de juin 1999. 


Les principaux indicateurs économiques qui ont un impact sur les 
ventes au détail demeurent vigoureux; ainsi, le revenu disponible a 
augmenté de 5,0 % au cours du premier trimestre de 2000 (période la 
plus récente pour laquelle on dispose de données) par rapport a la 
méme période en 1999. Cependant, les taux d’intérét ont été a la 
hausse a trois reprises depuis le début de 2000, le taux d’escompte de 
la Banque du Canada passant de 5,0 % en janvier a 6,0 % en mai. 


Les magasins de meubles ont obtenu les meilleurs résultats 
du deuxieme trimestre 


Au deuxiéme trimestre, les consommateurs ont accru de 0,7 % leurs 
achats dans tous les magasins de vente au détail par rapport au 
trimestre précédent et de 6,2 % comparativement au deuxiéme 
trimestre de 1999. Il s’agit de la neuviéme progression trimestrielle 
d’affilée des ventes au détail. 


Bien que les magasins de meubles aient affiché un recul en juin, ils 
ont terminé le deuxiéme trimestre sur une forte note. Au deuxieme 
trimestre, on observe les augmentations les plus importantes chez les 
magasins de meubles (+2,1 %), les magasins d’alimentation (+1,9 %) 
et les pharmacies (+1,2 %). Les autres secteurs se caractérisent par 
une faible hausse ou une stagnation des ventes au deuxiéme trimestre 
comparativement au premier. 
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Retail Sales — Canada 
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Ventes au détail — Canada 


ue 
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1 Trend represents smoothed seasonally adjusted data. 
1 La tendance représente les données désaisonnalisées lissées. 


Auto sector still in the driver’s seat 


In June, consumer spending in the automotive sector advanced 
1.5% from May, following an identical increase in May from 
April. Gasoline service stations (+2.7%) and motor and 
recreational vehicle dealers (+1.9%) posted sales advances, 
while automotive parts, accessories and services stores reported 
a 2.3% decline in June. Higher gasoline prices (+6.3% in June) 
continued to push sales up in gasoline service stations. 
Advantageous incentives for motor vehicle purchases, such as 
zero-percent financing and large cash rebates, contributed to 
the increase in sales by auto dealers. 


Back-to-back sales increases in clothing stores 


Purchases in clothing stores increased by 1.0% in both May 
and June compared with the previous month. Within the sector, 
other clothing stores (+1.7%), which include family and 
children’s clothing stores, led sales advances in June. Men’s 
(+0.5%) and women’s (+0.3%) clothing stores posted their 
second consecutive monthly gain in sales in June. Sales in the 
overall clothing sector have generally been increasing since 
early 1996. 


1999 


Le secteur de l’automobile a encore enregistré de bons 
résultats 


En juin, les dépenses des consommateurs dans le secteur de 
l’automobile se sont accrues de 1,5 % par rapport 4 mai, a la suite 
d’une progression identique observée en mai par rapport a avril. Les 
stations-service (+2,7 %) et les concessionnaires de véhicules 
automobiles et récréatifs (+1,9 %) ont constaté une progression de 
leurs ventes, tandis que les magasins de piéces et d’accessoires pour 
véhicules automobiles et de services ont accusé un recul de 2,3 % en 
juin. Des prix de l’essence plus élevés en juin (+6,3 %) ont continue 
de pousser les ventes des stations-service a la hausse. Des incitatifs 
avantageux proposés aux acheteurs de véhicules automobiles, comme 
un financement a taux d’intérét nul ainsi que d’ importants rabais, ont 
contribué 4 l’augmentation des ventes des concessionnaires 
d’ automobiles. 


Les magasins de vétements ont enregistré deux hausses 
consécutives de leurs ventes 


Les ventes des magasins de vétements ont augmenté de 1,0 %, tant en 
mai qu’en juin, comparativement au mois précédent. Dans le secteur 
de I’habillement, les établissements appartenant a la catégorie «autres 
magasins de vétements» (+1,7 %), qui incluent les magasins de 
vétements pour la famille et pour enfants, ont affiché la plus forte 
progression de juin. Les magasins de vétements pour hommes 
(+0,5 %) et pour femmes (+0,3 %) ont enregistré une deuxiéme 
hausse mensuelle consécutive de leurs ventes en juin. Dans 
l’ensemble du secteur de l’habillement, les ventes progressent en 
général depuis le début de 1996. 
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In June, advancing sales in department stores (+ 1.6%) led to a 
0.9% increase for the general merchandise sector. This was a 
third straight monthly gain in sales by stores in the sector. 
Within the sector, other general merchandise stores posted 
essentially unchanged sales in June, after a 0.9% increase in 
May. Due to restructuring in the department store industry, 
sales in the general merchandise sector have remained 
essentially unchanged since the summer of 1999. 


In June, consumers reduced spending in furniture stores 
(-1.0%) after three months of increases. Sales in furniture stores 
have generally been advancing since the spring of 1996, 
posting the strongest growth of all retail sectors. 


Half the provinces posted large gains 


Strong increases in retail sales were observed in Nova Scotia 
(+2.4%), British Columbia (+2.1%), Quebec (+1.1%), Alberta 
(+1.1%) and Newfoundland (+1.0%) in June. Retailers in the 
remaining provinces posted little or no change in sales. 


British Columbia’s 2.1% increase was a strong rebound after 
flat sales in the first five months of 2000; all sectors advanced 
except furniture. This healthy gain brought retail sales in 
British Columbia back to the upward movement that began in 
the fall of 1998. 


In June, consumers in Nova Scotia and Quebec spent more in 
retail stores after two months of belt-tightening. In Nova 
Scotia, consumers reduced spending only in the food and 
furniture sectors. In Quebec, only food stores saw reduced 
sales. Retail sales in Nova Scotia have generally been 
increasing since the spring of 1997. In Quebec, the period of 
overall advances in retail sales started in the summer of 1998. 


Related indicators for July 


Reflecting slower growth in job creation in the last few months, 
total employment was nearly unchanged in July (-0.1%) for the 
second consecutive month. Preliminary figures from the auto 
industry indicate a decline in the number of new motor vehicles 
sold in July compared with June. However, after four monthly 
declines the number of housing starts in July jumped 22.6% 
from June. 
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En juin, la croissance des ventes des grands magasins (+1,6 %) s'est 
traduite par une hausse de 0,9 % des ventes du secteur des magasins 
de marchandises diverses. Il s’agit de la troisieme augmentation 
d’affilée des ventes pour les magasins de ce secteur. Au sein du 
secteur, les autres magasins de marchandises diverses ont affiché des 
ventes pratiquement inchangées en juin, aprés une hausse de 0,9 % en 
mai. En raison de restructurations au sein de la composante des 
grands magasins, les ventes du secteur des magasins de marchandises 
diverses n'ont généralement pas varié depuis l été 1999. 


En juin, les consommateurs ont réduit leurs dépenses dans les 
magasins de meubles (-1,0 %), aprés trois mois d’augmentations. Les 
ventes des magasins de meubles sont généralement en progression 
depuis le printemps 1996, et ces magasins se caractérisent par la plus 
forte croissance parmi tous les secteurs de vente au détail. 


La moitié des provinces ont affiché d’importantes hausses 


En juin, on observe une forte hausse des ventes au détail en 
Nouvelle-Ecosse (+2,4 %), en Colombie-Britannique (+2,1 %), au 
Québec (+1,1 %), en Alberta (+1,1 %) et a Terre-Neuve (+1,0 %). 
Les ventes des détaillants dans les autres provinces ont trés peu ou 
pas varié. 


L’ augmentation de 2,1 % observée en Colombie-Britannique 
consituait une forte remontée, aprés des ventes stagnantes 
enregistrées au cours des cing premiers mois de l’année; tous les 
secteurs ont progressé, sauf celui de l’ameublement. Grace a cette 
vigoureuse augmentation, les ventes au détail dans cette province ont 


repris leur tendance ascendante qui avait commencé a |’ automne 
1998. 


En juin, les consommateurs de la Nouvelle-Ecosse et du Québec ont 
accru leurs dépenses dans les magasins de vente au détail, aprés les 
avoir réduites pendant deux mois. En Nouvelle-Ecosse, les 
consommateurs ont réduit leurs dépenses uniquement dans les 
magasins d’alimentation et dans les magasins de meubles. Au 
Québec, les magasins d’alimentation ont été les seuls a accuser un 
recul des ventes. En Nouvelle-Ecosse, les ventes au détail sont 
généralement en progression depuis le printemps 1997, alors qu’au 
Québec, la période d’augmentations globales des ventes a commencé 
au cours de |’ été 1998. 


Indicateurs connexes pour juillet 


Reflétant le ralentissement dans la création d’emplois au cours des 
derniers mois, le nombre total d’emplois n'a pratiquement pas varié 
en juillet (-0,1 %), et ce, pour un deuxiéme mois d’affilée. Les 
données provisoires fournies par le secteur de l’ automobile font état 
d’une baisse du nombre de véhicules neufs vendus en juillet 
comparativement a juin. En revanche, le nombre de mises en chantier 
a fait un bond de 22,6 % en juillet par rapport a juin, a la suite de 
quatre mois de diminutions. 
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Retail Sales Trends’ — Canada, Tendances' des ventes au détail — Canada, 
By Major Group par groupe principal 
To ———————— 
Automotive / Véhicules automobiles Food / Aliments 
Millions of dollars / Millions de dollars Millions of dollars / Millions de dollars 
9,900 | 5,600 
5,400 
9,320 
5,200 
8,740 9,000 
4,800 
8,160 4,600 
4,400 
7,580 
4,200 
4,000 
LO i J a J J J J J J J 
1997 1998 1999 2000 1997 1998 1999 2000 
General Merchandise / Marchandises diverses Clothing / Vétements 
Millions of dollars / Millions de dollars Millions of dollars / Millions de dollars 
2,700 1,400 
2,600 1,350 
2,500 1,300 
2,400 1,250 
2,300 1,200 
2,200 1,150 
2,100 1,100 
2,000 1,050 
1,900 1,000 
J J J J J J J J J J 
1997 1998 1999 2000 1997 1998 1999 2000 
Furniture / Meubles Drug / Pharmacies 
Millions of dollars / Millions de dollars Millions of dollars / Millions de dollars 
1,300 1,250 
1,250 1,200 
1,200 1,150 
1,150 1,100 
1,100 1,050 
1,050 1,000 
1,000 950 
950 + 900 
J J J J J J J J J J 
1997 1998 1999 2000 1997 1998 1999 2000 


1 Trend represents smoothed seasonally adjusted data. 
1 La tendance représente les données désaisonnalisées lissées. 
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For Further Reading Lectures suggérées 

Selected Publications from Statistics Canada Choisies parmi les publications de Statistique Canada 
Title Catalogue Titre 

New Motor Vehicle Sales, Monthly, Ventes de véhicules automobiles neufs, mensuel, 
Bilingual 63-007-XIB bilingue 

Wholesale Trade, Monthly, Bilingual 63-008-XIB Commerce de gros, mensuel, bilingue 

Retail Chain and Department Stores, Annual, Magasins de détail a succursales et les grands 
Bilingual 63-210-XIB magasins, annuel, bilingue 

Wholesaling and Retailing Canada, Annual, Les commerces de gros et de détail au Canada, 
Bilingual 63-236-XIB annuel, bilingue 

Market Research Handbook, Annual, Recueil statistique des études de marché, annuel, 
Bilingual 63-224-XPB bilingue 


i ____________ 


To order a pulication you may telephone | (613) 951-7277 or Pour obtenirune publication veuillez téléphoner au_ 1 (613) 951-7277 

use facsimile number | (613) 951-1584. For toll free in Canada ou utiliser le numéro du télécopieur | (613) 951-1584. Pour appeler 

only telephone 1 800 267-6677. When ordering by telephone or sans frais, au Canada, composez le | 800 267-6677. I] n’est pas 

facsimile a written confirmation is not required. nécessaire de nous faire parvenir une confirmation pour une 
commande faite par téléphone ou télécopieur 
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Table 1 


Retail Sales, Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 


(Current Periods) 


Commerce de détail, juin 2000 


a EEE 


Change from 
previous month 
Variation par rapport 
au mois précédent 


Trade Group - Canada 

Supermarkets and grocery stores 

All other food stores 

Drugs and patent medicine 
stores 

Shoe stores 

Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Other clothing stores 

Household furniture and appliance 
stores 

Household furnishings 
stores 

Motor vehicle and recreational 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 

Automotive parts, accessories 
and services 

General merchandise stores 

Other semi-durable goods stores 

Other durable goods stores 

Other retail stores 


Total, all stores 


4,657.3 
370.4 
UPA 


132.6 
132.0 
383.1 
600.1 
1,019.4 


227.4 
6,120.1 


1,827.1 
1,265.8 


2,088.1 
723.3 
616.8 

1,100.5 


22,893.3 


May 
2000 
Mai 


4,647.5 
371.3 
1,122.5 


132.8 
131.4 
382.1 
589.8 
1,026.7 


232.3 
6,006.3 


1,779.4 
1,295.4 


2,064.0 
715.2 
610.5 

1,100.8 


22,707.8 


April 
2000 
Avril 


4,718.0 
374.7 
1,128.4 


129.8 
125.9 
371.5 
596.4 
1,023.8 


230.8 
5,935.8 


1,770.0 
1,242.7 


Ou ce 
710.3 
588.3 

1,092.3 


22,996.0 


March 
2000 
Mars 


Millions of dollars — Millions de dollars 


4,640.9 
372.9 
1,109.0 


143.6 
132.1 
390.2 
592.8 
T0017 


229.4 
6,114.7 


1,812.5 
1,325.6 


2,036.0 
726.9 
608.3 

1,092.8 


22,839.6 


Year-to-date June May 
2000 2000 2000 
Cumulatif Juin Mai 


Per cent — Pourcentage 


a 


Regions 
Newfoundland 
Prince Edward Island 
Nova Scotia 

New Brunswick 
Quebec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 
Alberta 

British Columbia 
Yukon 

Nunavut 

Northwest Territories 


374.6 
103.1 
7112 
973.4 
5,206.5 
8,783.8 
778.2 
679.5 
2,647.7 
2,960.3 
28.8 
15.4 
30.7 


371.0 
102.9 
694.4 
572.0 
5) 15027 
8,764.5 
780.9 
677.0 
2,619.4 
2,899.9 
28.9 
15.1 
31.2 


373.2 
104.5 
696.9 
972.9 

Oo lee 
8,619.8 
TAQ 
664.5 
2,626.9 
2,919.7 
29.3 
15.3 
31.9 


372.4 
101.2 
107.2 
590.0 
5,307.0 
8,700.8 
779.0 
679.1 
2,605.8 
2,918.7 
29.0 
15.6 
33.6 


27,766.0 0.2 1.5 
2,233.4 -0.2 -0.9 
6,721.4 0.6 -0.5 

813.9 -0.2 28 
780.1 0.5 4.4 
2,289.6 0.3 2.9 
3,544.1 1.7 ae 
6,067.6 -0.7 0.3 
1,374.3 24 0.6 
36,153.5 1.9 12 
10,637.1 2:7 0.5 
7,673.0 “23 4.2 
15,386.2 0.9 0.3 
4,323.9 1.1 0.7 
3,643.3 1.0 "38 
6,532.7 0 0.8 

135,940.5 0.8 0.5 

218A 1.0 -0.6 

613.6 0.2 1.5 
4,180.5 2.4 -0.4 
3,434.4 0.2 -0.2 
31,196.6 1.1 -0.4 
51,998.3 0.2 17 
4,655.6 -0.3 13 
4,032.4 0.4 1.9 
15,654.0 1.1 -0.3 
17,501.7 2.1 -0.7 
172.4 -0.3 1.4 
91.0 2.0 aa 
191.9 -1.6 om) 


rere ee 
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Tableau 1 


Ventes au détail, désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(périodes courantes) 


Change from Change from 
previous month previous year 
Variation par rapport Variation par rapport 
au mois précédent a l’année précédente 
April March June May April March Year-to-date 
2000 2000 2000 2000 2000 2000 2000 
Avril Mars Juin Mai Avril Mars Cumulatif 


Per cent — Pourcentage 


Groupe de commerce - Canada 


Vet 0.8 2.9 2.4 4.4 2.8 2.5  Supermarchés d'alimentation et épiceries 
3 =0:2 1.9 We S\6// 0.8 2.4 Tous les autres magasins d’alimentation 
mle -0.2 22 2.0 3.0 0.0 15 Pharmacies et magasins de médicaments 

brevetés 
-9.6 4.5 Leff -5.2 “1.1 2.4 -1.3 Magasins de chaussures 
-4.7 lel le 3:9 -0.8 2.2 2.6 Magasins de vétements pour hommes 
-4.8 3.4 3.9 We -0.1 41 2.0 Magasins de vétements pour femmes 
0.6 2.4 8.8 Or 1.5 7.8 7.5 Autres magasins de vétements 
2 7255 Wolf a5) 18.5 13.6 12.8 Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
0.6 -0.1 10.1 9.9 10.2 Were 10.3 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
-2.9 4.9 7.6 10.1 5.0 6.5 7.0 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
-2.3 1.8 24.5 22.0 22.0 one 26.6 — Stations-service 
-6.3 3.9 Des 47 ile) 8.7 44 Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
0.8 -0.3 3.9 Paci 4.3 3.9 411 Magasins de marchandises diverses 
-2.3 3.4 2.1 0.7 eZ ed, Dep Autres magasins de produits semi-durables 
-3.3 -0.7 6.8 46 0.4 1.9 3.4 Autres magasins de produits durables 
0.0 ee 48 Dell 5:2 6.3 4.7 Autres magasins de vente au détail 
-1.1 2.1 6.3 6.4 5.8 6.7 6.2 Total, ensemble des magasins 
Régions 
0.2 2.9 5.9 5.4 8.7 4.3 6.1 Terre-Neuve 
3.3 -1.3 5.9 9.4 14.1 9.4 9.9  fle-du-Prince-Edouard 
-1.5 1.4 2.8 2.4 lee bal, 3.9  Nouvelle-Ecosse 
-2.9 5.5 Di 3.6 6.0 9.8 6.1 Nouveau-Brunswick 
-2.6 3.6 3.9 Rel 2.9 4.7 3.6 Québec 
-0.9 2 Al 7.9 6.6 8.0 5 Ontario 
-1.0 0.3 ay) Thal 3.8 3.2 4.4 Manitoba 
-2.1 2.0 6.2 6.5 4.3 lea. 5.9 Saskatchewan 
0.8 less 10.2 ede 10.9 9.0 9.9 Alberta 
0.0 0.6 6.2 DiS 4.4 af, Ore Colombie-Britannique 
120 1.8 4.0 EL 6.9 8.6 5.2 Yukon 
-1.9 6.1 5.5 6.3 - 8.3 or Nunavut 
-5.1 4.3 eve 47 15.6 5.7 6.0 Territoires du Nord Ouest 


ee ——————_—— 


Statistics Canada - Catalogue No. 63-005 Statistique Canada - n° 63-005 au catalogue 3 


Retail Trade, June 2000 Commerce de détail, juin 2000 


Table 2 


Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Current Periods) 


nnn ne eee EEE ESSER 


Sales 
Ventes 
es es eee 
June May April March Year-to-date 
2000 2000 2000 2000 2000 
Juin Mai Avril Mars Cumulatif 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Trade Group - Canada 


Supermarkets and grocery stores 4,885.3 4,682.4 4,658.9 4,611.8 Dipssierooll 
All other food stores 390.6 381.0 379.4 354.8 2,159.4 
Drugs and patent medicine 1,119.8 1,118.6 1,078.7 lel One 6,532.4 
stores 
Shoe stores 143.5 154.8 129.8 116.6 (BEE 
Men's clothing stores 141.8 126.9 110.8 102.1 664.2 
Women's clothing stores 386.7 408.8 355.9 331.8 2,023.4 
Other clothing stores 563.1 554.3 532.8 Dili 2,982.5 
Household furniture and appliance 993.5 940.1 901.7 912.5 5,368.5 
stores 
Household furnishings 234.7 236.1 207.5 214.4 1,249.6 
stores 
Motor vehicle and recreational 7,364.3 7,559.6 6,370.7 6,599.5 37,396.8 
vehicle dealers 
Gasoline service stations 1,936.1 1,838.8 1,640.3 1,746.2 10,266.3 
Automotive parts, accessories 1,405.1 1,482.4 1,195.0 AO ett 7,320.6 
and services 
General merchandise stores 2,539.4 2,525.8 2,361.0 DOES 13,465.0 
Other semi-durable goods stores 780.2 821.6 632.7 570.0 3,846.0 
Other durable goods stores 617.7 606.3 526.0 498.1 3,189.7 
Other retail stores 1,193.0 1,119.3 1,000.0 977.7 5,939.1 
a 
Total, all stores 24,695.0 24,557.0 22,081.1 22,075.5 130,471.0 
a 
Regions 
Newfoundland 414.6 402.9 358.8 357.7 2,100.3 
Prince Edward Island 117.4 109.4 94.6 87.6 562.4 
Nova Scotia 786.5 730.1 670.8 666.9 3,984.2 
New Brunswick 628.1 627.8 aponr SYD ff B202se 
Quebec 5,685.3 5,798.3 5,268.4 5,199.3 30,386.5 
Ontario 9,519.7 9,456.3 8,283.3 8,350.0 49,678.5 
Manitoba 830.7 820.0 749.4 765.7 4,456.2 
Saskatchewan 720.3 709.0 643.0 639.4 3,824.8 
Alberta 2,800.7 2,798.0 2,548.9 2S lee 14,983.14 
British Columbia 3,108.0 3,024.8 2,833.7 2,847.3 16,802.9 
Yukon 34.0 32.6 27.0 26.9 163.3 
Nunavut 1S iE7/ ee 1535 88.1 
Northwest Territories 34.7 31.9 31.8 34.9 188.6 
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Tableau 2 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(périodes courantes) 


Change from previous year 
Variation par rapport a l’année précédente 


June May April March Year-to-date 
2000 2000 2000 2000 2000 
Juin Mai Avril Mars Cumulatif 
Per cent — Pourcentage 
Groupe de commerce - Canada 
7.0 0.7 ONS 3.3 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
3.0 -0.2 6.8 2.8 Tous les autres magasins d'alimentation 
Sh) 3.9 0.1 2.0 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
Pao -6.1 -8.8 G5 -1.6 | Magasins de chaussures 
We2 1.0 -3.4 6.8 3.8 | Magasins de vétements pour hommes 
Sh 1.1 -1.8 7.6 2.4 Magasins de vétements pour femmes 
12.0 Se 6.7 tiles 8.4 Autres magasins de vétements 
9.9 13.4 16.0 15.3 13.6 | Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
7.6 14.4 Hal. 11.0 10.6 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
6.9 16.7 -1.7 8.3 7.7 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
27.3 eS Whe 34.3 26.9 Stations-service 
1.9 9.3 -2./ 10.4 4.8  Magasins de pieces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
6.1 2.8 3.8 HZ 5.2  Magasins de marchandises diverses 
2.4 1.8 0.2 2.5 2.7. Autres magasins de produits semi-durables 
9.3 Oat -2.0 5.9 4.5 Autres magasins de produits durables 
9.6 1.8 3.4 1283 5.7. Autres magasins de vente au détail 
7.9 8.4 2.5 9.4 7.0 Total, ensemble des magasins 
Régions 
9.2 6.9 5.0 8.7 7.3. Terre-Neuve 
8.4 10.6 11.4 10.5 10.5  ile-du-Prince-Edouard 
7.4 3 1.9 8.8 4.9 Nouvelle-Ecosse 
6.2 6.2 SL WAN 6.7. Nouveau-Brunswick 
5.6 4.6 -0.8 8.7 4.5 Québec 
8.4 10.7 Ore 10.6 8.2 Ontario 
7.6 7.8 0.1 7.0 5.2 Manitoba 
6.9 8.3 ed 9.3 6.4. Saskatchewan 
ey 13.4 8.0 10.7 10.6 Alberta 
8.0 6.4 2.1 7.0 6.0 Colombie-Britannique 
4.6 8.7 3.8 9.3 6.0 Yukon 
6.3 47 1.3 8.4 5.6 Nunavut 
1.8 3.6 14.4 wala 7.0 — Territoires du Nord Ouest 
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Table 3 


Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Quarterly Estimates) 


i 


Sales 
Ventes 
suk it) a a EE EEE EEE 
Quarter I! Quarter | Quarter IV Quarter III Quarter || 
2000 2000 1999 1999 1999 
Trade Group Trimestre || Trimestre | Trimestre IV Trimestre III Trimestre II 


i 


Millions of dollars — Millions de dollars 


ee eee 


Canada 

Supermarkets and grocery stores 14,226.6 13,107.1 14,006.9 14,037.0 13,725.9 

All other food stores A hoit.O 1,008.4 1,187.7 1,101.6 1,116.3 

Drugs and patent medicine B50 Wee. 3,215.3 3,647.6 3,279.8 3,240.7 
stores 

Shoe stores 428.2 305.4 475.3 405.0 447.5 

Men's clothing stores 379.5 284.7 553.4 343ut BODu 

Women's clothing stores 1,151.4 872.0 1,423.0 1,105.3 1,139.7 

Other clothing stores 1,650.2 Wocz.c 2,201.2 1,715.0 ESE 

Household furniture and appliance 2,835.3 DADSSrO 3 Ollila 2,847.2 2,510.8 
stores 

Household furnishings 678.3 571.4 775.6 667.1 618.2 
stores 

Motor vehicle and recreational 21,294.6 16,102.2 16,310.7 Ooilec 19,848.3 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 5,415.3 4,851.2 4,927.6 4,985.5 4,423.7 

Automotive parts, accessories 4,082.5 3,238.0 4,148.3 3,802.0 3,963.9 
and services 

General merchandise stores 7,426.3 6,038.7 9,791.5 7,397.1 7,124.0 

Other semi-durable goods stores 2,234.5 teOieo 2,916.1 220M 2,200.0 

Other durable goods stores 1,750.0 1,439.7 2,218.6 1,788.8 1,686.6 

Other retail stores Soll2c 2,626.8 3,629.0 Bol Onl 3,155.4 

a 

Total, all stores 71,333.1 59,137.9 71,323.6 67 ,432.1 67;104.3 

ee hens tt EE 

Newfoundland 

Supermarkets and grocery stores 281.8 257.4 276.3 284.9 281.2 

All other food stores X X x X Xx 

Drugs and patent medicine 59.7 58.5 68.0 58.6 59.2 
stores 

Shoe stores 3.4 72/5) 4.6 3.9 3.6 

Men's clothing stores 2.9 2.0 7.6 3.6 oul 

Women's clothing stores Ws 8.6 21.8 13.6 13.4 

Other clothing stores 14.4 qile2 27.0 16.8 12.8 

Household furniture and appliance 33.6 26.7 46.9 34.3 29.4 
stores 

Household furnishings 2.5 1.6 2.6 2.4 1.9 
stores 

Motor vehicle and recreational Sle 245.0 214.2 280.9 82a! 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 102.4 86.4 95.6 104.7 91.9 

Automotive parts, accessories 60.4 44.6 68.0 54.2 Difet 
and services 

General merchandise stores 145.6 114.0 221.9 URS: 136.7 

Other semi-durable goods stores 24.2 14.2 29.9 23.4 ZnO 

Other durable goods stores 13.4 9.3 20.1 Sel 10.9 

Other retail stores 38.4 ay lfiedl 47.2 40.6 36.4 

Total, all stores 1,176.4 924.1 1,165.0 1,100.0 1,098.1 


ee LL LL 


ee 
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Tableau 3 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 
Variation par rapport a l’année précédente 


Quarter || Quarter | Quarter IV Quarter II! Quarter II 
2000 2000 1999 1999 1999 
Trimestre || Trimestre | Trimestre IV Trimestre II] Trimestre || Groupe de commerce 


Per cent — Pourcentage 


Canada 
3.6 3.0 3.1 DS 1.4 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
oat 220 Ba3 1.0 0.4 Tous les autres magasins d'‘alimentation 
2.4 129 4.3 2.4 1.1. Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
-4.3 2.6 -1.3 -5.0 -3.2 | Magasins de chaussures 
3.8 3.9 -1.3 -1.3 -4.6 | Magasins de vétements pour hommes 
1.0 4.2 4.6 1.0 0.8 Magasins de vétements pour femmes 
as 9.8 5.4 OW 8.7 Autres magasins de vétements 
12.9 14.5 14.3 9.4 8.9 | Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
9.7 11.8 7.8 6.4 4.6 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
Tes 8.3 9.9 10.5 2./_  Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
22.4 32.4 23.5 15.9 7.1 Stations-service 
3.0 7A 5.4 oun 2.9 Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
4.2 6.4 5.0 10.6 7.1. Magasins de marchandises diverses 
1.6 4.4 0.3 5.6 4.0 Autres magasins de produits semi-durables 
3.8 5.4 SEL Pai 3.3 Autres magasins de produits durables 
5.0 6.6 9.7 7.6 8.1 Autres magasins de vente au détail 
6.3 7.9 7.0 7.1 3.6 Total, ensemble des magasins 


Terre-Neuve 


0.2 1.1 -1.0 alr 1.5 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
Xx Xx Xx Xx x Tous les autres magasins d’alimentation 
0.8 3.4 Pit 6.0 2.4 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
-5.6 - - 5.4 -2./_ Magasins de chaussures 
-21.6 -25.9 -3.8 =114:3 -22.9 | Magasins de vétements pour hommes 
-6.7 -6.5 1.9 Os 6.3 Magasins de vétements pour femmes 
225 4.7 9.3 Oat 4.1 Autres magasins de vétements 
14.3 10.3 hes 15.5 25.1 Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
31.6 6.7 -7.1 9.1 -5.0 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
14.7 19.1 20.1 16.2 11.5 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
11.4 Wee 4.5 6.9 3.1 Stations-service 
5.8 8.8 10.2 6.1 15.8 Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
6.5 3.4 Dy 10.9 7.4 Magasins de marchandises diverses 
7.6 -1.4 4.9 4.5 11.4 Autres magasins de produits semi-durables 
22.9 25 14.9 8.3 14.7. Autres magasins de produits durables 
5S Bho" 9.0 4.6 0.8 Autres magasins de vente au détail 
7.1 nS 6.6 8.2 7.0 Total, ensemble des magasins 


N 
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Table 3 


Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Quarterly Estimates) 


an 


Sales 
Ventes 
ee 
Quarter I| Quarter | Quarter IV Quarter III Quarter II 
2000 2000 1999 1999 1999 
Trade Group Trimestre II Trimestre | Trimestre IV Trimestre III Trimestre || 


nn nnn 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Prince Edward Island 


Supermarkets and grocery stores 76.1 68.5 74.4 81.1 Tevll 

All other food stores X X X X X 

Drugs and patent medicine 18.8 16.8 19.6 18.2 Whe” 
stores 

Shoe stores x X x X Xx 

Men's clothing stores X X x Xx X 

Women's clothing stores Xx Xx Xx X Xx 

Other clothing stores 6.3 4.5 10.1 9.7 6.2 

Household furniture and appliance 8.2 6.7 9.9 7.9 74 
stores 

Household furnishings 4.3 2.9 dhs 4.9 3.9 
store 

Motor vehicle and recreational 77.4 48.6 56.7 62.2 66.1 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 37.9 30.8 34.1 42.0 Sie 

Automotive parts, accessories AS 14.1 20.4 19.4 20.6 
and services 

General merchandise stores 26.3 18.8 Shi 2 28.6 22.6 

Other semi-durable goods stores 2s! 8.2 12.8 18.2 VATE 

Other durable goods stores Dy 3.5 Me 6.9 5.0 

Other retail stores OK 9.8 17 17.6 13.4 

er 

Total, all stores 321.4 241.0 316.1 331.8 292.0 


cn 


Nova Scotia 


Supermarkets and grocery stores 520.6 488.5 516.5 Silbr3 496.2 

All other food stores X X X x X 

Drugs and patient medicine 129.1 We 147.7 aileo 126.1 
stores 

Shoe stores 5.4 4.3 7.8 6.8 6.8 

Men's clothing stores 5.0 8) 8.4 47 4.8 

Women's clothing stores 28.8 20.9 41.5 29.2 32.0 

Other clothing stores 35.4 28.2 59.6 41.3 31.9 

Household furniture and appliance 61.9 58.2 84.3 62.1 S15 
stores 

Household furnishings 11.6 8.7 15.6 15 14a 
store 

Motor vehicle and recreational 609.2 450.1 426.4 510.0 601.7 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 199.5 168.8 191.9 202.3 181.5 

Automotive parts, accessories 119.8 89.2 129.1 THe? SUE 
and services 

General merchandise stores 218.1 170.8 330.8 220.3 208.5 

Other semi-durable goods stores 67.3 45.8 86.3 69.4 60.3 

Other durable goods stores 40.4 33.8 60.8 44.8 38.9 

Other retail stores 113.4 82.8 121.8 120.3 108.2 

nn nnn EEE 

Total, all stores 2,187.4 1,796.8 2,251.4 2,109.7 2,099.2 
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Tableau 3 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 
Variation par rapport a l'année précédente 


Quarter I! Quarter | Quarter IV Quarter II! Quarter || 
2000 2000 1999 1999 1999 
Trimestre II Trimestre | Trimestre IV Trimestre II! Trimestre || Groupe de commerce 


Per cent — Pourcentage 


ile-du-Prince-Edouard 


Ore 7.0 14.6 14.5 16.1 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
X X Xx x x Tous les autres magasins d'alimentation 
9.3 1.8 - -1.1 -2.8 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
Xx Xx Xx X x  Magasins de chaussures 
Xx x X x x  Magasins de vétements pour hommes 
X Xx Xx X x  Magasins de vétements pour femmes 
1.6 -2.2 4.1 10.2 21.6 Autres magasins de vétements 
10.8 al 28 8} (Ah 19.4 Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
10.3 -3.3 os2 - -2.5  Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
Us 13.0 20a ilinlent -5./  Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
Zo Soro 25.8 21.0 5.8  Stations-service 
hy! 7.6 6.8 6.6 9.6 Magasins de pieces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
16.4 16.8 Ue 26.0 5.6 | Magasins de marchandises diverses 
-3.1 10.8 2.4 4.0 6.7 Autres magasins de produits semi-durables 
4.0 16.7 19.7 25.5 28.2 Autres magasins de produits durables 
14.2 11.4 We 8.6 10.7 Autres magasins de vente au détail 
10.1 11.2 14.4 12.9 6.2 Total, ensemble des magasins 
Nouvelle-Ecosse 
4.9 5.1 5.9 4.3 5.8 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
X x x Xx x Tous les autres magasins d'alimentation 
2.4 iba 56 2 -0.2 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
-20.6 -8.5 - -1.4 -5.6 | Magasins de chaussures 
4.2 -5.7 Sul 6.8 -2.0 Magasins de vétements pour hommes 
-10.0 -11.4 -7.2 -9.9 10.3 Magasins de vétements pour femmes 
11.0 8.9 7.6 7.8 11.1. Autres magasins de vétements 
20.2 2587 23.1 20.8 18.1. Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
-17.7 -23.0 2.6 50.5 60.2 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
1h Spo -1.1 3.0 0.0 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
9.9 24.5 27.6 23.1 24.1 Stations-service 
6.3 6.6 3.8 1-5 -0.4 Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
4.6 : 3.6 6.2 19{A1 9.7 Magasins de marchandises diverses 
11.6 2.9 9.2 0.9 -8.6 Autres magasins de produits semi-durables 
3.9 8.3 5.9 5.7, 2.4 Autres magasins de produits durables 
4.8 25 7.8 6.7 9.2 Autres magasins de vente au détail 
4.2 5.7 6.3 6.4 5.2 Total, ensemble des magasins 
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Table 3 


Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Quarterly Estimates) 


a nnn nce nnn EEE 


Sales 
Ventes 
i 
Quarter || Quarter | Quarter IV Quarter 1II Quarter II 
2000 2000 1999 1999 1999 
Trade Group Trimestre II Trimestre | Trimestre IV Trimestre II! Trimestre II 


nr naa 


Millions of dollars — Millions de dollars 


New Brunswick 


Supermarkets and grocery stores 426.7 393.8 428.7 423.3 396.3 

All other food stores X X x m x 

Drugs and patent medicine 86.4 86.3 97.4 85.2 82.8 
stores 

Shoe stores 5.9 4.3 7.4 6.7 6.6 

Men's clothing stores 6.2 4.4 10.4 6.2 5.9 

Women's clothing stores 20.6 1a 30.5 20.8 Dia 

Other clothing stores 30.9 23.5 47.9 33.8 Pleo 

Household furniture and appliance 46.2 40.8 63.9 48.9 40.1 
stores 

Household furnishings 14.4 11.0 Wall 14.5 128 
stores 

Motor vehicle and recreational 558.1 380.3 383.8 483.9 560.5 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 167.2 142.0 159.1 168.8 142.2 

Automotive parts, accessories 105.4 79.3 113.8 96.9 97.4 
and services 

General merchandise stores 176.0 120 262.3 179.3 167.4 

Other semi-durable goods stores 54.9 38.2 57.6 Billay, 50.3 

Other durable goods stores 26.8 20.9 42.1 28.9 25.4 

Other retail stores 72.6 53.4 78.0 79.5 68.0 

ann nnn nnn sESIEEEEENSEETIREEEREEERIESEERININNEEETENIT ADEN: 

Total, all stores 1,811.6 1,440.6 1,813.2 1,745.4 1,721.9 

ONES aa nanan nec nnn ne mnn re rene rc nt_= HEcsII=ERLISETEUEEEEUIUEEESEIESUIEEDEURESEEERIERIINNTDEREIRSISRSTEEETT ATS Sn 

Quebec 

Supermarkets and grocery stores 3,620.8 CRaicro 3,599.9 3,664.8 3,615.4 

All other food stores X X X X X 

Drugs and patent medicine 714.9 702.4 749.3 680.8 676.1 
stores 

Shoe stores 146.3 92.1 170.7 133.8 15582 

Men's clothing stores 82.8 Sore. 111.0 71.3 86.7 

Women's clothing stores 322.8 Poa sy 59) 371.6 296.3 318.8 

Other clothing stores 457.2 S820 Salivan 440.2 428.9 

Household furniture and appliance 780.4 624.0 891.4 774.4 697.6 
stores 

Household furnishings 126.5 98.1 139.7 Wem 124.3 
stores 

Motor vehicle and recreational 5,109.3 3,784.8 3,/26.0 4,480.8 5070.2 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 1,147.4 1,057.4 1,058.9 1,025.4 911.8 

Automotive parts, accessories 1,008.9 778.6 1,042.6 926.7 1,011.4 
and services 

General merchandise stores 1,487.8 1,188.0 1,818.5 1,429.4 1,446.9 

Other semi-durable goods stores 463.9 308.9 444.9 448.8 460.4 

Other durable goods stores 377.0 301.9 425.7 363.8 370.6 

Other retail stores 543.1 398.2 592.9 503.0 519.1 

a nnn nnn EEEEEEEEEESESSSSESEESSISSEIISSSnnnSEnInS SEED 

Total, all stores 16,752.0 13,634.4 16,007.3 15,687.5 16,238.2 


een EUEEEESUEEEEEEE I SEEEEEEESSESINCENE ENS 
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Retail Trade, June 2000 


Tableau 3 


Commerce de détail, juin 2000 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 


(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 
Variation par rapport a l'année précédente 


Quarter || Quarter | Quarter IV Quarter III Quarter || 
2000 2000 1999 1999 1999 
Trimestre II Trimestre | Trimestre IV Trimestre III Trimestre || Groupe de commerce 
Per cent — Pourcentage 
Nouveau-Brunswick 
Tele 9.7 9.4 8.8 5.4 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
x X Xx X x Tous les autres magasins d'alimentation 
4.3 9.8 6.4 3.0 2.6 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
-10.6 4.9 - alalerh 15.8 | Magasins de chaussures 
5a -8.3 -8.8 -1.6 -  Magasins de vétements pour hommes 
-2.4 4.9 6.6 3:0 7.7. Magasins de vétements pour femmes 
12.4 8.8 8.4 3.4 7.4 Autres magasins de vétements 
tore 10.0 10.0 15.9 4.4 Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
17.1 18.3 2Ae2 12.4 5.1 + Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
-0.4 4.7 Difait 20.2 11.1. Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
17.6 18.3 oe AG 7.6 Stations-service 
8.2 18.7 5.0 -0.4 -5.0 | Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
5.1 fen 6.5 8.5 5.2 | Magasins de marchandises diverses 
9.1 2 Qulh 8.6 6.8 Autres magasins de produits semi-durables 
5:5 12.4 10.5 7.8 7.2 Autres magasins de produits durables 
6.8 7.4 8.6 8.0 7.6 Autres magasins de vente au détail 
5.2 8.6 11.8 10.9 6.8 Total, ensemble des magasins 
Québec 
0.1 0.6 2h 4.8 5.6 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
X Xx x ye x Tous les autres magasins d'alimentation 
Oui 4.3 2.6 -4.9 -7.4 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
-5.7 3.8 0.4 -5.4 -5.0 | Magasins de chaussures 
-4.5 -9.7 -8.2 -8.6 -7.6 | Magasins de vétements pour hommes 
eS Pell 4.2 =8i/ -4.1 Magasins de vétements pour femmes 
6.6 9.8 5.0 1.4 5.7 Autres magasins de vétements 
11.9 14.8 Wala 9.3 9.9 Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
1.8 4.7 2.9 -2.1 -2.3 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
0.6 5.2 5h 12.7 8.6 | Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
25.8 Oud 28.7 20.9 13.6 Stations-service 
-0.2 Meee 6.6 6.5 3.1. Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
2.8 5.9 4.4 8.1 6.6 | Magasins de marchandises diverses 
0.8 3.0 -6.9 -6.4 -7.2 Autres magasins de produits semi-durables 
hay 3.4 -0.4 3.1 7.6 Autres magasins de produits durables 
4.6 aye 15.4 12.8 9.5 Autres magasins de vente au detail 
3.2 6.2 5.7 7.1 5.5 Total, ensemble des magasins 
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Retail Trade, June 2000 Commerce de détail, juin 2000 


Table 3 


Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Quarterly Estimates) 


a 


Sales 
Ventes 
te) i ee eee eee 
Quarter II Quarter | Quarter IV Quarter III Quarter I! 
2000 2000 1999 1999 1999 
Trade Group Trimestre II Trimestre | Trimestre IV Trimestre III Trimestre || 


a 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Ontario 

Supermarkets and grocery stores 4,538.1 4,118.3 4,371.1 4,371.4 4,317.7 

All other food stores X X Xx X Xx 

Drugs and patent medicine 1,368.2 1,309.5 1,494.5 1,379.6 1,375.6 
stores 

Shoe stores 161.8 119.5 W385 151.1 170.5 

Men's clothing stores 169.1 129.2 248.1 152.0 Wee 

Women's clothing stores 466.3 359.6 590.7 438.6 460.3 

Other clothing stores 621.7 Zila 895.0 651.5 586.6 

Household furniture and appliance 1,043.4 955.8 1,283.3 1,043.6 905.5 
stores 

Household furnishings 300.7 254.6 341.6 284.2 255.9 
stores 

Motor vehicle and recreational 8,314.1 6,201.8 6,541.9 7,204.1 7,614.8 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 2,095.8 1,902.4 1,878.4 1,821.4 1,641.2 

Automotive parts, accessories 1,564.1 1,258.4 1,603.4 1,457.4 1,524.8 
and services 

General merchandise stores 2,963.4 2,385.4 3,956.7 2,944.3 2,821.7 

Other semi-durable goods stores 981.0 725.4 1,158.3 1,013.6 968.5 

Other durable goods stores 696.5 Silat 918.9 716.0 672.1 

Other retail stores 1,458.6 1,159.2 1,606.0 51720 eso2at 

———— 

Total, all stores 27,259.2 22,419.2 27,604.6 25,642.3 25,353.4 

nn cea EE dE EEE 

Manitoba 

Supermarkets and grocery stores Sle 527.8 559.0 546.1 532.0 

All other food stores X Xx Xx x Xx 

Drugs and patent medicine 72.8 a5 80.9 70.4 68.9 
stores 

Shoe stores eS 8.9 13.4 11.0 WH.) 

Men's clothing stores 11.8 7.9 17.1 10.4 11.4 

Women's clothing stores 29.8 22.4 36.5 29.6 29.8 

Other clothing stores i 45.2 39.2 66.8 Silez 45.3 

Household furniture and appliance 87.0 76.7 106.5 85.4 74.5 
stores 

Household furnishings 17.0 ont 18.0 16.7 Oe. 
stores 

Motor vehicle and recreational 708.3 592.0 618.6 676.6 701.1 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 206.0 180.4 184.6 186.4 167.5 

Automotive parts, accessories Was 95.7 123.0 111.8 124.0 
and services 

General merchandise stores 286.7 ZS0ul 379.8 284.8 279.0 

Other semi-durable goods stores 55.4 42.4 Tpsys bOEZ 54.8 

Other durable goods stores 54.3 44.4 66.4 54.7 54.7 

Other retail stores 99.9 78.5 111.4 102.0 95.1 

Total, al! stores 2,400.1 2,056.1 2,478.7 2,308.9 2,281.5 


a 
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Retail Trade, June 2000 Commerce de détail, juin 2000 


Tableau 3 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 
Variation par rapport a l'année précédente 


Quarter II Quarter | Quarter IV Quarter III Quarter || 
2000 2000 1999 1999 1999 
Trimestre II Trimestre | Trimestre IV Trimestre III Trimestre || Groupe de commerce 


Per cent — Pourcentage 


Ontario 
5 2.6 ZA 0.5 -1.9 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
x x X x x Tous les autres magasins d'alimentation 
-0.5 -1.4 3.0 Out 4.9 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
-5.1 -0.3 -3.1 -6.8 -2.0 Magasins de chaussures 
7.6 12.3 Oe 2.0 -1.8 | Magasins de vétements pour hommes 
1s 6.7 6.4 2.8 4.4  Magasins de vétements pour femmes 
6.0 10.4 8.2 eo 17.2 Autres magasins de vétements 
1532 19.1 14.5 ilk 10.5 Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
WS 20.8 litreit 8.5 8.3 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
9.2 9.5 14.0 Ue: 3.4 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
PAT 37.6 2bul 16.9 8.9  Stations-service 
2.6 [ge 6.4 8: 3.6 | Magasins de pieces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
5.0 tee Bi 12.8 8.9 | Magasins de marchandises diverses 
ike 7.6 3.4 13.9 10.6 Autres magasins de produits semi-durables 
3.6 7.4 4.2 4.0 4.3 Autres magasins de produits durables 
5.5 7.9 10.0 163 9.7 Autres magasins de vente au détail 
ee 9.1 8.6 9.2 4.6 Total, ensemble des magasins 
Manitoba 
15 7.8 4.2 Zan -0.4 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
X Xx 4 X x Tous les autres magasins d'alimentation 
Siz, 3.9 6.3 1.4 1.6 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
-6.5 - -13.5 -12.0 -3.9 | Magasins de chaussures 
SEO - 0.6 11.8 0.9 Magasins de vétements pour hommes 
= po: 6.1 8.8 8.8 | Magasins de vétements pour femmes 
-0.2 4.8 -0.7 6.0 * 4.4 — Autres magasins de vétements 
16.8 7.0 3.2 6.5 4.2 Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
11.8 28.0 24.1 26.5 19.7 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
1.0 -1.1 -2.0 0.7 -6.1. Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
23.0 26.2 27.8 19.3 10.3 Stations-service 
-1.4 -4.8 -0.1 -5.3 3.6  Magasins de pieces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
2.8 : Bul 1.9 7.9 4.5 Magasins de marchandises diverses 
1.1 0.5 0.9 13.3 9.4 Autres magasins de produits semi-durables 
-0.7 8.8 7.6 4.8 0.2 Autres magasins de produits durables 
5.0 8.3 “3 12.6 9.2 Autres magasins de vente au détail 
5.2 5.2 3.4 4.2 0.2 ‘Total, ensemble des magasins 
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Table 3 


Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Quarterly Estimates) 


ee 


Sales 
Ventes 
Quarter II Quarter | Quarter IV Quarter III Quarter II 
2000 2000 1999 1999 1999 
Trade Group Trimestre II Trimestre | Trimestre IV Trimestre III Trimestre II 


ee 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Saskatchewan 

Supermarkets and grocery stores 481.3 427.7 468.9 480.9 469.8 

All other food stores X Xx Xx x Xx 

Drugs and patent medicine 90.0 89.4 100.9 94.0 92.2 
stores 

Shoe stores 5.9 oa 6.3 5.4 6.2 

Men's clothing stores 8.5 6.1 12.0 7.6 8.2 

Women's clothing stores 25m 20.4 ile 24.3 25.9 

Other clothing stores 41.3 Shoho/ 58.3 44.6 39.3 

Household furniture and appliance 65.6 61.5 89.0 61.6 by ft) 
stores 

Household furnishings 18.5 16.3 Zone 20.1 18.9 
stores 

Motor vehicle and recreational 563.9 445.3 481.2 499.7 531.0 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 179.7 162.1 174.3 181.0 OSEO 

Automotive parts, accessories 133.0 tMOz0 138.3 130.2 128.7 
and services 

General merchandise stores 269.7 220.1 342.2 261.4 251.5 

Other semi-durable goods stores 48.9 36.6 ihe: 44.4 49.7 

Other durable goods stores 46.7 39.4 66.2 47.8 46.1 

Other retail stores 75.4 58.2 80.6 72.5 68.7 

pee Nl te ee en EEE 

Total, all stores 2,072.3 1,752.5 2,149.3 1,990.0 1,961.5 

a a a a ee eee 

Alberta 

Supermarkets and grocery stores 1,683.0 155675 1,661.7 1,626.0 1,976:3 

All other food stores X X Xx X X 

Drugs and patent medicine 314.9 307.0 362.3 318.8 313.0 
stores 

Shoe stores 36.9 27.8 37.6 33.6 oul 

Men's clothing stores 47.3 39.0 68.4 42.9 44.8 

Women's clothing stores 110.5 89.1 131.3 104.9 103.2 

Other clothing stores 186.9 | 153.6 243.9 202.0 166.2 

Household furniture and appliance 344.5 334.1 461.2 356.0 308.5 
stores 

Household furnishings 80.4 66.7 85.3 74.2 69.8 
store 

Motor vehicle and recreational DrOOMS 1,934.7 2,032.9 2,066.4 2,131.0 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 589.0 538.1 544.9 559.3 491.4 

Automotive parts, accessories 468.5 348.3 437.7 425.7 431.9 
and services 

General merchandise stores 843.8 699.8 1,109.8 841.6 793.6 

Other semi-durable goods stores 222.0 169.0 266.0 210.5 213.1 

Other durable goods stores 205.7 166.4 260.4 215.6 196.9 

Other retail stores 438.4 367.2 466.5 437.4 418.2 

i ag tk a 

Total, all stores 8,147.6 6,835.5 8,220.2 7,559.9 7,336.1 


a —————————————————— 


i 
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Tableau 3 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 
Variation par rapport a l’année précédente 


Quarter || Quarter | Quarter IV Quarter III Quarter II 
2000 2000 1999 1999 1999 
Trimestre II Trimestre | Trimestre IV Trimestre III Trimestre || Groupe de commerce 


Per cent — Pourcentage 


Saskatchewan 
2.4 0.1 -0.9 -0.8 -1.7_ Supermarchés d'alimentation et épiceries 
X x Xx Xx x Tous les autres magasins d'alimentation 
-2.4 -4.1 -4.9 -4.4 -4.9 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
-4.8 10.9 -3.1 -6.9 -13.9 | Magasins de chaussures 
SH) -6.2 “7.7 -6.2 -9.9 Magasins de vétements pour hommes 
-3.1 7.4 2.0 0.8 4.9 Magasins de vétements pour femmes 
5.1 8.4 47 6.7 3.7 Autres magasins de vétements 
14.1 11.2 9.1 SHS 8.3 Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
-2.1 DrZ 7.8 3.1 2.2 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
6.2 8.8 4.0 1.9 -2.2  Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
17.1 ai fed 26.5 19.5 8.3  Stations-service 
oho! W228) -0.9 -8.8 1.7 Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
K:2 G3 5.0 8.5 5.5 | Magasins de marchandises diverses 
-1.6 2.8 0.5 1.8 0.2 Autres magasins de produits semi-durables 
ike 11.6 8.0 Sh 1.8 Autres magasins de produits durables 
9.8 TAgs! 6.9 15 2.2 Autres magasins de vente au détail 
5.6 7.3 41 2.4 0.5 Total, ensemble des magasins 
Alberta 
6.8 6.2 4.3 3.0 2.6 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
Xx X x Xx x Tous les autres magasins d'alimentation 
0.6 1.6 7.0 10.6 6.4 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
9.5 8.6 13 -6.4 -8.4 | Magasins de chaussures 
5.6 4.0 -5.4 -1.6 -8.6 Magasins de vétements pour hommes 
Hen Sif SH 0.6 1.0 | Magasins de vétements pour femmes 
Ws 7.8 = lho) -6.3 -7.9 Autres magasins de vétements 
WIAs 1592 10.8 11.8 7.5  Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
15.2 9.3 -0.4 -1.7 -5.3 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
18.9 13.6 14.7 Ug? -5.1. Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
19.9 33.4 Zor 15.4 4.5 Stations-service 
8.5 at! 120 2.0 2.1. Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
6.3 : 7.0 4.8 9.4 5.3 Magasins de marchandises diverses 
4.2 4.8 4.8 6.2 6.3 Autres magasins de produits semi-durables 
4.5 320 RA 1.6 -1.8 Autres magasins de produits durables 
4.8 Ths) Hee 6.3 8.7. Autres magasins de vente au deétail 
11.1 10.1 7.9 6.0 0.6 Total, ensemble des magasins 
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Table 3 


Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Quarterly Estimates) 


Commerce de détail, juin 2000 


Sales 
Ventes 
Quarter I! Quarter | Quarter IV Quarter III Quarter || 
2000 2000 1999 1999 1999 
Trade Group Trimestre II Trimestre | Trimestre IV Trimestre III Trimestre I! 
Millions of dollars — Millions de dollars 
British Columbia 
Supermarkets and grocery stores 1,969.9 1,847.0 1,996.1 1,987.4 1,913.6 
All other food stores Xx X Xx Xx x 
Drugs and patent medicine 454.2 437.9 518.5 435.1 422.0 
stores 
Shoe stores 49.7 39.9 BLE? 50.7 51.0 
Men's clothing stores 44.0 36.3 66.5 41.4 41.0 
Women's clothing stores 129.8 107.0 160.9 141.6 130.0 
Other clothing stores 207.6 182.2 DD 220.7 189.9 
Household furniture and appliance 360.1 344.9 469.2 368.3 334.4 
stores 
Household furnishings 101.4 95.4 126.0 110.5 101.2 
stores 
Motor vehicle and recreational 2,402.5 1,984.6 1,799.6 2,047.2 2,199.6 
vehicle dealers 
Gasoline service stations 675.7 567.3 591.8 676.6 597.5 
Automotive parts, accessories 464.5 404.3 458.5 453.3 441.2 
and services 
General merchandise stores 947.6 813.5 1,267.2 995.8 936.5 
Other semi-durable goods stores 297.6 217.4 320.1 289.9 301.0 
Other durable goods stores 277.9 245.0 344.5 290.8 260.1 
Other retail stores 445.6 378.5 499.5 ATA. 435.4 
Total, all stores 8,966.5 7,836.4 9,092.8 8,721.3 8,496.2 
Yukon, Northwest Territories and Nunavut 
Supermarkets and grocery stores 56.6 49.3 54.1 56.0 BS 7/ 
All other food stores X Xx X Xx Xx 
Drugs and patent medicine X Xx x X x 
stores 
Shoe stores X Xx X x X 
Men's clothing stores Xx X x X X 
Women's clothing stores a2 0.9 1.4 ie lez 
Other clothing stores ; x Xx x Xx yA 
Household furniture and appliance 4.5 4.1 6u7, 4.6 4.3 
stores 
Household furnishings at 1.0 1.4 1.0 0.8 
stores 
Motor vehicle and recreational X Xx X Xx X 
vehicle dealers 
Gasoline service stations X Xx X X Xx 
Automotive parts, accessories X Xx X Xx X 
and services 
General merchandise stores 61.2 54.7 65.0 60.3 59.8 
Other semi-durable goods stores 6.9 5.4 ail Hil 6.9 
Other durable goods stores 6.2 4.0 6.2 6.5 5.8 
Other retail stores 11.7 9.2 11.4 223 10.6 
Total, all stores 238.6 201.4 224.9 235.3 225.9 
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Retail Trade, June 2000 Commerce de détail, juin 2000 


Tableau 3 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 
Variation par rapport a l'année précédente 


Quarter || Quarter | Quarter IV Quarter III Quarter II 
2000 2000 1999 1999 1999 
Trimestre II Trimestre | Trimestre IV Trimestre III Trimestre || Groupe de commerce 


Per cent — Pourcentage 


Colombie-Britannique 


2.9 Ore 3.9 1.3 -1.1.  Supermarchés d'alimentation et épiceries 
Xx Xx X Xx x Tous les autres magasins d'alimentation 
7.6 Dal 10.6 6.9 1.4 Pharmacies et magasins de médicaments 

brevetés 
pois. 5.6 0.8 1.4 2.4 _Magasins de chaussures 
He 8.4 222. -1.0 -4.4  Magasins de vétements pour hommes 
-0.2 2.3 3.9 6.3 -4.6 | Magasins de vétements pour femmes 
9.3 W238} 5.0 8.8 10.6 Autres magasins de vétements 
Usll 3.8 Bal Use: 2.7 Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
0.2 2.8 7.0 10.5 6.5 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
9.2 9.2 4.0 -0.7 -2.1_ Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
Tey AES, 11.8 6.0 -7./_ _ Stations-service 
5g 7.1 Ta 8.4 1.6 | Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
le 48 3.8 10.0 4.4 Magasins de marchandises diverses 
-1.1 -2.0 -6.5 0.2 3.3 Autres magasins de produits semi-durables 
6.8 1.4 Dee -2.2 -0.9 Autres magasins de produits durables 
De 4.3 6.8 5:2 3.0 Autres magasins de vente au détail 
5.5 6.4 4.6 3.1 -0.3 Total, ensemble des magasins 


Yukon, Territoires du Nord-Ouest et Nunavut 


5.4 Set 9.3 8.1 6.3 Supermarchés d’alimentation et épiceries 
X ix x Xx x Tous les autres magasins d’alimentation 
x X x Xx x Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
X X Xx x x  Magasins de chaussures 
Xx Xx Xx Xx x  Magasins de vétements pour hommes 
s - -6.7 - -7./_ _ Magasins de vétements pour femmes 
X Xx Xx Xx x Autres magasins de vétements 
47 7.9 11.8 Zee. 13.2 Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
Whee. 100.0 75.0 Wiley -  Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
Xx X Xx Xx x  Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
X X X X x  Stations-service 
x X Xx X x  Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
220 E 5.8 74 Ihelh 14.1. Magasins de marchandises diverses 
: 10.2 eS -2.5 -4.2 Autres magasins de produits semi-durables 
6.9 14.3 -4.6 1.6 3.6 Autres magasins de produits durables 
10.4 - 10.7 aleve -17.8 Autres magasins de vente au détail 
5.6 7.3 6.9 7.2 6.0 Total, ensemble des magasins 
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Retail Trade, June 2000 Commerce de détail, juin 2000 


Table 3 


Retail Sales, Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Quarterly Estimates) 


Sales 
Ventes 
Quarter II Quarter | Quarter IV Quarter III Quarter II 
2000 2000 1999 1999 1999 
Trade Group Trimestre II Trimestre | Trimestre IV Trimestre III Trimestre II 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Yukon 

Supermarkets and grocery stores 25.9 22.5 25.4 26.4 25.0 

All other food stores x x Xx X X 

Drugs and patent medicine X X x X Xx 
stores 

Shoe stores Xx x X X Xx 

Men's clothing stores x Xx X Xx X 

Women's clothing stores Xx % x X X 

Other clothing stores Xx x X x X 

Household furniture and appliance Xx x x X Xx 
stores 

Household furnishings Xx X x X X 
stores 

Motor vehicle and recreational X x X x x 
vehicle dealers 

Gasoline service stations X x X X x 

Automotive parts, accessories X X X X X 
and services 

General merchandise stores Xx X X X x 

Other semi-durable goods stores oe 2.4 3.8 4.6 3.6 

Other durable goods stores X x i X X 

Other retail stores Xx x X x X 

Total, all stores 93.6 69.7 81.4 93.9 - 88.5 

Northwest Territories 

Supermarkets and grocery stores 22.0 19.9 2A Pere. 20.6 

All other food stores X X X X Xx 

Drugs and patent medicine X Xx x x X 
stores 

Shoe stores Xx x Xx x X 

Men's clothing stores X x x X x 

Women's clothing stores Xx X X Xx Xx 

Other clothing stores Xx Xx Xx X X 

Household furniture and appliance X Xx X x x 
stores 

Household furnishings x X X X X 
stores 

Motor vehicle and recreational 20.6 Xx 15.7 20.9 19.3 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 4.7 Xx 6.1 5.4 4.3 

Automotive parts, accessories X x X X x 
and services 

General merchandise stores Xx X Xx Xx X 

Other semi-durable goods stores Xx X Xx Xx X 

Other durable goods stores 3.0 1.9 3.1 2.4 2.9 

Other retail stores x x Xx x X 

Total, all stores 98.4 90.2 97.2 97.5 92.7 
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Retail Trade, June 2000 Commerce de detail, juin 2000 


Tableau 3 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 
Variation par rapport a l'année précédente 


Quarter II Quarter | Quarter IV Quarter III Quarter II 
2000 2000 1999 1999 1999 
Trimestre || Trimestre | Trimestre IV Trimestre III Trimestre || Groupe de commerce 


Per cent — Pourcentage 


Yukon 
3.6 3 5.4 -0.8 2.0 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
Xx x Tous les autres magasins d'alimentation 
X Xx x Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
Xx x x Xx x  Magasins de chaussures 
X X x x x  Magasins de vétements pour hommes 
Xx x Xx Xx x  Magasins de vétements pour femmes 
Xx Xx Xx Xx x Autres magasins de vétements 
X Xx Xx Xx x  Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
Xx Xx Xx Xx x  Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
X X X x x  Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
X Xx x x x  Stations-service 
X x x Xx x  Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
X Xx x X x  Magasins de marchandises diverses 
-8.3 4.3 - Pie 5.9 Autres magasins de produits semi-durables 
Xx Xx X x Autres magasins de produits durables 
X Xx X Xx x Autres magasins de vente au detail 
5.8 6.4 5.4 4.8 8.2 Total, ensemble des magasins 


Territoires du Nord-Ouest 
6.8 7.6 Supermarchés d'alimentation et épiceries 


Xx Tous les autres magasins d'alimentation 
x x Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
Xx Xx Magasins de chaussures 
X x Magasins de vétements pour hommes 
Xx Xx Magasins de vétements pour femmes 
Xx Xx Autres magasins de vétements 
X Xx Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
x Xx Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
6.7 x Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
9.3 X Stations-service 
X x Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
X : Xx Magasins de marchandises diverses 
Xx Xx Autres magasins de produits semi-durables 
3.4 5.6 Autres magasins de produits durables 
Ne Xx Autres magasins de vente au détail 
6.1 8.0 Total, ensemble des magasins 
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Retail Trade, June 2000 


Table 3 


Retail Sales, Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Quarterly Estimates) 


Commerce de détail, juin 2000 


Sales 
Ventes 
Quarter || Quarter | Quarter IV Quarter III Quarter || 
2000 2000 1999 1999 1999 
Trade Group Trimestre II Trimestre | Trimestre IV Trimestre II1 Trimestre || 
Millions of dollars — Millions de dollars 
Nunavut 
Supermarkets and grocery stores 8.8 6.9 Teeth les 8.2 
All other food stores x X X Xx 
Drugs and patent medicine X Xx x X Xx 
stores 
Shoe stores X x x x x 
Men's clothing stores X X Xx X X 
Women's clothing stores Xx X X Xx Xx 
Other clothing stores X Xx X Xx X 
Household furniture and appliance X X X x Xx 
stores 
Household furnishings x X X Xx X 
stores 
Motor vehicle and recreational X Xx X X X 
vehicle dealers 
Gasoline service stations X Xx 
Automotive parts, accessories Xx X Xx x 
and services 
General merchandise stores Xx x X Xx x 
Other semi-durable goods stores X X X X x 
Other durable goods stores X X x Xx x 
Other retail stores X Xx X Xx X 
Total, all stores 46.5 41.5 46.3 43.8 44.7 
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Retail Trade, June 2000 


Tableau 3 


Commerce de détail, juin 2000 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 


(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 
Variation par rapport a l’année précédente 


Quarter || Quarter | Quarter IV Quarter III Quarter II 
2000 2000 1999 1999 1999 
Trimestre II Trimestre | Trimestre IV Trimestre III Trimestre || Groupe de commerce 
Per cent — Pourcentage 
Nunavut 
se 4.5 Supermarchés d'alimentation et épiceries 

X X Tous les autres magasins d'alimentation 

X x Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 

Xx Xx Magasins de chaussures 

X Xx Magasins de vétements pour hommes 

Xx X Magasins de vétements pour femmes 

X Xx Autres magasins de vétements 

Xx x Magasins de meubles et d'appareils 
meénagers 

X X Magasins d'accessoires 
d'ameublement 

Xx Xx Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 

X Stations-service 

X Magasins de pieces et d'accessoires pour 
automobiles et services 

x Xx Magasins de marchandises diverses 

Xx Xx Autres magasins de produits semi-durables 

Xx Xx Autres magasins de produits durables 

X x Autres magasins de vente au détail 

4.0 7.2 Total, ensemble des magasins 
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Retail Trade, June 2000 


Table 4 


Retail Trade Sample Response Fraction and coefficient of Variation 


(Current Periods) 


Trade Group - Canada 

Supermarkets and grocery stores 

All other food stores 

Drugs and patent medicine 
stores 

Shoe stores 

Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Other clothing stores 

Household furniture and appliance 
stores 

Household furnishings 
stores 

Motor vehicle and recreational 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 

Automotive parts, accessories 
and services 

General merchandise stores 

Other semi-durable goods stores 

Other durable goods stores 

Other retail stores 


Total, all stores 


Regions 
Newfoundland 
Prince Edward Island 
Nova Scotia 

New Brunswick 
Quebec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 
Alberta 

British Columbia 
Yukon 

Nunavut 

Northwest Territories 
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June 
2000 
Juin 


94.9 
87.4 
81.4 


1 
84.6 
92.3 


91.6 


91.7 
91.8 
91.4 


87.7 
87.0 
87.7 


Response fraction 
Fraction de réponse 


May 
2000 
Mai 


Per cent — Pourcentage 


O5e2 
88.4 
$1.0 


94.8 
93.0 
93.3 
95.4 
93.3 
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April 
2000 
Avril 


95.2 
88.3 
90.9 


94.0 
93.0 
SPER 


91.4 


Commerce de détail, juin 2000 


| 


| 
| 
| 
I 
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Retail Trade, June 2000 


Tableau 4 


Commerce de détail, fraction de réponse de I’échantillon et coefficient de variation 
(périodes courantes) 


Commerce de détail, juin 2000 


Coefficient of variation 
Coefficient de variation 


June May April March 
2000 2000 2000 2000 
Juin Mai Avril Mars 


Per cent — Pourcentage 


Groupe de commerce - Canada 


2.0 let We 1.6 | Supermarchés d'alimentation et épiceries 

6.2 6.0 5.9 6.0 Tous les autres magasins d'alimentation 

Zee Dal 22 2.2 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 

SuL 3.1 2.6 2.7 Magasins de chaussures 

<a) Y 3.3 3.6 3.9 Magasins de vétements pour hommes 

3.0 2.9 3.6 4.3 Magasins de vétements pour femmes 

2.0 2.0 1.8 1.9 Autres magasins de vétements 

4.2 4.2 Be 3.6  Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 

4.0 4.5 4.2 4.4 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 

Sil 3.9 4.2 3.8  Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 

shel 3.0 2.8 2.8  Stations-service 

Peif 25 2.8 2.9  Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 

‘hee! 1.4 0.9 1.0 Magasins de marchandises diverses 

D0 5.0 43 4.1 Autres magasins de produits semi-durables 

3.8 41 SH) 3.6 Autres magasins de produits durables 

Dif 3.6 2.4 2.2 Autres magasins de vente au détail 

1.3 1.3 1.3 1.3 Total, ensemble des magasins 

Régions 

6.2 7.8 Snil 5.9  Terre-Neuve 

24 24 1.8 2.0  fle-du-Prince-Edouard 

4.6 4.2 4.9 4.6 Nouvelle-Ecosse 

4.6 4.5 4.0 3.7 Nouveau-Brunswick 

3.1 Sue 4h 3.4 Québec 

72.f8) 2.4 Dis 2.3. Ontario 

Zis, 2.4 De 2.5 Manitoba 

bees. 2.4 Dis 2.3 Saskatchewan 

2.8 3.0 3.1 2.8 Alberta 

1.9 1.9 1.8 1.8 Colombie-Britannique 

0.4 0.3 0.6 0.9 Yukon 

- - = - Nunavut 


Territoires du Nord Ouest 
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Retail Trade, June 2000 Commerce de détail, juin 2000 


Table 5 


Retail Sales, Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Historical Estimates) 


June May April March February January December 
2000 2000 2000 2000 2000 2000 1999 
Juin Mai Avril Mars Février Janvier Décembre 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Trade Group - Canada 


Supermarkets and grocery stores 4,657.3 4,647.5 4,718.0 4,640.9 4,606.1 4,496.2 4,663.7 
All other food stores 370.4 Silas} 374.7 372.9 373.6 370.5 374.4 
Drugs and patent medicine 1,129.2 pl 2225 1,128.4 1,109.0 Tp italivest Write We 
stores 
Shoe stores 132.6 132.8 129.8 143.6 137.4 eter 136.5 
Men's clothing stores 132.0 131.4 125.9 132.1 130.6 128.1 128.0 
Women's clothing stores 383.1 382.1 AES) 390.2 377.2 385.5 380.3 
Other clothing stores 600.1 589.8 596.4 592.8 579.0 586.0 562.3 
Household furniture and appliance 1,019.4 1,026.7 1,023.8 1,011.7 987.5 998.5 970.9 
stores 
Household furnishings 227.4 2o2n3 230.8 229.4 229.7 224.7 222.1 
stores 
Motor vehicle and recreational 6,120.1 6,006.3 5,935.8 6,114.7 5,829.8 6,146.8 6,107.6 
vehicle dealers 
Gasoline service stations Wovelfe) 1,779.4 1,770.0 1,812.5 1,780.7 1,667.4 1,690.9 
Automotive parts, accessories 1,265.8 1, 295a 1,242.7 1,325.6 1,276.0 1,267.8 1,312.0 
and services 
General merchandise stores 2,588.1 2,564.0 PSSST (7 2,536.0 2,944.8 2,596.1 2,482.0 
Other semi-durable goods stores 723.3 TAOee. 710.3 726.9 703.1 745.1 684.6 
Other durable goods stores 616.8 610.5 588.3 608.3 612.6 606.8 596.1 
Other retail stores 1,100.5 1,100.8 1,092.3 1,092.8 1,079.7 1,066.6 1,089.2 
Total, all stores 22,893.3 22,707.8 22,596.0 22,839.6 22,358.9 22,544.9 22,518.2 
Regions 
Newfoundland 374.6 371.0 373.2 372.4 362.0 364.9 360.0 
Prince Edward Island 103.1 102.9 104.5 101.2 102.5 99.4 ‘101.8 
Nova Scotia aliled 694.4 696.9 707.2 697.5 673.3 704.7 
New Brunswick 573.4 572.0 572.9 590.0 559.4 566.7 570.9 
Quebec 5,206.5 550K 5,170.2 5,307.0 Bie 2al 5,240.1 5,199.4 
Ontario 8,783.8 8,764.5 8,619.8 8,700.8 8,523.1 8,606.3 8,548.3 
Manitoba 718.2 780.9 771.0 779.0 776.6 769.9 778.0 
Saskatchewan 679.5 677.0 664.5 679.1 665.9 666.4 673.5 
Alberta 2,647.7 2,619.4 2,626.9 2,605.8 Zoliere 2,582.0 Pie 
British Columbia 2,960.3 2,899.9 2,919.7 2,918.7 2,902.2 2,900.9 2,928.4 
Yukon 28.8 28.9 29.3 29.0 28.5 27.9 28.5 
Nunavut 15.4 om los 15.6 14.7 14.9 14.5 


Northwest Territories 30.7 31.2 31.9 33.6 32.2 32.3 32.8 
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Tableau 5 


Ventes au detail, désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations historiques) 


SE EE A RES IR FS SA SS SE SR SS EE EE ERE EE RE SES ES EEE SSE SEE ES 


November October September August July June 
1999 1999 1999 1999 1999 1999 
Novembre Octobre Septembre Aott Juillet Juin 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Groupe de commerce - Canada 


4,574.5 4,540.4 4,550.2 4,553.1 4,537.5 4,525.1 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
371.1 367.3 366.7 365.1 362.3 363.4 Tous les autres magasins d'alimentation 
1,130.7 1,116.3 1,117.4 1,114.1 Wldto 1,105.1 Pharmacies et magasins de médicaments 

brevetés 
128.0 137.4 129.4 133.0 136.7 129.1 Magasins de chaussures 
129.1 siles: 126.3 132.9 128.5 2oe2 Magasins de vétements pour hommes 
383.0 379.8 361.6 379.1 376.7 368.6 Magasins de vétements pour femmes 
Oey) 567.1 552.9 559.6 571.4 551.8 Autres magasins de vétements 
945.6 976.4 940.9 934.1 935.7 946.4 Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
229.6 224.0 215.6 216.6 217.9 206.5 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
5,877.2 5,657.4 6,069.5 6,009.9 5,858.6 5,688.1 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
1,629.2 1,610.0 1,584.0 1,569.0 515.4 1,468.0 Stations-service 
1,276.0 1,249.4 1,259.3 1251.6 W222 1,236.8 Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
2,446.1 2,580.2 2,578.9 2,582.6 2,044.4 2,490.4 Magasins de marchandises diverses 
710.1 713.4 708.8 VM ofl 717.8 708.5 Autres magasins de produits semi-durables 
588.4 594.0 588.3 587.5 580.9 Sil Autres magasins de produits durables 
1,077.6 1,067.4 1,057.6 1,041.7 1,050.6 1,049.9 Autres magasins de vente au détail 
22,053.9 21,911.9 22,207.3 22,157.5 21,871.9 21,538.6 Total, ensemble des magasins 
Régions 
358.9 354.1 358.6 351.0 350.1 353.8 Terre-Neuve 
100.1 99.5 100.8 98.2 98.4 97.4 lle-du-Prince-Edouard 
692.4 688.2 688.7 685.2 677.2 691.9 Nouvelle-Ecosse 
561.2 505;0 560.1 568.0 5050 544.5 Nouveau-Brunswick 
5,104.2 5,057.5 5,124.3 5,097.8 5,067.8 5,010.6 Québec 
8,425.8 8,392.3 8,458.5 Bo 72e7 8,375.7 8,202.6 Ontario 
(55-5 738.3 Hout 769.1 746.5 737.4 Manitoba 
657.7 631.7 657.0 659.0 648.9 639.9 Saskatchewan 
25020 2,497.2 2,556.9 2,483.1 2,460.5 2,401.8 Alberta 
2,821.9 2,825.2 2,852.4 2,800.1 2,819.0 2,/86.2 Colombie-Britannique 
27.5 26.4 28.1 27.4 Pas) 27.7 Yukon 
14.8 14.5 14.8 14.4 14.3 14.6 Nunavut 
Oilez 31.8 Sy) Siilelo. Sel 30.2 Territoires du Nord Ouest 
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Table 6 


Retail Sales, not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 


(Historical Estimates) 


Commerce de detail, juin 2000 


June May April March February January December 
2000 2000 2000 2000 2000 2000 1999 
Juin Mai Avril Mars Février Janvier Décembre 
Millions of dollars — Millions de dollars 
Trade Group - Canada 
Supermarkets and grocery stores 4,885.3 4,682.4 4,658.9 4,611.8 4,181.9 4,313.4 5,077.3 
All other food stores 390.6 381.0 379.4 354.8 332.6 321.0 473.0 
Drugs and patent medicine 1,119.8 1,118.6 1,078.7 1,101.3 1,043.4 1,070.6 1,415.9 
stores 
Shoe stores 143.5 154.8 129.8 116.6 83.3 105.5 178.1 
Men's clothing stores 141.8 126.9 110.8 102.1 83.9 98.7 261.0 
Women's clothing stores 386.7 408.8 355.9 331.8 264.1 276.1 612.4 
Other clothing stores 563.1 554.3 532.8 513.3 394.2 424.8 969.1 
Household furniture and appliance 993.5 940.1 901.7 912.5 791.8 828.9 1,454.4 
stores 
Household furnishings 234.7 236.1 207.5 214.4 185.6 ales 281.9 
stores 
Motor vehicle and recreational 7,364.3 7,559.6 6,370.7 6,599.5 4,854.5 4,648.2 5,371.1 
vehicle dealers 
Gasoline service stations 1,936.1 1,838.8 1,640.3 1,746.2 1,579.4 1252535 1,698.2 
Automotive parts, accessories 1,405.1 1,482.4 1,195.0 1,201.7 985.7 1,050.7 1,461.4 
and services 
General merchandise stores 2,539.4 22019 2,361.0 2,223.6 1,886.2 1,929.0 4,147.0 
Other semi-durable goods stores 780.2 821.6 632.7 570.0 503.7 537.8 1,064.1 
Other durable goods stores 617.7 606.3 526.0 498.1 455.8 485.8 1,127.6 
Other retail stores 1,193.0 1,119.3 1,000.0 977.7 837.9 811.2 1,558.8 
Total, all stores 24,695.0 24,557.0 22,081.1 22,075.5 18,463.9 18,598.5 27,151.3 
Regions 
Newfoundland 414.6 402.9 358.8 Sola 285.5 280.8 435.7 
Prince Edward Island 117.4 109.4 94.6 87.6 78.0 75.4 WN 
Nova Scotia 786.5 730.1 670.8 666.9 Bitne 552.7 857.9 
New Brunswick 628.1 627.8 Doom Seyi 444.5 443.4 683.1 
Quebec 5,685.3 5,798.3 5,268.4 5,199.3 4,184.5 4,250.7 5,883.1 
Ontario 9,519.7 9,456.3 8,283.3 8,350.0 701357 1055.5 10,609.3 
Manitoba 830.7 820.0 749.4 765.7 648.6 641.8 963.3 
Saskatchewan 720.3 709.0 643.0 639.4 548.6 564.5 819.7 
Alberta 2,800.7 2,798.0 2,548.9 2,531.7 2,124.4 2,179.4 Shiller 
British Columbia 3,108.0 3,024.8 2,833.7 2,847.3 2,496.7 2,492.4 3,524.4 
Yukon 34.0 32.6 27.0 26.9 PAR 21.6 31.3 
Nunavut ii 15.7 Oe 11535 13.1 13.0 ilies 
Northwest Territories 34.7 31.9 31.8 34.9 28.0 27.3 OA 
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Tableau 6 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations historiques) 


November October September August July June Year 
1999 1999 1999 1999 1999 1999 2000 
Novembre Octobre Septembre Aoit Juillet Juin Année 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Groupe de commerce - Canada 


4,305.8 4,623.8 4,540.9 4,498.3 4,997.8 4,564.5 27,333.7  Supermarchés d'alimentation et épiceries 
348.4 366.3 Sha 358.5 385.9 379.3 2,159.4 Tous les autres magasins d'alimentation 
1,116.4 1153 1,090.7 1,089.9 1,099.1 1,086.1 6,532.4 Pharmacies et magasins de médicaments 

brevetés 
140.1 157.1 139.3 135.6 130.1 140.4 733.5  Magasins de chaussures 
156.1 136.4 118.6 109.5 115.0 125.3 664.2 Magasins de vétements pour hommes 
410.9 399.7 374.1 359.2 372.0 372.9 2,023.4  Magasins de vétements pour femmes 
618.0 614.1 585.0 604.5 5255 502.9 2,982.5 Autres magasins de vétements 
1,045.9 1,010.8 959.8 942.8 944.5 904.3 5,368.5  Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
260.7 233.0 219.6 221.8 225.7 218.1 1,249.6 | Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
5,910.5 5,429.0 6,164.6 5,979.2 6,207.4 6,889.7 37,396.8  Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
1,581.1 1,648.3 1,622.5 1,702.0 1,661.0 152151 10,266.3 — Stations-service 
1,427.9 1,259.0 1,245.6 1,231.1 Io20r3 1,379.0 7,320.6  Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
2,961.3 2,683.1 2,499.0 2,480.5 2,417.6 2,393.5 13,465.0 | Magasins de marchandises diverses 
762.6 689.4 720.2 Tale TEMS 762.1 3,846.0 Autres magasins de produits semi-durables 
597.0 534.0 573.5 613.5 601.7 565.2 3,189.7 Autres magasins de produits durables 
1,006.1 1,064.1 1,050.7 1,086.8 Ik2G6re 1,088.4 5,939.1 Autres magasins de vente au détail 
22,208.9 21,963.3 22,261.4 22,168.4 23,002.3 22,892.8 130,471.0 Total, ensemble des magasins 
Régions 
376.5 352.8 354.6 363.2 382.2 379.7 2,100.3 Terre-Neuve 
97.7 97.2 101.7 Wi 119.0 108.3 562.4 —_{le-du-Prince-Edouard 
708.8 684.8 680.5 700.8 728.3 (eves 3,984.2  Nouvelle-Ecosse 
569.5 560.7 559.5 583.9 602.0 591.5 3,252.2 Nouveau-Brunswick 
5,042.7 5,081.5 5,158.3 5,122.0 5,407.2 5,384.6 30,386.5 Québec 
8,627.0 8,368.3 $5213 8,427.0 8,694.1 8,785.4 49,678.5 Ontario 
760.2 Thala We ion 762.7 771.1 TEMG 4,456.2 Manitoba 
667.2 662.4 651.3 661.6 677.1 673.5 3,824.8 Saskatchewan 
2153358 2,518.7 2,531.9 2,487.5 2,540.6 2,507.9 14,983.1 Alberta 
2,701.0 2,810.8 2,852.2 2,871.4 2,997.8 2,876.9 16,802.9 Colombie-Britannique 
25.0 Doel 29.0 31.0 33.8 32.0 163.3 Yukon 
14.2 14.8 14.3 14.9 14.7 14.2 88.1 Nunavut 
28.5 = Bile oie 34.5 34.1 188.6 — Territoires du Nord Quest 
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Table 7 


Department Store Type Merchandise Sales, not Seasonally Adjusted, by Region 
(Current Periods) 


Sales 
Ventes 
June May April March Year-to-date 
2000 2000 2000 2000 2000 
Juin Mai Avril Mars Cumulatif 
Millions of dollars — Millions de dollars 
Regions 
Newfoundland 109.0 103.4 99.8 92.4 560.7 
Prince Edward Island 32.6 28.8 26.4 24.1 HO Ore 
Nova Scotia 211.8 198.2 193.0 185.8 1,104.2 
New Brunswick 161.7 159.5 147.2 141.4 851.5 
Quebec Lenliied 1,701.2 1,541.3 1,425.1 8,888.5 
Ontario 3,018.0 3,051.7 ZhO2e0 2,634.0 16,103.3 
Manitoba 229.5 228.3 PBT 209.5 1,236.1 
Saskatchewan 214.0 211.9 194.3 187.3 1,148.8 
Alberta 817.2 807.6 768.1 747.7 4,445.2 
British Columbia 977.6 971.5 920.8 905.8 5,389.2 
Yukon Tish 6.5 5.8 6.2 35.2 
Nunavut iilets} NWA eS UR) 70.1 
Northwest Territories ei) 12.6 11.6 12.0 69.4 
Total 7,520.5 7,493.5 6,836.9 6,583.8 40,055.2 
Table 8 
Department Store Type Merchandise Sales, not Seasonally Adjusted, by Region 
(Historical Estimates) 
June May April March February January December 
2000 2000 2000 2000 2000 2000 1999 
Juin Mai Avril Mars Février Janvier Décembre 
Millions of dollars — Millions de dollars 
Regions 
Newfoundland 109.0 103.4 99.8 92.4 77.8 78.3 182.8 
Prince Edward Island 32.6 28.8 26.4 24.1 Zee 20.1 48.5 
Nova Scotia 211.8 198.2 193.0 185.8 160.5 154.9 360.3 
New Brunswick 161.7 159.5 147.2 141.4 120.6 121.1 267.6 
Quebec WW 1,701.2 1,541.3 Aon 1,199.7 1,304.0 2,305.6 
Ontario 3,018.0 3,051.7 2,702.5 2,634.0 2,303.4 2,393.7 4,712.8 
Manitoba 229.5 228.3 lou 209.5 A 177.9 374.1 
Saskatchewan 214.0 211.9 194.3 187.3 167.6 ews 332.9 
Alberta 817.2 807.6 768.1 747.7 645.1 659.5 SIVA 
British Columbia 977.6 971.5 920.8 905.8 793.3 820.2 1,569.5 
Yukon Tel 6.5 5.8 6.2 48 4.8 9.3 
Nunavut 11.8 ee Wee 12.5 10.5 10.5 14.1 
Northwest Territories ee 12.6 11.6 12.0 10.3 9.6 16.8 
Total 7,520.5 7,493.5 6,836.9 6,583.8 5,692.0 5,928.5 11,511.5 
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Tableau 7 


Ventes de marchandises genre grand magasin, non-désaisonnalisées, selon la région 
(périodes courantes) 


Change from previous year 
Variation par rapport a l'année précédente 


June May April March Year-to-date 
2000 2000 2000 2000 2000 
Juin Mai Avril Mars Cumulatif 


Per cent — Pourcentage 


Régions 
8.6 1.4 8.8 2.9 5.1‘ Terre-Neuve 
5.8 Pee9) 15.8 6.6 7.2 {le-du-Prince-Edouard 
Re -0.4 8.3 3.6 4.6 Nouvelle-Ecosse 
8.0 DIG 6.0 8.0 7.2 Nouveau-Brunswick 
8.9 1.4 2.0 8.0 5.0 Québec 
5.4 5.6 Sl UP 6.0 Ontario 
hath 48 ie 4.2 4.6 Manitoba 
Be. 6.2 1.0 4.0 4.8 Saskatchewan 
6.4 6.1 7.6 6.4 6.8 Alberta 
4.8 3.8 2.4 3.4 3.9 Colombie-Britannique 
1.4 UPI 9.4 19.2 11.7. Yukon 
OLD 0.8 4.2 9.6 5.7 — Nunavut 
Sal 6.8 - ac) 3.7 Territoires du Nord Ouest 
ac a al ee le eee I Me ORE a a ph eae hel il se al dil da 
6.4 4.2 3.5 6.4 5.5 ‘Total 


Tableau 8 


Ventes de marchandises genre grand magasin, non-désaisonnalisées, selon la région 
(estimations historiques) 


November October | September August July June Year 
1999 1999 1999 1999 1999 1999 2000 
Novembre Octobre Septembre Aott Juillet Juin Année 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Régions 
147.7 119.9 110.3 107.1 103.7 100.4 560.7.‘ Terre-Neuve 
33.6 29.8 31.0 36.4 35.9 30.8 153.2  ile-du-Prince-Edouard 
261.2 221.3 206.1 215.9 203.6 197.5 1,104.2 Nouvelle-Ecosse 
198.6 171.0 158.4 162.8 154.7 149.7 851.5. Nouveau-Brunswick 
1,665.7 1,668.5 1,569.3 1,580.8 1,611.8 1,576.3 8,888.5 Québec 
3,283.3 3,064.5 2,956.4 2,944.4 2,873.6 2,863.6 16,103.3 Ontario 
250.8 235.9 222.1 227.4 219.9 O17. 1,236.1 Manitoba 
232.5 220.1 200.6 208.4 202.2 203.5 1,148.8 Saskatchewan 
888.1 820.9 800.8 819.1 780.3 767.8 4,445.2 Alberta 
1,037.5 990.4 994.7 978.7 971.3 932.8 5,389.2 Colombie-Britannique 
6.4 6.1 6.7 7.6 7.5 7.0 35.2 Yukon 
11.6 120) = 17, 422 11.9 11.4 70.1 Nunavut 
12.0 12.5 12.0 11.6 12.0 12.9 69.4 Territoires du Nord Ouest 


8,029.1 7,572.8 7,280.0 7,312.5 7,188.6 7,070.9 40,055.2 _— Total 
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Table 9 


Retail Sales, Canada, Current and Constant (1992) Dollar Estimates 


Unadjusted 
Non désaisonnalisé 
Price Current Year to year Constant Year to year 
Index Dollars per cent change 1992 dollars per cent change 
Variation en Dollars Variation en 
Indice Dollars pourcentage constants pourcentage 
des prix courants pour l'année 1992 pour l'année 
Millions $ % Millions $ % 
1998 
January 107.6 Nie2235 4.8 16,010.9 3.9 
February 107.7 16,271.3 4.2 15,108.5 4.0 
March 108.7 18,738.1 6.1 17,240.8 5.6 
April 108.6 20,804.2 Bel nO ioGs Oa 
May 108.9 22,336.2 2.9 20 512.0 220 
June 108.8 21,643.7 4.8 19,884.0 411 
July 107.8 21,696.9 4.7 20,129.8 4.4 
August 107.3 20,608.3 1.9 19,207.8 2.0 
September 107.6 20,660.5 5.0 19,193.2 4.7 
October 107.6 21,078.5 2) 19,596.3 2.3 
November 107.7 20,716.2 2.6 19,243.8 2.4 
December 106.1 24,863.5 1.4 23,430.1 el 
Year 107.9 246,640.9 3.8 228,714.6 3.6 
1999 
January 107.9 WES 2.9 16,422.5 2.6 
February 108.2 16,936.5 41 15,658.8 3.6 
March 110.0 20,169.7 7.6 18,335.5 6.3 
April 110.4 2ihoD2:2 3.6 19,522.8 1.9 
May 110.4 22,659.2 1.4 20,530.3 prrOel 
June 110.4 22,892.8 5.8 20,728.0 4.2 
July 109.9 23,002.3 6.0 20,933.3 4.0 
August 110.0 22,168.4 7.6 20,150.1 4.9 
September 110.6 22,261.4 (iets 20,125.9 4.9 
October 110.2 21,963.3 4.2 19,933.4 12% 
November 110.1 22,208.9 Te 20,162.6 4.8 
December 108.8 Zlaloiles 9.2 24,949.9 6.5 
Year 109.7 260,690.5 5.6 237,453.1 3.8 
2000 
January 110.1 18,598.5 4.9 16,896.6 2.9 
February 110.7 18,463.9 9.0 16,677.7 6.5 
March 112.4 22,075.5 9.4 19,632.4 WA 
April 111.4 22,081.1 2.5 19,829.6 1.6 
May 111.8 24,557.0 8.4 21,965.4 7.0 
June lize 24,695.0 7.9 21,994.3 6.1 
July 
August 
September 
October 
November 
December 
Year 
1. Seasonally adjusted constant (1992) dollar estimates are derived by deflating, with an implicit price index, the seasonaly adjusted current dollar estimate. 
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Tableau 9 


Commerce de détail, Canada, estimations en dollars courants et constants (1992) 


Commerce de détail, juin 2000 


Seasonally adjusted 


Désaisonnalisé 


Price Current Month to month Constant Month to month 
Index Dollars per cent change 1992 dollars! per cent change 
Variation en Dollars Variation en 
Indice Dollars pourcentage constants pourcentage 
des prix courants pour le mois 19921 pour le mois 
Millions $ % Millions $ % 
1998 
107.7 20,053.5 -3.8 18,617.3 -3.1 Janvier 
107.5 20,348.0 1:5 18,926.9 1H7E Février 
107.5 20,338.8 0.0 18,923.0 0.0 Mars 
107.5 2057 2ifae 1.9 19,274.8 1.9 Avril 
107.9 20,690.3 -0.2 19,170.9 -0.5 Mai 
108.0 20,455.0 -1.1 18,931.5 -1.2 Juin 
107.8 20,625.3 0.8 19,138.14 ifet Juillet 
107.7 20,560.3 -0.3 19,086.2 -0.3 Aott 
108.0 20,744.9 0.9 19,202.0 0.6 Septembre 
107.9 20,578.6 -0.8 19,068.4 -0.7 Octobre 
108.1 20,827.8 ied. 19,269.9 itis Novembre 
107.9 20,691.3 -0.7 19,174.7 -0.5 Décembre 
107.8 246,641.0 228,783.7 Année 
1999 
108.2 21,100.2 2.0 19,507.9 ilar Janvier 
108.1 2Mpeoles 0.6 19,644.7 0.7 Février 
108.7 21,397.1 0.8 19,690.2 0.2 Mars 
109.3 ZS DOL -0.2 19,536.4 -0.8 Avril 
109.4 21,349.1 0.0 19,507.8 -0.1 Mai 
109.5 21,538.6 0.9 19,662.6 0.8 Juin 
109.9 21,871.9 ie 19,906.4 Hie Juillet 
110.4 22,157.5 1) 20,065.2 0.8 Aoit 
110.9 22,207.3 0.2 20,022.4 -0.2 Septembre 
110.6 21,911.9 -1.3 19,818.4 -1.0 Octobre 
110.6 22,053.9 0.6 19,944.3 0.6 Novembre 
111.0 22,918.2 2.1 20,283.4 le Décembre 
109.7 260,690.8 237,589.7 Année 
2000 
110.0 22,044.9 0.1 20,503.0 et Janvier 
110.3 22,358.9 -0.8 AAV PARES 1.1 Février 
aiee 22,839.6 Za 20,541.9 1.3 Mars 
110.4 22,596.0 -1.1 20,460.6 -0.4 Avril 
111.0 22,/707.8 0.5 20,465.5 0.0 Mai 
111.4 22,893.3 0.8 20,548.0 0.4 Juin 
Juillet 
Aott 
Septembre 
Octobre 
Novembre 
Décembre 
Année 
1. La désaisonnalisation des estimations en dollars constants (1992) s’obtient en dégonflant avec un indice implicite, les données désaisonnaliées en dollars courants. 
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APPENDIX I 


Definitions 


Retail Trade, for the purpose of this publication, is defined 
as “the aggregate sales made through retail locations 
(outlets). 


A retail location, as defined by Statistics Canada, is a 
“business location (usually a store) in which the principal 
activity is the sale of merchandise and related services to the 
general public, for household or personal consumption”. 
Retail trade estimates do not include any form of direct 
selling which bypasses the retail store, e.g., direct door-to- 
door selling; sales made through automatic vending 
machines; sales of newspapers or magazines sold directly by 
printers or publishers; and sales made by book and record 
clubs. The only exception is the mail-order and catalogue 
sales activities of department store businesses which have 
been classified to the “general merchandise store” category. 
In addition, retail trade excludes retail sales through 
ancillary units, (e.g., warehouses, head offices, etc.), sales of 
contractors whose major activity is not retailing; and retail 
transactions between individuals. 


Total net sales include sales of new and used merchandise 
and receipts from repairs, equipment rental, food serving and 
other service activities, less returns, adjustments and 
discounts. Total net sales also include trade-in allowances, 
commissions earned from sales of goods owned by others 
(including commissions received for lottery ticket sales) and 
proprietor’s withdrawals of goods for personal use (at retail). 
Non-operating revenues, bad debts recovered and sales taxes 
(provincial sales taxes, the Goods and Services Tax (GST) 
and the Harmonized Sales Tax (HST)) collected for remit- 
tance to a government agency are excluded. Prior to January 
1991, sales data included the Federal Sales Tax (FST). Due 
to this change in indirect taxes, data prior to 1991 are not 
strictly comparable with those of subsequent years. For 
users interested in deriving comparable data, an estimate of 
the amount of FST included in retail sales for 1990 is 
available for Canada from the Retail Trade Section. The 
reliability of this estimate does not permit adjustments at the 
provincial level. 


Department store type merchandise (DSTM) is defined as 
total retail trade minus the following trade groups: super- 
markets and grocery stores; all other food stores; recreational 
and motor vehicle dealers; gasoline service stations; auto- 
motive parts, accessories and services; and all other retail 
stores (includes liquor, wine and beer stores and retail stores, 
he. ): 


Commerce de détail, juin 2000 


ANNEXE I 


Définitions 


Commerce de détail signifie, pour les besoins de la présente 
publication, « l’ensemble des ventes effectuées par des points de 
vente au détail ». 


Un point de vente au détail, suivant la définition de Statistique 
Canada, est un « local d’ affaires (habituellement un magasin) dont 
activité principale est la vente de marchandises et de services 
connexes au grand public pour la consommation ménagére ou 
personnelle ». Les estimations relatives au commerce de détail ne 
prennent pas en compte les ventes directes, c’est-a-dire les ventes 
qui ne sont pas effectuées par l’intermédiaire d’un point de vente 
au détail, par exemple les ventes directes par démarchage, les 
ventes par distributeur automatique, les ventes de journaux ou de 
revues effectuées directement par les imprimeurs et les éditeurs, et 
les ventes effectuées par les clubs de livres et les clubs de disques. 
Il n’y a qu'une exception: les ventes des grands magasins effectuées 
par la poste ou par catalogue, qui sont classées dans la catégorie 
des « magasins de marchandises diverses ». En outre, le commerce de 
détail ne comprend pas les ventes au détail des unités auxiliaires 
(par exemple, entrepdts, sieges sociaux, etc.), ni les ventes des 
entrepreneurs dont I’ activité principale ne reléve pas du commerce 
de détail, ni les opérations de vente au détail entre particuliers. 


Les ventes nettes totales comprennent les ventes de marchandises 
neuves et d’occasion et les recettes provenant de réparations, de 
location de matériel, de la vente de repas et d’ autres activités de 
services, moins la valeur des rendus (marchandises retournées), 
les ajustements et les rabais. Les ventes totales nettes com- 
prennent également la valeur des reprises, les commissions sur la 
vente de marchandises appartenant a autrui (y compris les com- 
missions touchées pour la vente de billets de loterie) et la valeur 
(au détail) des marchandises prélevées par le propriétaire pour son 
usage personnel. On ne prend pas en compte les recettes hors 
exploitation, les recouvrements de mauvaises créances et les taxes 
de vente (les taxes de vente provinciale, la taxe sur les produits et 
les services (TPS) et la taxe de vente harmonisée (TVH)) percues 
pour le compte d’un organisme public. Les données sur les ventes 
antérieures a janvier 1991 incluent la taxe de vente fédérale 
(TVF). Da ace changement dans les taxes indirectes, les données 
avant 1991 ne sont pas tout a fait comparables avec celles des 
années subséquentes. Pour les utilisateurs intéressés a calculer des 
données comparables, une estimation du montant de la TVF inclus 
dans les ventes au détail pour 1990 est disponible pour le Canada 
auprés de la Section du commerce de détail. Cette estimation n’est 
pas suffisamment fiable pour permettre des ajustements au niveau 
provincial. 


Les marchandises du genre de celles vendues dans les grands 
magasins (MGGM) correspondent au total du commerce de 
détail moins les groupes de commerce suivants: les supermarchés 
d’alimentation et les épiceries; tous les autres magasins d’alimen- 
tation; les concessionnaires de véhicules automobiles et récréatifs; 
les stations-service; les magasins de piéces et d’ accessoires pour 
véhicules automobiles et services; et les autres magasins de vente 
au détail (comprend les magasins de spiritueux, de vin et de biére 
et les magasins de vente au détail, n.c.a.). 
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APPENDIX II 


Trade Group Coverage 


010 


6011 
6012 


020 

6013 
6014 
6015 
6016 
6019 
030 

6031 
6032 
040 

6111 
050 

6121 
060 

6131 
070 

6141 
6142 
6149 
6151 


0380 


Supermarkets and Grocery Stores 


Supermarkets 
Grocery stores(except supermarkets) 


All Other Food Stores 

Bakery products stores 

Candy and nut stores 

Fruit and vegetable stores 

Meat markets 

Other specialty food stores, n.e.c. 

Drugs and Patent Medicine Stores 
Pharmacies 

Patent medicine and toiletries stores 

Shoe Stores 

Shoe stores 

Men’s Clothing Stores 

Men’s clothing stores 

Women’s Clothing Stores 

Women’s clothing stores 

Other Clothing Stores 

Children’s clothing stores 

Fur goods stores 

Other clothing stores, n.e.c. 

Fabric and yarn stores 

Household Furniture and Appliance Stores 
Household furniture stores (with appliances and 
furnishings) » 

Household furniture stores (without appliances and 
furnishings) 

Furniture refinishing and repair shops 
Appliance, television, radio and stereo stores 


Television, radio and stereo stores 


Appliance, television, radio and stereo repair shops 


Household Furnishings Stores 


Floor covering stores 
Drapery stores 
Other household furnishings stores 
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ANNEXE II 


Couverture des groupes de commerce 


010 


6011 
6012 


020 
6013 
6014 
6015 
6016 
6019 
030 
6031 
6032 
040 
6111 
050 
“oo 
060 
6131 
070 
6141 
6142 
6149 
6151 
080 
6211 
6212 


6213 
6221 


6222 


6223 


090 


6231 
6232 
6239 


Supermarchés d’alimentation et épiceries 


Supermarchés d’alimentation 
Epiceries (sauf les supermarchés) 


Tous les autres magasins d’alimentation 


Boulangeries-patisseries 

Confiseries et magasins de noix 

Magasins de fruits et légumes 

Marchés de viande 

Autres magasins d’alimentation spécialisés, n.c.a. 


Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 


Pharmacies 
Magasins de médicaments brevetés et de produits de 
toilette 


Magasins de chaussures 

Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 
Magasins de vétements pour hommes 
Magasins de vétements pour dames 
Magasins de vétements pour dames 
Autres magasins de vétements 


Magasins de vétements pour enfants 
Magasins de fourrures 

Autres magasins de vétements, n.c.a. 
Magasins de tissus et de filés 


Magasins de meubles et d’appareils ménagers 


Magasins de meubles de maison (avec appareils ménagers 
et accessoires d’ameublement) 

Magasins de meubles de maison (sans appareils ménagers 
ni accessoires d’ameublement) 

Ateliers de réparation de meubles 

Magasins d’ appareils ménagers, de postes de télévision et 
de radio et d’ appareils stéréophoniques 

Magasins de postes de télévision et de radio et d’ appareils 
stéréophoniques 

Ateliers de réparation d’ appareils ménagers, de postes de 
télévision et de radio et d’ appareils stéréophoniques 


Magasins d’accessoires d’ameublement 
Magasins de revétements de sol 


Magasins de tentures 
Autres magasins d’ accessoires d’ameublement 
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100 


6311 
6312 
6321 


6322 


6323 
6329 


110 


6331 


120 


6341 


6342 


6351 
6352 
6353 
6354 


6355 


6359 
6391 
6399 


130 


6411 
6412 
6413 


140 


6511 
6521 
6522 
6531 
6532 
6581 
6582 


150 


6541 
6542 
6551 
6552 
6561 
6562 
6571 


Motor and Recreational Vehicle Dealers 


Automobile (new) dealers 
Automobile (used) dealers 
Motor home and travel trailer dealers 


Boats, outboard motors and boating accessories 
dealers 

Motorcycle and snowmobile dealers 

Other recreational vehicle dealers 

Gasoline Service Stations 


Gasoline service stations 


Automotive Parts, Accessories and Services 


Home and auto supply stores 
Tire, battery, parts and accessories stores 


Garages (general repairs) 

Paint and body repair shops 

Muffler replacement shops 

Motor vehicle glass replacement shops 


Motor vehicle transmission repair and replacement 


shops 

Other motor vehicle repair shops 
Car washes 

Other motor vehicle services, n.e.c. 


General Merchandise Stores 


Department stores 

General stores 

Other general merchandise stores (variety and 
general merchandise stores) 


Other Semi-Durable Goods Stores 


Book and stationery stores 
Florist shops 

Lawn and garden centres 
Hardware stores 

Paint, glass and wallpaper stores 
Toy and hobby stores 

Gift, novelty and souvenir stores 


Other Durable Goods Stores 


Sporting goods stores 

Bicycle shops 

Musical instrument stores 

Record and tape stores 

Jewellery stores — 

Watch and jewellery repair shops 
Camera and photographic supply stores 


Statistics Canada - Catalogue No. 63-005 


100 


6311 
6312 
6321 


6322 


6323 
6329 


110 


6331 


120 


6341 


6342 


6351 
6352 
6353 
6354 


6355 


6359 
6391 
6399 


130 


6411 
6412 
6413 


140 


6511 
6521 
6522 
6531 
6532 
6581 
6582 


150 


6541 
6542 
6551 
6552 
6561 
6562 
6571 


Commerce de détail, juin 2000 


Concessionnaires de véhicules automobiles et 
récréatifs 


Concessionnaires d’ automobiles neuves 
Concessionnaires d’ automobiles d’ occasion 
Marchands de roulottes motorisées et de roulottes de 
voyage 

Marchands de bateaux, de moteurs hors-bord et 

d’ accessoires pour bateaux 

Marchands de motocyclettes et de motoneiges 
Autres marchands de véhicules de loisir 


Stations-service 
Stations-service 


Magasins de piéces et d’accessoires pour véhicules 
automobiles et services 


Magasins de fournitures pour la maison et pour 
l’automobile 

Magasins de pneus, d’accumulateurs, de piéces et 

d’ accessoires 

Garages (réparations générales) 

Ateliers de peinture et de carrosserie 

Ateliers de remplacement de silencieux 

Ateliers de remplacement de glaces pour véhicules 
automobiles 

Ateliers de réparation et de remplacement de boites de 
vitesse de véhicules automobiles 

Autres ateliers de réparation de véhicules automobiles 
Lave-autos 

Autres services pour véhicules automobiles, n.c.a. 


Magasins de marchandises diverses 


Magasins a rayons 

Magasins généraux 

Autres magasins de marchandises diverses (bazars et 
magasins de marchandises diverses) 


Autres magasins de produits semi-durables 


Librairies et papeteries 

Fleuristes 

Centres de jardinage 

Quincailleries 

Magasins de peinture, de vitre et de papier peint 
Magasins de jouets et d’ articles de loisir 
Magasins de cadeaux, d’ articles de fantaisie et de 
souvenirs 


Autres magasins de produits durables 


Magasins d’articles de sport 

Magasins de bicyclettes 

Magasins d’instruments de musique 

Magasins de disques et de bandes magnétiques 
Bijouteries 

Ateliers de réparation de montres et de bijoux 
Magasins d’ appareils et de fournitures photographiques 
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160 Other Retail Stores 


6021 Liquor stores 

6022 Wine stores 

6023 Beer stores 

6591 Second-hand merchandise stores, n.e.c. 
6592 Opticians’ shops 

6593 Art galleries and artists’ supply stores 
6594 Luggage and leather goods stores 
6595 Monument and tombstone dealers 
6596 Pet stores 

6597 Coin and stamp dealers 

6598 Mobile home dealers 

6599 Other retail stores, n.e.c. 
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Autres magasins de vente au détail 


Magasins de spiritueux 

Magasins de vin 

Magasins de biére 

Magasins de marchandises d’ occasion, n.c.a. 
Opticiens 

Galeries d’ art et magasins de fournitures pour artistes 
Magasins de bagages et de maroquinerie 

Magasins de monuments funéraires et de pierres tombales 
Magasins d’ animaux de maison 

Marchands de pieces de monnaie et de timbres 
Marchands de maisons mobiles 

Autres magasins de vente au détail, n.c.a. 
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Ownership. 
to work for you! 


© © hen you're working to stay on top of the volatile 
business environment, and dealing with increased client 
expectations and escalating competition, you know success boils 
down to one thing. Performance. Inter-Corporate Ownership 
1998 helps you meet your standards of excellence by providing you 
with accurate, timely and comprehensive business ownership information, 
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controls which companies, where their head offices are located, how they fit into the corporate 
hierarchy, and much more. 


Knowledge = Power 


Inter-Corporate Ownership 1998 provides you with value-added features you simply cannot get 
anywhere else, including: 


> 89,000 comprehensive company listings, with approximately 11,000 foreign parent companies 
> tens of thousands more listings than any comparable resource 
> meticulously organized data, fully indexed for quick searches and easy cross referencing 
> a choice of formats to better meet your particular information needs: 
* CD-ROM * hard-cover book 


An indispensable resource for lawyers, analysts, investors, lobbyists, researchers and corporate 
executives, Inter-Corporate Ownership 1998 will help you to: 


> identify corporate pyramids and explore investment opportunities 

> pinpoint marketing opportunities and target the right decision makers 
> locate potential customers and learn about competitors 

> trace changes in foreign control and uncover export opportunities 

> fulfill due diligence requirements 


Research business ownership questions more quickly, reliably and easily with Inter-Corporate 
Ownership 1998. Put its powerful contents to work for you! 


Special offers on combination of ICO 98 Book & 
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CD-ROM (Cat. No. 61-517-XCB) 
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Circulation Management, 120 Parkdale Avenue, Ottawa, Ontario, K1A 0T6, Canada. 

Or contact your nearest Statistics Canada Regional Reference Centre listed in this 
publication. You may also order via E-MAIL: order@statcan.ca. For brief queries on 
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ent: 


our demeurer compétitif dans le monde changeant des 
affaires, pour faire face a l'augmentation des attentes des 
clients et a l’escalade de la concurrence, vous savez que le 
succés se resume en un seul mot. Rendement. Liens de 
parente entre sociétés 1998 vous aide a atteindre vos 
normes d’excellence en vous fournissant des renseignements 
exacts, actuels et complets sur les sociétés, tout en vous 
€pargnant du temps précieux de recherche. C’est un guide complet 
pour connaitre, d’un coup d’oeil, qui posséde et contrdle quelles sociétés, 

oul se trouvent leurs siéges sociaux, comment ces sociétés s'‘imbriquent dans la hiérarchie globale et 
bien d’autres renseignements, 
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* CD-ROM * livre relié ~ 
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How to obtain more information 


Specific inquiries about this product and related statistics 
or services should be directed to: Marketing and Client 
Services Section, Distributive Trades Division, Statistics 
Canada, Ottawa, Ontario, K1A OT6 (telephone: (613) 
951-3549) or toll free at 1 877 421-3067). 


For information on the wide range of data available from 
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toll-free numbers. You can also contact us by e-mail or by 
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National inquiries line 1 800 263-1136 
National telecommunications 
device for the hearing impaired 
Depository Services Program 


1 800 363-7629 


inquiries 1 800 700-1033 
Fax line for Depository Services 

Program 1 800 889-9734 
E-mail inquiries infostats @statcan.ca 
Web site www.statcan.ca 


Ordering and subscription information 


This product, Catalogue no. 63-005-XPB, is published 
monthly as a standard printed publication at a price of CDN 
$21.00 per issue and CDN $206.00 for a one-year 
subscription. The following additional shipping charges apply 
for delivery outside Canada: 


Single issue 
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Annual subscription 


United States CDN $72.00 


Other countries CDN $ 10.00 CDN $120.00 


This product is also available in electronic format on the 
Statistics Canada Internet site as Catalogue no. 63-005-XIB 
at a price of CDN $16.00 per issue and CDN $155.00 for a 
one-year subscription. To obtain single issues or to 
subscribe, visit our Web site at www.statcan.ca, and select 
Products and Services. 


All prices exclude sales taxes. 
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e Phone (Canada and United States) 1 800 267-6677 
e Fax (Canada and United States) 1 877 287-4369 
e E-mail order @statcan.ca 
e Mail Statistics Canada 

Dissemination Division 

Circulation Management 

120 Parkdale Avenue 


Ottawa, Ontario K1A OT6 
e And, in person at the Statistics Canada Reference Centre 
nearest you, or from authorised agents and bookstores. 


When notifying us of a change in your address, please 
provide both old and new addresses. 


Standards of service to the public 


Statistics Canada is committed to serving its clients in a 
prompt, reliable and courteous manner and in the official 
language of their choice. To this end, the Agency has 
developed standards of service which its employees observe 
in serving its clients. To obtain a copy of these service 
standards, please contact Statistics Canada toll free at 1 800 
263-1136. 


Comment obtenir d’autres renseignements 


Toute demande de renseignements au sujet du présent produit ou 
au sujet de statistiques ou de services connexes doit étre adressée 
a: Section du marketing et service a la clientele, Division de la 
statistique du commerce, Statistique Canada, Ottawa, Ontario, 
K1A OT6 (téléphone : (613) 951-951-3549) ou sans frais au 1 877 
421-3067). 


Pour obtenir des renseignements sur l'ensemble des données de 
Statistique Canada qui sont disponibles, veuillez composer |’un des 
numéros sans frais suivants. Vous pouvez également communiquer 
avec nous par courriel ou visiter notre site Web. 
Service national de renseignements 1 800 263-1136 
Service national d’appareils de télécommu- 
nications pour les malentendants 
Renseignements concernant le Programme 
des bibliotheques de dépdt 
Télécopieur pour le Progamme des 
bibliotheques de dépdt 
Renseignements par courriel 
Site Web 


1 800 363-7629 
1 800 700-1033 


1 800 889-9734 
infostats @ statcan.ca 
www.statcan.ca 


Renseignements sur les commandes et les 
abonnements 


Le produit n° 63-005-XPB au catalogue est publié mensuellement 
en version imprimée standard et est offert au prix de 21 $ CA 
l’exemplaire et de 206 $ CA pour un abonnement annuel. Les frais 
de livraison supplémentaires suivants s’appliquent aux envois a 
’extérieur du Canada : 


Exemplaire Abonnement annuel 
Etats-Unis 6$CA 72$CA 
Autres pays 10 $CA 120$CA 


Ce produit est aussi disponible sous forme électronique dans le site 
Internet de Statistique Canada, sous le n° 63-005-XIB au catalogue, 
et est offert au prix de 16 $ CA l’exemplaire et de 155 $ CA pour 
un abonnement annuel. Les utilisateurs peuvent obtenir des 
exemplaires ou s’abonner en visitant notre site Web a 
www.statcan.ca et en choisissant la rubrique Produits et services. 


Les prix ne comprennent pas les taxes de ventes. 


La version imprimée peut étre commandée par 


e Téléphone (Canada et Etats-Unis) 1 800 267-6677 
e Télécopieur (Canada et Etats-Unis) 1 877 287-4369 
e Courriel order @statcan.ca 
e Poste Statistique Canada 


Division de la diffusion 
Gestion de la circulation 
120, avenue Parkdale 
Ottawa (Ontario) K1A OT6 
e Enpersonne au bureau régional de Statistique Canada le plus 
prés de votre localité ou auprés des agents et librairies autorisés. 


Lorsque vous signalez un changement d’adresse, veuillez nous 
fournir l’'ancienne et la nouvelle adresse. 


Normes de service a la clientéle 


Statistique Canada s’engage a fournir a ses clients des services 
rapides, fiables et courtois, et ce, dans la langue officielle de leur 
choix. A cet égard, notre organisme s’est doté de normes de service 
a la clientéle qui doivent étre observées par les employés lorsqu’ils 
offrent des services a la clientéle. Pour obtenir une copie de ces 
normes de service, veuillez communiquer avec Statistique Canada 
au numéro sans frais 1 800 263-1136. 
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Symbols 


The following standard symbols are used in this Statistics 
Canada publication: 


. figures not available. 

. figures not appropriate or not applicable. 
- nil or zero. 
-- amount too small to be expressed. 


x confidential to meet secrecy requirements of the 
Statistics Act. 


NOTE 


Components may not add to totals due to rounding. 


A NOTE ON CANSIM 


All current and historical statistics on Retail Trade (Matrix 
Nos. 2299, 2397-2416 and 2418-2420), as well as many other 
series are available to the public from Statistics Canada’s 
computerized data bank CANSIM (Canadian — Socio- 
Economic Information Management System) via terminal, 
on computer printout , or in machine readable form. For 
further information, contact the Cansim staff or Dissemination 
Division, Statistics Canada, Ottawa, Ontario, K1A OT6 
( telephone (613) 951-8200), or the regional advisors at the 
Statistics Canada offices located across Canada. 


This publication was prepared under the direction of: 
@ F.Maranda, Director, Distributive Trades Division 


@ R. Lussier, Assistant Director, Distributive Trades 
Division 


@ 8B. Meyer, Chief, Retail Financial Section, Distributive 
Trades Division 


@ P. Gratton, Senior Economist, Retail Financial Section, 
Distributive Trades Division 


The paper used in this publication meets the minimum 
requirements of American National Standard for Information 
Sciences - Permanence of Paper for Printed Library 
Materials, ANSI Z39.48 - 1984. 
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Signes conventionnels 


Les signes conventionnels suivants sont employés 
uniformément dans cette publication de Statistique Canada : 


. nombres indisponibles. 

... n'ayant pas lieu de figurer. 
- néant ou zéro. 

-- nombres infimes. 


x confidentiel en vertu des dispositions de la Loi sur la 
statistique relatives au secret. 


NOTA 


Les chiffres ayant été arrondis, les totaux ne correspondent 
pas toujours. 


NOTE AU SUJET DE CANSIM 


La banque de données informatisées de Statistique Canada 
CANSIM (Systeme Canadien d'information socio-économique) 
fournit au public toutes les statistiques actuelles et historiques sur 
le Commerce de détail (matrice nos 2299, 2397-2416 et 
2418-2420), et sur de nombreuses autres séries, par le biais d’un 
terminal, d’imprimés d’ordinateur ou de supports ordinolingues. 
Pour plus de renseignements, s’adresser au personnel de CANSIM 
de la Division de la diffusion, Statistique Canada, Ottawa, K1A 0T6 
(téléphone (613) 951-8200), ou aux conseillers régionaux des 
bureaux de Statistique Canada situés a travers le Canada. 


Cette publication a été rédigée sour la direction de : 
@  F. Maranda, directeur, Division de la statistique du commerce 


@ R. Lussier, directeur adjoint, Division de la statistique du 
commerce 


@ 8B. Meyer, chef, section du commerce de détails financiers, 
Division de la statistique du commerce 


@ P. Gratton, économiste principal, Section du commerce de 
détails financiers, Division de la statistique du commerce 


Le papier utilisé dans la présente publication répond aux 
exigences minimales de I’’American National Standard for 
Information Sciences” “Permanence of Paper for Printed Library 
Materials”, ANSI Z39.48 1984. 


ii Statistics Canada - Catalogue No. 63-005 


Statistique Canada - n° 63-005 au catalogue 


») 


Retail Trade, July 2000 


TABLE OF CONTENTS 


Highlights 
Charts 
For Further Reading 


Table 


1. Retail Sales, Seasonally Adjusted, 
by Trade Group and by Region 
(Current Periods) 

2. Retail Sales, not Seasonally Adjusted, 
by Trade Group and by Region 
(Current Periods) 

3. Retail Sales, not Seasonally Adjusted, 
by Trade Group and by Region 
(Quarterly Estimates) 

4. Retail Trade Sample Response 
Fraction and Coefficient of Variation 
(Current Periods) 

5. Retail Sales, Seasonally Adjusted, 
by Trade Group and by Region 
(Historical Estimates) 

6. Retail Sales, not Seasonally Adjusted, 
by Trade Group and by Region 
(Historical Estimates) 

7. Department Store Type Merchandise 
Sales, not Seasonally Adjusted, 
by Region (Current Periods) 

8. Department Store Type Merchandise 
Sales, not Seasonally Adjusted, 
by Region (Historical Estimates) 

9. Retail Sales, Current and Constant 
(1992) Dollar Estimates 


Appendix 


I. Definitions 
Il. Trade Group Coverage 


Statistics Canada - Catalogue No. 63-005 


i) 


24 


26 


28 


28 


30 


33 
34 


Commerce de détail, juillet 2000 


TABLE DES MATIERES 


Faits saillants 


Graphiques 


Lectures suggérées 


Tableau 


ie 


Ventes au détail, désaisonnalisées, 
selon le groupe de commerce et la région 
(périodes courantes) 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, 
selon le groupe de commerce et la région 
(périodes courantes) 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, 
selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles) 


Commerce de détail, fraction de réponse 
de l’échantillon et coefficient de variation 
(périodes courantes) 


Ventes au détail, désaisonnalisées, 

selon le groupe de commerce et la région 
(estimations historiques) 

Ventes au détail, non-désaisonnalisées, 
selon le groupe de commerce et la région 
(estimations historiques) 


Ventes de marchandises genre grand 
magasin, non-désaisonnalisées, 

selon la région (périodes courantes) 
Ventes de marchandises genre grand 
magasin, non-désaisonnalisées, 

selon la région (estimations historiques) 
Ventes au détail, estimations en dollars 
courants et constants (1992) 


Appendice 


1b 
I. 


Définitions 
Couverture des groupes de commerce 


N 
i) 


24 


26 


28 


30 


33 
34 


Statistique Canada - n° 63-005 au catalogue ili 


Retail Trade, July 2000 


Note to users 


Monthly estimates (unadjusted data) for four metropolitan areas 
(Montreal, Toronto, Winnipeg and Vancouver) can be tabulated 
by trade group and are available for purchase. For information 
on metropolitan area estimates, contact the Marketing 
and Client Services Section at (613) 951-3549 or toll free at 
1 877 421-3067. 


Users interested in acquiring further information relating to the 
methodology, seasonal adjustment and data reliability of this 
survey may consult the February 2000 issue (containing revi- 
sions to the previous year) of this publication or contact the 
Marketing and Client Services Section. 
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Notes aux utilisateurs 


Les estimations mensuelles (non désaisonnalisées) pour les quatre 
régions métropolitaines (Montréal, Toronto, Winnipeg et Vancouver) 
par groupe de commerce sont disponibles pour achat. Pour plus de 
renseignements sur les régions métropolitaines, communiquez avec la 
Section du marketing et services a la clientéle au (613) 951-3549 ou 
sans frais au 1 877 421-3067. 


Les utilisateurs qui sont intéressés d’ obtenir plus de renseignements 
concernant la méthodologie, la désaisonnalisation et la fiabilité des 
données de cette enquéte peuvent consulter le numéro de février 
2000, de cette publication (incluant les révisions de I’ année précé- 
dente) ou communiquez avec la Section du marketing et services a la 
clientele. 
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Highlights 


Retail sales advanced for a third consecutive month in July to 
$23.3 billion, up 1.3% from June. This followed gains of 1.1% 
in June and 0.6% in May. In constant dollars, retail sales were 
up 1.4% in July compared with June. Lower prices for motor 
vehicles in July partly offset the higher prices observed in most 
of the remaining retail sectors. 


Retail sales have gained considerable strength over May, June 
and July. Despite a weaker performance at the beginning of 
2000, retailers have generally seen strong sales since the fall of 
1998, following a period of smaller gains in the spring and 
summer of that year. 


Widespread strength in retail sales 


All retail sectors contributed to the July increase in sales; the 
strongest gains were in the furniture, general merchandise and 
automotive sectors. 


Left behind in June (-0.8%), furniture stores bounced back in 
July, gaining 2.0% to resume the strong upward movement in 
the furniture sector that began in the spring of 1996. Furniture 
and household appliances account for approximately 40% of all 
sales in the furniture sector, and home electronics and 
computers another 30%. 


Sales in general merchandise stores advanced for a fourth 
consecutive month in July, up 1.9% from June. Within this 
sector, sales in both department stores (+2.7%) and other 
general merchandise stores (+0.9%) rose in July. Department 
store sales have advanced strongly since early spring, after a 
period of decline that began in September 1999. At that time, 
the number of department stores decreased as a result of the 
restructuring in the industry. Sales in other general merchandise 
stores have generally been rising since early 1997. 


Retailers in the automotive sector (+1.7%) posted their third 
consecutive monthly gain in sales in July. Sales by motor and 
recreational vehicle dealers, by far the largest component of the 
automotive sector, advanced 1.9%. These dealers saw volatile 
results in the first four months. of 2000, then gains in May, June 
and July. They have made extensive use of attractive financing 
offers and large cash rebates since the start of the year. Through 
most of 1999, motor and recreational vehicle dealers enjoyed 
strong sales advances. 
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Faits saillants 


Les ventes au détail ont progressé pour un troisiéme mois consécutif 
en juillet pour atteindre 23,3 milliards de dollars, en hausse de 1,3 % 
par rapport a juin. Cette croissance fait suite 4 des augmentations de 
1,1 % en juin et de 0,6 % en mai. En dollars constants, les ventes au 
détail ont augmenté de 1,4 % en juillet comparativement 4 juin. En 
juillet, des prix plus bas pour les véhicules automobiles ont 
compensé en partie les hausses de prix observées dans la plupart des 
autres secteurs de la vente au détail. 


Les ventes au détail ont repris beaucoup de vigueur en mai, juin et 
juillet. Malgré des résultats plus faibles au début de 2000, les 
détaillants connaissent en général de fortes ventes depuis |’ automne 
1998, apres une période de faibles progressions observées au cours 
du printemps et de l’été de la méme année. 


Vigueur générale des ventes au détail 


Tous les secteurs de la vente au détail ont contribué a la progression 
des ventes observée en juillet, les hausses les plus fortes caractérisant 
les secteurs des meubles, des marchandises diverses et de 
l’automobile. 


Aprés avoir reculé en juin (-0,8 %), les ventes des magasins de 
meubles se sont redressées en juillet. Cette progression (+2,0 %) 
poursuit ainsi la forte tendance ascendante des ventes observée dans 
le secteur de l’ameublement depuis le printemps 1996. Environ 40 % 
de l’ensemble des ventes de ce secteur proviennent de la vente de 
meubles et d’appareils électroménagers, tandis qu’une autre 
proportion de 30 % provient de la vente de produits électroniques de 
consommation et d’ordinateurs. 


Les magasins de marchandises diverses ont affiché des ventes en 
progression pour un quatriéme mois consécutif en juillet, enregistrant 
une hausse de 1,9 % par rapport a juin. On a observé en effet dans ce 
secteur un accroissement des ventes tant des grands magasins 
(+2,7 %) que des autres magasins de marchandises diverses (+0,9 %) 
en juillet. Les ventes des grands magasins ont beaucoup progressé 
depuis le début du printemps, aprés une période de reculs qui avait 
commencé en septembre 1999. A cette époque, le nombre de grands 
magasins avait diminué 4 la suite de la restructuration dont avait fait 
l’objet ce secteur. Dans le cas des autres magasins de marchandises 
diverses, les ventes sont généralement en croissance depuis le début 
de 1997. 


En juillet, les détaillants du secteur de |’ automobile ont indiqué une 
troisiéme hausse mensuelle consécutive de leurs ventes (+1,7 %). 
Les concessionnaires de véhicules automobiles et récréatifs, qui 
représentent de loin la branche la plus importante du secteur de 
l’automobile, ont enregistré une progression de leurs ventes de 
1,9 %. Ces concessionnaires ont connu des résultats instables au 
cours des quatre premiers mois de 2000 et des hausses en mai, juin et 
juillet. Ils ont eu largement recours a des offres financiéres 
avantageuses et a d’importantes remises en espéces depuis le début 
de 2000. En 1999, les concessionnaires de véhicules automobiles et 
récréatifs avaient enregistré de fortes progressions de leurs ventes 
pendant la plus grande partie de |’année. 
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Consumers also rushed into food stores (+1.0%) and clothing 
stores (+0.8%) in July. This was a second consecutive monthly 
advance for food stores and a third straight gain for clothing 
stores. Sales in food stores and clothing stores have generally 
been rising since early 1996. 


Quebec retailers made a comeback 


By province, the largest sales gains in July were in Quebec 
(+2.5%) and Manitoba (+2.4%). Advances were also strong in 
Alberta (+1.6%), Nova Scotia (+1.4%), Prince Edward Island 
(+1.3%) and Ontario (+1.2%); in the remaining provinces, sales 
were essentially unchanged. 


Quebec’s retail sales advanced in most sectors in June and July, 
following weaker gains in the first five months of the year. 
Overall, Quebec’s retail sales have been rising since mid-1998. 


In Manitoba, the strong July increase came largely from higher 
sales in the automotive sector. This sector was also mostly 
responsible for smaller sales gains in Manitoba since the start 
of 2000. Retail sales in Manitoba grew rapidly in the second 
half of 1999, following a period of weaker advances that started 
at the beginning of 1998. 


A strong economy in Alberta has been fuelling retail sales in 
that province since the spring of 1999, after slightly more than 
a year of stagnant sales. In Ontario, advances in May, June and 
July added strength to the upward movement seen in retail sales 
since the summer of 1996. 


After a strong 2.3% increase in June, retail sales in British 
Columbia were unchanged in July. Retailers in British 
Columbia have seen rising sales since the fall of 1998. 


Related indicators for August 


Total employment increased 0.2% in August compared with 
July, offsetting the slight declines in the previous two months. 
Preliminary figures from the auto industry indicate a significant 
gain in the number of new motor vehicles sold in August. 
Housing starts fell 11.8% in August, following the 22.7% jump 
registered in July. Lower prices for gasoline and certain fresh 
fruits and vegetables contributed to a 0.2% reduction in the 
Consumer Price Index in August compared with July. 
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Les consommateurs se sont également précipités dans les magasins 
d’alimentation (+1,0 %) et dans les magasins de vétements (+0,8 %) 
en juillet. II s’agit de la deuxiéme progression mensuelle consécutive 
pour les magasins d’alimentation et de la troisiéme hausse d’affilée 
pour les magasins de vétements. Dans ces deux types de magasin, les 
ventes sont généralement en progression depuis le début de 1996. 


Reprise chez les détaillants au Québec 


C’est au Québec (+2,5 %) et au Manitoba (+2,4 %) que l’accrois- 
sement mensuel des ventes au détail a été le plus marqué en juillet. 
D’ importantes progressions ont également été observées en Alberta 
(+1,6 %), en Nouvelle-Ecosse (+1,4 %), a I’Ile-du-Prince-Edouard 
(+1,3 %) et en Ontario (+1,2 %), tandis que les ventes sont 
demeurées relativement inchangées dans les autres provinces. 


Au Québec, les ventes au détail ont été a la hausse dans la plupart des 
secteurs en juin et en juillet, aprés une période marquée de plus 
faibles augmentations durant les cing premiers mois de l’année. Dans 
l’ensemble, les ventes au détail au Québec sont a la hausse depuis le 
milieu de 1998. 


Au Manitoba, la forte hausse enregistrée en juillet est attribuable 
principalement a des ventes plus élevées dans le secteur de 
l’ automobile. C’était également ce secteur qui expliquait la plus 
grande partie des hausses plus faibles que |’on observait pour les 
ventes au Manitoba depuis le début de 2000. Les ventes au détail au 
Manitoba avaient augmenté rapidement au cours de la deuxiéme 
moitié de 1999, aprés une période caractérisée par de plus faibles 
progressions qui avait commencé au début de 1998. 


En Alberta, une bonne conjoncture économique alimente les ventes 
au détail depuis le printemps 1999, aprés une période de stagnation 
qui a duré un peu plus d’un an. En Ontario, les augmentations de mai, 
de juin et de juillet ont renforcé le mouvement ascendant que l’on 
constate pour les ventes au détail depuis I’ été 1996. 


En Colombie-Britannique, aprés une forte hausse de 2,3 % enre- 
gistrée en juin, les ventes au détail n’ont pas varié en juillet. Les 
détaillants de cette province ont connu des ventes en progression 
depuis l’automne 1998. 


Indicateurs connexes pour aout 


Le nombre d’emplois a augmenté de 0,2 % en aoat par rapport a 
juillet, compensant ainsi les légers reculs observés au cours des deux 
mois précédents. Les chiffres provisoires émanant du secteur de 
l’ automobile indiquent une augmentation importante du nombre de 
véhicules neufs vendus en aotit. Les mises en chantier ont diminué de 
11,8 % en aoit, aprés le bond de 22,7 % enregistré en juillet. En aoat, 
la baisse des prix de l’essence et de celui de certains fruits et legumes 
a contribué a une réduction de 0,2 % de 1’ Indice des prix a la 
consommation par rapport a juillet. 
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1’ Trend represents smoothed seasonally adjusted data. 
' La tendance représente les données désaisonnalisées lissées. 
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Retail Sales Trends’ — Canada, Tendances' des ventes au détail — Canada, 
By Major Group par groupe principal 
Automotive / Véhicules automobiles Food / Aliments 
Millions of dollars / Millions de dollars Millions of dollars / Millions de dollars 
9,900 5,600 
5,400 
9,320 
5,200 
8,740 e000 
4,800 
8,160 4,600 
4,400 
7,580 
4,200 
4,000 
sper A J J J J A J J J J 
1997 1998 1999 2000 1997 1998 1999 2000 
General Merchandise / Marchandises diverses Clothing / Vétements 
Millions of dollars / Millions de dollars Millions of dollars / Millions de dollars 
2,700 1,400 -— 
2,600 1,350 
2,500 1,300 
2,400 1,250 
2,300 1,200 
2,200 1,150 
2,100 1,100 
2,000 1,050 
1,900 1,000 
2 A J J J J 
1997 1998 1999 2000 1997 1998 1999 2000 
Furniture / Meubles Drug / Pharmacies 
Millions of dollars / Millions de dollars Millions of dollars / Millions de dollars 
1,300 1,250 
1,250 1,200 
1,200 1,150 
1,150 1,100 
1,100 1,050 
1,050 1,000 
1,000 950 
950 900 
A J al J J A J J J J 
1997 1998 1999 2000 1997 1998 1999 2000 


1 Trend represents smoothed seasonally adjusted data. 
’ La tendance représente les données désaisonnalisées lissées. 
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For Further Reading Lectures suggérées 

Selected Publications from Statistics Canada Choisies parmi les publications de Statistique Canada 
Title Catalogue Titre 

New Motor Vehicle Sales, Monthly, Ventes de véhicules automobiles neufs, mensuel, 
Bilingual 63-007-XIB bilingue 

Wholesale Trade, Monthly, Bilingual 63-008-XIB Commerce de gros, mensuel, bilingue 

Retail Chain and Department Stores, Annual, Magasins de détail 4 succursales et les grands 
Bilingual 63-210-XIB magasins, annuel, bilingue 

Wholesaling and Retailing Canada, Annual, Les commerces de gros et de détail au Canada, 
Bilingual 63-236-XIB annuel, bilingue 

Market Research Handbook, Annual, Recueil statistique des études de marché, annuel, 
Bilingual 63-224-XPB bilingue 
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Statistical Tableaux 
Tables statistiques 


Retail Trade, July 2000 


Table 1 


Retail Sales, Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 


(Current Periods) 


Trade Group - Canada 

Supermarkets and grocery stores 

All other food stores 

Drugs and patent medicine 
stores 

Shoe stores 

Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Other clothing stores 

Household furniture and appliance 
stores 

Household furnishings 
stores 

Motor vehicle and recreational 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 

Automotive parts, accessories 
and services 

General merchandise stores 

Other semi-durable goods stores 

Other durable goods stores 

Other retail stores 


Total, all stores 


Regions 
Newfoundland 
Prince Edward Island 
Nova Scotia 

New Brunswick 
Quebec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 
Alberta 

British Columbia 
Yukon 

Nunavut 

Northwest Territories 
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July 
2000 
Juillet 


4,721.7 
374.3 
1,138.0 


136.0 
135.0 
378.5 
611.6 
1,035.8 


240.9 
6,268.9 


1,851.6 
1,306.0 


2,000.2 
747.0 
612.4 

a2 


23,327.5 


377.3 
104.4 
726.4 
577.0 
5,376.8 
8,942.5 
796.8 
686.6 
2,697.2 
2,967.5 
27.8 
14.8 
32.3 


June 
2000 
Juin 


4,672.7 
373.1 
1,132.3 


133.5 
133.2 
382.4 
601.6 
1,020.6 


231.2 
6,152.3 


1,836.9 
1,280.4 


2,607.7 
733.6 
616.4 

1,109.1 


23,017.0 


376.6 
103.1 
716.2 
576.6 
5,244.8 
8,839.9 
778.4 
684.0 
2,653.8 
2,968.7 
28.7 
15.1 
31.1 


May 
2000 
Mai 


4,652.7 
372.1 
1,123.9 


133.1 
131.8 
381.7 
991.7 
1,027.4 


234.0 
6,032.9 


1,782.6 
1,300.2 


2,069.9 
718.7 
610.1 

1,103.0 


22,765.6 


371.4 
103.0 
696.6 
572.3 
5,166.1 
8,792.2 
779.6 
678.1 
2,628.2 
2,903.0 
28.8 
15.0 
31.3 


April 
2000 
Avril 


Millions of dollars — Millions de dollars 


4,720.9 
375.3 
1,129.2 


129.9 
126.1 
371.3 
597.8 
1,024.4 


231.6 
5,945.0 


1,772.3 
1,240.3 


2,063.9 
712.9 
588.2 

1,093.3 


22,622.4 


373.6 
104.6 
699.6 
573.2 
5,181.4 
8,625.4 
770.9 
664.2 
2,630.8 
2,922.3 
29.2 
15.2 
eS) 


Commerce de détail, juillet 2000 


Year-to-date 
2000 
Cumulatif 


32,511.2 
2,611.8 
7,864.7 


951.2 
916.9 
2,666.8 
4,160.5 
7,105.9 


1,621.5 
42,490.4 


12,504.0 
8,996.3 


18,075.6 
5,087.3 
4,254.8 
7,657.0 


159,475.9 


2,998.2 
718.2 
4,916.8 
4,015.2 
36,638.3 
61,030.2 
5,451.2 
4,724.3 
18,370.0 
20,483.3 
193.9 
105.3 
224.7 


Change from 
previous month 
Variation par rapport 
au mois précédent 


July June 
2000 2000 
Juillet Juin 


Per cent — Pourcentage 


1.0 0.4 
0.3 0.3 
0.5 0.7 
1.9 0.3 
1.4 1.1 
-1.0 0.2 
Es es 
de “O04 
4.2 tie 
1.9 2.0 
0.8 3.0 
2.0 aie 
19 1.5 
1.8 

-0.6 

0.3 

1.3 aE 
0.2 1.4 
1.3 0.1 
1.4 2.8 
0.1 0.8 
2.5 1.5 
2 0.5 
2.4 -0.2 
0.4 0.9 
1.6 1.0 
0.0 2.3 
-3.1 -0.3 
22 0.7 
3.9 -0.6 
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Retail Trade, July 2000 Commerce de détail, juillet 2000 


Tableau 1 


Ventes au détail, désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(périodes courantes) 


Change from Change from 
previous month previous year 
Variation par rapport Variation par rapport 
au mois précédent a l’année précédente 
May April July June May April Year-to-date 
2000 2000 2000 2000 2000 2000 2000 
Mai Avril Juillet Juin Mai Avril Cumulatif 


Per cent — Pourcentage 


Groupe de commerce - Canada 


-1.4 Te 4.1 she) 25 4.4 2.8 Supermarchés d'alimentation et épiceries 

-0.9 0.6 Sid Tl 1.4 3.8 2./___ Tous les autres magasins d'alimentation 

-0.5 1.8 2.0 2.5 Za 3.0 1.6 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 

2E5 -9.5 -0.5 3.4 -5.0 = Vahl -1.1 Magasins de chaussures 

4.5 -4.5 5.1 8.1 3.8 -0.6 Sy Magasins de vétements pour hommes 

2.8 -4.8 0.5 Shei 1.1 -0.2 ete Magasins de vétements pour femmes 

-1.0 0.8 7.0 9.0 9:5 7.8 7.6 Autres magasins de vétements 

0.3 ies 10.7 7.8 V2) 18.6 eo) Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 

1.0 1.0 10.6 12.0 10.7 10.5 10.8 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 

le -2.8 7.0 8.2 10.6 Yl eZ Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 

0.6 -2.2 2oae 25.1 Dene 22.1 26.1 Stations-service 

4.8 -6.4 6.9 0 Dal ko 4.7 Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 

0.2 11 44 47 3.0 4.6 4.4 Magasins de marchandises diverses 

0.8 -1.9 41 oto lez 1.6 2.8 Autres magasins de produits semi-durables 

Saif -3.3 5.4 6.7 4.6 0.4 3.6 Autres magasins de produits durables 

0.9 0.0 5.9 5.6 2.9 Sy) 5.1 Autres magasins de vente au détail 

Gs A ta eg A lc gh mt eee SP Al Bo BN Rt hel ate ts gaemnced 
0.6 -1.0 6.7 6.9 6.6 5.9 6.4 Total, ensemble des magasins 
ce a EL Ee Ls aa ihe MN IN lead IT |g ol 
Régions 

-0.6 0.3 7.8 6.4 5.5 8.8 6.5 _Terre-Neuve 

“1.5 3.4 6.1 5.9 9.5 14.2 9.4 fle-du-Prince-Edouard 

-0.4 14 7,3 3.5 Ag ies 4.6  Nouvelle-Ecosse 

-0.2 -2.8 3.9 5.9 eH// 6.0 5.9 Nouveau-Brunswick 

-0.3 -2.4 6.1 47 3.0 Su 4.1 Québec 

1.9 -0.9 6.8 7.8 8.2 6.6 Meo Ontario 

1.1 -1.0 6.7 5.6 6.9 3.7 47 Manitoba 

2.1 -2.2 5.8 6.9 6.6 4.3 6.0 Saskatchewan 

-0.1 1.0 9.6 10.5 12.0 Hills 10.0 Alberta 

-0.7 0.1 OES 6.6 5.4 4.5 5 Colombie-Britannique 

-1.4 0.7 i 3.6 4.7 6.6 4.4 Yukon 

-1.3 -2.6 o) 3.4 5.6 -0.7 4.6 Nunavut 

-1.9 -5.1 3.9 3.0 5.0 15.6 5.9 Territoires du Nord Ouest 
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Retail Trade, July 2000 Commerce de détail, juillet 2000 


Table 2 


Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Current Periods) 


Sales 

Ventes 
July June May April Year-to-date 
2000 2000 2000 2000 2000 
Juillet Juin Mai Avril Cumulatif 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Trade Group - Canada 


Supermarkets and grocery stores 4,913.8 4,899.7 — 4,682.4 4,658.9 32,261.9 
All other food stores 389.0 393.7 381.0 379.4 Petes 5 
Drugs and patent medicine 1,099.9 1,123.0 1,118.6 1,078.7 7,635.5 
stores 
Shoe stores 126.4 1441 154.8 129.8 860.5 
Men's clothing stores 116.7 141.8 126.9 110.8 780.9 
Women's clothing stores 361.3 386.8 408.8 355.9 2,384.8 
Other clothing stores 555.4 561.7 554.3 532.8 3,536.5 
Household furniture and appliance 1,017.3 993.0 940.1 901.7 6,385.3 
stores 
Household furnishings 244.2 238.6 236.1 207.5 1,497.7 
stores 
Motor vehicle and recreational 6,433.3 esha 7,999.6 6,370.7 43,842.5 
vehicle dealers 
Gasoline service stations 2,011.7 1,945.3 1,838.8 1,640.3 12,287.2 
Automotive parts, accessories 1,370.3 1,418.8 1,482.4 1,195.0 8,704.6 
and services 
General merchandise stores 2,486.5 2,940.1 2,929.8 2,361.0 15,952.2 
Other semi-durable goods stores 718.4 789.1 821.6 632.7 4,633.3 
Other durable goods stores 617.9 619.5 606.3 526.0 3,809.4 
Other retail stores 1,234.7 1,208.9 1,119.3 1,000.0 7,189.7 
ea ct ti eet A Sc ly eet aie ch NE a TIS SR 3S a area cata tecl  nel SE e 2 ahe 
Total, all stores 23,756.7 24,780.8 24,557.0 22,081.1 154,313.5 
Regions 
Newfoundland 392.9 417.0 402.9 358.8 2,495.6 
Prince Edward Island W223 117.2 109.4 94.6 684.3 
Nova Scotia (51S 788.9 730.1 670.8 4,744.1 
New Brunswick 604.1 632.5 627.8 555 3,860.7 
Quebec 5,497.4 5,709.5 5,798.3 5,268.4 35,908.1 
Ontario 9,011.5 9,562.9 9,456.3 8,283.3 58,733.2 
Manitoba 794.7 831.2 820.0 749.4 5,251.4 
Saskatchewan 697.4 724.9 709.0 643.0 4,526.8 
Alberta 2,/17.6 2,/98.7 2,798.0 2,548.9 17,698.7 
British Columbia 3,078.4 3,114.0 3,024.8 2,833.7 19,887.3 
Yukon oon 34.2 32.6 27.0 196.6 
Nunavut 5st 14.7 UBL i eH 102.8 
Northwest Territories Cont 35.0 31.9 31.8 224.0 
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Retail Trade, July 2000 


Tableau 2 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(périodes courantes) 


Commerce de détail, juillet 2000 


Change from previous year 
Variation par rapport a l’année précédente 


July June May April Year-to-date 
2000 2000 2000 2000 2000 
Juillet Juin Mai Avril Cumulatif 


Per cent — Pourcentage 


Groupe de commerce - Canada 

Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 

Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 

Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour femmes 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 

Magasins d'accessoires 
d'ameublement 

Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 

Stations-service 

Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 

Magasins de marchandises diverses 

Autres magasins de produits semi-durables 

Autres magasins de produits durables 

Autres magasins de vente au détail 


Total, ensemble des magasins 


Régions 

Terre-Neuve 
lle-du-Prince-Edouard 
Nouvelle-Ecosse 
Nouveau-Brunswick 
Québec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 
Alberta 
Colombie-Britannique 
Yukon 

Nunavut 


mae as 0.7 3.3 2.6 
0.8 3.8 “0.2 6.8 27 
0.1 3.4 3.9 0.1 1.7 
-2.8 2.6 -6.1 -8.8 hb 
15 13.2 1.0 -3.4 3.5 
Be) 3.7 1.1 -1.8 fi) 
tf Tad 3.5 6.7 79 
rel 9.8 13.4 16.0 12.6 
8.2 9.4 14.4 7.1 10.5 
3.6 bed 16.7 a iA 
21.1 27.9 22.3 12 26.0 
3.4 2.9 9.3 251 47 
2.8 6.1 2.8 3.8 4.8 
2.8 3.5 1.8 0.2 an 
2.7 9.6 3.7 -2.0 4.2 
-0.1 11.1 1.8 3.4 4.9 
rs eee nent Sent esrsseripssasenss werent 
3.3 8.2 8.4 2.9 6.5 
ee seep ene eS SSS ass ss —sc-srhsasppesesnmessessereaiieesnesrsnnerenssinentesnenisieeeones 
2.8 9.8 6.9 5.0 6.6 
2.6 8.2 10.6 11.4 9.0 
4.0 7.7 3.1 1.9 4.8 
0.3 6.9 6.2 3.1 | 
Le 6.0 4.6 -0.8 41 
3.7 8.8 10.7 3.2 7.6 
3.1 thy 7.8 0.1 4.9 
3.0 7.6 8.3 i 6.0 
7.0 11.6 13.4 8.0 10.0 
a 8.2 6.4 eel 9.9 
ee a 9.2 8.7 3.8 4.6 
ae § 3.5 4.7 1.3 4.8 
1d 2.6 3.6 14.4 6.3 


Territoires du Nord Ouest 
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Retail Trade, July 2000 Commerce de détail, juillet 2000 


Table 3 


Retail Sales, Not Seasonaily Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Quarterly Estimates) 


Sales 
Ventes 
Quarter II Quarter | Quarter IV Quarter III Quarter II 
2000 2000 1999 1999 1999 
Trade Group Trimestre II Trimestre | Trimestre IV Trimestre III Trimestre II 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Canada 

Supermarkets and grocery stores 14,240.9 13,107.1 14,006.9 14,037.0 13,725.9 

All other food stores 1,154.1 1,008.4 1,187.7 1,101.6 1,116.3 

Drugs and patent medicine 3,320.4 Ses 3,647.6 3,279.8 3,240.7 
stores 

Shoe stores 428.8 305.4 475.3 405.0 447.5 

Men's clothing stores 379.5 284.7 553.4 343.1 365.7 

Women's clothing stores UES 872.0 1,423.0 1,105.3 URS TA 

Other clothing stores 1,648.8 Wpee2e3 2,201.2 Vfl: 150725 

Household furniture and appliance 2,834.8 Paiayeio\-9) Soy tlel 2,847.2 2,510.8 
stores 

Household furnishings 682.2 571.4 775.6 667.1 618.2 
stores 

Motor vehicle and recreational 21,306.9 16,102.2 16,310.7 le eolee 19,848.3 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 5,424.4 4,851.2 4,927.6 4,985.5 4,423.7 

Automotive parts, accessories 4,096.1 3,238.0 4,148.3 3,802.0 3,963.9 
and services = 

General merchandise stores 7,427.0 6,038.7 9,791.5 7,397.1 7,124.0 

Other semi-durable goods stores 2,243.4 1,635 2,516.1 22301 2,200.0 

Other durable goods stores 1,751.9 1,439.7 2,218.6 1,788.8 1,686.6 

Other retail stores 3,328.2 2,626.8 3,629.0 SOW CHI 3,155.4 

Total, all stores 71,418.9 59,137.9 71,323.6 67,432.1 67,104.3 


Newfoundland 


Supermarkets and grocery stores 281.8 257.4 276.3 284.9 281.2 

All other food stores X x Xx Xx x 

Drugs and patent medicine 59.7 58.5 68.0 58.6 59.2 
stores 

Shoe stores 3.4 2D 46 3.9 3.6 

Men's clothing stores 2.9 2.0 7.6 3.6 Shad) 

Women's clothing stores 125 8.6 21.8 13.6 13.4 

Other clothing stores 14.3 Wile 27.0 16.8 12.8 

Household furniture and appliance Soo 26.7 46.9 34.3 29.4 
stores 

Household furnishings 2.4 1.6 2.6 2.4 1.9 
stores 

Motor vehicle and recreational Soul 245.0 214.2 280.9 323.7 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 102.6 86.4 95.6 104.7 91.9 

Automotive parts, accessories 60.3 44.6 68.0 54.2 5a 
and services 

General merchandise stores 145.7 114.0 221.9 TEs 1i6(5},7/ 

Other semi-durable goods stores 24.3 14.2 29.9 23.4 22.5 

Other durable goods stores 13.4 9.3 20.1 13.1 10.9 

Other retail stores 38.4 Olle7 47.2 40.6 36.4 

Total, all stores 1,178.7 924.1 1,165.0 1,100.0 1,098.1 
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Tableau 3 


Ventes au detail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 
Variation par rapport a l'année précédente 


Quarter II Quarter | Quarter IV Quarter III Quarter || 
2000 2000 1999 1999 1999 
Trimestre II Trimestre | Trimestre IV Trimestre III Trimestre || Groupe de commerce 


Per cent — Pourcentage 


Canada 
3.8 3.0 oe 25) 1.4 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
3.4 20) She 1.0 0.4 ‘Tous les autres magasins d'alimentation 
25 15 43 2.4 1.1. Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
-4.2 2.6 -1.3 -5.0 -3.2 | Magasins de chaussures 
3.8 3.9 -1.3 -1.3 -4.6 | Magasins de vétements pour hommes 
1.0 4.2 4.6 1.0 0.8  Magasins de vétements pour femmes 
Wee 9.8 5.4 Daf 8.7. Autres magasins de vétements 
12.9 14.5 Uhias! 9.4 8.9 | Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
10.4 11.8 7.8 6.4 4.6 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
Us 8.3 9.9 10.5 2.7. Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
22.6 32.4 23:0 15.9 7.1 Stations-service 
She WA 5.4 SEL 2.9  Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
4.3 6.4 5.0 10.6 7.1. Magasins de marchandises diverses 
2.0 4.4 0.3 5.6 4.0 Autres magasins de produits semi-durables 
3.9 5.4 3a Daf 3.3 Autres magasins de produits durables 
ae 6.6 9.7 7.6 8.1. Autres magasins de vente au détail 
cee a el a a a es UG pk ata ESE EC pe lee ee ae 
6.4 7.9 7.0 7.1 3.6 Total, ensemble des magasins 


Terre-Neuve 


0.2 el -1.0 n 27/ 1.5 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
X Xx Xx Xx x Tous les autres magasins d'alimentation 
0.8 3.4 72 ff 6.0 2.4 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
-5.6 - - 5.4 -2./_ _Magasins de chaussures 
-21.6 -25.9 -3.8 -14.3 -22.9 | Magasins de vétements pour hommes 
-6.7 -6.5 1.9 On 6.3 Magasins de vétements pour femmes 
Wise 4.7 9.3 oul 4.1 Autres magasins de vétements 
13.9 10.3 ife3 oe 25.1 Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
26.3 6.7 -7.1 9.1 -5.0 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
15.4 19.1 20.1 16.2 11.5 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
11.6 We 4.5 6.9 3.1 Stations-service 
5.6 8.8 10.2 6.1 15.8 | Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
6.6 3.4 Bil 10.9 7.4 Magasins de marchandises diverses 
8.0 a= e4 4.9 4.5 11.4 Autres magasins de produits semi-durables 
22.9 2550 14.9 8.3 14.7 Autres magasins de produits durables 
4). coho! 9.0 46 0.8 Autres magasins de vente au détail 
ec ee Re a ee eS Oe 
13} 7.5 6.6 8.2 7.0 Total, ensemble des magasins 
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Retail Trade, July 2000 Commerce de détail, juillet 2000 


Table 3 


Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Quarterly Estimates) 


EEE 


Sales 
Ventes 
oe ee SS 
Quarter || Quarter | Quarter IV Quarter III Quarter || 
2000 2000 1999 1999 1999 
Trade Group Trimestre || Trimestre | Trimestre IV Trimestre III Trimestre II 


Eel 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Prince Edward Island 


Supermarkets and grocery stores 76.0 ~ (B3}55) 74.4 81.1 TSU 

All other food stores X X X Xx X 

Drugs and patent medicine 18.8 16.8 19.6 18.2 WAZ 
stores 

Shoe stores X Xx X Xx X 

Men's clothing stores X X X Xx X 

Women's clothing stores Xx X x x X 

Other clothing stores 6.4 4.5 10.1 9.7 6.2 

Household furniture and appliance 8.2 6.7 9.9 7.9 7.4 
stores 

Household furnishings 4.2 2.9 5:3 4.9 3.9 
store 

Motor vehicle and recreational 77.4 48.6 56.7 62.2 66.1 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 37.6 30.8 34.1 42.0 Bile 

Automotive parts, accessories 21.4 14.1 20.4 19.4 20.6 
and services 

General merchandise stores 26.3 18.8 See 28.6 22.6 

Other semi-durable goods stores i203 8.2 12.8 18.2 WA 

Other durable goods stores be Oro Woe 6.9 5.0 

Other retail stores 15.4 9.8 ons 17.6 13.4 

PTE alte a SON Laepe we NIOO  E a  e 

Total, all stores 321.2 241.0 316.1 331.8 292.0 


EEE. 


Nova Scotia 


Supermarkets and grocery stores 520.6 488.5 516.5 5ilSe3 496.2 

All other food stores X X X Xx x 

Drugs and patient medicine 129.3 12%e2 147.7 131.5 126.1 
stores 

Shoe stores 5.4 4.3 7.8 6.8 6.8 

Men's clothing stores 5.0 $8) 8.4 4.7 48 

Women's clothing stores 28.8 20.9 41.5 29.2 32.0 

Other clothing stores 35.4 Zone 59.6 41.3 31.9 

Household furniture and appliance 61.8 58.2 84.3 62.1 DIES 
stores 

Household furnishings Wales 8.7 15.6 WO 14.1 
store 

Motor vehicle and recreational 608.9 450.1 426.4 510.0 601.7 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 201.0 168.8 191.9 202.3 181.5 

Automotive parts, accessories 119.8 89.2 129.1 Tale Nee 
and services 

General merchandise stores PANTER 170.8 330.8 22 0%S an 208.5 

Other semi-durable goods stores 68.7 45.8 86.3 69.4 60.3 

Other durable goods stores 40.7 33.8 60.8 44.8 38.9 

Other retail stores 113.4 82.8 121.8 120.3 108.2 

eI pe ele eee ee, aes Mie Set CR Pap ON, SR yer Nise a ore Mn re gn Sy ee ee Soh Se ee 

Total, all stores 2,189.8 1,796.8 2,251.4 2,109.7 2,099.2 
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Tableau 3 


Ventes au detail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 
Variation par rapport a l’année précédente 


Quarter || Quarter | Quarter IV Quarter III Quarter II 
2000 2000 1999 1999 1999 
Trimestre || Trimestre | Trimestre IV Trimestre III Trimestre || Groupe de commerce 


Per cent — Pourcentage 


fle-du-Prince-Edouard 


al 7.0 14.6 14.5 16.1. Supermarchés d’alimentation et épiceries 
Xx Xx Xx X Xx Tous les autres magasins d'alimentation 
9.3 1.8 - -1.1 -2.8 | Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
x X Xx X x  Magasins de chaussures 
Xx x x x x  Magasins de vétements pour hommes 
X Xx x Xx x  Magasins de vétements pour femmes 
Sh -2.2 41 10.2 21.6 Autres magasins de vétements 
10.8 Ont 12:5 23.4 19.4 Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
at -3.3 o.2 - -2.5  Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
17.1 13.0 27.1 11.1 -5.7  Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
20.5 Bore 25.8 21.0 5.8  Stations-service 
3.9 7.6 6.8 6.6 9.6  Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
16.4 16.8 Wine. 26.0 5.6 | Magasins de marchandises diverses 
=3. 10.8 2.4 4.0 6.7. Autres magasins de produits semi-durables 
4.0 16.7 19.7 25:5 28.2 Autres magasins de produits durables 
14.9 11.4 1.5 8.6 10.7 Autres magasins de vente au détail 
er ee eee ee aka ee Le Js MNT ee ee ee Semen s fies Ue 
10.0 11.2 14.4 12.9 6.2 Total, ensemble des magasins 


Nouvelle-Ecosse 


4.9 5a 5.9 4.3 5.8  Supermarchés d'alimentation et épiceries 
x Xx Xx X x Tous les autres magasins d'alimentation 
2S evi 5.6 ee -0.2 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
-20.6 -8.5 - -1.4 -5.6 | Magasins de chaussures 
4.2 -5.7 oH 6.8 -2.0 Magasins de vétements pour hommes 
-10.0 -11.4 -7.2 -9.9 10.3 Magasins de vétements pour femmes 
11.0 8.9 7.6 7.8 11.1. Autres magasins de vétements 
20.0 25.7 Zou 20.8 18.1. Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
-17.0 -23.0 2.6 50.5 60.2 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
1:2 oho) -1.1 3.0 0.0 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
10.7 24.5 27.6 23.1 24.1 Stations-service 
6.3 6.6 3.8 ies) -0.4 Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
4.2 3.6 6.2 Vda 9.7 Magasins de marchandises diverses 
13.9 = eeZ9 9.2 0.9 -8.6 Autres magasins de produits semi-durables 
4.6 8.3 5.9 5.7 2.4 Autres magasins de produits durables 
48 2.5 7.8 6.7 9.2 Autres magasins de vente au détail 
ee a cr oe ee a RE a EI a a a Ta hy Sn ee 
4.3 aT / 6.3 6.4 5.2 Total, ensemble des magasins 
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Table 3 


Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Quarterly Estimates) 


Sales 
Ventes 
Quarter || Quarter | Quarter IV Quarter III Quarter II 
2000 2000 1999 1999 1999 
Trade Group Trimestre II Trimestre | Trimestre IV Trimestre III Trimestre || 


Millions of dollars — Millions de dollars 


New Brunswick 


Supermarkets and grocery stores 425.9 393.8 428.7 423.3 396.3 

All other food stores X X X x Xx 

Drugs and patent medicine 86.5 86.3 97.4 85.2 82.8 
stores 

Shoe stores 5.9 4.3 74 6.7 6.6 

Men's clothing stores 6.2 4.4 10.4 6.2 5.9 

Women's clothing stores 20.6 Sat 30.5 20.8 Zila 

Other clothing stores 30.9 23.5 47.9 33.8 Zao 

Household furniture and appliance 46.4 40.8 63.9 48.9 40.1 
stores 

Household furnishings 14.6 11.0 Wee 14.5 Ws) 
stores 

Motor vehicle and recreational 559.4 380.3 383.8 483.9 560.5 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 170.2 142.0 159.1 168.8 142.2 

Automotive parts, accessories 105.9 79.3 113.8 96.9 97.4 
and services == 

General merchandise stores 176.0 138.5 262.3 179.3 167.4 

Other semi-durable goods stores 54.7 38.2 57.6 Siles, 50.3 

Other durable goods stores 26.9 20.9 42.1 28.9 25.4 

Other retail stores Weel. 53.4 78.0 79.5 68.0 

PON EP rat a eee ue ere Sew NR eS ROU i SPS aE a a 

Total, all stores 1,816.0 1,440.6 1,813.2 1,745.4 1,721.9 

Posie WN Nie APPS veh ne oe Pe or EE 2 Fe SVE ee TM oy ae ee Ee SO A ema a e 

Quebec 

Supermarkets and grocery stores 3,628.2 3,372.3 3,599.9 3,664.8 3,615.4 

All other food stores x X Xx X X 

Drugs and patent medicine 714.4 702.4 749.3 680.8 676.1 
stores 

Shoe stores 146.8 92.1 170.7 133.8 15582 

Men's clothing stores 82.8 Dor 111.0 Tas! 86.7 

Women's clothing stores 322.6 22530 371.6 296.3 318.8 

Other clothing stores 456.2 332.6 Bilal 440.2 428.9 

Household furniture and appliance 780.2 624.0 891.4 774.4 697.6 
stores 

Household furnishings 127.6 98.1 139.7 123.1 124.3 
stores 

Motor vehicle and recreational 520A 3,/84.8 3,/26.0 4,480.8 HiOWee 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 1,145.1 1,057.4 1,058.9 1,025.4 911.8 

Automotive parts, accessories 1,011.7 778.6 1,042.6 926.7 1,011.4 
and services 

General merchandise stores 1,487.9 1,188.0 1,818.5 1,429.4 1,446.9 

Other semi-durable goods stores 464.6 308.9 444.9 448.8 460.4 

Other durable goods stores Suet 301.9 425.7 363.8 370.6 

Other retail stores 546.5 398.2 592.9 503.0 519.1 

FR a es ee Ie Se a TEE TPS Pa TS OPO IL Yer e Ne Nicene ree rte eee we SE Ter ee ee les re ke 

Total, all stores 16,776.3 13,634.4 16,007.3 15,687.5 16,238.2 
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Retail Trade, July 2000 Commerce de détail, juillet 2000 


Tableau 3 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 
Variation par rapport a l'année précédente 


Quarter || Quarter | Quarter IV Quarter III Quarter II 
2000 2000 1999 1999 1999 
Trimestre II Trimestre | Trimestre IV Trimestre III Trimestre || Groupe de commerce 


Per cent — Pourcentage 


Nouveau-Brunswick 


VO 9.7 9.4 8.8 5.4 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
X X x X x Tous les autres magasins d'alimentation 
4.5 9.8 6.4 55) 2.6 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
-10.6 4.9 - glenn 15.8 | Magasins de chaussures 
Dal -8.3 -8.8 -1.6 -  Magasins de vétements pour hommes 
-2.4 4.9 6.6 ris) 7.7 Magasins de vétements pour femmes 
12.4 8.8 8.4 3.4 7.4 Autres magasins de vétements 
We) 7 10.0 10.0 15.9 4.4 Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
ear 18.3 22\\, 22 1254 5.1 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
-0.2 4.7 27.7 20.2 11.1. Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
19.7 18.3 toes Nala, 7.6 Stations-service 
8.7 Key 74 5.0 -0.4 -5.0 | Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
5a 7A 6.5 8.5 5.2 Magasins de marchandises diverses 
8.7 2.1 Pah 8.6 6.8 Autres magasins de produits semi-durables 
5.9 12.4 10.5 7.8 7.2 Autres magasins de produits durables 
6.9 7.4 8.6 8.0 7.6 Autres magasins de vente au détail 
ere ee 
5.9 8.6 11.8 10.9 6.8 Total, ensemble des magasins 


Québec 
0.4 0.6 OM 4.8 5.6  Supermarchés d'alimentation et épiceries 
X x X Xx x Tous les autres magasins d'alimentation 
5.6 4.3 2.6 -4.9 -7.4_ Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
-5.4 3.8 0.4 -5.4 -5.0 | Magasins de chaussures 
-4.5 -9.7 -8.2 -8.6 -7.6 | Magasins de vétements pour hommes 
1.2 Zale 4.2 -3.7 -4.1_ Magasins de vétements pour femmes 
6.4 9.8 5.0 1.4 5.7 Autres magasins de vétements 
11.8 14.8 11.1 9.3 9.9 Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
a 4.7 2.9 -2.1 -2.3 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
0.9 Bsc SLi 12.7 8.6 | Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
25.6 So) Tf 28.7 20.9 13.6 Stations-service 
0.0 ee 6.6 6.5 3.1. Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
2.8 5.9 4.4 8.1 6.6 | Magasins de marchandises diverses 
0.9 2) SH) -6.9 -6.4 -7.2 Autres magasins de produits semi-durables 
1.9 3.4 -0.4 Sal 7.6 Autres magasins de produits durables 
5.3 520 15.4 12.8 9.5 Autres magasins de vente au détail 
Oe le at eb AR I I ee cE ie a a ae Nt ee 
3.3 6.2 5.7 US. 5.9 Total, ensemble des magasins 
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Retail Trade, July 2000 Commerce de détail, juillet 2000 


Table 3 


Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Quarterly Estimates) 


Sales 
Ventes 
Quarter || Quarter | Quarter IV Quarter III Quarter II 
2000 2000 1999 1999 1999 
Trade Group Trimestre || Trimestre | Trimestre IV Trimestre II Trimestre II 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Ontario 

Supermarkets and grocery stores 4,542.6 4,118.3 AST lat 4,371.4 Avian 

All other food stores X X X X Xx 

Drugs and patent medicine 1,368.4 1,309.5 1,494.5 1,379.6 1,375.6 
stores 

Shoe stores 162.0 119.5 Ur/skis) Wee 170.5 

Men's clothing stores 169.1 129.2 248.1 152.0 ON 

Women's clothing stores 465.8 359.6 590.7 438.6 460.3 

Other clothing stores 622.2 521.1 895.0 651.5 586.6 

Household furniture and appliance 1,043.7 955.8 1,283.3 1,043.6 905.5 
stores 

Household furnishings 302.5 254.6 341.6 284.2 255.9 
stores 

Motor vehicle and recreational 8,315.9 6,201.8 6,541.9 7,204.1 7,614.8 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 2,102.9 1,902.4 1,878.4 1,821.4 1,641.2 

Automotive parts, accessories 1,574.6 1,258.4 1,603.4 1,457.4 1,524.8 
and services 

General merchandise stores 2,963.2 2,385.4 3,956.7 2,944.3 2,821.7 

Other semi-durable goods stores 986.7 725.4 1,158.3 1,013.6 968.5 

Other durable goods stores 696.6 571.1 918.9 716.0 672.1 

Other retail stores 1,468.7 1,159.2 1,606.0 1,517.0 1,382.1 

Total, all stores 27,302.5 22,419.2 27,604.6 25,642.3 25,353.4 

PEON A ale ete icy PPM ale DSBS NRE es WEN eee A eee en eee a Se eg Es Sr 2 a St 

Manitoba 

Supermarkets and grocery stores 571.6 527.8 559.0 546.1 532.0 

All other food stores X X Xx Xx X 

Drugs and patent medicine 72.8 THES 80.9 70.4 68.9 
stores 

Shoe stores Wiles) 8.9 13.4 11.0 23 

Men's clothing stores 11.8 7.9 17.1 10.4 11.4 

Women's clothing stores 30.0 22.4 36.5 29.6 29.8 

Other clothing stores 45.2 39.2 66.8 51.2 45.3 

Household furniture and appliance 86.9 76.7 106.5 85.4 74.5 
stores 

Household furnishings WAw oot 18.0 16.7 15.2 
stores 

Motor vehicle and recreational 708.0 592.0 618.6 676.6 701.1 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 206.4 180.4 184.6 186.4 167.5 

Automotive parts, accessories 2223 95.7 123.0 111.8 124.0 
and services 

General merchandise stores 286.7 PIS¥8). 379.8 284.8 279.0 

Other semi-durable goods stores Hom, 42.4 (se 55.2 54.8 

Other durable goods stores 54.0 44.4 66.4 54.7 54.7 

Other retail stores 100.2 78.5 111.4 102.0 95.1 

Total, all stores 2,400.6 2,056.1 2,478.7 2,308.9 2,281.5 
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Tableau 3 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 
Variation par rapport a l’année précédente 


Quarter || Quarter | Quarter IV Quarter III Quarter II 
2000 2000 1999 1999 1999 
Trimestre II Trimestre | Trimestre IV Trimestre III Trimestre || Groupe de commerce 


Per cent — Pourcentage 


Ontario 
eZ 2.6 2.1 0.5 -1.9 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
Xx x X Xx x Tous les autres magasins d'alimentation 
-0.5 -1.4 3.0 Shelf 4.9 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
-5.0 -0.3 =3.1 -6.8 -2.0 | Magasins de chaussures 
7.6 W22) oi2 2.0 -1.8 Magasins de vétements pour hommes 
Le 6.7 6.4 2.8 4.4  Magasins de vétements pour femmes 
6.1 10.4 8.2 Wis) 17.2 Autres magasins de vétements 
1633 19.1 14.5 aks 10.5 Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
18.2 20.8 11.1 8.5 8.3 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
9.2 9.5 14.0 153 3.4 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
28.1 37.6 25.1 16.9 8.9  Stations-service 
Sh8) 7.3 6.4 oh: 3.6 | Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
5.0 Ue OWA 12.8 8.9 | Magasins de marchandises diverses 
1.9 7.6 3.4 13.9 10.6 Autres magasins de produits semi-durables 
3.6 74 4.2 4.0 4.3 Autres magasins de produits durables 
6.3 7.9 10.0 es 9.7 Autres magasins de vente au détail 
re EI a SE a RA NE ee EL A ai le eed PA 2 PE at 
7.7 9.1 8.6 9.2 4.6 Total, ensemble des magasins 


Manitoba 
7.4 Fge 4.2 ail -0.4 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
X X Xx X x Tous les autres magasins d'alimentation 
5th 3.9 6.3 1.4 1.6 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
-6.5 - -13.5 -12.0 -3.9 | Magasins de chaussures 
SHO - 0.6 11.8 0.9 Magasins de vétements pour hommes 
0.7 eS 6.1 8.8 8.8  Magasins de vétements pour femmes 
-0.2 4.8 -0.7 6.0 4.4 Autres magasins de vétements 
16.6 7.0 2 6.5 4.2 Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
1235 28.0 24.1 26.5 19.7 | Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
1.0 -1.1 -2.0 0.7 -6.1. Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
23.2 26.2 27.8 19.3 10.3 Stations-service 
-1.4 -4.8 -0.1 =10) 20: 3.6 | Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
2.8 5.1 1.9 7.9 4.5 Magasins de marchandises diverses 
1.6 2 AOS; 0.9 13.3 9.4 Autres magasins de produits semi-durables 
-1.3 8.8 7.6 4.8 0.2 Autres magasins de produits durables 
5.4 8.3 ES 12.6 9.2 Autres magasins de vente au détail 
Ota aI RE ak NT a a Ma Re IS NF EE ls ee ee Dies eA CO 
5.2 5.2 3.4 4.2 0.2 Total, ensemble des magasins 
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Table 3 


Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Quarterly Estimates) 


Sales 
Ventes 
Quarter || Quarter | Quarter IV Quarter II! Quarter II 
2000 2000 1999 1999 1999 
Trade Group Trimestre || Trimestre | Trimestre IV Trimestre III Trimestre II 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Saskatchewan 

Supermarkets and grocery stores 482.4 427.7 468.9 480.9 469.8 

All other food stores X x x Xx X 

Drugs and patent medicine 90.0 89.4 100.9 94.0 92.2 
stores 

Shoe stores 5.8 oat 6.3 5.4 6.2 

Men's clothing stores 8.5 6.1 12.0 7.6 8.2 

Women's clothing stores Zot 20.4 eile 24.3 25.9 

Other clothing stores 41.3 Born 58.3 44.6 39.3 

Household furniture and appliance 65.6 61.5 89.0 61.6 SED 
stores 

Household furnishings 18.5 16.3 2222 20.1 18.9 
stores 

Motor vehicle and recreational 566.4 445.3 481.2 499.7 531.0 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 179.8 162.1 174.3 181.0 Hose 

Automotive parts, accessories 133.6 Talay) 138.3 130.2 128.7 
and services = 

General merchandise stores 269.7 220.1 342.2 261.4 21:5 

Other semi-durable goods stores 48.8 36.6 She 44.4 49.7 

Other durable goods stores 47.1 39.4 66.2 47.8 46.1 

Other retail stores 75.4 58.2 80.6 G25 68.7 

Total, all stores 2,076.9 1,752.5 2,149.3 1,990.0 1,961.5 

Alberta 

Supermarkets and grocery stores 1,683.0 1,556.5 1,661.7 1,626.0 1s576:3 

All other food stores X X x Xx Xx 

Drugs and patent medicine SHIBY If 307.0 362.3 318.8 313.0 
stores 

Shoe stores 36.9 27.8 37.6 33.6 S}// 

Men's clothing stores 47.3 39.0 68.4 42.9 44.8 

Women's clothing stores 110.5 89.1 Asics 104.9 103.2 

Other clothing stores 186.4 153.6 243.9 202.0 166.2 

Household furniture and appliance 344.4 334.1 461.2 356.0 308.5 
stores 

Household furnishings 80.5 66.7 85.3 74.2 69.8 
store 

Motor vehicle and recreational 20st 1,934.7 2,032.9 2,066.4 BANG (0) 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 588.7 538.1 544.9 559.3 491.4 

Automotive parts, accessories 468.5 348.3 437.7 425.7 431.9 
and services 

General merchandise stores 843.8 699.8 1,109.8 841.6 793.6 

Other semi-durable goods stores 222.6 169.0 266.0 210.5 213.1 

Other durable goods stores 205.3 166.4 260.4 215.6 196.9 

Other retail stores 439.8 367.2 466.5 437.4 418.2 

Total, all stores 8,145.6 6,835.5 8,220.2 7,559.9 7,336.1 
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Tableau 3 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles) 
Se 
Change from previous year 
Variation par rapport a l'année précédente 
aE ESTES ESE SSS SRI Toes PA a aS pe SEE ed nen el 0 ee Se 


Quarter I! Quarter | Quarter IV Quarter II! Quarter II 
2000 2000 1999 1999 1999 
Trimestre II Trimestre | Trimestre IV Trimestre II| Trimestre || | Groupe de commerce 


erence eee a ne ei pcp oe pe en 
Per cent — Pourcentage 


Saskatchewan 
Dat 0.1 -0.9 -0.8 -1.7.  Supermarchés d'alimentation et épiceries 
X Xx Xx X x Tous les autres magasins d'alimentation 
-2.4 -4.1 -4.9 -4.4 -4.9 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
-6.5 10.9 -3.1 -6.9 -13.9 | Magasins de chaussures 
S77 -6.2 -7.7 -6.2 -9.9 Magasins de vétements pour hommes 
-3.1 7.4 2.0 0.8 4.9 Magasins de vétements pour femmes 
Sal 8.4 4.7 6.7 3.7. Autres magasins de vétements 
14.1 ile 9.1 Ono 8.3. Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
-2.1 BZ 7.8 ou 2.2 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
6.7 8.8 4.0 1.9 -2.2  Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
Anaet 27.4 26.5 19.5 8.3 Stations-service 
3.8 125° -0.9 -8.8 1.7. Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
7.2 (ee 5.0 8.5 5.5 Magasins de marchandises diverses 
-1.8 2.8 0.5 1.8 0.2 Autres magasins de produits semi-durables 
22 11.6 8.0 OZ 1.8 Autres magasins de produits durables 
9.8 7.8 6.9 ko 2.2 Autres magasins de vente au détail 
er ee Ne eet ee J Se eta SMe a es ee 
5.9 7 4.1 2.4 0.5 Total, ensemble des magasins 


rr 


Alberta 
6.8 6.2 4.3 3.0 2.6 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
Xx X X X x Tous les autres magasins d'alimentation 
0.9 1.6 7.0 10.6 6.4 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
9.5 8.6 1:3 -6.4 -8.4 | Magasins de chaussures 
5.6 4.0 -5.4 -1.6 -8.6 | Magasins de vétements pour hommes 
Tel Syil 3.5 0.6 1.0 Magasins de vétements pour femmes 
12.2 7.8 =145 -6.3 -7.9 Autres magasins de vétements 
11.6 W5i2 10.8 11.8 7.5 Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
Hos 9.3 -0.4 -1.7 -5.3 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
18.8 13.6 14.7 ie? -5.1_ Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
19.8 33.4 25.4 15.4 4.5 Stations-service 
8.5 5.4 1.0 2.0 2.1 Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
6.3 7.0 4.8 9.4 5.3 Magasins de marchandises diverses 
4.5 Eas 4.8 6.2 6.3 Autres magasins de produits semi-durables 
4.3 OED iad 1.6 -1.8 Autres magasins de produits durables 
5:2 Fel Hee 6.3 8.7 Autres magasins de vente au détail 
ere a a a a A seal i ae i a a i ed ae ol es Dae eat 
11.0 10.1 7.9 6.0 0.6 Total, ensemble des magasins 
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Retail Trade, July 2000 


Table 3 


Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Quarterly Estimates) 


Commerce de détail, juillet 2000 


Sales 
Ventes 
Quarter I| Quarter | Quarter IV Quarter III Quarter || 
2000 2000 1999 1999 1999 
Trade Group Trimestre II Trimestre | Trimestre IV Trimestre II] Trimestre II 
Millions of dollars — Millions de dollars 
British Columbia 
Supermarkets and grocery stores 1,971.9 1,847.0 1,996.1 1,987.4 1,913.6 
All other food stores X x Xx X % 
Drugs and patent medicine 456.9 437.9 518.5 435.1 422.0 
stores 
Shoe stores 49.6 39.9 52.2 50.7 51.0 
Men's clothing stores 44.1 36.3 66.5 41.4 41.0 
Women's clothing stores 130.5 107.0 160.9 141.6 130.0 
Other clothing stores Zee 182.2 QNi2e 220.7 189.9 
Household furniture and appliance 359.7 344.9 469.2 368.3 334.4 
stores 
Household furnishings 102.2 95.4 126.0 110.5 101.2 
stores 
Motor vehicle and recreational 2,398.9 1,984.6 1,799.6 2,047.2 2,199.6 
vehicle dealers 
Gasoline service stations 675.6 567.3 591.8 676.6 597.5 
Automotive parts, accessories 463.8 404.3 458.5 453.3 441.2 
and services 
General merchandise stores 949.3 813.5 1,267.2 995.8 936.5 
Other semi-durable goods stores 298.1 217.4 320.1 289.9 301.0 
Other durable goods stores 278.9 245.0 344.5 290.8 260.1 
Other retail stores 445.8 378.5 499.5 471.7 435.4 
Total, all stores 8,972.5 7,836.4 9,092.8 8,721.3 8,496.2 
Yukon, Northwest Territories and Nunavut 
Supermarkets and grocery stores 56.7 49.3 54.1 56.0 Saal 
All other food stores X X X X X 
Drugs and patent medicine X X X X Xx 
stores 
Shoe stores X is X X X 
Men's clothing stores X X X Xx X 
Women's clothing stores Ie 0.9 1.4 ee Wy 
Other clothing stores Xx X Xx x x 
Household furniture and appliance 4.5 41 Sef 4.6 4.3 
stores 
Household furnishings en 1.0 1.4 1.0 0.8 
stores 
Motor vehicle and recreational X X X Xx X 
vehicle dealers 
Gasoline service stations X Xx Xx X x 
Automotive parts, accessories x Xx X X Xx 
and services 
General merchandise stores 61.1 54.7 65.0 60.3 59.8 
Other semi-durable goods stores 6.9 5.4 77 Th 6.9 
Other durable goods stores 6.2 4.0 6.2 6.5 5.8 
Other retail stores 11.8 9.2 11.4 226 10.6 
Total, all stores 238.7 201.4 224.9 235.3 225.9 
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Retail Trade, July 2000 Commerce de détail, juillet 2000 


Tableau 3 


Ventes au detail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles) 


ee? 
Change from previous year 
Variation par rapport a l’année précédente 
I i 


Quarter II Quarter | Quarter IV Quarter III Quarter II 
2000 2000 1999 1999 1999 
Trimestre || Trimestre | Trimestre IV Trimestre III Trimestre Il Groupe de commerce 


NNN 


Per cent — Pourcentage 


Colombie-Britannique 


3.0 SHV 3.9 AS -1.1_ Supermarchés d’alimentation et épiceries 
X X X X xX Tous les autres magasins d'alimentation 
8.3 Ont 10.6 6.9 1.4 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
-2.7 5.6 0.8 1.4 2.4 Magasins de chaussures 
7.6 8.4 22, -1.0 -4.4 Magasins de vétements pour hommes 
0.4 2 3.9 6.3 -4.6  Magasins de vétements pour femmes 
9.1 li2eo 5.0 8.8 10.6 Autres magasins de vétements 
7.6 3.8 5.1 mass 2.7 Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
1.0 2.8 7.0 10.5 6.5 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
9.1 9.2 4.0 -0.7 -2.1 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
13.1 235) 11.8 6.0 -7.7 — Stations-service 
Oa Til 7.1 8.4 1.6 Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
1.4 4.8 3.8 10.0 4.4 Magasins de marchandises diverses 
-1.0 -2.0 -6.5 0.2 3.3 Autres magasins de produits semi-durables 
Tee 1.4 22 -2.2 -0.9 Autres magasins de produits durables 
2.4 43 6.8 oe 3.0 Autres magasins de vente au détail 
ee 
5.6 6.4 4.6 out -0.3 Total, ensemble des magasins 


—_—: eke ee: OO ee ea —  — — * 


Yukon, Territoires du Nord-Ouest et Nunavut 


5.6 al 9.3 8.1 6.3 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
X X xX Tous les autres magasins d'alimentation 
Xx Xx Xx x Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
Xx x X X x  Magasins de chaussures 
Xx X Xx X X  Magasins de vétements pour hommes 
- - -6.7 - -7.7_ Magasins de vétements pour femmes 
X Xx x X x Autres magasins de vétements 
4.7 7.9 11.8 Dp 13.2 | Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
Hae 100.0 75.0 Ute) -  Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
Xx X Xx X Xx  Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
x X X X x  Stations-service 
Xx X rs X x  Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
222 5.8 7.4 TIL 14.1. Magasins de marchandises diverses 
- 10.2 123, -2.5 -4.2 Autres magasins de produits semi-durables 
6.9 - 14.3 -4.6 1.6 3.6 Autres magasins de produits durables 
11.3 2 10.7 Li -17.8 Autres magasins de vente au détail 
Se a eR Reg DR eee Vai Enea un dee nen) Ae ee 
Hf) 7.3 6.9 ee 6.0 Total, ensemble des magasins 


——_—_—Ke—ae—— 


ae ee a es 
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Retail Trade, July 2000 Commerce de détail, juillet 2000 


Table 3 


Retail Sales, Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Quarterly Estimates) 


Sales 
Ventes 
Quarter II Quarter | Quarter IV Quarter III Quarter II 
2000 2000 1999 1999 1999 
Trade Group Trimestre II Trimestre | Trimestre IV Trimestre III Trimestre || 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Yukon 

Supermarkets and grocery stores 26.1 pees) 25.4 26.4 25.0 

All other food stores X X X x x 

Drugs and patent medicine X X X x X 
stores 

Shoe stores X Xx Xx Xx x 

Men's clothing stores X X X X Xx 

Women's clothing stores X Xx x X X 

Other clothing stores X Xx x X Xx 

Household furniture and appliance x Xx Xx x x 
stores 

Household furnishings X Xx Xx Xx Xx 
stores 

Motor vehicle and recreational X Xx Xx X x 
vehicle dealers 

Gasoline service stations x X Xx X Xx 

Automotive parts, accessories Xx Xx Xx x X 
and services 

General merchandise stores X X X x Xx 

Other semi-durable goods stores ohi6) 2.4 3.8 4.6 3.6 

Other durable goods stores Xx X Xx X X 

Other retail stores Xx X x Xx x 

Total, all stores 93.8 69.7 81.4 93.9 88.5 

Northwest Territories 

Supermarkets and grocery stores 22m 19.9 Zila Peat 20.6 

All other food stores X Xx X X X 

Drugs and patent medicine X X Xx Xx Xx 
stores 

Shoe stores Xx Xx Xx x x 

Men's clothing stores X X X X x 

Women's clothing stores X Xx X X X 

Other clothing stores x X Xx X X 

Household furniture and appliance Xx X X X X 
stores : 

Household furnishings X X Xx x X 
stores 

Motor vehicle and recreational 20.5 Xx 15a 20.9 19.3 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 4.7 Xx 6.1 5.4 4.3 

Automotive parts, accessories X x x X X 
and services 

General merchandise stores x Xx X X X 

Other semi-durable goods stores X X x X Xx 

Other durable goods stores 3.0 1.9 3.1 2.4 2.9 

Other retail stores X X X x X 

Total, all stores 98.7 90.2 97.2 97.5 92.7 
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Retail Trade, July 2000 Commerce de détail, juillet 2000 
———— te 


Tableau 3 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 
Variation par rapport a l’année précédente 


Quarter II Quarter | Quarter IV Quarter III Quarter II 
2000 2000 1999 1999 1999 
Trimestre II Trimestre | Trimestre IV Trimestre III Trimestre || Groupe de commerce 


Per cent — Pourcentage 


Yukon 
4.4 SZ 5.4 -0.8 2.0 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
X x Xx Xx x Tous les autres magasins d'alimentation 
x x X x x Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
X X X Xx x  Magasins de chaussures 
X Xx Xx Xx x  Magasins de vétements pour hommes 
X X Xx Xx x  Magasins de vétements pour femmes 
x x X Xx x Autres magasins de vétements 
Xx X Xx Xx x  Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
x X Xx X x  Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
Xx X Xx x x  Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
™ Xx Xx X x  Stations-service 
Xx X Xx Xx x  Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
X X Xx x x  Magasins de marchandises diverses 
-8.3 4.3 - Dp 5.9 Autres magasins de produits semi-durables 
Xx X X X x Autres magasins de produits durables 
X X x Xx x Autres magasins de vente au détail 
a PE ee el ne 
6.0 6.4 5.4 4.8 8.2 Total, ensemble des magasins 


Territoires du Nord-Quest 


Wee 7.6 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
Xx Tous les autres magasins d'alimentation 
X X Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
x X Magasins de chaussures 
x X Magasins de vétements pour hommes 
X Xx Magasins de vétements pour femmes 
X Xx Autres magasins de vétements 
X x Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
X Xx Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
6.2 X Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
9.3 X Stations-service 
X X Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
X X Magasins de marchandises diverses 
X Xx Autres magasins de produits semi-durables 
3.4 > . Gye Autres magasins de produits durables 
X X Autres magasins de vente au deétail 
ee ee ne en a ee ee ee 
6.5 8.0 Total, ensemble des magasins 
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Retail Trade, July 2000 


Table 3 


Retail Sales, Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Quarterly Estimates) 


Commerce de détail, juillet 2000 


Sales 
Ventes 
Quarter || Quarter | Quarter IV Quarter III Quarter I| 
2000 2000 1999 1999 1999 
Trade Group Trimestre I! Trimestre | Trimestre IV Trimestre III Trimestre II 
Millions of dollars — Millions de dollars 
Nunavut 
Supermarkets and grocery stores 8.5 6.9 AoE Te 8.2 
All other food stores Xx Xx Xx x X 
Drugs and patent medicine Xx X Xx X X 
stores 
Shoe stores X Xx Xx X x 
Men's clothing stores Xx X X Xx i 
Women's clothing stores X X Xx Xx X 
Other clothing stores x Xx Xx Xx Xx 
Household furniture and appliance X x X Xx X 
stores 
Household furnishings X X x Xx X 
stores 
Motor vehicle and recreational X ih Xx Xx Xx 
vehicle dealers 
Gasoline service stations x Xx X 
Automotive parts, accessories x Xx X X 
and services 
General merchandise stores X X Xx Xx X 
Other semi-durable goods stores X xX Xx X X 
Other durable goods stores Xx Xx Xx Xx x 
Other retail stores Xx Xx X X Xx 


Total, all stores 46.2 41.5 46.3 


20 Statistics Canada - Catalogue No. 63-005 


Statistique Canada - n° 63-005 au catalogue 


Retail Trade, July 2000 


Tableau 3 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles) 


Commerce de détail, juillet 2000 


Change from previous year 
Variation par rapport a l'année précédente 


Quarter II Quarter | Quarter IV Quarter III Quarter II 
2000 2000 1999 1999 1999 
Trimestre || Trimestre | Trimestre IV Trimestre III Trimestre II 


Groupe de commerce 


Per cent — Pourcentage 


3.7 4.5 
X 

X 

X X 
X X 
X X 
X X 
X x 
X X 
X X 
X 

X X 
X X 
X x 
X X 
X X 
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Nunavut 

Supermarchés d’alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d’alimentation 

Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 

Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour femmes 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 

Magasins d'accessoires 
d'ameublement 

Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 

Stations-service 

Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobites et services 

Magasins de marchandises diverses 

Autres magasins de produits semi-durables 

Autres magasins de produits durables 

Autres magasins de vente au détail 


Total, ensemble des magasins 
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Retail Trade, July 2000 Commerce de détail, juillet 2000 


Table 4 


Retail Trade Sample Response Fraction and coefficient of Variation 
(Current Periods) 


Response fraction 
Fraction de réponse 


July June May © April 
2000 2000 2000 2000 
Juillet Juin Mai Avril 


Per cent — Pourcentage 


Trade Group - Canada 


Supermarkets and grocery stores 94.4 95.9 95.2 95.2 
All other food stores 85.7 90.4 88.4 88.3 
Drugs and patent medicine 89.9 90.9 91.0 90.9 
stores 
Shoe stores 86.0 93.9 : 94.8 94.0 
Men's clothing stores 92.5 93.2 93.0 93.0 
Women's clothing stores 92.2 93.5 93.3 92.5 
Other clothing stores 92.8 95.6 95.4 95.1 
Household furniture and appliance 89.3 92.8 93.3 91.4 
stores 
Household furnishings 84.1 88.4 89.2 89.6 
stores 
Motor vehicle and recreational 93.8 95.4 96.4 94.4 
vehicle dealers 
Gasoline service stations 93.2 94.2 94.4 93.1 
Automotive parts, accessories 90.4 93.0 93.0 91.8 
and services 
General merchandise stores 98.9 99.2 99.0 99.0 
Other semi-durable goods stores 86.5 89.3 89.4 90.3 
Other durable goods stores 84.6 92.2 91.2 91.3 
Other retail stores 91.1 94.9 95.2 93.7 
Total, all stores 92.9 94.9 95.0 94.1 
Regions ; 
Newfoundland 96.3 96.5 97.1 97.4 
Prince Edward Island 93.8 94.4 94.5 95.1 
Nova Scotia 95.5 96.8 96.2 96.7 
New Brunswick 91.9 94.0 94.4 94.2 
Quebec 92.5 95.0 95.3 93.5 
Ontario 93.6 95.2 95.2 94.3 
Manitoba 92.0 93.3 92.8 93.5 
Saskatchewan 89.1 92.6 93.8 94.0 
Alberta 91.9 93.5 94.5 92.8 
British Columbia 92.8 95.4 94.9 95.0 
Yukon 87.6 89.8 90.1 91.3 
Nunavut 86.7 97.1 93.2 97.1 
Northwest Territories 92.6 94.7 94.5 95.6 
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Retail Trade, July 2000 


Tableau 4 


Commerce de détail, juillet 2000 


Commerce de deétail, fraction de réponse de |’échantillon et coefficient de variation 


(périodes courantes) 


Coefficient of variation 
Coefficient de variation 


July June May 
2000 2000 2000 
Juillet Juin Mai 


Per cent — Pourcentage 


Groupe de commerce - Canada 


2a 2.0 alee 1.7. Supermarchés d'alimentation et épiceries 

6.4 6.1 6.0 : Tous les autres magasins d'alimentation 

Del 22 2a 2.2 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 

2.8 onl 3M 2.6  Magasins de chaussures 

Shs OE ore 3.6  Magasins de vétements pour hommes 

220 2.8 2.9 3.6 | Magasins de vétements pour femmes 

22 Za 2.0 1.8 Autres magasins de vétements 

43 4.3 4.2 3.5 Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 

41 3.8 4.5 4.2 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 

3.8 3.8 3.9 4.2 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 

3.0 Ont 3.0 2.8  Stations-service 

2.6 2.6 2.5 2.8  Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 

Ws) 13 1.4 0.9 | Magasins de marchandises diverses 

5.8 De2 5.0 4.3 Autres magasins de produits semi-durables 

Bell 3.8 41 3.5 Autres magasins de produits durables 

Za if Pls 3.6 2.4 Autres magasins de vente au détail 

nee 1:3 1.3 1.3 Total, ensemble des magasins 

Régions 

4.2 5.8 7.8 5./ _ Terre-Neuve 

2.4 2.1 2.1 1.8 fle-du-Prince-Edouard 

5.9 46 4.2 4.9 Nouvelle-Ecosse 

4.2 4.7 4.5 4.0 Nouveau-Brunswick 

Sh) 3.1 3 3.5 Québec 

Dee 2a 2.4 2.5 Ontario 

BS 25 2.4 2.3 Manitoba 

2.6 2.4 2.4 2.3 Saskatchewan 

2.8 2.8 3.0 3.1 Alberta 

1.9 1.9 1.9 1.8 Colombie-Britannique 

0.3 0.4 0.3 0.6 Yukon 

- - = - Nunavut 


-  Territoires du Nord Ouest 
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Table 5 


Retail Sales, Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Historical Estimates) 


July June May April March February January 
2000 2000 2000 2000 2000 2000 2000 
Juillet Juin Mai Avril Mars Février Janvier 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Trade Group - Canada 


Supermarkets and grocery stores AN TAT 4,672.7 4,652.7 4,720.9 4,640.9 4,606.1 4,496.2 
All other food stores 374.3 373.1 372.1 Sore 372.9 373.6 370.5 
Drugs and patent medicine 1,138.0 Wo 2e3 1,123.9 1,129.2 1,109.0 eet 1,121.2 
stores 
Shoe stores 136.0 oot ee h1 129.9 143.6 137.4 RY 
Men's clothing stores 135.0 ei 131.8 126.1 132.1 130.6 128.1 
Women's clothing stores 378.5 382.4 381.7 371.3 390.2 SilaZ 300) 
Other clothing stores 611.6 601.6 Sa 597.8 459258 579.0 586.0 
Household furniture and appliance 1,035.8 1,020.6 1,027.4 1,024.4 1,011.7 987.5 998.5 
stores 
Household furnishings 240.9 Zoe 234.0 231.6 229.4 229./ 224.7 
stores 
Motor vehicle and recreational 6,268.9 6,152.3 6,032.9 5,945.0 6,114.7 5,829.8 6,146.8 
vehicle dealers 
Gasoline service stations 1,851.6 1,836.9 1,782.6 ACEO nPON2.0 1,780.7 1,667.4 
Automotive parts, accessories 1,306.0 1,280.4 1,300.2 1,240.3 1320.6 1,276.0 1,267.8 
and services 
General merchandise stores 2,657.2 2,607.7 2,569.9 2,563.9 2,536.0 2,544.8 2,596.1 
Other semi-durable goods stores 747.0 733.6 718.7 712.9 726.9 703.1 745.1 
Other durable goods stores 612.4 616.4 610.1 588.2 608.3 _ 612.6 606.8 
Other retail stores Wels 1,109.1 1,103.0 1,093.3 1,092.8 1,079.7 1,066.6 
Total, all stores 23,327.5 23,017.0 22,765.6 22,622.4 22,839.6 22,358.9 22,544.9 
Regions 
Newfoundland STL 376.6 371.4 373.6 372.4 362.0 364.9 
Prince Edward Island 104.4 103.1 103.0 104.6 101.2 102.5 99.4 
Nova Scotia 726.4 716.2 696.6 699.6 707.2 697.5 Osos 
New Brunswick 577.0 576.6 572.3 578.2 590.0 559.4 566.7 
Quebec 5,376.8 5,244.8 5,166.1 5,181.4 5,307.0 Brl22et 5,240.1 
Ontario 8,942.5 8,839.9 8,792.2 8,625.4 8,700.8 8,523.1 8,606.3 
Manitoba 796.8 778.4 719.6 770.9 779.0 776.6 769.9 
Saskatchewan 686.6 684.0 678.1 664.2 679.1 665.9 666.4 
Alberta 2,697.2 2,653.8 2,628.2 2,630.8 2,605.8 2 Die 2,582.0 
British Columbia 2,967.5 2,968.7 2,903.0 2,922.3 2,918.7 2,902.2 2,900.9 
Yukon 27.8 28.7 28.8 29.2 29.0 28.5 27.9 
Nunavut 14.8 15.1 15.0 1582 15.6 14.7 14.9 
Northwest Territories 3253 Silat Silke 31.9 33.6 ooee 3253 
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Tableau 5 


Ventes au detail, désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations historiques) 


eee 


December November October September August July 
1999 1999 1999 1999 1999 1999 
Décembre Novembre Octobre Septembre Aoit Juillet 


ns 
Millions of dollars — Millions de dollars 


Groupe de commerce - Canada 


4,663.7 4,574.5 4,540.4 4,550.2 4,553.1 4,537.5 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
374.4 Salen 367.3 366.7 365.1 362.3 Tous les autres magasins d'alimentation 
1,117.5 le SO7 1,116.3 1,117.4 1,114.1 TONS Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
136.5 128.0 137.4 129.4 133.0 136.7 Magasins de chaussures 
128.0 129.1 hoes 126.3 132.9 128.5 Magasins de vétements pour hommes 
380.3 383.0 379.8 361.6 379.1 376.7 Magasins de vétements pour femmes 
562.3 557.7 567.1 552.9 559.6 571.4 Autres magasins de vétements 
970.9 945.6 976.4 940.9 934.1 935.7 Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
222.1 229.6 224.0 215.6 216.6 217.9 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
6,107.6 5,877.2 5,657.4 6,069.5 6,009.9 5,858.6 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
1,690.9 1,629.2 1,610.0 1,584.0 1,569.0 1,515.4 Stations-service 
1,312.0 1,276.0 1,249.4 1,259.3 1,251.6 We222z Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
2,482.0 2,446.1 2,980.2 2,578.9 2,582.6 2,944.4 Magasins de marchandises diverses 
684.6 710.1 713.4 708.8 TOA 717.8 Autres magasins de produits semi-durables 
596.1 588.4 594.0 588.3 587.5 580.9 Autres magasins de produits durables 
1,089.2 1,077.6 1,067.4 1,057.6 1,041.7 1,050.6 Autres magasins de vente au détail 
fo eee rt a AE te IES I I eI AI a aL ES Sc i ela CR NE Ear ell 
22,518.2 22,053.9 21,911.9 22,207.3 22,157.5 21,871.9 Total, ensemble des magasins 
re ere a DOR SMe Oye ee oe 
Régions 
360.0 358.9 354.1 358.6 351.0 350.1 Terre-Neuve 
101.8 100.1 99.5 100.8 98.2 98.4 lle-du-Prince-Edouard 
704.7 692.4 688.2 688.7 685.2 677.2 Nouvelle-Ecosse 
570.9 561.2 55513 560.1 568.0 5Du Nouveau-Brunswick 
5,199.4 5,104.2 DO SWeo Sui24e3 5,097.8 5,067.8 Québec 
8,548.3 8,425.8 8,392.3 8,458.5 8,572.7 8375.7 Ontario 
778.0 O55 738.3 Ow 769.1 746.5 Manitoba 
673.5 657.7 631.7 657.0 659.0 648.9 Saskatchewan 
2001.4 2,502.7 2,497.2 2,556.9 2,483.1 2,460.5 Alberta 
2,928.4 2,821.9 2,825.2 2,852.4 2,800.1 2,819.0 Colombie-Britannique 
28.5 2S 26.4 28.1 27.4 21e5 Yukon 
14.5 14.8 14.5 14.8 14.4 14.3 Nunavut 
32.8 ile 31.8 31.5 31.5 31.1 Territoires du Nord Quest 
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Table 6 


Retail Sales, not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 


(Historical Estimates) 


Trade Group - Canada 

Supermarkets and grocery stores 

All other food stores 

Drugs and patent medicine 
stores 

Shoe stores 

Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Other clothing stores 

Household furniture and appliance 
stores 

Household furnishings 
stores 

Motor vehicle and recreational 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 

Automotive parts, accessories 
and services 

General merchandise stores 

Other semi-durable goods stores 

Other durable goods stores 

Other retail stores 


Total, all stores 


Regions 
Newfoundland 
Prince Edward Island 
Nova Scotia 

New Brunswick 
Quebec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 
Alberta 

British Columbia 
Yukon 

Nunavut 

Northwest Territories 


St 
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July 


2000 
Juillet 


4,913.8 
389.0 
1,089.9 


126.4 
116.7 
361.3 
555.4 
1,017.3 


244.2 
6,433.3 


am ig 
1,370.3 


2,486.5 
778.4 
617.9 

1,234.7 


23,756.7 


392.9 
224 
757.5 
604.1 
9,497.4 
9,011.5 
794.7 
697.4 
2,717.6 
3,078.4 
33.1 
1631 
35.1 


June 
2000 
Juin 


4,899.7 
393.7 
1,123.0 


144.1 
141.8 
386.8 
561.7 
993.0 


238.6 
7,376.7 


1,945.3 
1,418.8 


2,040.1 
789.1 
619.5 

1,208.9 


24,780.8 


417.0 
12 
788.9 
632.5 
9,709.5 
9,562.9 
831.2 
724.9 
2198.7 
3,114.0 
34.2 
14.7 
35.0 


May 
2000 
Mai 


April 
2000 
Avril 


Commerce de détail, juillet 2000 


March 
2000 
Mars 


Millions of dollars — Millions de dollars 


4,682.4 
381.0 
1,118.6 


154.8 
126.9 
408.8 
594.3 
940.1 


236.1 
7,999.6 


1,838.8 
1,482.4 


2,029.8 
821.6 
606.3 

1,119.3 


24,997.0 


402.9 
109.4 
730.1 
627.8 
5,798.3 
9,456.3 
820.0 
709.0 
2,798.0 
3,024.8 
32.6 
19s? 
31.9 


4,658.9 
379.4 
1,078.7 


129.8 
110.8 
355.9 
532.8 
901.7 


207.5 
6,370.7 


1,640.3 
15195.0 


2,361.0 
632.7 
526.0 

1,000.0 


22,081.1 


358.8 
94.6 
670.8 
555.7 
5,268.4 
8,283.3 
749.4 
643.0 
2,048.9 
2,833.7 
27.0 
15.7 
31.8 


4,611.8 
354.8 
1,101.3 


116.6 
102.1 
331.8 
513.3 
912.5 


214.4 
6,599.5 


1,746.2 
1,201.7 


2,223.6 
570.0 
498.1 
977.7 


22,075.5 


397.7 
87.6 
666.9 
Sb yas 
5,199.3 
8,350.0 
765.7 
639.4 
2j0301.7 
2,847.3 
26.9 
eye) 
34.9 


February 


2000 
Février 


4,181.9 
332.6 
1,043.4 


83.3 
83.9 
264.1 
394.2 
791.8 


185.6 
4,854.5 


1,579.4 
985.7 


1,886.2 
503.7 
455.8 
837.9 


18,463.9 


285.5 
78.0 
SiCi2 
444.5 
4,184.5 
7,013.7 
648.6 
548.6 
2,124.4 
2,496.7 
2Ai2 
13.1 
28.0 


January 


2000 
Janvier 


18,598.5 


| 
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Tableau 6 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations historiques) 


December November October September August July Year 
1999 1999 1999 1999 1999 1999 2000 
Décembre Novembre Octobre Septembre Aoit Juillet Année 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Groupe de commerce - Canada 

Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 

Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 

Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour femmes 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 

Magasins d'accessoires 
d'ameublement 

Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 

Stations-service 

Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 

Magasins de marchandises diverses 

Autres magasins de produits semi-durables 

Autres magasins de produits durables 

Autres magasins de vente au détail 


Total, ensemble des magasins 


Régions 

Terre-Neuve 
ile-du-Prince-Edouard 
Nouvelle-Ecosse 
Nouveau-Brunswick 
Québec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 
Alberta 
Colombie-Britannique 
Yukon 

Nunavut 


5,077.3 4,305.8 4,623.8 4,540.9 4,498.3 4,997.8 32,261.9 
473.0 348.4 366.3 357.2 358.5 385.9 2,001.0 
1,415.9 1,116.4 1,115.3 1,090.7 1,089.9 1,099.1 7,635.5 
178.1 140.1 157.1 139.3 135.6 130.1 860.5 
261.0 156.1 136.4 118.6 109.5 115.0 780.9 
612.4 410.9 399.7 374.1 359.2 372.0 2,384.8 
969.1 618.0 614.1 585.0 604.5 520.0 3,536.5 
1,454.4 1,045.9 1,010.8 959.8 942.8 944.5 6,385.3 
281.9 260.7 233.0 219.6 221.8 Ze 0cl, 1,497.7 
9,371.1 5,910.5 5,429.0 6,164.6 9,979.2 6,207.4 43,842.5 
1,698.2 1,581.1 1,648.3 1,622.5 1,702.0 1,661.0 12,287.2 
1,461.4 1,427.9 1,259.0 1,245.6 1,231.1 1,325.3 8,704.6 
4,147.0 2,961.3 2,683.1 2,499.0 2,480.5 2,417.6 19;952.2 
1,064.1 762.6 689.4 720.2 759.3 757.3 4,633.3 
2756 997.0 534.0 573.5 613.5 601.7 3,809.4 
1,558.8 1,006.1 1,064.1 1,050.7 1,086.8 1,236.3 Tj199:7 
27,151.3 22,208.9 21,963.3 22,261.4 22,168.4 23,002.3 154,313.5 
435.7 376.5 352.8 354.6 363.2 382.2 2,495.6 
ie:2 O77 97.2 101.7 111.1 119.0 684.3 
857.9 708.8 684.8 680.5 700.8 728.3 4,744.1 
683.1 569.5 960.7 959.5 583.9 602.0 3,860.7 
5,883.1 5,042.7 9,081.5 5,158.3 5,122.0 5,407.2 35,908.1 
10,609.3 8,627.0 8,368.3 8,921.3 8,427.0 8,694.1 58,733.2 
963.3 760.2 755.2 775.1 762.7 771.1 5,251.4 
819.7 667.2 662.4 651.3 661.6 677.1 4,526.8 
3,167.7 2,933.8 2,018.7 2,931.9 2,487.5 2,940.6 17,698.7 
3,524.4 2,757.6 2,810.8 2,852.2 2,871.4 2,997.6 19,887.3 
31.3 25.0 20:1 29.0 31.0 33.8 196.6 
17.3 14.2 14.8 14.3 14.9 14.7 102.8 
37.4 28.5 31.2 31.7 31.3 34.5 224.0 


Territoires du Nord Ouest 
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Table 7 


Commerce de détail, juillet 2000 


Department Store Type Merchandise Sales, not Seasonally Adjusted, by Region 


(Current Periods) 


Sales 
Ventes 
July June May April Year-to-date 
2000 2000 2000 2000 2000 
Juillet Juin Mai Avril Cumulatif 
Millions of dollars — Millions de dollars 
Regions 
Newfoundland 107.9 108.9 103.4 99.8 668.5 
Prince Edward Island 36.0 32.6 28.8 26.4 189.2 
Nova Scotia 209.0 212.9 198.2 193.0 1,314.3 
New Brunswick 158.0 161.8 159.5 147.2 1,009.6 
Quebec 1,656.2 ilies eine Toye es? 10,545.3 
Ontario 2,970.6 3,026.1 3,051.7 2,/02.5 19,082.0 
Manitoba 223.6 229.7 228.3 PAST 1,459.9 
Saskatchewan 202.7 214.2 211.9 194.3 ooden 
Alberta 814.8 817.7 807.6 768.1 5,260.5 
British Columbia 993.1 984.1 OMles 920.8 6,388.8 
Yukon TAS Wal 6.5 5.8 42.7 
Nunavut en ile tne 225 82.1 
Northwest Territories Wall ore 12.6 1.6 82.1 
Total 7,404.1 7,537.8 7,493.5 6,836.9 47,476.6 
Table 8 
Department Store Type Merchandise Sales, not Seasonally Adjusted, by Region 
(Historical Estimates) 
July June May April March February January 
2000 2000 2000 2000 2000 2000 2000 
Juillet Juin Mai Avril Mars Février Janvier 
Millions of dollars — Millions de dollars 
Regions 
Newfoundland 107.9 108.9 103.4 99.8 92.4 77.8 78.3 
Prince Edward Island 36.0 32.6 28.8 26.4 24.1 Dee 20.1 
Nova Scotia 209.0 212.9 198.2 193.0 185.8 160.5 154.9 
New Brunswick 158.0 161.8 159.5 147.2 141.4 120.6 121.1 
Quebec 1,656.2 1,717.8 1,701.2 1,541.3 1,425.1 1,199.7 1,304.0 
Ontario 2,970.6 3,026.1 3,051.7 2,/02.5 2,634.0 2,303.4 2,393.7 
Manitoba 223.6 229.7 228.3 213.7 209.5 WA 177.9 
Saskatchewan 202.7 214.2 211.9 194.3 187.3 167.6 Wise 
Alberta 814.8 817.7 807.6 768.1 747.7 645.1 659.5 
British Columbia 993.1 984.1 971.5 920.8 905.8 793.3 820.2 
Yukon iss 71 6.5 5.8 6.2 4.8 4.8 
Nunavut 123. Wala? 1223 Ws 1225 10.5 10.5 
Northwest Territories West gee 12.6 11.6 12.0 10.3 9.6 
Total 7,404.1 7,537.8 7,493.5 6,836.9 6,583.8 5,692.0 5,928.5 
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Tableau 7 


Ventes de marchandises genre grand magasin, non-désaisonnalisées, selon la région 
(périodes courantes) 


Change from previous year 
Variation par rapport a l'année précédente 


July June May April Year-to-date 
2000 2000 2000 2000 2000 
Juillet Juin Mai Avril Cumulatif 


Per cent — Pourcentage 


Régions 
41 8.5 1.4 8.8 4.9  Terre-Neuve 
0.3 5.8 2.5 15.8 5.8 — fle-du-Prince-Edouard 
p04 7.8 -0.4 8.3 4.4 Nouvelle-Ecosse 
Za 8.1 5.8 6.0 6.4 Nouveau-Brunswick 
2.8 9.0 1.4 2.0 4.7 (Québec 
3.4 Sf 5.6 Sa 5.6 Ontario 
eve 5.8 4.8 1.3 4.1 Manitoba 
0.2 5.3 6.2 1.0 4.1 Saskatchewan 
4.4 6.5 6.1 7.6 6.4 Alberta 
2.2 S45) 3.8 2.4 3./ Colombie-Britannique 
- 1.4 W1 9.4 9.5 Yukon 
eth 2.6 0.8 4.2 5.0 Nunavut 
5.8 oh 6.8 - 4.1 Territoires du Nord Ouest 
3.0 6.6 4.2 geo 5.1‘ Total 


Tableau 8 


Ventes de marchandises genre grand magasin, non-désaisonnalisées, selon la région 
(estimations historiques) 


December November October September August July Year 
1999 1999 1999 1999 1999 1999 2000 
Décembre Novembre Octobre Septembre Aoat Juillet Année 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Régions 
182.8 147.7 119.9 110.3 107.1 103.7 668.5 —‘Terre-Neuve 
48.5 33.6 29.8 31.0 36.4 35.9 189.2 lle-du-Prince-Edouard 
360.3 261.2 221.3 206.1 215.9 203.6 1,314.3 Nouvelle-Ecosse 
267.6 198.6 171.0 158.4 162.8 154.7 1,009.6 Nouveau-Brunswick 
2,305.6 1,665.7 1,668.5 1,569.3 1,580.8 1,611.8 10,545.3 Québec 
4,712.8 3,283.3 3,064.5 2,956.4 2,944.4 2,873.6 19,082.0 Ontario 
374.1 250.8 235.9 DDS 227.4 219.9 1,459.9 Manitoba 
332.9 232.5 220.1 200.6 208.4 202.2 1,351.7 Saskatchewan 
eS ae 888.1 820.9 800.8 819.1 780.3 5,260.5 ~— Alberta 
1,569.5 1,037.5 990.4 994.7 978.7 971.3 6,388.8 Colombie-Britannique 
9.3 6.4 6.1 6.7 7.6 ED 42.7 Yukon 
14.1 11.6 12.0 ala Ze2 11.9 82.1 Nunavut 
16.8 12.0 ee 2) 12.0 11.6 12.0 82.1 Territoires du Nord Ouest 
11,511.5 8,029.1 7,572.8 7,280.0 7,312.5 7,188.6 47,476.6 _‘ Total 
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Table 9 


Retail Sales, Canada, Current and Constant (1992) Dollar Estimates 


Unadjusted 
Non désaisonnalisé 
Price Current Year to year Constant Year to year 
Index Dollars per cent change 1992 dollars per cent change 
Variation en Dollars Variation en 
Indice Dollars pourcentage constants pourcentage 
des prix courants pour l'année 1992 pour l'année 
Millions $ % Millions $ % 
1998 
January 107.6 17,223.5 48 16,010.9 3.9 
February Over, 16,271.3 4.2 15,108.5 4.0 
March 108.7 18,738.1 6.1 17,240.8 5.6 
April 108.6 20,804.2 Sul 19,156.7 5a 
May 108.9 22,336.2 2.9 : Z0;onnG 2.5 
June 108.8 21,643.7 4.8 19,884.0 4.1 
July 107.8 21,696.9 4.7 20,129.8 4.4 
August 107.3 20,608.3 1.9 19,207.8 2.0 
September 107.6 20,660.5 5.0 19,193.2 47 
October 107.6 21,078.5 2.1 19,596.3 2.3 
November 107.7 20,/16.2 2.6 19,243.8 2.4 
December 106.1 24,863.5 1.4 23,430.1 iY 
Year 107.9 246,640.9 3.8 228,714.6 3.6 
1999 
January 107.9 17,724.5 2.9 16,422.5 2.6 
February 108.2 16,936.5 411 15,658.8 3.6 
March 110.0 20,169.7 7.6 18,335.5 6.3 
April 110.4 7) IBY 3.6 19,522.8 1.9 
May 110.4 22,659.2 1.4 20,530.3 0.1 
June 110.4 22,892.8 5.8 20,728.0 4.2 
July 109.9 23,002.3 6.0 20,933.3 4.0 
August 110.0 22,168.4 7.6 20,150.1 4.9 
September 110.6 22,261.4 Tel 20,125.9 4.9 
October 110.2 21,963.3 4.2 19,933.4 Hled: 
November 110.1 22,208.9 tee 20,162.6 4.8 
December 108.8 ZiENON eS 9.2 24,949.9 6.5 
Year 109.7 260,690.5 5.6 237,453.1 3.8 


January : 110.1 18,598.5 4.9 16,896.6 2.9 
February 110.7 18,463.9 9.0 16,677.7 6.5 
March 112.4 22,075.5 9.4 19,632.4 Te 
April 111.4 22,081.1 25 19,829.6 1.6 
May 111.8 24,557.0 8.4 21,965.4 7.0 
June lilizes 24,780.8 8.2 22,057.3 6.4 
July 1116 23,756.7 She} 21,291.2 Wei 
August 

September 

October 

November 

December 


Te Seasonally adjusted constant (1992) dollar estimates are derived by deflating, with an implicit price index, the seasonaly adjusted current dollar estimate. 
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Tableau 9 


Commerce de détail, Canada, estimations en dollars courants et constants (1992) 


Seasonally adjusted 


Désaisonnalisé 


Price Current Month to month Constant Month to month 
Index Dollars per cent change 1992 dollars’ per cent change 
Variation en Dollars Variation en 
Indice Dollars pourcentage constants pourcentage 
des prix courants pour le mois 1992! pour le mois 
Sn ee ee eee 
Millions $ % Millions $ % 
1998 
107.7 20,053.5 -3.8 18,617.3 -3.1 Janvier 
107.5 20,348.0 1.5 18,926.9 hed, Février 
107.5 20,338.8 0.0 18,923.0 0.0 Mars 
107.5 20,727.2 1.9 19,274.8 1.9 Avril 
107.9 20,690.3 -0.2 19,170.9 -0.5 Mai 
108.0 20,455.0 -1.1 18,931.5 -1.2 Juin 
107.8 20,625.3 0.8 19,138.1 Tet Juillet 
107.7 20,560.3 -0.3 19,086.2 -0.3 Aott 
108.0 20,744.9 0.9 19,202.0 0.6 Septembre 
107.9 20,578.6 -0.8 19,068.4 -0.7 Octobre 
108.1 20,827.8 1.2 19,269.9 1.1 Novembre 
107.9 20,691.3 -0.7 19,174.7 -0.5 Décembre 
107.8 246,641.0 ae 228,783.7 ee Année 
1999 
108.2 21,100.2 2.0 19,507.9 bef Janvier 
108.1 Dy) Aah oe 0.6 19,644.7 0.7 Février 
108.7 21,397.1 0.8 19,690.2 0.2 Mars 
109.3 21,353.8 -0.2 19,536.4 -0.8 Avril 
109.4 21,349.1 0.0 19,507.8 -0.1 Mai 
109.5 21,538.6 0.9 19,662.6 0.8 Juin 
109.9 21,871.9 25 19,906.4 1.2 Juillet 
110.4 2215125 les 20,065.2 0.8 Aott 
110.9 22,207.3 0.2 20,022.4 -0.2 Septembre 
110.6 21,911.9 -1.3 19,818.4 -1.0 Octobre 
110.6 22,053.9 0.6 19,9443 0.6 Novembre 
111.0 22,518.2 2.1 20,283.4 1.7 Décembre 
109.7 260,690.8 sha 237 ,589.7 Fae Année 
2000 
110.0 22,544.9 0.1 20,503.0 1.1 Janvier 
110.3 22,358.9 -0.8 20,275.5 -1.1 Février 
UA 22,839.6 2.1 20,541.9 71835 Mars 
110.5 22,622.4 -1.0 20,476.8 -0.3 Avril 
ditiaeO 22,/65.6 0.6 20,511.9 0.2 Mai 
WL 23,017.0 1.1 20,647.4 0.7 Juin 
ATS 23,327.5 ge 20,929.7 1.4 Juillet 
Aott 
Septembre 
Octobre 
Novembre 
Décembre 


Année 


La désaisonnalisation des estimations en dollars constants (1992) s’obtient en dégonflant avec un indice implicite, les données désaisonnaliées en dollars courants. 
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APPENDIX I 


Definitions 


Retail Trade, for the purpose of this publication, is defined 
as “the aggregate sales made through retail locations 
(outlets)”’. 


A retail location, as defined by Statistics Canada, is a 
“business location (usually a store) in which the principal 
activity is the sale of merchandise and related services to the 
general public, for household or personal consumption”. 
Retail trade estimates do not include any form of direct 
selling which bypasses the retail store, e.g., direct door-to- 
door selling; sales made through automatic vending 
machines; sales of newspapers or magazines sold directly by 
printers or publishers; and sales made by book and record 
clubs. The only exception is the mail-order and catalogue 
sales activities of department store businesses which have 
been classified to the “general merchandise store” category. 
In addition, retail trade excludes retail sales through 
ancillary units, (e.g., warehouses, head offices, etc.), sales of 
contractors whose major activity is not retailing; and retail 
transactions between individuals. 


Total net sales include sales of new and used merchandise 
and receipts from repairs, equipment rental, food serving and 
other service activities, less returns, adjustments and 
discounts. Total net sales also include trade-in allowances, 
commissions earned from sales of goods owned by others 
(including commissions received for lottery ticket sales) and 
proprietor’s withdrawals of goods for personal use (at retail). 
Non-operating revenues, bad debts recovered and sales taxes 
(provincial sales taxes, the Goods and Services Tax (GST) 
and the Harmonized Sales Tax (HST)) collected for remit- 
tance to a government agency are excluded. Prior to January 
1991, sales data included the Federal Sales Tax (FST). Due 
to this change in indirect taxes, data prior to 1991 are not 
strictly comparable with those of subsequent years. For 
users interested in deriving comparable data, an estimate of 
the amount of FST included in retail sales for 1990 is 
available for Canada from the Retail Trade Section. The 
reliability of this estimate does not permit adjustments at the 
provincial level. 


Department store type merchandise (DSTM) is defined as 
total retail trade minus the following trade groups: super- 
markets and grocery stores; all other food stores; recreational 
and motor vehicle dealers; gasoline service stations; auto- 
motive parts, accessories and services; and all other retail 
stores (includes liquor, wine and beer stores and retail stores, 
N.€.C.). 


Commerce de détail, juillet 2000 


ANNEXE I 


Définitions 


Commerce de détail signifie, pour les besoins de la présente 
publication, « l’ensemble des ventes effectuées par des points de 
vente au détail ». 


Un point de vente au détail, suivant la définition de Statistique 
Canada, est un « local d’ affaires (habituellement un magasin) dont 
activité principale est la vente de marchandises et de services 
connexes au grand public pour la consommation ménagére ou 
personnelle ». Les estimations relatives au commerce de détail ne 
prennent pas en compte les ventes directes, c’est-a-dire les ventes 
qui ne sont pas effectuées par l’intermédiaire d’un point de vente 
au détail, par exemple les ventes directes par démarchage, les 
ventes par distributeur automatique, les ventes de journaux ou de 
revues effectuées directement par les imprimeurs et les éditeurs, et 
les ventes effectuées par les clubs de livres et les clubs de disques. 
I] n’y a qu'une exception: les ventes des grands magasins effectuées 
par la poste ou par catalogue, qui sont classées dans la catégorie 
des « magasins de marchandises diverses ». En outre, le commerce de 
détail ne comprend pas les ventes au détail des unités auxiliaires 
(par exemple, entrepdts, si¢ges sociaux, etc.), ni les ventes des 
entrepreneurs dont I’ activité principale ne reléve pas du commerce 
de détail, ni les opérations de vente au détail entre particuliers. 


Les ventes nettes totales comprennent les ventes de marchandises 
neuves et d’occasion et les recettes provenant de réparations, de 
location de matériel, de la vente de repas et d’autres activités de 
services, moins la valeur des rendus (marchandises retournées), 
les ajustements et les rabais. Les ventes totales nettes com- 
prennent également la valeur des reprises, les commissions sur la 
vente de marchandises appartenant a autrui (y compris les com- 
missions touchées pour la vente de billets de loterie) et la valeur 
(au détail) des marchandises prélevées par le propriétaire pour son 
usage personnel. On ne prend pas en compte les recettes hors 
exploitation, les recouvrements de mauvaises créances et les taxes 
de vente (les taxes de vente provinciale, la taxe sur les produits et 
les services (TPS) et la taxe de vente harmonisée (TVH)) percues 
pour le compte d’un organisme public. Les données sur les ventes 
antérieures a janvier 1991 incluent la taxe de vente fédérale 
(TVF). Da ace changement dans les taxes indirectes, les données 
avant 1991 ne sont pas tout a fait comparables avec celles des 
années subséquentes. Pour les utilisateurs intéressés a calculer des 
données comparables, une estimation du montant de la TVF inclus 
dans les ventes au détail pour 1990 est disponible pour le Canada 
aupres de la Section du commerce de détail. Cette estimation n’est 
pas suffisamment fiable pour permettre des ajustements au niveau 
provincial. 


Les marchandises du genre de celles vendues dans les grands 
magasins (MGGM) correspondent au total du commerce de 
détail moins les groupes de commerce suivants: les supermarchés 
d’alimentation et les épiceries; tous les autres magasins d’alimen- 
tation; les concessionnaires de véhicules automobiles et récréatifs; 
les stations-service; les magasins de piéces et d’ accessoires pour 
véhicules automobiles et services; et les autres magasins de vente 
au détail (comprend les magasins de spiritueux, de vin et de biére 
et les magasins de vente au détail, n.c.a.). 
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APPENDIX II 


Trade Group Coverage 


010 


6011 
6012 


020 
6013 
6014 
6015 
6016 
6019 
030 
6031 
6032 
040 
6111 
050 
6121 
060 
6131 
070 
6141 
6142 
6149 
6151 
080 


6211 


Supermarkets and Grocery Stores 


Supermarkets 
Grocery stores(except supermarkets) 


All Other Food Stores 

Bakery products stores 

Candy and nut stores 

Fruit and vegetable stores 

Meat markets 

Other specialty food stores, n.e.c. 
Drugs and Patent Medicine Stores 
Pharmacies 

Patent medicine and toiletries stores 
Shoe Stores 

Shoe stores 

Men’s Clothing Stores 

Men’s clothing stores 

Women’s Clothing Stores 
Women’s clothing stores 

Other Clothing Stores 

Children’s clothing stores 

Fur goods stores 


Other clothing stores, n.e.c. 
Fabric and yarn stores 


Household Furniture and Appliance Stores 


Household furniture stores (with appliances and 


furnishings) 


Household furniture stores (without appliances and 


furnishings) 


Furniture refinishing and repair shops 
Appliance, television, radio and stereo stores 


Television, radio and stereo stores 


Appliance, television, radio and stereo repair shops 


Household Furnishings Stores 


Floor covering stores 
Drapery stores 
Other household furnishings stores 
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Couverture des groupes de commerce 


010 


6011 
6012 


020 
6013 
6014 
6015 
6016 
6019 
030 
6031 
6032 
040 
6111 
050 
6121 
060 
6131 
070 
6141 
6142 
6149 
6151 
080 
6211 
6212 


6213 
6221 


6222 


6223 


090 


6231 
6232 
6239 


Supermarchés d’alimentation et épiceries 


Supermarchés d’alimentation 
Epiceries (sauf les supermarchés) 


Tous les autres magasins d’alimentation 


Boulangeries-patisseries 

Confiseries et magasins de noix 

Magasins de fruits et légumes 

Marchés de viande 

Autres magasins d’alimentation spécialisés, n.c.a. 


Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 


Pharmacies 
Magasins de médicaments brevetés et de produits de 
toilette 


Magasins de chaussures 

Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 
Magasins de vétements pour hommes 
Magasins de vétements pour dames 
Magasins de vétements pour dames 
Autres magasins de vétements 


Magasins de vétements pour enfants 
Magasins de fourrures 

Autres magasins de vétements, n.c.a. 
Magasins de tissus et de filés 


Magasins de meubles et d’appareils ménagers 


Magasins de meubles de maison (avec appareils ménagers 
et accessoires d’ameublement) 

Magasins de meubles de maison (sans appareils ménagers 
ni accessoires d’ameublement) 

Ateliers de réparation de meubles 

Magasins d’ appareils ménagers, de postes de télévision et 
de radio et d’ appareils stéréophoniques 

Magasins de postes de télévision et de radio et d’ appareils 
stéréophoniques 

Ateliers de réparation d’ appareils ménagers, de postes de 
télévision et de radio et d’ appareils stéréophoniques 


Magasins d’accessoires d’ameublement 


Magasins de tentures | 


Magasins de revétements de sol : 
Autres magasins d’ accessoires d’ameublement 
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100 Motor and Recreational Vehicle Dealers 


6311 Automobile (new) dealers 
6312 Automobile (used) dealers 
6321 Motor home and travel trailer dealers 


6322 Boats, outboard motors and boating accessories 
dealers 

6323 Motorcycle and snowmobile dealers 

6329 Other recreational vehicle dealers 


110 Gasoline Service Stations 
6331 Gasoline service stations 


120 Automotive Parts, Accessories and Services 


6341 Home and auto supply stores 
6342 Tire, battery, parts and accessories stores 


6351 Garages (general repairs) 

6352 Paint and body repair shops 

6353 Muffler replacement shops 

6354 Motor vehicle glass replacement shops 


6355 Motor vehicle transmission repair and replacement 
shops 

6359 Other motor vehicle repair shops 

6391 Car washes 

6399 Other motor vehicle services, n.e.c. 


130 General Merchandise Stores 


6411 Department stores 

6412 General stores 

6413 Other general merchandise stores (variety and 
general merchandise stores) 


140 Other Semi-Durable Goods Stores 


6511 Book and stationery stores 

6521 Florist shops 

6522 Lawn and garden centres 

6531 Hardware stores 

6532 Paint, glass and wallpaper stores 
6581 Toy and hobby stores 

6582 Gift, novelty and souvenir stores 


150 Other Durable Goods Stores 


6541 Sporting goods stores 

6542 Bicycle shops 

6551 Musical instrument stores 

6552 Record and tape stores 

6561 Jewellery stores 

6562 Watch and jewellery repair shops 

6571 Camera and photographic supply stores 


100 


6311 
6312 
6321 


6322 


6323 
6329 


110 


6331 


120 


6341 


6342 


6351 
6352 
6353 
6354 


6355 


6359 
6391 
6399 


130 


6411 
6412 
6413 


140 


6511 
6521 
6522 
6531 
6532 
6581 
6582 


150 


6541 
6542 
6551 
6552 
6561 
6562 
6571 
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Concessionnaires de véhicules automobiles et 
récréatifs 


Concessionnaires d’ automobiles neuves 
Concessionnaires d’ automobiles d’occasion 
Marchands de roulottes motorisées et de roulottes de 
voyage 

Marchands de bateaux, de moteurs hors-bord et 

d’ accessoires pour bateaux 

Marchands de motocyclettes et de motoneiges 
Autres marchands de véhicules de loisir 


Stations-service 
Stations-service 


Magasins de piéces et d’accessoires pour véhicules 
automobiles et services 


Magasins de fournitures pour la maison et pour 

l’ automobile 

Magasins de pneus, d’accumulateurs, de piéces et 

d’ accessoires 

Garages (réparations générales) 

Ateliers de peinture et de carrosserie 

Ateliers de remplacement de silencieux 

Ateliers de remplacement de glaces pour véhicules 
automobiles 

Ateliers de réparation et de remplacement de boites de 
vitesse de véhicules automobiles 

Autres ateliers de réparation de véhicules automobiles 
Lave-autos 

Autres services pour véhicules automobiles, n.c.a. 


Magasins de marchandises diverses 


Magasins a rayons 

Magasins généraux 

Autres magasins de marchandises diverses (bazars et 
magasins de marchandises diverses) 


Autres magasins de produits semi-durables 


Librairies et papeteries 

Fleuristes 

Centres de jardinage 

Quincailleries 

Magasins de peinture, de vitre et de papier peint 
Magasins de jouets et d’ articles de loisir 
Magasins de cadeaux, d’articles de fantaisie et de 
souvenirs 


Autres magasins de produits durables 


Magasins d’articles de sport 

Magasins de bicyclettes 

Magasins d’instruments de musique 

Magasins de disques et de bandes magnétiques 
Bijouteries 

Ateliers de réparation de montres et de bijoux 
Magasins d’appareils et de fournitures photographiques 
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160 


6021 
6022 
6023 
6591 
6592 
6593 
6594 
6595 
6596 
6597 
6598 
6599 


Other Retail Stores 


Liquor stores 

Wine stores 

Beer stores 

Second-hand merchandise stores, n.e.c. 
Opticians’ shops 

Art galleries and artists’ supply stores 
Luggage and leather goods stores 
Monument and tombstone dealers 

Pet stores 

Coin and stamp dealers 

Mobile home dealers 

Other retail stores, n.e.c. 
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Autres magasins de vente au détail 


Magasins de spiritueux 

Magasins de vin 

Magasins de biere 

Magasins de marchandises d’ occasion, n.c.a. 
Opticiens 

Galeries d’art et magasins de fournitures pour artistes 
Magasins de bagages et de maroquinerie 

Magasins de monuments funéraires et de pierres tombales 
Magasins d’ animaux de maison 

Marchands de piéces de monnaie et de timbres 
Marchands de maisons mobiles 

Autres magasins de vente au détail, n.c.a. 


Statistique Canada - n° 63-005 au catalogue — 


p] ORDER FORM 


' Statistics Canada 


TO ORDER: METHOD OF PAYMENT: 


MAIL PHONE =[___ |= FAX 
MX 1800 267-6677 [eel 1877 287-4369  C7°CK Only One) 
Statistics Canada (613) 951-7277 (613) 951-1584 
Dissemination Division (ed Please charge my: [a] VISA Le] MasterCard 


Circulation Management 
120 Parkdale Avenue 
Ottawa, Ontario 

K1A 0T6 Canada 


4 E-MAIL: order@statcan.ca 1 800 363-7629 


Telecommunication Device 
for the Hearing Impaired 


Card Number 


(Please print) 


Expiry Date 


Company Cardholder (please print) 


Department 


Signature 


Attention 
L) Payment enclosed $ 


(payable to the Receiver General for Canada) 


Address 


Purchase 
Order Number 


(please enclose) 


City Province 


Postal Code 


Authorized Signature 


E-mail Address: 


Catalogue ; 
ae 


*Shipping charges: No shipping charges for delivery in Canada. For shipments to the United 


Date of 


issue(s) Price *Shipping Charges 
or : (Applicable to : Total 
ee (All prices exclude : Quantity 
indicate an sales tax) shipments sent $ 
$" for outside Canada) 


subscription(s) 


States, please add $6 per issue or item ordered. For shipments to other countries, please add $10 SUBTOTAL 
per issue or item ordered. Annual frequency = 1. Quarterly frequency = 4. Monthly frequency = 12. a 
Canadian clients add either 7% GST and applicable PST or HST (GST Registration No. GST (7%) 


R121491807). 


Clients outside Canada pay in Canadian dollars drawn on a Canadian bank or pay in equivalent 
US dollars, converted at the prevailing daily exchange rate, drawn on a US bank. 


Applicable PST 


Statistics Canada is FlS-ready. Federal government departments and agencies must 
ie include with all orders their |S Organization Code and 
IS Reference Code : 


Applicable HST 
(N.S., N.B., Nfld.) 


** Statistics Canada will only use your information to complete this sales transaction, 
deliver your product(s), and administer your account. From time to time, we may also offer 
you other Statistics Canada products and services and conduct market research. If you do 
not wish to be contacted again for promotional purposes 0) and/or market research, 0 check as 
appropriate and fax or mail this page to us, call 1 800 700-1033 or e-mail order@statcan.ca. 


GRAND TOTAL 


PF099000 | 


THANK YOU FOR YOUR ORDER! 
Mec? cone” www.statcan.ca Canad da 


BON DE COMMANDE 


Statistique Canada 


POUR COMMANDER : MODALITES DE PAIEMENT : 
COURRIER TELEPHONE rL_|" TELECOPIEUR 
MX 1 800 267-6677 [ee] 1877 287-3699 (COCMEZ Une seule case) 
Statistique Canada (613) 951-7277 (613) 951-1584 


Division de la diffusion 
Gestion de la circulation 
120, avenue Parkdale 
Ottawa (Ontario) 

K1A 0T6 Canada 


| COURRIEL : order@statcan.ca 


LJ Veuillez débiter mon compte CT] VISA T] MasterCard 


Fenn 1 800 363-7629 N° de carte 
Appareils de télecommunications 


pour les malentendants 


(Veuillez écrire en majuscules) Date d' expirati on 


Compagnie Détenteur de carte (en majuscules s.v.p.) 
Service 
Signature 
A l'attention de Fonction 
Paiement.inclus $= y—EE—E——EE 
qgresse UL) (a l'ordre du Receveur général du Canada) 
: N° du bon 
Ville Province de commande 
Garey (SKE) (veuillez joindre le bon) 

Code postal Telephone Telécopieur 

Courriel : 


é ats : Signature de la personne autorisée 
Vos renseignements personnels sont protégés par la Loj sur la 


protection des renseignements personnels.** 


Edition(s) 
demandée(s) Prix *Frais de port 
Numéro au : ou (Les prix (Pour les envois re 
catalogue Titre inscrire n'incluent pas a l'extérieur du nua 
« A» pour les | la taxe de vente) Canada) 
abonnements 


*Frais de port : Aucuns frais pour les envois au Canada. Pour les envois a destination des Etats-Unis, veuillez ajouter 6 $ 

pour chaque numéro ou article commandé. Pour les envois a destination des autres pays, veuillez ajouter 10 $ pour TOTAL 
chaque numéro ou article commande. Fréquence des parutions : publication annuelle = 1; publication trimestrielle = 4; [ 
publication mensuelle = 12. 


TPS (7 %) 
> Les clients canadiens ajoutent soit la TPS de 7 % et la TVP en vigueur, soit la TVH (TPS numéro R121491807). 


Les clients de I'étranger paient en dollars canadiens tirés sur une banque canadienne ou en dollars US tirés sur une TVP en vigueur | 
banque américaine selon le taux de change quotidien en vigueur. 


| 


sur toutes les commandes leur code d'organisme RI et leur code TVH en vigueur 
de référence Rl : (N.-E., N.-B., T.-N.) 


*” Statistique Canada utilisera les renseignements qui vous concernent seulement pour effectuer la présente pay 
transaction, livrer votre (vos) produit(s) et gérer votre compte. Nous pourrions de temps a autre vous informer au TOTAL GENERAL 
sujet d'autres produits et services de Statistique Canada et mener des études de marché. Si vous ne voulez pas 


qu'on communique avec vous de nouveau pour des promotions (1 ou des études de marché, (1 cochez la case 
correspondante et faites-nous parvenir cette page par télécopieur ou par la poste, téléphonez-nous au 1 800 700-1033 ou P FO99000 
envoyez un courriel a order@statcan.ca. 


pe Statistique Canada utilise la SIF. Les ministéres et les organismes du gouvernement fédéral doivent indiquer 


re. nwt I+| 
Statist Statist 22 | 
Beg Setstque Stats SrORWS RISEN Ca Canada 


Do You Suffer from 
Information 
Overload? 


The amount of information available to people whose 
jobs depend on educated decision-making has 

exploded. The truth is that making decisions with 
too much information can be even harder than 
making them with too little! 


Every Friday, Statistics Canada releases 
Infomat, our highly informative weekly review 
that sums up our major socio-economic reports, 
surveys and product releases. In only 10 pages, Infomat presents 
key information in short articles with easy-to-read charts and 
tables about: 


* trade * manufacturing 

* transportation * retailing and wholesaling 
* consumer prices * employment 

* GDP * finance 

* travel and tourism * and much more 


Invest just 10 minutes a week 


with Infomat 


When you get information from Infomat, it hasn’t been manipulated or 
massaged. It gives you the straight facts—sometimes surprising, 
always precise and up-to-date! In about 10 minutes, you can gain a 
precise understanding of the latest social and economic developments 
in Canada. 


Infomat is available every week on the Statistics Canada Web site 
(Catalogue No. 11-002-XIE) and in paper (Catalogue No. 11-002-XPE). 
Download it yourself every Friday, or have us send it to you—the choice 
is yours! 


Unzip Infomat on line! The Internet version is available for 


$109 per year (plus taxes, where applicable) at 
www.statcan.ca/cgi-bin/downpub/subscribe.cgi?catno=11-002-XIE 


There are 5 easy ways to order the print version of 
Infomat ($145 per year). In Canada, please add either 
GST and applicable PST or HST. Shipping charges: No 
shipping charges for delivery in Canada. For 
shipments to the United States, please add $300. For 
shipments to other countries, please add $500. 


CALL: 1 800 267-6677 or (613) 951-7277 
FAX: 1 877 287-4369 or (613) 951-1584 


MAIL: Statistics Canada, Dissemination Division, 
Circulation Management, 
120 Parkdale Avenue, Ottawa, Ontario, 
K1A OT6, Canada 


E-MAIL: order@statcan.ca 


CONTACT: your nearest Statistics Canada Regional 
Reference Centre at 1 800 263-1136 


Save 20% ona 
2-year subscription 
or 30% ona 
3-year subscription 


Federal Government Departments and Agencies must include their 1S Organization 
Code and IS Reference Code with all orders. 


Bypass information overload with /nfomat ! 
Subscribe today. 
Visit our Web site: www.statcan.ca 


‘infobésité 
d’infobésité? 
| Aujourd’hui, la quantité d’information offerte 
aux personnes qui doivent prendre des décisions 
éclairées dans leur travail est tout simplement 
phénoménale. Une surabondance d’information 


peut rendre la prise de décisions encore plus 
difficile qu’une carence en information! 


Le vendredi, Statistique Canada publie 
Infomat, notre bulletin hebdomadaire 
hautement informatif ot sont résumés nos 
principaux rapports, enquétes et produits de données 
socioéconomiques. En 10 pages seulement, Infomat présente de 
l’information clé dans de courts articles comportant des graphiques et 
des tableaux faciles 4 consulter sur : 


* la fabrication 
* le transport 

* ’emploi 

* la finance 

* et plus encore 


* le commerce 

* le commerce de gros et de détail 
* les prix a la consommation 

* le PIB 

* les voyages et le tourisme 


Investissez 10 minutes de votre temps 
par semaine avec Infomat __ 


L’information que vous procure Infomat n’est pas remaniée ou 
maquillée. On vous donne les faits tels quels, parfois étonnants, mais 
toujours précis et a jour! En une dizaine de minutes seulement, vous 
serez en mesure de bien comprendre les changements sociaux et 
économiques du Canada. 


Infomat est accessible chaque semaine sur le site Web de Statistique 
Canada (n° 11-002-XIF au catalogue) et en version imprimée 

(n° 11-002-XPF au catalogue). Téléchargez-le vous-méme chaque 
vendredi ou demandez-nous de vous |’expédier. A vous de choisir! 


Infomat en direct! Procurez-vous !a version Internet pour 109 $ par 


année (plus taxes, s’il y a lieu) a 
www.statcan.ca/cgi-bin/downpub/subscribe.cgi/;f_?catno=11-002-XIF 


Voici cing moyens faciles de commander la version 
imprimée d’/nfomat (145 $ par année). Au Canada, veuillez 
ajouter soit la TPS et la TVP en vigueur, soit la TVH. Frais 
de port : Aucuns frais pour les envois au Canada. Pour les 
envois a destination des Etats-Unis, veuillez ajouter 300 $. 
Pour les envois a destination des autres pays, veuillez 
ajouter 500 $. 


TELEPHONE : 
~ TELECOPIEUR : 
COURRIER : 


1 800 267-6677 ou (613) 951-7277 

1 877 287-4369 ou (613) 951-1584 
Statistique Canada, Division de la 
diffusion, Gestion de la circulation, 
120, avenue Parkdale, Ottawa (Ontario), 
K1A OT6, Canada 

COURRIEL : order@statcan.ca 

COMMUNIQUEZ: avec le centre de consultation de 


Statistique Canada situé dans votre 
région au 1 800 263-1136 


Economisez 20 % 
sur un abonnement 
de deux ans et 

30 % sur un 
abonnement de 
trois ans 


Les ministéres et organismes fédéraux doivent fournir leur code d’organisme RI et 
leur code de référence RI avec chaque commande. 


Remédiez a l’infobésité avec Infomat ! 


Abonnez-vous dés aujourd’hui. 
Visitez notre site Web : www.statcan.ca 


729MISC00010 


bringing you dynamic ane forsale. social analysis in 


- a olan concise and ey sata ormat. 


Each issue of this popular Statistics Canada quarterly 


brings key elements of Canadian life into the spotlight 
— labour markets, immigration, evolving family _ 


structure, standard of living. The easy-to-read articles 
draw from a wide range of demographic, social and 


economic data sources. Tables and charts highlight key __ 


points. A Social Indicators table tracks change. 


Social science professionals, researchers, business and 
policy analysts, educators, students and the general 
public rely on Canadian Social Trends. Subscribing 
today will help you keep abreast of change, evaluate 
social conditions, plan programs or services, and much 
more! 


Visit the “In-Depth” section of our Web site at 
www.statcan.ca to view some recent articles. 


"Subscribe today! You won't want to miss a single issue! 


_ Only $36 annually! In Canada, please add either GST and applicable PST or 
_ HST. Shipping charges: No shipping charges for delivery in Canada. For 
_ shipments to the United States, please add $24. For shipments to other 


countries, please add $40. To order Canadian Social Trends (Cat. No. : 
_ 11-008-XPE), write to Statistics Canada, Dissemination Division, Circulation _ 
_ Management, 120 Parkdale Avenue, Ottawa, Ontario, K1A OT6, Canada, or — 


_ contact the nearest Statistics Canada Regional Reference Centre listed in 


this publication. If more convenient, fax your order to 1 877 287-4369, _ 
_ call 1 800 267-6677 or send an e-mail to order@statcan.ca. Subscribeon _ 
our Web site to the downloadable version of Canadian Social Trends — 


_ (Cat. No. 11-008-XIE) for only $27 (plus taxes, where 7 
 ~*URL: Se 


___ structure familiale en évolution, niveau de vie. D lecture : 
facile, les articles qu’on y trouve puisent dans une for 
_ de sources de données démographiques, sociales et 
économiques. Des tableaux et des graphiques en 


les analystes du monde des affaires et des politiques, les 


eicienne eis que : See di ee 


illustrent les points saillants. Un tableau des indicateurs 
sociaux permet de suivre Pévolution des choses 


Les professionnels des sciences sociales, , les cher heurs, 


enseignants, les étudiants et le grand public se fienta 
Tendances sociales canadiennes. Vous abonner ~ 
aujourd’hui vous aidera a rester a la fine pointe du. 
changement, 4 évaluer la conjoncture sociale, 4 planifier _ 
des programmes ou des services, et plus encore! : 


Visitez la section « En profondeur » de notre site - 
Web & www.statcan.ca pour consulter coat - 
des articles publiés récemment. - 


régional le plus prés (voir la liste figurant dans la présente publication 

_ Vous pouvez passer votre commande par télécopieur 41 

1877 287-4369, par téléphone au 1 800 267-6677 ou par courriel & 

_order@statcan.ca, Abonnez-vous sur notre site Web a la versio: 

_ téléchargeable (n° 11-008-KIF au cat.) pour seulement 27 $ (taxes en su: 
s'ilya lieu), URL : www.statcan.ca/cgi-binidownpub/feepub f.cgi_ 


729M!SCO0003 


ivi 


Statistics 
Canada 


Catalogue no.63-005-XPB 


Retail 
Trade 


August 2000 


Statistique 
Canada 


Government 
N° 63-005-XPB au catalogue Publications 


Commerce 
de detail 


Aout 2000 


a 
f. . 

9 vw i 
ff 

if 


( WOV 22 2000 4 
\ C J 
me oH SY : 

, “, 3 <> 


ivi 


Canada 


How to obtain more information 


Specific inquiries about this product and related statistics 
or services should be directed to: Marketing and Client 
Services Section, Distributive Trades Division, Statistics 
Canada, Ottawa, Ontario, K1A OT6 (telephone: (613) 
951-3549) or toll free at 1 877 421-3067). 


For information on the wide range of data available from 
Statistics Canada, you can contact us by calling one of our 
toll-free numbers. You can also contact us by e-mail or by 
visiting our Web site. 
National inquiries line 1 800 263-1136 
National telecommunications 
device for the hearing impaired 
Depository Services Program 


1 800 363-7629 


inquiries 1 800 700-1033 
Fax line for Depository Services 

Program 1 800 889-9734 
E-mail inquiries infostats @ statcan.ca 
Web site www.statcan.ca 


Ordering and subscription information 


This product, Catalogue no. 63-005-XPB, is published 
monthly as a standard printed publication at a price of CDN 
$21.00 per issue and CDN $206.00 for a one-year 
subscription. The following additional shipping charges apply 
for delivery outside Canada: 


Annual subscription 
CDN $72.00 


Single issue 


United States CDN $ 6.00 


Other countries CDN $ 10.00 CDN $120.00 


This product is also available in electronic format on the 
Statistics Canada Internet site as Catalogue no. 63-005-XIB 
at a price of CDN $16.00 per issue and CDN $155.00 for a 
one-year subscription. To obtain single issues or to 
subscribe, visit our Web site at www.statcan.ca, and select 
Products and Services. 


All prices exclude sales taxes. 


The printed version of this publication can be ordered by 


e Phone (Canada and United States) 1 800 267-6677 
e Fax (Canada and United States) 1 877 287-4369 
e E-mail order @statcan.ca 
e Mail Statistics Canada 


Dissemination Division 
Circulation Management 
120 Parkdale Avenue 
Ottawa, Ontario K1A OT6 
e And, in person at the Statistics Canada Reference Centre 
nearest you, or from authorised agents and bookstores. 


When notifying us of a change in your address, please 
provide both old and new addresses. 


Standards of service to the public 


Statistics Canada is committed to serving its clients in a 
prompt, reliable and courteous manner and in the official 
language of their choice. To this end, the Agency has 
developed standards of service which its employees observe 
in serving its clients. To obtain a copy of these service 
standards, please contact Statistics Canada toll free at 1 800 
263-1136. 


Comment obtenir d’autres renseignements 


Toute demande de renseignements au sujet du présent produit ou 
au sujet de statistiques ou de services connexes doit étre adressée 
a: Section du marketing et service a la clientéle, Division de la 
statistique du commerce, Statistique Canada, Ottawa, Ontario, 
K1A OT6 (téléphone : (613) 951-951-3549) ou sans frais au 1 877 
421-3067). 


Pour obtenir des renseignements sur l'ensemble des données de 
Statistique Canada qui sont disponibles, veuillez composer I’un des 
numéros sans frais suivants. Vous pouvez également communiquer 
avec nous par courriel ou visiter notre site Web. 
Service national de renseignements 1 800 263-1136 
Service national d’appareils de télécommu- 
nications pour les malentendants 
Renseignements concernant le Programme 
des bibliotheques de dépdt 
Télécopieur pour le Progamme des 
bibliotheques de dépdt 
Renseignements par courriel 
Site Web 


1 800 363-7629 
1 800 700-1033 


1 800 889-9734 
infostats @ statcan.ca 
www-.statcan.ca 


Renseignements sur les commandes et les 
abonnements 


Le produit n° 63-005-XPB au catalogue est publié mensuellement 
en version imprimée standard et est offert au prix de 21 $ CA 
’exemplaire et de 206 $ CA pour un abonnement annuel. Les frais 
de livraison supplémentaires suivants s’appliquent aux envois a 
’extérieur du Canada : 


Exemplaire Abonnement annuel 
Etats-Unis 6$CA 72$CA 
Autres pays 10$CA 120$CA 


Ce produit est aussi disponible sous forme électronique dans le site 
Internet de Statistique Canada, sous le n° 63-005-XIB au catalogue, 
et est offert au prix de 16 $ CA l’exemplaire et de 155 $ CA pour 
un abonnement annuel. Les utilisateurs peuvent obtenir des 
exemplaires ou s’abonner en visitant notre site Web a 
www.statcan.ca et en choisissant la rubrique Produits et services. 


Les prix ne comprennent pas les taxes de ventes. 


La version imprimée peut étre commandée par 


* Téléphone (Canada et Etats-Unis) 1 800 267-6677 
e Télécopieur (Canada et Etats-Unis) 1 877 287-4369 
¢ Courrel order @statcan.ca 
e Poste Statistique Canada 


Division de la diffusion 
Gestion de la circulation 
120, avenue Parkdale 
Ottawa (Ontario) K1A OT6 
e Enpersonne au bureau régional de Statistique Canada le plus 
pres de votre localité ou auprés des agents et librairies autorisés. 


Lorsque vous signalez un changement d’adresse, veuillez nous 
fournir l’'ancienne et la nouvelle adresse. 


Normes de service a la clienteéle | 


Statistique Canada s’engage a fournir a ses clients des services 
rapides, fiables et courtois, et ce, dans la langue officielle de leur 
choix. A cet égard, notre organisme s’est doté de normes de service 
a la clientéle qui doivent étre observées par les employés lorsqu’ils 
offrent des services ala clientele. Pour obtenir une copie de ces 
normes de service, veuillez communiquer avec Statistique Canada 
au numero sans frais 1 800 263-1136. 
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Note de reconnaissance 


Le succés du systéme statistique du Canada repose 
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Symbols 


The following standard symbols are used in this Statistics 
Canada publication: 


.. figures not available. 

. figures not appropriate or not applicable. 
- nil or zero. 
-- amount too small to be expressed. 


x confidential to meet secrecy requirements of the 
Statistics Act. 


NOTE 


Components may not add to totals due to rounding. 


A NOTE ON CANSIM 


All current and historical statistics on Retail Trade (Matrix 
Nos. 2299, 2397-2416 and 2418-2420), as well as many other 
series are available to the public from Statistics Canada’s 
computerized data bank CANSIM (Canadian — Socio- 
Economic Information Management System) via terminal, 
on computer printout , or in machine readable form. For 
further information, contact the Cansim staff or Dissemination 
Division, Statistics Canada, Ottawa, Ontario, K1A OT6 
( telephone (613) 951-8200), or the regional advisors at the 
Statistics Canada offices located across Canada. 


This publication was prepared under the direction of: 
@ F. Maranda, Director, Distributive Trades Division 


@ D. McDowell, Assistant Director, Distributive Trades 
Division 


@ 8B. Meyer, Chief, Retail Financial Section, Distributive 
Trades Division 


@ P. Gratton, Senior Economist, Retail Financial Section, 
Distributive Trades Division 


The paper used in this publication meets the minimum 
requirements of American National Standard for Information 
Sciences - Permanence of Paper for Printed Library 
Materials, ANSI Z39.48 - 1984. 
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Signes conventionnels 


Les signes conventionnels suivants sont employés 
uniformeément dans cette publication de Statistique Canada : 


. nombres indisponibles. 

.. n'ayant pas lieu de figurer. 
- néant ou zéro. 
-- nombres infimes. 


x confidentiel en vertu des dispositions de la Loi sur la 
Statistique relatives au secret. 


NOTA 


Les chiffres ayant été arrondis, les totaux ne correspondent 
pas toujours. 


NOTE AU SUJET DE CANSIM 


La banque de données informatisées de Statistique Canada 
CANSIM (Systeme Canadien d'information socio-6économique) 
fournit au public toutes les statistiques actuelles et historiques sur 
le Commerce de détail (matrice nos 2299, 2397-2416 et 
2418-2420), et sur de nombreuses autres séries, par le biais d’un 
terminal, d’imprimes d’ordinateur ou de supports ordinolingues. 


Pour plus de renseignements, s’adresser au personnel de CANSIM — 


de la Division de la diffusion, Statistique Canada, Ottawa, K1A OT6 


(telephone (613) 951-8200), ou aux conseillers régionaux des | 


bureaux de Statistique Canada situés a travers le Canada. 


Cette publication a été rédigée sour la direction de : 


@  F. Maranda, directeur, Division de la statistique du commerce | 


@ D. McDowell, directeur adjoint, Division de la statistique du 


commerce 


@ 8B. Meyer, chef, section du commerce de détails financiers, 
Division de la statistique du commerce 


@ P. Gratton, économiste principal, Section du commerce de 
détails financiers, Division de la statistique du commerce 


Le papier utilisé dans la présente publication répond aux 
exigences minimales de |’*"American National Standard for 
Information Sciences” “Permanence of Paper for Printed Library 
Materials”, ANSI Z39.48 1984. 
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Note to users 


Monthly estimates (unadjusted data) for four metropolitan areas 
(Montreal, Toronto, Winnipeg and Vancouver) can be tabulated 
by trade group and are available for purchase. For information 
on metropolitan area estimates, contact the Marketing 
and Client Services Section at (613) 951-3549 or toll free at 
1 877 421-3067. 


Users interested in acquiring further information relating to the 
methodology, seasonal adjustment and data reliability of this 
survey may consult the February 2000 issue (containing revi- 
sions to the previous year) of this publication or contact the 
Marketing and Client Services Section. 
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Notes aux utilisateurs 


Les estimations mensuelles (non désaisonnalisées) pour les quatre 
régions métropolitaines (Montréal, Toronto, Winnipeg et Vancouver) 
par groupe de commerce sont disponibles pour achat. Pour plus de 
renseignements sur les régions métropolitaines, communiquez avec la 
Section du marketing et services a la clientéle au (613) 951-3549 ou 
sans frais au | 877 421-3067. 


Les utilisateurs qui sont intéressés d’ obtenir plus de renseignements 
concernant la méthodologie, la désaisonnalisation et la fiabilité des 
données de cette enquéte peuvent consulter le numéro de février 
2000, de cette publication (incluant les révisions de l'année précé- 
dente) ou communiquez avec la Section du marketing et services a la 
clientéle. 
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Highlights 


Retail sales paused at $23.4 billion (+0.1%) in August, after 
three months of strong increases. The continued strength in 
sales by motor and recreational vehicle dealers helped to offset 
the weakness observed in several other retail sectors. Excluding 
sales by motor and recreational vehicle dealers, total retail sales 
declined 0.5% in August. Lower sales were noted in furniture 
stores, general merchandise stores, clothing stores and drug 
stores. 


Despite a pause in August, the level of overall spending in 
retail stores was 5.7% higher than in August 1999. Further- 
more, retail sales in the first eight months of 2000 were 6.4% 
higher than in the same period of 1999. The 1999 growth in 
sales compared with 1998 for the same eight-month period was 
5.0%. 


The gains in May, June and July followed a slow start in 2000. 
Prior to this year, retail sales had generally been increasing 
since early 1996, except for a period of smaller gains in the 
spring and summer of 1998. 


Auto sector continues to drive 
retail sales 


In August, retailers in the automotive sector posted their fourth 
consecutive monthly gain in sales (+0.8%). Within the sector, 
motor and recreational vehicle dealers (+1.7%) and automotive 
parts, accessories and services stores (+0.8%) posted sales 
advances, while gasoline service stations reported a 2.1% drop 
in sales. 


Low financing rates and large cash rebates offered by 
manufacturers helped push up sales of motor and recreational 
vehicles in August for a fourth straight month. With the 
exception of weaker gains at the start of 2000, motor and 
recreational vehicle dealers have seen strong sales increases 
since the fall of 1998. 


Sales by automotive parts, accessories and services stores 
picked up strength in the summer months, after a period of 
weaker increases at the beginning of 2000. Sales by these 
retailers have generally been increasing since the fall of 1997. 
The decline in sales by gasoline service stations in August 
reflected a drop of 3.5% in prices at the pump. Despite this 
decline, sales by gasoline service stations remained at 
historically high levels, mostly because of higher gasoline 
prices. Sales in August were 38% higher than in February 
1999, the last month before gasoline prices started their strong 
upward movement. 
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Faits saillants 


En aott, les ventes au détail ont marqué un temps d’arrét pour 
s’établir a 23,4 milliards de dollars (+0,1 %), aprés trois mois de 
fortes progressions. La vigueur soutenue des ventes des conces- 
sionnaires de véhicules automobiles et récréatifs a aidé a compenser 
les faibles résultats enregistrés dans plusieurs autres secteurs de la 
vente au détail. Si l’on exclut les ventes des concessionnaires de 
véhicules automobiles et récréatifs, l’ensemble des ventes au détail a 
diminué de 0,5 % en aott. Une diminution des ventes a été observée 
dans les magasins de meubles, les magasins de marchandises 
diverses ainsi que dans les magasins de vétements et les pharmacies. 


Malgré la pause enregistrée en aoit, le niveau pour l'ensemble des 
achats effectués dans les magasins de vente au détail était de 5,7 % 
supérieur a celui d’aofit 1999. En outre, pour les huit premiers mois 
de 2000, les ventes au détail ont progressé de 6,4 % comparativement 
a la méme période en 1999. La croissance des ventes pour la méme 
période de huit mois en 1999 avait été de 5,0 %. 


Les augmentations enregistrées en mai, juin et juillet ont été 
précédées par un début d’année au ralenti. Auparavant, les ventes au 
détail étaient généralement en progression depuis le début de 1996, 
sauf pour une période de faibles hausses observée au cours du 
printemps et de l’été 1998. 


Le secteur de l’automobile continue de faire progresser 
l’ensemble des ventes au détail 


En aoat, les détaillants du secteur de l’automobile ont affiché une 
quatriéme augmentation mensuelle consécutive de leurs ventes 
(+0,8 %). Au sein de ce secteur, les concessionnaires de véhicules 
automobiles et récréatifs (+1,7 %) et les magasins de piéces, 
d’ accessoires et de services pour véhicules automobiles (+0,8 %) ont 
enregistré une hausse des ventes, alors que les stations-service 
déclaraient un recul des ventes de 2,1 % en aott. 


Des taux de financement peu élevés et d’importantes remises en 
espéces offerts par les constructeurs ont contribué a faire augmenter 
les ventes de véhicules automobiles et récréatifs pour un quatriéme 
mois d’affilée en aout. A l'exception de hausses plus modestes 
enregistrées au début de 2000, les concessionnaires de véhicules 
automobiles et récréatifs enregistrent de fortes ventes depuis 
Vautomne 1998. 


Les ventes des magasins de piéces, d’accessoires et de services pour 
véhicules automobiles ont repris de la vigueur au cours des derniers 
mois, apres une période de faibles progressions au début de 2000. 
Les ventes de ces détaillants sont généralement en hausse depuis 
l’automne 1997. Le recul des ventes des stations-service observé en 
aoiit correspond a une chute de 3,5 % des prix a la pompe. En dépit 
de cette baisse, les ventes des stations-service sont demeurées a des 
niveaux records, principalement en raison de prix élevés de 
l’essence. En aoit, les ventes ont été supérieures de 38 % au niveau 
enregistré en février 1999, qui est le mois a la suite duquel le prix de 
l’essence a commencé a grimper de fagon importante. 
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In August, sales advances were also noted in stores classified as 
“other retail” (+0.6%) and in food stores (+0.3%). This was a 
fourth consecutive monthly gain for stores in the other retail 
category and a third straight monthly increase for food stores. 
The other retail category includes liquor stores, sporting goods 
stores, hardware stores and bookstores. Sales in this category 
have generally been rising since the summer of 1996, while 
sales in food stores have been rising since the spring of the 
same year. 


Consumers reduced spending in 
furniture stores 


A reduction in consumer spending in the furniture sector in 
August (-2.7%) completely offset July’s 2.2% gain. Sales in 
furniture stores are essentially unchanged since April 2000, 
following a four-year period of strong increases. These weaker 
sales numbers noted in the furniture sector may reflect the 
reduction in housing starts observed since early 2000. The 
number of housing starts reached 169,300 units in February 
2000, ending a period of strong growth that started in mid- 
1998. In August 2000, housing starts were 13.8% lower than 
February’s peak. 


Sales by general merchandise stores fell 1.7% in August, after 
four consecutive monthly advances. Within this sector, 
department stores (-3.8%) lost about three-quarters of the 
cumulative sales gains reported in July (+2.7%) and June 
(+2.4%). Despite this decline, department store sales have 
followed an upward movement that began early in the spring, 
after a period of declines that started in September 1999. Sales 
by other general merchandise stores advanced 1.1% in August, 
marking a fourth straight monthly rise. Other general 
merchandise stores have seen rising sales since early 1997. 


Consumer spending in clothing stores fell 0.9% in August, after 
three months of sales increases. Sales in clothing stores have 
been growing since the start of 1996. About 60% of all clothing 
is purchased from these specialty clothing stores, while the rest 
is mostly purchased from general merchandise stores and 
sporting goods stores. Reduced sales were also reported by 
drug stores (-0.6%) in August, partly offsetting the 0.9% gain in 
July. Drug store sales have been rising slowly since the end of 
1998. 


Gains in New Brunswick, Newfoundland and British 
Columbia 


New Brunswick (+1.6%), Newfoundland (+0.6%) and British 
Columbia (+0.5%) posted the strongest retail sales advances in 
August. These gains reflected mostly higher sales in the 
automotive sector. Retail sales have generally been increasing 
since the summer of 1998 in New Brunswick and Newfound- 
land. In British Columbia, the period of overall advances in 
retail sales started in the fall of 1998. All three territories also 
posted strong gains in August. 


Commerce de détail, aout 2000 


En aoit, les ventes ont également progressé dans le cas des établisse- 
ments appartenant a la catégorie «autres magasins de détail» (+0,6 %) 
et des magasins d’alimentation (+0,3 %). Il s’agissait de la quatriéme 
progression mensuelle consécutive pour les autres magasins de détail 
et d’une troisi¢me augmentation mensuelle d’affilée pour les 
magasins d’alimentation. La catégorie des autres magasins de détail 
comprend notamment les magasins de boissons alcoolisées et d’ arti- 
cles de sport, ainsi que les quincailleries et les librairies. En général, 
les ventes de ces établissements progressent depuis |’ été 1996, alors 
que les ventes des magasins d’alimentation sont en hausse depuis le 
printemps de la méme année. 


Les consommateurs ont réduit leurs achats 
dans les magasins de meubles 


En aoat, une diminution des achats des consommateurs dans les 
magasins de meubles (-2,7 %) a entiérement neutralisé la progression 
des ventes enregistrée en juillet (+2,2 %). Dans le cas de ces maga- 
sins, les ventes n’ont pratiquement pas varié depuis avril 2000, aprés 
quatre années de fortes progressions. Cette diminution des ventes 
dans les magasins de meubles pourrait étre due a la baisse des mises 
en chantier observée depuis le début de 2000. Le nombre de mises en 
chantier avait atteint 169 300 unités en février 2000, mettant ainsi fin 
a une période de forte croissance qui avait commencé au milieu de 
1998. En aotit 2000, les mises en chantier étaient inférieures de 
13,8 % au sommet le plus récent, qui a été atteint en février dernier. 


Les ventes des magasins de marchandises diverses ont chuté de 1,7 % 
en aout, aprés quatre mois consécutifs d’augmentations. Au sein de 
ce secteur, les grands magasins (-3,8 %) ont perdu environ trois 
quarts de la croissance totale des ventes observée en juillet (+2,7 %) 
et en juin (+2,4 %). Malgré ce recul, les ventes des grands magasins 
ont suivi une tendance ascendante qui avait commencé au début du 
printemps, aprés une période de baisses qui était apparue en 
septembre 1999. Les ventes des autres magasins de marchandises 
diverses ont progressé de 1,1 % en aolt, enregistrant ainsi une 
quatriéme hausse mensuelle d’affilée. Ces établissements voient leurs 
ventes progresser depuis le début de 1997. 


Les dépenses des consommateurs dans les magasins de vétements ont 
diminué de 0,9 % en aoit, aprés trois mois d’augmentations. Les 
ventes de ces magasins étaient en progression depuis le début de 
1996. Environ 60 % de l’ensemble des achats de vétements sont 
effectués dans ces magasins spécialisés dans la vente de vétements, 
alors que le reste provient des magasins de marchandises diverses et 
des magasins d’articles de sport. Les pharmacies ont également 
déclaré une diminution de leurs ventes (-0,6 %) en aoat, neutralisant 
ainsi en partie la hausse de 0,9 % enregistrée en juillet. Les ventes 
des pharmacies sont en lente progression depuis la fin de 1998. 


Hausses des ventes au Nouveau-Brunswick, a Terre-Neuve 
et en Colombie-Britannique 


Le Nouveau-Brunswick (+1,6 %), Terre-Neuve (+0,6 %) et la 
Colombie-Britannique (+0,5 %) ont enregistré les plus fortes hausses 
des ventes au détail en aoat. Ces progressions sont attribuables 
principalement a une augmentation des ventes du secteur de 
l’automobile. Au Nouveau-Brunswick et a Terre-Neuve, les ventes au 
détail sont généralement en hausse depuis ]’été 1998. En Colombie- 
Britannique, la période de progressions générales des ventes au détail 
a commencé au cours de l’automne 1998. Les trois territoires ont 
également enregistré de fortes augmentations en aoit. 
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After reporting strong sales in June and July, retailers in Nova 
Scotia (-1.8%) and Quebec (-0.6%) posted the only significant 
declines in August. These declines were broad-based in both 
provinces, except for rising sales in the automotive sector in 
Quebec. Nova Scotia retail sales have for the most part been 
growing since the spring of 1997. Quebec retailers have 
generally been reporting sales advances since the summer of 
1998. 


Retailers in the remaining provinces saw little change in sales 
in August. 


Related indicators for September 


Total employment advanced 0.4% in September, adding to the 
0.2% gain observed in August. These gains followed slight 
declines (-0.1%) in both July and June. Preliminary figures 
from the auto industry show a rise in the number of new motor 
vehicles sold in September. The number of housing starts 
advanced 7.1% in September, partly offsetting the 11.8% 
decline reported in August. 


Retail Sales — Canada 


Commerce de détail, aott 2000 


Apres avoir déclaré des fortes ventes en juin et en juillet, les 
détaillants de la Nouvelle-Ecosse (-1,8 %) et du Québec (-0,6 %) ont 
enregistré les seuls reculs importants observés en aofit. Ces baisses 
ont été générales dans les deux provinces, si l’on exclut une hausse 
des ventes enregistrée au Québec dans le secteur de |’ automobile. En 
Nouvelle-Ecosse, les ventes au détail sont généralement en 
progression depuis le printemps 1997, tandis qu’au Québec, les 
détaillants déclarent habituellement des hausses de leurs ventes 
depuis l’été 1998. 


Les ventes des détaillants des autres provinces n’ont guére varié en 
aoat. 


Indicateurs connexes pour septembre 


Le nombre total d’emplois a augmenté de 0,4 % en septembre, aprés 
une hausse de 0,2 % observée en aot. Ces augmentations survien- 
nent aprés un léger recul (-0,1 %), tant en juillet qu’en juin. Les 
chiffres provisoires émanant du secteur de l’automobile indiquent une 
augmentation du nombre de véhicules neufs vendus en septembre. Le 
nombre de mises en chantier a augmenté de 7,1 % en septembre, 
neutralisant ainsi en partie le recul de 11,8 % enregistré en aoit. 


Ventes au détail — Canada 


$ billions / milliards de $ 
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' Trend represents smoothed seasonally adjusted data. 
’ La tendance représente les données désaisonnalisées lissées. 
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Retail Sales Trends’ — Canada, Tendances' des ventes au détail — Canada, 
By Major Group par groupe principal 
I ge ee ae re SE EE oe 
Automotive / Véhicules automobiles Food / Aliments 
Millions of dollars / Millions de dollars Millions of dollars / Millions de dollars 
9,900 5,600 
5,400 
9,320 
5,200 
8,740 5,000 
4,800 
8,160 4,600 
4,400 
7,580 
4,200 
7,000 4,000 
S J J t A iS J J “s, A 
1997 1998 1999 2000 1997 1998 1999 2000 
General Merchandise / Marchandises diverses Clothing / Vétements 
Millions of dollars / Millions de dollars Millions of dollars / Millions de dollars 
2,700 1,400 
2,600 1,350 
2,500 1,300 
2,400 1,250 
2,300 1,200 
2,200 150 
2,100 1,100 
2,000 1,050 
1,900 1,000 
S J J a) A S J z) J A 
1997 1998 1999 2000 1997 1998 1999 2000 
Furniture / Meubles Drug / Pharmacies 
Millions of dollars / Millions de dollars Millions of dollars / Millions de dollars 
1,250 
1,200 
1,150 
1,100 
1,050 
1,000 
950 
900 
S 4) J J A 
1997 _ 1998 1999 2000 1997 1998 1999 2000 


1 Trend represents smoothed seasonally adjusted data. 
1 La tendance représente les données désaisonnalisées lissées. 
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Statistical Tableaux 


Tables Statistiques 


Retail Trade, August 2000 


Table 1 


Retail Sales, Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 


(Current Periods) 


Commerce de détail, aout 2000 


Trade Group - Canada 

Supermarkets and grocery stores 

All other food stores 

Drugs and patent medicine 
stores 

Shoe stores 

Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Other clothing stores 

Household furniture and appliance 
stores 

Household furnishings 
stores 

Motor vehicle and recreational 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 

Automotive parts, accessories 
and services 

General merchandise stores 

Other semi-durable goods stores 

Other durable goods stores 

Other retail stores 


Total, all stores 


Regions 
Newfoundland 
Prince Edward Island 
Nova Scotia 

New Brunswick 
Quebec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 
Alberta 

British Columbia 
Yukon 

Nunavut 

Northwest Territories 


eee 
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August 
2000 
Aout 


4,744.7 
389.5 
1,135.0 


133.1 
133.2 
382.7 
603.4 
1,006.4 


236.4 
6,401.0 


1,814.4 
1,334.8 


2,614.8 
739.7 
627.9 

1,130.7 


23,427.7 


380.6 
105.2 
713.4 
584.2 
5,366.3 
9,014.1 
798.5 
688.4 
2,707.5 
2,993.2 
28.1 
15.3 
33.0 


July 
2000 
Juillet 


4,736.7 
380.9 
1,142.1 


136.0 
134.3 
379.2 
614.1 
1,034.2 


242.5 
6,290.9 


1,854.0 
1,324.7 


2,658.6 
T92:1 
615.9 

1,114.8 


23,411.2 


378.5 
105.3 
726.3 
S152 
9,399.0 
8,984.7 
797.7 
687.4 
2,702.1 
2,979.8 
27.8 
14.7 
32.6 


June 
2000 
Juin 


4,676.9 
375.9 
1,132.2 


133.2 
132.9 
382.7 
601.1 
1,018.7 


231.0 
6,170.8 


1,831.5 
1,283.7 


2,609.1 
734.0 
619.3 

1,111.8 


23,045.0 


377.1 
103.5 
R150 
577.1 
5,252.3 
8,851.1 
778.8 
684.8 
2,656.3 
oa1er0 
28.7 
19.4 
31.3 


May 
2000 
Mai 


Millions of dollars — Millions de dollars 


4,655.6 
374.1 
1,123.9 


132.9 
131.7 
381.8 
591.4 
1,026.4 


233.8 
6,048.6 


1,778.6 
1,302.7 


Soler 
719.0 
611.4 

10oz2 


22,787.9 


371.7 
103.1 
696.4 
572.8 
Ole 
8,801.4 
179.9 
678.8 
2,630.2 
2,905.8 
28.8 
15.1 
31.3 


Year-to-date 
2000 
Cumulatif 


37,278.1 
3,012.8 
9,003.6 


1,083.9 
1,049.0 
3,050.5 
4,765.6 
8,107.9 


1,859.1 
48,947.7 


14,311.4 
10,355.7 


20,694.0 
5,832.8 
4,890.4 
8,795.0 


183,037.5 


2,980.8 
824.8 
5,629.6 
4,598.6 
42,040.8 
70,107.0 
6,251.4 
5,414.9 
21,086.8 
23,495.8 
228.0 
120.7 
258.2 


Change from 
previous month 
Variation par rapport 
au mois précédent 


August July 
2000 2000 
Aoit Juillet 


Per cent — Pourcentage 


0.2 1.3 
2.3 1.3 
-0.6 0.9 
“2.1 Za 
-0.8 1.0 
0.9 =0.9 
= eal 
ae | 1.5 
230 5.0 
1.7 1:9 
of Ve 
0.8 3.2 
sey ihe 
=A. 2.5 
pe -0.5 
1.4 0.3 
0.1 1.6 
0.6 0.4 
0.1 1.8 
-1.8 1.4 
1.6 -0.3 
-0.6 2.8 
0.3 1.5 
0.1 2.4 
0.1 0.4 
0.2 Tz 
0.5 0.2 
0.8 2301 
3.7 -2.4 
1.0 41 
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Tableau 1 


Ventes au détail, désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(périodes courantes) 


-_ Seer 


Change from Change from 
previous month previous year 
Variation par rapport Variation par rapport 
au mois précédent a l'année précédente 
June May August July June May Year-to-date 
2000 2000 2000 2000 2000 2000 2000 
Juin Mai Aott Juillet Juin Mai Cumulatif 


—_—__ereeeeeeee ee —-:. CS _—nk eee eee 


Per cent — Pourcentage 


Groupe de commerce - Canada 


0.5 -1.4 4.2 4.4 3.4 2.6 3.1 Supermarchés d'alimentation et épiceries 

0.5 -0.3 6.7 5.1 3.4 1.9 3.6 Tous les autres magasins d'alimentation 

0.7 -0.5 1.9 2.4 2.4 2.1 ad Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 

0.3 23 0.1 -0.5 Sh -5.1 -1.0 Magasins de chaussures 

0.9 4.5 0.2 4.5 7.9 SL Pai Magasins de vétements pour hommes 

0.2 2.9 1.0 0.6 3.8 lia ile Magasins de vétements pour femmes 

def, =1.1 7.8 5 8.9 5.4 7.6 Autres magasins de vétements 

-0.8 Or tht 10.5 7.6 12.4 11.9 Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 

=1.2 0.9 9.1 11.3 11.9 10.7 10.6 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 

2.0 ley 6.5 7.4 8.5 10.9 WE Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 

3.0 0.4 15.6 22.3 24.8 21.9 24.6 Stations-service 

-1.5 5.0 6.7 8.4 3.8 ue QZ Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 

Ws 0.3 1.2 4.5 48 3.0 4.0 Magasins de marchandises diverses 

2a 0.9 1.6 48 3.6 We 2.8 Autres magasins de produits semi-durables 

ies 3.9 6.9 6.0 eZ 4.8 4.2 Autres magasins de produits durables 

0.6 sll 8.5 6.1 5.9 3.1 5.6 Autres magasins de vente au détail 

——————<—<———— eee 
ited 0.7 Ons 7.0 7.0 6.7 6.4 =‘ Total, ensemble des magasins 
eee 
Régions 

1.4 -0.5 8.4 8.1 6.6 5.6 6.8 — Terre-Neuve 

0.3 -1.4 a 7.1 6.2 9.5 9.3 fle-du-Prince-Edouard 

2.8 -0.5 44 72 3.5 aif 4.5 Nouvelle-Ecosse 

0.7 -0.1 2.8 3.6 6.0 3.8 Bs Nouveau-Brunswick 

1S -0.2 Bye) 6.5 4.8 3.2 44 Québec 

0.6 2.0 al Hoe 7.9 8.4 7.3 Ontario 

-0.1 eZ 3.8 6.8 5.6 6.9 46 Manitoba 

0.9 22. 45 5.9 7.0 6.8 5.9 Saskatchewan 

1.0 0.0 9.0 9.8 10.6 12.1 9.9 Alberta 

Die -0.6 6.9 at Ong 5x9 5.6 Colombie-Britannique 

-0.2 -1.3 2.4 12 3.6 4.8 42 Yukon 

-0.1 -0.8 6.1 3.4 Shy 6.5 5.0 Nunavut 

0.1 -2.0 46 4.9 Sul 4.9 6.0 — Territoires du Nord Ouest 


——————————————— 
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Table 2 


Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Current Periods) 


Sales 

Ventes 
August July June May Year-to-date 
2000 2000 2000 2000 2000 
Aott Juillet Juin Mai Cumulatif 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Trade Group - Canada 


Supermarkets and grocery stores 4,888.5 4,928.8 4,899.7 4,682.4 Ol OOrZ 
All other food stores 392.4 394.2 393.7 381.0 2,949.1 
Drugs and patent medicine 1,129.3 1,106.2 HeliZouO 1,118.6 8,771.2 
Stores 
Shoe stores 138.6 126.5 144.1 154.8 999.2 
Men's clothing stores Wet 115.8 141.8 126.9 893.0 
Women's clothing stores 367.9 362.1 386.8 408.8 Paleo 
Other clothing stores 656.3 559.6 561.7 554.3 4,197.1 
Household furniture and appliance 1,022.5 1,019.9 993.0 940.1 7,410.5 
stores 
Household furnishings 247.9 245.4 238.6 236.1 1,746.9 
stores 
Motor vehicle and recreational 6,716.8 6,430.5 USMS) TE 7,559.6 50,556.5 
vehicle dealers 
Gasoline service stations 1,979.1 2,016.2 1,945.3 1,838.8 14,270.9 
Automotive parts, accessories 1,364.5 1,392.3 1,418.8 1,482.3 10,091.0 
and services 
General merchandise stores 2,561.0 2,485.3 2,540.1 2.02016 18,512.0 
Other semi-durable goods stores 787.0 786.1 789.1 821.6 5,428.0 
Other durable goods stores 670.9 619.0 619.5 606.3 4,481.4 
Other retail stores 1,218.6 2a 1,208.9 1,119.3 8,406.9 
Total, all stores 24,254.3 23,821.2 24,780.8 24,557.0 178 632.3 
Regions 
Newfoundland 405.7 393.3 417.0 402.9 2,901.8 
Prince Edward Island 122.9 2G%0 MWe 109.4 808.4 
Nova Scotia 746.8 756.2 788.9 Ten 5,489.6 
New Brunswick 622.4 599.8 632.5 627.8 4,478.8 
Quebec 5,620.7 5,524.3 5,709.5 5,798.3 weAiloooto 
Ontario 9,196.1 9,045.4 9,562.9 9,456.3 67,963.2 
Manitoba 814.4 794.5 831.2 820.0 6,065.7 
Saskatchewan 714.1 696.6 724.9 709.0 5,240.1 
Alberta 2,795.7 2,718.2 2,198.7 2,798.0 20,495.0 
British Columbia 3,132.8 3,086.3 3,114.0 3,024.8 23,028.1 
Yukon 32.6 33.1 34.2 32.6 229.2 
Nunavut 15.9 15.0 14.7 14),7 118.6 
Northwest Territories 34.1 Ore 35.0 31.9 25022 
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Tableau 2 


Ventes au detail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(périodes courantes) 


Commerce de détail, aotit 2000 


een sss 


Change from previous year 
Variation par rapport a l'année précédente 


August July June May Year-to-date 
2000 2000 2000 2000 2000 
Aott Juillet Juin Mai Cumulatif 


ns 


Per cent — Pourcentage 


Groupe de commerce - Canada 

Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 

Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 

Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour femmes 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 

Magasins d'accessoires 
d'ameublement 

Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 

Stations-service 

Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 

Magasins de marchandises diverses 

Autres magasins de produits semi-durables 

Autres magasins de produits durables 

Autres magasins de vente au détail 


Total, ensemble des magasins 


Régions 

Terre-Neuve 
ile-du-Prince-Edouard 
Nouvelle-Ecosse 
Nouveau-Brunswick 
Québec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 
Alberta 
Colombie-Britannique 
Yukon 

Nunavut 


8.7 -1.4 7.3 0.7 3.4 
9.4 peas 3.8 =0:2 3.7 
3.6 0.6 3.4 3.9 2.0 
2.2 -2.8 2. -6.0 Ae 
3.3 0.7 13.2 1.0 3.3 
2.4 Souk 3.7 tal sar 
8.6 6.5 1h# 3.5 8.2 
8.5 8.0 9.8 13.4 12.1 
11.8 8.7 9.4 14.4 10.8 
12.3 3.6 71 16.7 7.8 
16.3 21.4 27.9 22.3 24.6 
10.8 9.1 ag 9.3 5.7 
3.2 2.8 6.1 2.8 4.6 
4.2 3.8 3.5 1.9 3.3 
9.3 2.9 9.6 3.7 5.0 
12.1 “052 11.1 1.8 KY 
eee 
9.4 3.6 8.2 8.4 6.9 
—_— eee 
VEZ 29 9.8 7.0 7.3 
10.6 3.7 8.2 10.7 9.4 
6.6 3.8 | 3.1 5.0 
6.6 -0.4 6.9 6:2 5.8 
9.4 212 6.0 4.6 4.9 
9.1 4.0 8.8 10.7 7.8 
6.8 3.0 fee 7.8 5.1 
a9 2.9 7.6 8.3 6.2 
12.4 7.0 11.6 13.4 10.4 
91 3.0 8.2 6.4 6.0 
4.9 “2:1 ot 8.6 4.7 
V2 2.4 3.6 5.0 5.0 
8.9 2.0 2.6 3.6 6.7 


Territoires du Nord Ouest 


enn sss 
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Table 3 


Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Quarterly Estimates) 


Sales 
Ventes 
Quarter II Quarter | Quarter IV Quarter III Quarter II 
2000 2000 1999 1999 1999 
Trade Group Trimestre || Trimestre | Trimestre IV Trimestre lil Trimestre II 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Canada 

Supermarkets and grocery stores 14,240.9 13,107.1 14,006.9 14,037.0 13,725.9 

All other food stores 1,154.1 1,008.4 iowa 1,101.6 1,116.3 

Drugs and patent medicine 3,320.4 OP2lOre 3,647.6 3,279.8 3,240.7 
stores 

Shoe stores 428.8 305.4 475.3 405.0 447.5 

Men's clothing stores 379.5 284.7 553.4 343.1 365.7 

Women's clothing stores W525 872.0 1,423.0 1,105.3 1,139.7 

Other clothing stores 1,648.8 1Pes243 2,201.2 1,715.0 UW tote aes 

Household furniture and appliance 2,834.8 2,533.3 SO aL 2,847.2 2,510.8 
stores 

Household furnishings 682.2 571.4 775.6 667.1 618.2 
stores 

Motor vehicle and recreational 21,306.9 16,102.2 16,310.7 sRe cron v4 19,848.3 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 5,424.4 4,851.2 4,927.6 4,985.5 4,423.7 

Automotive parts, accessories 4,096.1 3,238.0 4,148.3 3,802.0 3,963.9 
and services 

General merchandise stores 7,427.0 6,038.7 9,791.5 7,397.1 7,124.0 

Other semi-durable goods stores 2,243.4 Tanta} sa 2,516.1 2,232.7 2,200.0 

Other durable goods stores 1,751.9 1,439.7 2,218.6 1,788.8 1,686.6 

Other retail stores 3,328.2 2,626.8 3,629.0 SCY AGHTL 3,155.4 

Total, all stores 71,418.9 59,137.9 71 323.6 67,432.1 67,104.3 


Newfoundland 


Supermarkets and grocery stores 281.8 257.4 276.3 284.9 281.2 

All other food stores X X X x X 

Drugs and patent medicine 59.7 58.5 68.0 58.6 59.2 
stores 

Shoe stores 3.4 Des) 46 3.9 3.6 

Men's clothing stores 2.9 2.0 7.6 3.6 Ont 

Women's clothing stores IW 8.6 21.8 13.6 13.4 

Other clothing stores 14.3 We? 27.0 16.8 12.8 

Household furniture and appliance 30.0 26.7 46.9 34.3 29.4 
stores 

Household furnishings . 2.4 1.6 2.6 2.4 1.9 
stores 

Motor vehicle and recreational 373.7 245.0 214.2 280.9 S20n 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 102.6 86.4 95.6 104.7 91.9 

Automotive parts, accessories 60.3 44.6 68.0 54.2 Oven 
and services 

General merchandise stores 145.7 114.0 221.9 151.3 136.7 

Other semi-durable goods stores 24.3 14.2 29.9 23.4 22.5 

Other durable goods stores 13.4 9.3 20.1 oat 10.9 

Other retail stores 38.4 Sila A 2 40.6 36.4 

Total, all stores 1,178.7 924.1 1,165.0 1,100.0 1,098.1 
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Tableau 3 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 
Variation par rapport a l'année précédente 


Quarter || Quarter | Quarter IV Quarter III Quarter || 
2000 2000 1999 1999 1999 
Trimestre II Trimestre | Trimestre IV Trimestre III Trimestre || Groupe de commerce 


Per cent — Pourcentage 


Canada 
3.8 3.0 Sl Oyo) 1.4 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
3.4 205 $48) 1.0 0.4 ‘Tous les autres magasins d'alimentation 
2:5 1,5 4.3 2.4 1.1. Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
-4.2 2.6 =1.3 =5.0 -3.2 | Magasins de chaussures 
3.8 3.9 “1.3 -1.3 -4.6 Magasins de vétements pour hommes 
1.0 4.2 4.6 1.0 0.8 Magasins de vétements pour femmes 
ee 9.8 5.4 i 8.7. Autres magasins de vétements 
12.9 14.5 aes 9.4 8.9 Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
10.4 11.8 7.8 6.4 4.6  Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
t3 8.3 9.9 10.5 2.7. Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
22.6 32.4 ENS 15.9 7.1. Stations-service 
ore 7A 5.4 3.7 2.9 | Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
4.3 6.4 5.0 10.6 7.1. Magasins de marchandises diverses 
2.0 4.4 0.3 5.6 4.0 Autres magasins de produits semi-durables 
3.9 5.4 Sal aif 3.3 Autres magasins de produits durables 
5: 6.6 9.7 7.6 8.1 Autres magasins de vente au détail 
6.4 7.9 7.0 7.1 3.6 Total, ensemble des magasins 


Terre-Neuve 


0.2 14 -1.0 Wet 1.5 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
Xx Xx Xx Xx x Tous les autres magasins d'alimentation 
0.8 ul 2a, 6.0 2.4 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
-5.6 - - 5.4 -2./_ | Magasins de chaussures 
-21.6 -25.9 -3.8 -14.3 -22.9 Magasins de vétements pour hommes 
-6.7 -6.5 1.9 2x 6.3 Magasins de vétements pour femmes 
iter 47 9.3 Sail 4.1 Autres magasins de vétements 
13.9 10.3 7.3 Wap) 25.1 Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
26.3 6.7 “71 9.1 -5.0 | Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
15.4 19.1 20.1 16.2 11.5 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
11.6 ale 4.5 6.9 3.1. Stations-service 
5.6 8.8 10.2 6.1 15.8 Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
6.6 3.4 Ont 10.9 7.4 Magasins de marchandises diverses 
8.0 =1.4 4.9 4.5 11.4 Autres magasins de produits semi-durables 
22.9 2nd 14.9 8.3 14.7 Autres magasins de produits durables 
515 Eke 9.0 4.6 0.8 Autres magasins de vente au détail 
The 7.5 6.6 8.2 7.0 Total, ensemble des magasins 
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Table 3 


Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Quarterly Estimates) 


Sales 
Ventes 
Quarter Il Quarter | Quarter IV Quarter III Quarter II 
2000 2000 1999 1999 1999 
Trade Group Trimestre II Trimestre | Trimestre IV Trimestre III Trimestre II 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Prince Edward Island 


Supermarkets and grocery stores 76.0 68.5 74.4 81.1 Wad 

All other food stores X nm i X X 

Drugs and patent medicine 18.8 16.8 19.6 18.2 Wee 
stores 

Shoe stores Xx x x x X 

Men's clothing stores X Xx x Xx x 

Women's clothing stores X X x X Xx 

Other clothing stores 6.4 4.5 10.1 9.7 6.2 

Household furniture and appliance 8.2 Ont 9.9 7.9 7.4 
stores 

Household furnishings 4.2 2.9 ) 4.9 3.9 
store 

Motor vehicle and recreational 77.4 48.6 56.7 62.2 66.1 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 37.6 30.8 34.1 42.0 Oilkee 

Automotive parts, accessories 21.4 14.1 20.4 19.4 20.6 
and services 

General merchandise stores 26.3 18.8 Slee 28.6 22.6 

Other semi-durable goods stores i223 8.2 12.8 18.2 12.7 

Other durable goods stores OFZ O10 U3 6.9 5.0 

Other retail stores 15.4 9.8 1keeZs 17.6 13.4 

Total, all stores 321.2 241.0 316.1 331.8 292.0 

Nova Scotia 

Supermarkets and grocery stores 520.6 488.5 51165 5523 496.2 

All other food stores Xx X Xx X Xx 

Drugs and patient medicine 129.3 127.2 147.7 131.5 126.1 
Stores 

Shoe stores 5.4 4.3 7.8 6.8 6.8 

Men's clothing stores 5.0 ono 8.4 47 4.8 

Women's clothing stores 28.8 20.9 41.5 29.2 32.0 

Other clothing stores 35.4 28.2 59.6 41.3 31.9 

Household furniture and appliance 61.8 58.2 84.3 62.1 Oko 
stores 

Household furnishings Tee 8.7 15.6 BY 14.4 
store 

Motor vehicle and recreational 608.9 450.1 426.4 510.0 601.7 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 201.0 168.8 191.9 202.3 181.5 

Automotive parts, accessories 119.8 89.2 129.1 Lalaley 112.7 
and services 

General merchandise stores PAVE: 170.8 330.8 220.3 208.5 

Other semi-durable goods stores 68.7 45.8 86.3 69.4 60.3 

Other durable goods stores 40.7 33.8 60.8 44.8 38.9 

Other retail stores 113.4 82.8 121.8 120.3 108.2 

a ee 

Total, all stores 2,189.8 1,796.8 2,251.4 2,109.7 2,099.2 
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Tableau 3 


Ventes au detail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 
Variation par rapport a l'année précédente 


Quarter II Quarter | Quarter IV Quarter III Quarter II 
2000 2000 1999 1999 1999 
Trimestre II Trimestre | Trimestre IV Trimestre III Trimestre || Groupe de commerce 


Per cent — Pourcentage 


ile-du-Prince-Edouard 


3.1 7.0 14.6 14.5 16.1. Supermarchés d'alimentation et épiceries 
Xx X Xx x x Tous les autres magasins d'alimentation 
9.3 1.8 - -1.1 -2.8 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
Xx Xx Xx Xx x  Magasins de chaussures 
x X % » x  Magasins de vétements pour hommes 
Xx x Xx Xx x  Magasins de vétements pour femmes 
3:2 -2.2 41 10.2 21.6 Autres magasins de vétements 
10.8 Cul 1225 23.4 19.4 Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
ill -3.3 112 - -2.5 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
Wwe 13.0 20a et -5.7  Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
20.5 33.3 25.8 21.0 5.8  Stations-service 
3.9 7.6 6.8 6.6 9.6  Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
16.4 16.8 Ata 26.0 5.6  Magasins de marchandises diverses 
-3.1 10.8 2.4 4.0 6.7 Autres magasins de produits semi-durables 
4.0 16.7 19.7 PASS, 28.2 Autres magasins de produits durables 
14.9 11.4 15 8.6 10.7 Autres magasins de vente au détail 
ope EE ————EE Ee ee eee ee ee ee eee ee eee ee 
10.0 11.2 14.4 12.9 6.2 Total, ensemble des magasins 


SS 


Nouvelle-Ecosse 


4.9 1 5.9 43 5.8  Supermarchés d'alimentation et épiceries 
x Xx Xx Xx xX Tous les autres magasins d'alimentation 
DS lar 5.6 ile2 -0.2 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
-20.6 -8.5 - -1.4 -5.6 | Magasins de chaussures 
4.2 -5.7 Sell 6.8 -2.0 | Magasins de vétements pour hommes 
-10.0 -11.4 -7.2 -9.9 10.3 Magasins de vétements pour femmes 
11.0 8.9 7.6 7.8 11.1. Autres magasins de vétements 
20.0 Pdi 23.1 20.8 18.1. Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
-17.0 -23.0 2.6 50.5 60.2 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
ez Be -1.1 3.0 0.0 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
10.7 24.5 27.6 DS) 24.1 Stations-service 
6.3 6.6 3.8 eo -0.4  Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
4.2 3.6 6.2 WL, 9.7 | Magasins de marchandises diverses 
13.9 2.9 9.2 0.9 -8.6 Autres magasins de produits semi-durables 
4.6 8.3 5.9 Onl 2.4 Autres magasins de produits durables 
48 , 1 725 7.8 6.7 9.2 Autres magasins de vente au détail 
ee eR a A ee ee a eee ee ee 
4.3 Lye 6.3 6.4 5.2 Total, ensemble des magasins 
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Table 3 


Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Quarterly Estimates) 


Sales 
Ventes 
Quarter || Quarter | Quarter IV Quarter III Quarter II 
2000 2000 1999 1999 1999 
Trade Group Trimestre II Trimestre | Trimestre IV Trimestre III Trimestre II 


Millions of dollars — Millions de dollars 


New Brunswick 


Supermarkets and grocery stores 425.9 393.8 428.7 423.3 396.3 

All other food stores X x X X X 

Drugs and patent medicine 86.5 86.3 97.4 85.2 82.8 
Stores 

Shoe stores 5.9 4.3 7.4 6.7 6.6 

Men's clothing stores 6.2 4.4 10.4 6.2 5.9 

Women's clothing stores 20.6 Oe 30.5 20.8 PA 

Other clothing stores 30.9 2315 47.9 33.8 Zio 

Household furniture and appliance 46.4 40.8 63.9 48.9 40.1 
stores 

Household furnishings 14.6 11.0 Whee 14.5 1253 
stores 

Motor vehicle and recreational 559.4 380.3 383.8 483.9 560.5 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 170.2 142.0 159.1 168.8 142.2 

Automotive parts, accessories 105.9 79.3 113.8 96.9 97.4 
and services 

General merchandise stores 176.0 138.5 262.3 179.3 167.4 

Other semi-durable goods stores 54.7 38.2 57.6 Silay, 50.3 

Other durable goods stores 26.9 20.9 42.1 28.9 25.4 

Other retail stores GONG 53.4 78.0 79.5 68.0 

Total, all stores 1,816.0 1,440.6 1,813.2 1,745.4 1,721.9 

Quebec 

Supermarkets and grocery stores 3,628.2 Oroliene 3,599.9 3,664.8 3,615.4 

All other food stores X X X X X 

Drugs and patent medicine 714.1 702.4 749.3 680.8 676.1 
stores 

Shoe stores 146.8 92.1 170.7 133.8 15oe2 

Men's clothing stores 82.8 55.2 111.0 (les: 86.7 

Women's clothing stores 322.6 225.5 371.6 296.3 318.8 

Other clothing stores 456.2 332.6 Sia 440.2 428.9 

Household furniture and appliance 780.2 624.0 891.4 774.4 697.6 
stores 

Household furnishings - 127.6 98.1 139.7 123.1 124.3 
stores 

Motor vehicle and recreational Senile 3,784.8 3,726.0 4,480.8 5,077.2 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 1,145.1 1,057.4 1,058.9 1,025.4 911.8 

Automotive parts, accessories 1,011.7 778.6 1,042.6 926.7 1,011.4 
and services 

General merchandise stores 1,487.9 1,188.0 1,818.5 1,429.4 1,446.9 

Other semi-durable goods stores 464.6 308.9 444.9 448.8 460.4 

Other durable goods stores 377.7 301.9 425.7 363.8 370.6 

Other retail stores 546.5 398.2 592.9 503.0 519.1 

Total, all stores 16,776.3 13,634.4 16,007.3 15,687.5 16,238.2 
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Tableau 3 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles) 


renee 
Change from previous year 
Variation par rapport a l'année précédente 


Quarter II Quarter | Quarter IV Quarter III Quarter || 
2000 2000 1999 1999 1999 
Trimestre II Trimestre | Trimestre IV Trimestre III Trimestre || Groupe de commerce 


rr  Y 


Per cent — Pourcentage 


Nouveau-Brunswick 


lise 9.7 9.4 8.8 5.4 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
Xx x Xx x x Tous les autres magasins d’alimentation 
4.5 9.8 6.4 O25 2.6 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
-10.6 4.9 - Wle// 15.8 | Magasins de chaussures 
5.1 -8.3 -8.8 -1.6 -  Magasins de vétements pour hommes 
-2.4 49 6.6 3.5 7.7 Magasins de vétements pour femmes 
12.4 8.8 8.4 3.4 7.4 Autres magasins de vétements 
loon 10.0 10.0 15.9 4.4 Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
18.7 18.3 De 12.4 5.1. Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
-0.2 47 Oia 20.2 11.1. Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
19.7 18.3 es ila 7.6 Stations-service 
8.7 18.7 5.0 -0.4 -5.0 | Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
ot Ta 6.5 8.5 5.2 | Magasins de marchandises diverses 
8.7 Oa Quith 8.6 6.8 Autres magasins de produits semi-durables 
5.9 12.4 10.5 7.8 7.2 Autres magasins de produits durables 
6.9 7.4 8.6 8.0 7.6 Autres magasins de vente au détail 
a at a ea eC Ie Pee 
eH) 8.6 11.8 10.9 6.8 Total, ensemble des magasins 


i 


Québec 
0.4 0.6 2a 4.8 5.6 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
Xx Xx Xx x X Tous les autres magasins d'alimentation 
5.6 43 2.6 -4.9 -7.4 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
-5.4 3.8 0.4 -5.4 -5.0 | Magasins de chaussures 
-4.5 -9.7 -8.2 -8.6 -7.6 Magasins de vétements pour hommes 
1E2 Zafl 4.2 -3.7 -4.1 | Magasins de vétements pour femmes 
6.4 9.8 5.0 1.4 5./ Autres magasins de vétements 
11.8 14.8 aa 9.3 9.9 | Magasins de meubles et d'appareils 
meénagers 
Dail 47 2.9 -2.1 -2.3  Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
0.9 5.2 5. Wear 8.6  Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
25.6 Onl, 28.7 20.9 13.6 Stations-service 
0.0 eZ 6.6 i 6.5 : 3.1. Magasins de piéces et d'accessoires pour 
: automobiles et services 
2.8 5.9 4.4 8.1 6.6 Magasins de marchandises diverses 
0.9 3.0 -6.9 -6.4 -7.2 Autres magasins de produits semi-durables 
1.9 3.4 -0.4 Onl 7.6 Autres magasins de produits durables 
S.8: _ OS 15.4 12.8 9.5 Autres magasins de vente au détail 
0 ee ee a ee el te a a ee As Ng Tae ee De DU ee 
; SES 6.2 Ar War 5.5 Total, ensemble des magasins 


SS 


SS a a ll A ae a Ae Se aR als LR nae i MPL eee ats Se ae a SE SP ee ar Se ee 
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Retail Trade, July 2000 


Table 3 


Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Quarterly Estimates) 


Commerce de détail, aot 2000 


Sales 
Ventes 
Quarter II Quarter | Quarter IV Quarter III Quarter II 
2000 2000 1999 1999 1999 
Trade Group Trimestre II Trimestre | Trimestre IV Trimestre III Trimestre II 
Millions of dollars — Millions de dollars 
Ontario 
Supermarkets and grocery stores 4,542.6 4,118.3 4,371.1 4,371.4 4,317.7 
All other food stores X X X X X 
Drugs and patent medicine 1,368.4 1,309.5 1,494.5 1,379.6 1,375.6 
stores 
Shoe stores 162.0 119.5 SS LSet 170.5 
Men's clothing stores 169.1 129.2 248.1 152.0 US/feL 
Women's clothing stores 465.8 359.6 590.7 438.6 460.3 
Other clothing stores 622.2 52Ak 895.0 651.5 586.6 
Household furniture and appliance 1,043.7 955.8 1,283.3 1,043.6 905.5 
stores 
Household furnishings 302.5 294.6 341.6 284.2 255.9 
stores 
Motor vehicle and recreational 8,315.9 6,201.8 6,541.9 7,204.1 7,614.8 
vehicle dealers 
Gasoline service stations 2,102.9 1,902.4 1,878.4 1,821.4 1,641.2 
Automotive parts, accessories 1,574.6 1,258.4 1,603.4 1,457.4 1,524.8 
and services 
General merchandise stores 2,963.2 2,385.4 3,956.7 2,944.3 Baeve li 
Other semi-durable goods stores 986.7 725.4 Unbtene: 1,013.6 968.5 
Other durable goods stores 696.6 Sill 918.9 716.0 672.1 
Other retail stores 1,468.7 1,159.2 1,606.0 1,517.0 1,382.1 
Total, all stores 27,302.5 22,419.2 27,604.6 25,642.3 25,353.4 
Manitoba 
Supermarkets and grocery stores 571.6 527.8 559.0 546.1 532.0 
All other food stores Xx Xx X Xx Xx 
Drugs and patent medicine 72.8 725 80.9 70.4 68.9 
stores 
Shoe stores ao 8.9 13.4 11.0 12.3 
Men's clothing stores 11.8 7.9 Waal 10.4 11.4 
Women's clothing stores 30.0 22.4 36.5 29.6 29.8 
Other clothing stores 45.2 39.2 66.8 Slee 45.3 
Household furniture and appliance 86.9 76.7 106.5 85.4 74.5 
stores 
Household furnishings 17.1 Wes 18.0 16.7 LOK 
stores 
Motor vehicle and recreational 708.0 592.0 618.6 676.6 701.1 
vehicle dealers 
Gasoline service stations 206.4 180.4 184.6 186.4 167.5 
Automotive parts, accessories 122.3 95.7 123.0 111.8 124.0 
and services 
General merchandise stores 286.7 235.1 379.8 284.8 279.0 
Other semi-durable goods stores hai 42.4 es) So52 54.8 
Other durable goods stores 54.0 44.4 66.4 54.7 54.7 
Other retail stores 100.2 78.5 111.4 102.0 95.1 
Total, all stores 2,400.6 2,056.1 2,478.7 2,308.9 2,281.5 
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Retail Trade, August 2000 Commerce de détail, aotit 2000 
) 


Tableau 3 


Ventes au deétail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles) 


Se 
Change from previous year 
Variation par rapport a l'année précédente 
eee et Fea ae ROMER BON EE Ok Fe ee ee TES 


Quarter II Quarter | Quarter IV Quarter III Quarter II 
2000 2000 1999 1999 1999 
Trimestre II Trimestre | Trimestre IV Trimestre III Trimestre || Groupe de commerce 


Sn neenteeenns 
Per cent — Pourcentage 


Ontario 
Oe 2.6 Or 0.5 -1.9 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
X x Xx Xx x Tous les autres magasins d’alimentation 
-0.5 -1.4 3.0 Shi 4.9 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
-5.0 -0.3 -3.1 -6.8 -2.0 Magasins de chaussures 
7.6 W238 3.2 2.0 -1.8 | Magasins de vétements pour hommes 
We 6.7 6.4 2.8 4.4 Magasins de vétements pour femmes 
6.1 10.4 8.2 Ware 17.2 Autres magasins de vétements 
15.3 19.1 14.5 Wes 10.5 Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
18.2 20.8 11.1 8.5 8.3 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
9.2 9.5 14.0 15.3 3.4 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
28.1 37.6 25 16.9 8.9  Stations-service 
ie 7.3 6.4 3.3 3.6 | Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
5.0 ee oe 12.8 8.9  Magasins de marchandises diverses 
1.9 7.6 3.4 13.9 10.6 Autres magasins de produits semi-durables 
3.6 7.4 4.2 4.0 4.3 Autres magasins de produits durables 
6.3 7.9 10.0 hes 9.7 Autres magasins de vente au détail 
a en ee ee 
ten 9.1 8.6 9.2 4.6 Total, ensemble des magasins 


———_—— 


Manitoba 
7.4 7.8 4.2 2.1 -0.4 Supermarchés d’alimentation et épiceries 
X x X X x Tous les autres magasins d'alimentation 
Saif 3.9 6.3 1.4 1.6 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
-6.5 - -13.5 -12.0 -3.9 Magasins de chaussures 
310) - 0.6 11.8 0.9 Magasins de vétements pour hommes 
0.7 aS 6.1 8.8 8.8 | Magasins de vétements pour femmes 
-0.2 48 -0.7 6.0 4.4 Autres magasins de vétements 
16.6 7.0 2 6.5 4.2 Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
V5 28.0 24.1 26.5 19.7 | Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
1.0 -1.1 -2.0 0.7 -6.1_ Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
Zor 26.2 27.8 19.3 10.3 Stations-service 
-1.4 -4.8 -0.1 -5.3 3.6  Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
2.8 Sait 1.9 7.9 4.5 Magasins de marchandises diverses 
1.6 0.5 0.9 Seo 9.4 Autres magasins de produits semi-durables 
=Ibo 8.8 7.6 4.8 0.2 Autres magasins de produits durables 
5.4 - 2 HAS 12.6 9.2 Autres magasins de vente au détail 
a ae ee ee ee es ee ee tte OR ee a 
5:2 5.2 3.4 4.2 0.2 Total, ensemble des magasins 


i 


EE SES EE Se ee a Re a ae, fe NS eae ee ae ee re 
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Retail Trade, August 2000 Commerce de détail, aodt 2000 


Table 3 


Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Quarterly Estimates) 


Sales 
Ventes 
Quarter II Quarter | Quarter IV Quarter III Quarter II 
2000 2000 1999 1999 1999 
Trade Group Trimestre II Trimestre | Trimestre IV Trimestre III Trimestre II 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Saskatchewan 

Supermarkets and grocery stores 482.4 427.7 468.9 480.9 469.8 

All other food stores X Xx X Xx Xx 

Drugs and patent medicine 90.0 89.4 100.9 94.0 92.2 
stores 

Shoe stores 5.8 Sel 6.3 5.4 6.2 

Men's clothing stores 8.5 6.1 12.0 7.6 8.2 

Women's clothing stores 25.1 20.4 31.2 24.3 25.9 

Other clothing stores 41.3 33.7 58.3 44.6 39.3 

Household furniture and appliance 65.6 61.5 89.0 61.6 es 
stores 

Household furnishings 18.5 16.3 22.2 20.1 18.9 
stores 

Motor vehicle and recreational 566.4 445.3 481.2 499.7 531.0 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 179.8 162.1 174.3 181.0 153.5 

Automotive parts, accessories 133.6 525 138.3 130.2 128.7 
and services 

General merchandise stores 269.7 220.1 342.2 261.4 Zoro 

Other semi-durable goods stores 48.8 36.6 les) 44.4 49.7 

Other durable goods stores 47.1 39.4 66.2 47.8 46.1 

Other retail stores 75.4 58.2 80.6 We 68.7 

ee A ah ier Na hh te ———————EeE 

Total, all stores 2,076.9 1,752.5 2,149.3 1,990.0 1,961.5 

Alberta 

Supermarkets and grocery stores 1,683.0 1,556.5 1,661.7 1,626.0 1763 

All other food stores Xx Xx X Xx X 

Drugs and patent medicine Stow 307.0 362.3 318.8 313.0 
stores 

Shoe stores 36.9 27.8 37.6 33.6 S36) 7 

Men's clothing stores 47.3 39.0 68.4 42.9 44.8 

Women's clothing stores 110.5 89.1 Wes 104.9 103.2 

Other clothing stores 186.4 153.6 243.9 202.0 166.2 

Household furniture and appliance 344.4 334.1 461.2 356.0 308.5 
stores 

Household furnishings ° 80.5 66.7 85.3 74.2 69.8 
store 

Motor vehicle and recreational 2,531.1 1,934.7 2,032.9 2,066.4 2,131.0 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 588.7 538.1 544.9 559.3 491.4 

Automotive parts, accessories 468.5 348.3 ACHel: 425.7 431.9 
and services 

General merchandise stores 843.8 699.8 1,109.8 841.6 _ 793.6 

Other semi-durable goods stores 222.6 169.0 266.0 210.5 Zou 

Other durable goods stores 205.3 166.4 260.4 215.6 196.9 

Other retail stores 7 439.8 367.2 466.5 437.4 418.2 

Total, all stores 8,145.6 6,835.5 8,220.2 7,559.9 7,336.1 
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Retail Trade, August 2000 Commerce de détail, aotit 2000 


) 


Tableau 3 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles) 


rcmcccncccccccmmnnnnnnnnnnnnnnnnnnn nn Ss 
Change from previous year 
Variation par rapport a l'année précédente 
ane SE Es SE ae a ee Oe ok 26 eee ee ae 


Quarter II Quarter | Quarter IV Quarter III Quarter II 
2000 2000 1999 1999 1999 
Trimestre II Trimestre | Trimestre IV Trimestre III Trimestre Il Groupe de commerce 


rs 


Per cent — Pourcentage 


Saskatchewan 
Di 0.1 -0.9 -0.8 -1.7. Supermarchés d'alimentation et épiceries 
Xx Xx X x X Tous les autres magasins d'alimentation 
-2.4 -44 -4.9 -4.4 -4.9 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
-6.5 10.9 -3.1 -6.9 -13.9 | Magasins de chaussures 
Shei -6.2 -71 -6.2 -9.9 | Magasins de vétements pour hommes 
-3.1 7.4 2.0 0.8 4.9 Magasins de vétements pour femmes 
onl 8.4 4.7 6.7 3.7. Autres magasins de vétements 
14.1 tee 9.1 O10 8.3 Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
-2.1 2 7.8 Onl 2.2 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
OxF 8.8 4.0 1.9 -2.2  Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
tet 27.4 26.5 19.5 8.3. Stations-service 
3.8 WE -0.9 -8.8 1.7. Magasins de piéces et d'accessoires pour 


automobiles et services 


Ue ies 5.0 8.5 5.5 Magasins de marchandises diverses 

-1.8 2.8 0.5 1.8 0.2 Autres magasins de produits semi-durables 

2a 11.6 8.0 2 1.8 Autres magasins de produits durables 

9.8 1°) 6.9 1a) 2.2 Autres magasins de vente au détail 
ee ee ee ee ee eee ee ee ee 

5.9 7.3 4.1 2.4 0.5 Total, ensemble des magasins 


rr 


Alberta 
6.8 6.2 4.3 3.0 2.6 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
X x Xx X X Tous les autres magasins d'alimentation 
0.9 1.6 7.0 10.6 6.4 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
9.5 8.6 ko -6.4 -8.4 Magasins de chaussures 
5.6 4.0 -5.4 -1.6 -8.6 | Magasins de vétements pour hommes 
Tait Baa 3.5 0.6 1.0 | Magasins de vétements pour femmes 
WAZ 7.8 -1.5 -6.3 -7.9 Autres magasins de vétements 
11.6 1.2 10.8 11.8 7.5 Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
love 9.3 -0.4 -1.7 -5.3 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
18.8 13.6 14.7 Tee -5.1  Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
19.8 33.4 25.1 15.4 45 — Stations-service 
8.5 5.4 1.0 2.0 2.1. Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
6.3 7.0 48 9.4 5.3 Magasins de marchandises diverses 
4.5 48 4.8 6.2 6.3 Autres magasins de produits semi-durables 
4.3 8:0 1-7 1.6 -1.8 | Autres magasins de produits durables 
BIZ — . Tee. 6.3 8.7 Autres magasins de vente au détail 
ome te a a es a a i a a re a A i SAR een 
11.0 10.1 7.9 6.0 0.6 Total, ensemble des magasins 


SS 


ERA RA ah A RS ee RR a Ss SA eee ee 
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Retail Trade, August 2000 Commerce de détail, aotit 2000 


Table 3 


Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Quarterly Estimates) 


Sales 
Ventes 
Quarter II Quarter | Quarter IV Quarter III Quarter II 
2000 2000 1999 1999 1999 
Trade Group Trimestre II Trimestre | Trimestre IV Trimestre III Trimestre || 


Millions of dollars — Millions de dollars 


British Columbia 


Supermarkets and grocery stores 1,971.9 1,847.0 1,996.1 1,987.4 1,913.6 

All other food stores X X X X X 

Drugs and patent medicine 456.9 437.9 518.5 435.1 422.0 
stores 

Shoe stores 49.6 39.9 52.2 50.7 51.0 

Men's clothing stores 44.1 36.3 66.5 41.4 41.0 

Women's clothing stores 130.5 107.0 160.9 141.6 130.0 

Other clothing stores 207.2 182.2 272.2 220.7 189.9 

Household furniture and appliance 359.7 344.9 469.2 368.3 334.4 
stores 

Household furnishings 102.2 95.4 126.0 110.5 101.2 
stores 

Motor vehicle and recreational 2,398.9 1,984.6 1,799.6 2,047.2 2,199.6 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 675.6 567.3 591.8 676.6 597.5 

Automotive parts, accessories 463.8 404.3 458.5 453.3 441.2 
and services 

General merchandise stores 949.3 813.5 1,267.2 995.8 936.5 

Other semi-durable goods stores 298.1 217.4 320.1 289.9 301.0 

Other durable goods stores 278.9 245.0 344.5 290.8 260.1 

Other retail stores 445.8 378.5 499.5 471.7 435.4 

Total, all stores 8,972.5 7,836.4 9,092.8 8,721.3 8,496.2 


Yukon, Northwest Territories and Nunavut 


Supermarkets and grocery stores 56.7 49.3 54.1 56.0 boar 

All other food stores Xx X Xx X X 

Drugs and patent medicine X x Xx x Xx 
stores 

Shoe stores Xx X x Xx Xx 

Men's clothing stores x X X x X 

Women's clothing stores We 0.9 1.4 We Wz 

Other clothing stores X X Xx Xx X 

Household furniture and appliance 4.5 41 5). 7/ 46 4.3 
stores 

Household furnishings et 1.0 1.4 1.0 0.8 
stores 

Motor vehicle and recreational Xx Xx Xx Xx Xx 
vehicle dealers 

Gasoline service stations Xx X X X Xx 

Automotive parts, accessories x x Xx X X 
and services 

General merchandise stores 61.1 54.7 65.0 60.3 59.8 

Other semi-durable goods stores 6.9 5.4 tht 7.7 6.9 

Other durable goods stores 6.2 4.0 6.2 6.5 5.8 

Other retail stores 11.8 9.2 11.4 12.3 10.6 

Total, all stores 238.7 201.4 224.9 23020 225.9 
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Retail Trade, August 2000 Commerce de détail, aott 2000 


) 


Tableau 3 


Ventes au detail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles) 


sss 


Change from previous year 
Variation par rapport a l'année précédente 
2 ee ee A ee ee 


Quarter II Quarter | Quarter IV Quarter III Quarter II 
2000 2000 1999 1999 1999 
Trimestre II Trimestre | Trimestre IV Trimestre III Trimestre Il Groupe de commerce 


er Ss 


Per cent — Pourcentage 


Colombie-Britannique 


3.0 OE 3.9 1a! -1.1. Supermarchés d'alimentation et épiceries 
x Xx Xx Xx Xx _ Tous les autres magasins d’alimentation 
8.3 5.1 10.6 6.9 1.4 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
-2./ 5.6 0.8 1.4 2.4 Magasins de chaussures 
7.6 8.4 Dep -1.0 -4.4 Magasins de vétements pour hommes 
0.4 2.3 3.9 6.3 -4.6 | Magasins de vétements pour femmes 
9.1 12.3 5.0 8.8 10.6 Autres magasins de vétements 
7.6 3.8 5 ils: 2.7 Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
1.0 2.8 7.0 10.5 6.5  Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
9.1 9.2 4.0 -0.7 -2.1.Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
13.1 DENG 11.8 6.0 -7.7 — Stations-service 
5s tel, eal 8.4 1.6 Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
1.4 48 3.8 10.0 4.4 Magasins de marchandises diverses 
=1.0 -2.0 -6.5 0.2 3.3. Autres magasins de produits semi-durables 
ees 1.4 (ay: -2.2 -0.9 Autres magasins de produits durables 
2.4 4.3 6.8 Ore 3.0 Autres magasins de vente au détail 
eee 
5.6 6.4 4.6 3.1 -0.3 Total, ensemble des magasins 


CO ee ee eee eee 


Yukon, Territoires du Nord-Ouest et Nunavut 


5.6 Sat 9.3 8.1 6.3  Supermarchés d'alimentation et épiceries 
X Xx x Xx X Tous les autres magasins d'alimentation 
x Xx X x x Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
X X x x x  Magasins de chaussures 
Xx Xx Xx x x  Magasins de vétements pour hommes 
- : -6.7 - -7.7 Magasins de vétements pour femmes 
X Xx Xx Xx x Autres magasins de vétements 
47 7.9 11.8 De. 13.2 Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
37.5 100.0 75.0 ili -  Magasins d'accessoires 
d‘ameublement 
x Xx Xx X x  Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
Xx X Xx X x  Stations-service 
Xx X X Xx x  Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
22 5.8 7.4 Tail 14.1. Magasins de marchandises diverses 
- 10.2 1.3 =2.0) -4.2 Autres magasins de produits semi-durables 
6.9 14.3 -4.6 1.6 3.6 Autres magasins de produits durables 
LBS - 10.7 1.7 -17.8 Autres magasins de vente au détail 
eS i ae ee a SN a eT EE TEC NE men Ae ee 
ei is 6.9 eZ 6.0 Total, ensemble des magasins 


ee 


eee eee eee 
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Retail Trade, August 2000 Commerce de détail, aodt 2000 


Table 3 


Retail Sales, Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Quarterly Estimates) 


Sales 
Ventes 
Quarter II Quarter | Quarter IV Quarter III Quarter II 
2000 2000 1999 1999 1999 
Trade Group Trimestre II Trimestre | Trimestre IV Trimestre III Trimestre II 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Yukon 

Supermarkets and grocery stores 26.1 2285 25.4 26.4 25.0 

All other food stores X x Xx X x 

Drugs and patent medicine Xx Xx Xx Xx Xx 
stores 

Shoe stores Xx x Xx Xx n 

Men's clothing stores X X x Xx X 

Women's clothing stores X X X Xx ye 

Other clothing stores x Xx Xx x Xx 

Household furniture and appliance x X x Xx x 
stores 

Household furnishings Xx X x X X 
stores 

Motor vehicle and recreational Xx Xx Xx X Xx 
vehicle dealers 

Gasoline service stations X x Xx Xx Xx 

Automotive parts, accessories x Xx Xx Xx 
and services 

General merchandise stores x Xx X Xx xX 

Other semi-durable goods stores x 2.4 3.8 4.6 3.6 

Other durable goods stores x X X X 

Other retail stores Xx Xx Xx 

Dee ee ee ee eee ee ea ea a 

Total, all stores 93.8 69.7 81.4 93.9 88.5 

sen 1 ed SL AN SS GN Sa Na a Ee a ee 

Northwest Territories 

Supermarkets and grocery stores 22a 19.9 Zieh 22.2 20.6 

All other food stores X x Xx X X 

Drugs and patent medicine x Xx Xx X Xx 
stores 

Shoe stores Xx Xx X x Xx 

Men's clothing stores x Xx Xx x Xx 

Women's clothing stores x X X X x 

Other clothing stores Xx x Xx Xx x 

Household furniture and appliance Xx Xx x X X 
stores 

Household furnishings - x Xx X Xx X 
stores 

Motor vehicle and recreational 20.5 x Ser 20.9 19.3 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 47 x 6.1 5.4 43 

Automotive parts, accessories X . Xx Xx X x 
and services 

General merchandise stores Xx x Xx x Xx 

Other semi-durable goods stores Xx x x x Xx 

Other durable goods stores 3.0 1.9 Sal 2.4 2.9 

Other retail stores X Xx x Xx x 

Total, all stores 98.7 90.2 97.2 97.5 92.7 
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) 


Tableau 3 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles) 


is 


Change from previous year 
Variation par rapport a l'année précédente 
(kk SS RE SE Ea EES SpE ea SE ee ee Ve als SA en ee eS 


Quarter II Quarter | Quarter IV Quarter III Quarter II 
2000 2000 1999 1999 1999 
Trimestre II Trimestre | Trimestre IV Trimestre II] Trimestre || Groupe de commerce 


SSS es 


Per cent — Pourcentage 


Yukon 
4.4 Sh 5.4 -0.8 2.0 Supermarchés d'alimentation et épiceries 

X x Xx X x Tous les autres magasins d'alimentation 

Xx Xx Xx Xx x Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 

Xx X x Xx x  Magasins de chaussures 

Xx Xx Xx Xe x  Magasins de vétements pour hommes 

x Xx Xx Xx xX  Magasins de vétements pour femmes 

x Xx Xx x x Autres magasins de vétements 

x x x Xx x  Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 

X X X Xx x  Magasins d'accessoires 
d‘ameublement 

Xx x 1 x Xx  Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 

X x x  Stations-service 

x Xx x x  Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 

x Xx Xx x x  Magasins de marchandises diverses 

Xx 4.3 Dre 5.9 Autres magasins de produits semi-durables 

X Xx Xx x x Autres magasins de produits durables 

Xx Xx Xx Xx x Autres magasins de vente au détail 

eo REE ee ee ee ee eee ee eee oe eee a eee 
6.0 6.4 5.4 4.8 8.2 Total, ensemble des magasins 


is 


Territoires du Nord-Ouest 


Tae 7.6 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
x Xx Tous les autres magasins d'alimentation 
Xx Xx Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
x Xx Magasins de chaussures 
X X Magasins de vétements pour hommes 
Xx x Magasins de vétements pour femmes 
X X Autres magasins de vétements 
Xx x Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
X Xx Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
6.2 x Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
9.3 X Stations-service 
Xx Xx Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
Xx x Magasins de marchandises diverses 
Xx x Autres magasins de produits semi-durables 
3.4 5.6 Autres magasins de produits durables 
Xx ax Autres magasins de vente au détail 
i a A a a a a a ad a ea a a ee 
6.5 8.0 Total, ensemble des magasins 


ns 


a ne a SR RS A ae ete ee EE A Ne Se 2 Ak een ae ee eee 
Statistics Canada - Catalogue No. 63-005 Statistique Canada - n° 63-005 au catalogue 19 


Retail Trade, August 2000 


Table 3 


Retail Sales, Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Quarterly Estimates) 


Commerce de détail, aot 2000 


Sales 
Ventes 
Quarter II Quarter | Quarter IV Quarter III Quarter II 
2000 2000 1999 1999 1999 
Trade Group Trimestre II Trimestre | Trimestre IV Trimestre III Trimestre II 
Millions of dollars — Millions de dollars 
Nunavut 
Supermarkets and grocery stores 8.5 6.9 oll (eS 8.2 
All other food stores x 
Drugs and patent medicine Xx x X 
stores 
Shoe stores x Xx Xx Xx Xx 
Men's clothing stores X Xx Xx x x 
Women's clothing stores x Xx X x Xx 
Other clothing stores x Xx x x Xx 
Household furniture and appliance Xx X x Xx Xx 
stores 
Household furnishings Xx X x x Xx 
stores 
Motor vehicle and recreational Xx Xx Xx x Xx 
vehicle dealers 
Gasoline service stations 
Automotive parts, accessories X X X x 
and services 
General merchandise stores Xx X X X X 
Other semi-durable goods stores x x x x x 
Other durable goods stores x x x Xx Xx 
Other retail stores Xx Xx NK x Xx 
Total, all stores 46.2 41.5 46.3 43.8 44.7 
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» 


Tableau 3 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles) 
eee 
Change from previous year 
Variation par rapport a l'année précédente 
0 EE a A See ee ee ae se ee eee See ee 


Quarter II Quarter | Quarter IV Quarter III Quarter Il 
2000 2000 1999 1999 1999 
Trimestre || Trimestre | Trimestre IV Trimestre III Trimestre Il Groupe de commerce 


—_ee__—_—eee——: on a 


Per cent — Pourcentage 


Nunavut 
Ona 4.5 Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Xx Tous les autres magasins d’alimentation 

X X Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 

X Xx Magasins de chaussures 

Xx Xx Magasins de vétements pour hommes 

x Xx Magasins de vétements pour femmes 

xX Xx Autres magasins de vétements 

Xx Xx Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 

X Xx Magasins d'accessoires 
d'ameublement 

Xx X Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 

Xx Xx Stations-service 

X Xx Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 

X x Magasins de marchandises diverses 

Xx X Autres magasins de produits semi-durables 

Xx x Autres magasins de produits durables 

Xx Xx Autres magasins de vente au détail 


——=e.?.k <kKrx®?__—_————S”._—o—n—nX—nXn—eOOll 


3.4 7.2 Total, ensemble des magasins 


—_—_—? kao”... aa 


rec a A ee ee eee ee eee eee 
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Table 4 


Retail Trade Sample Response Fraction and coefficient of Variation 
(Current Periods) 


Response fraction 
Fraction de réponse 


August July June May 
2000 2000 2000 2000 
Aott Juillet Juin Mai 
Per cent — Pourcentage 
Trade Group - Canada 
Supermarkets and grocery stores 93.8 95.2 95.9 95.2 
All other food stores 83.9 86.9 90.4 88.4 
Drugs and patent medicine 89.1 90.5 90.9 91.0 
stores 
Shoe stores 86.0 86.2 93.9 94.8 
Men's clothing stores 91.1 93.3 93.2 93.0 
Women's clothing stores 88.3 92.9 93.5 93.3 
Other clothing stores 94.1 95.1 95.6 95.4 
Household furniture and appliance 89.1 90.2 92.8 93.3 
stores 
Household furnishings 84.5 86.8 88.4 89.2 
stores 
Motor vehicle and recreational 93.4 94.4 95.4 96.4 
vehicle dealers 
Gasoline service stations 91.8 94.1 94.2 94.4 
Automotive parts, accessories 90.1 91.8 93.0 93.0 
and services : 
General merchandise stores 97.3 99.3 99.2 99.0 
Other semi-durable goods stores 85.2 88.8 89.3 89.4 
Other durable goods stores 81.6 86.2 92.2 91.2 
Other retail stores 90.3 93.8 94.9 95.2 
Total, all stores 92.1 93.9 94.9 95.0 
Regions 
Newfoundland 93.6 96.5 96.5 97.1 
Prince Edward Island 92.4 95.1 94.4 94.5 
Nova Scotia 94.8 96.3 96.8 96.2 
New Brunswick 92.9 93.5 94.0 94.4 
Quebec 91.6 93.1 95.0 95.3 
Ontario 92.3 94.2 95.2 95.2 
Manitoba 92.2 94.4 93.3 92.8 
Saskatchewan 90.7 93.2 92.6 93.8 
Alberta 91.9 93.3 93.5 94.5 
British Columbia 92.1 93.9 95.4 94.9 
Yukon 86.8 89.4 89.8 90.1 
Nunavut 87.5 97.6 97.1 93.2 
Northwest Territories 74.9 94.7 94.7 94.5 
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Tableau 4 


Commerce de détail, fraction de réponse de I’échantillon et coefficient de variation 
(périodes courantes) 


Commerce de détail, aodt 2000 


ee 


Coefficient of variation 
Coefficient de variation 


August July June May 
2000 2000 2000 2000 
Aott Juillet Juin Mai 


Per cent — Pourcentage 


Groupe de commerce - Canada 

Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 

Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 

Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour femmes 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 

Magasins d'accessoires 
d'ameublement 

Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 

Stations-service 

Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 

Magasins de marchandises diverses 

Autres magasins de produits semi-durables 

Autres magasins de produits durables 

Autres magasins de vente au détail 


Total, ensemble des magasins 


Régions 

Terre-Neuve 
lle-du-Prince-Edouard 
Nouvelle-Ecosse 
Nouveau-Brunswick 
Québec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 

Alberta 
Colombie-Britannique 


2.1 2.1 2.0 tee 
6.1 6.2 6.1 6.0 
a2 oe De 2.1 
asi 2.8 3.1 3.1 
3.9 3.7 3.2 3.3 
2.8 2.9 2.8 2.9 
3.0 2.2 73 2.0 
3.5 4.3 4.3 4.2 
4.1 4.0 3.8 4.5 
41 3.8 3.8 3.9 
3.2 3.0 3.1 3.0 
2.8 2.8 2.6 210 
10 iPS) 1.3 1.4 
9.9 5.8 5.2 5.0 
3.6 3.7 3.8 41 
3.0 Zt 2.9 3.6 
eee 
1.3 tz 1.3 1.3 
eee 
9.9 4.2 5.8 7.8 
2.4 2) 2.1 2.1 
6.2 5.9 46 4.2 
4.2 4.1 4.7 4.5 
3.5 3.1 3.1 3.5 
2.4 2.3 Zo 2.4 
a0 2.3 210 2.4 
2.9 2.6 2.4 2.4 
2.8 2.8 2.8 3.0 
2.0 1.9 a9 to 
0.3 0.3 0.4 0.3 


Yukon 
Nunavut 
Territoires du Nord Ouest 


SY 
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Table 5 


Retail Sales, Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Historical Estimates) 


aD 


August July June May April March February 
2000 2000 2000 2000 2000 2000 2000 
Aott Juillet Juin Mai Avril Mars Février 


ce 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Trade Group - Canada 


Supermarkets and grocery stores 4,744.7 4,736.7 4,676.9 4,655.6 4,720.9 4,640.9 4,606.1 
All other food stores 389.5 380.9 375.9 374.1 ayo} 372.9 373.6 
Drugs and patent medicine 1,135.0 1,142.1 Wey 1,123.9 1,129.2 1,109.0 allel 
stores 
Shoe stores eon 136.0 eae 132.9 129.9 143.6 137.4 
Men's clothing stores oor 134.3 132.9 131.7 126.1 132.1 130.6 
Women's clothing stores 382.7 379.2 SO2al 381.8 371.3 390.2 Siilee 
Other clothing stores 603.4 614.1 601.1 591.4 597.8 592.8 579.0 
Household furniture and appliance 1,006.4 1,034.2 1,018.7 1,026.4 1,024.4 1,011.7 987.5 
stores 
Household furnishings 236.4 242.5 231.0 233.8 231.6 229.4 229.7 
stores 
Motor vehicle and recreational 6,401.0 6,290.9 6,170.8 6,048.6 5,945.0 6,114.7 5,829.8 
vehicle dealers 
Gasoline service stations 1,814.4 1,854.0 1,831.5 1,778.6 Wee 1,812.5 1,780.7 
Automotive parts, accessories 1,334.8 1,324.7 1,283.7 1,302.7 1,240.3 1,325.6 1,276.0 
and services 
General merchandise stores 2,614.8 2,658.6 2,609.1 2,570.7 2,563.9 2,536.0 2,544.8 
Other semi-durable goods stores 739.7 O20 a 734.0 719.0 712.9 726.9 703.1 
Other durable goods stores 627.9 615.9 619.3 611.4 588.2 608.3 612.6 
Other retail stores We 1,114.8 1,111.8 1,105.2 1,093.3 1,092.8 1,079.7 
pale ca AN a i ah 
Total, all stores 23,427.7 23,411.2 23,045.0 22,787.9 22,622.4 22,839.6 22,358.9 
PT ee er 0 Oe Ee ee eee eee eee eee ee eee 
Regions 
Newfoundland 380.6 378.5 Bilal Otilen 373.6 372.4 362.0 
Prince Edward Island 105.2 105.3 WOES 103.1 104.6 101.2 102.5 
Nova Scotia 713.4 726.3 715.9 696.4 699.6 707.2 697.5 
New Brunswick 584.2 575.2 Mitel 572.8 DOLE 590.0 559.4 
Quebec 5,366.3 5,399.0 5) Payee S25 5,181.4 5,307.0 5,122.1 
Ontario 9,014.1 8,984.7 8,851.1 8,801.4 8,625.4 8,700.8 S'o2oa1 
Manitoba 798.5 797.7 778.8 779.9 770.9 779.0 776.6 
Saskatchewan 688.4 687.4 684.8 678.8 664.2 679.1 665.9 
Alberta 2,707.5 2,702.1 2,656.3 2,630.2 2,630.8 2,605.8 ZrO eae 
British Columbia 2,993.2 2,979.8 2,972.9 2,905.8 2,922.3 2,918.7 2,902.2 
Yukon 28.1 27.8 28.7 28.8 29.2 29.0 28.5 
Nunavut Oso 14.7 oa 15.1 bez 15.6 14.7 
Northwest Territories 33.0 32.6 Biles Sigs 31.9 33.6 32.2 


i 
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Tableau 5 


Ventes au détail, désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations historiques) 


eee 


January December November October September August 
2000 1999 1999 1999 1999 1999 
Janvier Décembre Novembre Octobre Septembre Aoit 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Groupe de commerce - Canada 


4,496.2 4,663.7 4,574.5 4,540.4 4,550.2 4,553.1 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
370.5 374.4 Oialiat 367.3 366.7 365.1 Tous les autres magasins d'alimentation 
212 en alts 1,130.7 1,116.3 1,117.4 1,114.1 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
137.7 136.5 128.0 137.4 129.4 133.0 Magasins de chaussures 
128.1 128.0 129.1 olks 126.3 132.9 Magasins de vétements pour hommes 
385.5 380.3 383.0 379.8 361.6 379.1 Magasins de vétements pour femmes 
586.0 562.3 SOA 567.1 552.9 559.6 Autres magasins de vétements 
998.5 970.9 945.6 976.4 940.9 934.1 Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
224.7 22eal 229.6 224.0 215.6 216.6 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
6,146.8 6,107.6 5,877.2 5,657.4 6,069.5 6,009.9 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
1,667.4 1,690.9 1,629.2 1,610.0 1,584.0 1,569.0 Stations-service 
1,267.8 1,312.0 1,276.0 1,249.4 1,259.3 NeZ5i1EG Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
2,596.1 2,482.0 2,446.1 2,580.2 2,578.9 2,582.6 Magasins de marchandises diverses 
745.1 684.6 710.1 713.4 708.8 TTL Autres magasins de produits semi-durables 
606.8 596.1 588.4 594.0 588.3 587.5 Autres magasins de produits durables 
1,066.6 1,089.2 1,077.6 1,067.4 1,057.6 1,041.7 Autres magasins de vente au détail 
rn es 
22,544.9 22,518.2 22,053.9 21,911.9 22,207.3 22,157.5 Total, ensemble des magasins 
es 
Régions 
364.9 360.0 358.9 354.1 358.6 351.0 Terre-Neuve 
99.4 101.8 100.1 99.5 100.8 98.2 ile-du-Prince-Edouard 
673.3 704.7 692.4 688.2 688.7 685.2 Nouvelle-Ecosse 
566.7 570.9 561.2 555-3 560.1 568.0 Nouveau-Brunswick 
5,240.1 5,199.4 5,104.2 5,057.5 Hyli24ars 5,097.8 Québec 
8,606.3 8,548.3 8,425.8 8,392.3 8,458.5 8,572.7 Ontario 
769.9 778.0 7555 738.3 775.7 769.1 Manitoba 
666.4 673.5 657.7 631.7 657.0 659.0 Saskatchewan 
2,582.0 EOE 2,502.7 2,497.2 2,556.9 2,483.1 Alberta 
2,900.9 2,928.4 2,821.9 2,825.2 2,852.4 2,800.1 Colombie-Britannique 
27.9 28.5 ZT 26.4 28.1 27.4 Yukon 
14.9 14.5 14.8 14.5 14.8 14.4 Nunavut 
Byes 32.8 Se 31.8 Silk One} Territoires du Nord Ouest 


Ieee peeps ese pepsin 
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Table 6 


Retail Sales, not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Historical Estimates) 


August July June May April March February 
2000 2000 2000 2000 2000 2000 2000 
Aout Juillet Juin Mai Avril Mars Février 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Trade Group - Canada 


Supermarkets and grocery stores 4,888.5 4,928.8 4,899.7 4,682.4 4,658.9 4,611.8 4,181.9 
All other food stores 392.4 394.2 393.7 381.0 379.4 354.8 332.6 
Drugs and patent medicine 1,129.3 1,106.2 1,123.0 1,118.6 1,078.7 1,101.3 1,043.4 
stores 
Shoe stores 138.6 126.5 1441 154.8 129.8 116.6 83.3 
Men's clothing stores aoa 115.8 141.8 126.9 110.8 102.1 83.9 
Women's clothing stores 367.9 362.1 386.8 408.8 359.9 331.8 264.1 
Other clothing stores 656.3 559.6 561.7 554.3 532.8 DMexe 394.2 
Household furniture and appliance 1,022.5 1,019.9 993.0 940.1 901.7 912.5 791.8 
stores 
Household furnishings 247.9 245.4 238.6 236.1 207.5 214.4 185.6 
stores 
Motor vehicle and recreational 6,716.8 6,430.5 7,376.7 7,559.6 6,370.7 6,599.5 4,854.5 
vehicle dealers 
Gasoline service stations 1,979.1 2,016.2 1,945.3 1,838.8 1,640.3 1,746.2 1,579.4 
Automotive parts, accessories 1,364.5 1,392.3 1,418.8 1,482.3 1,195.0 ZONE 985.7 
and services 
General merchandise stores 2,561.0 2,485.3 2,540.1 2,525.8 2,361.0 2,223.6 1,886.2 
Other semi-durable goods stores 787.0 786.1 789.1 821.6 632.7 570.0 503.7 
Other durable goods stores 670.9 619.0 619.5 606.3 526.0 498.1 455.8 
Other retail stores 1,218.6 2S3r0 1,208.9 1,119.3 1,000.0 977.7 837.9 
Total, all stores 24,254.3 23,821.2 24,780.8 24,557.0 22,081 .1 22,075.5 18,463.9 
Regions 
Newfoundland 405.7 393.3 417.0 402.9 358.8 SOE 285.5 
Prince Edward Island 122.9 Zore 1a 109.4 94.6 87.6 78.0 
Nova Scotia 746.8 756.2 788.9 730.1 670.8 666.9 Dine 
New Brunswick 622.4 599.8 632.5 627.8 bo Dwi, Boze 444.5 
Quebec 5,620.7 5,524.3 5,709.5 5,798.3 5,268.4 5,199.3 “4,184.5 
Ontario 9,196.1 9,045.4 9,562.9 9,456.3 8,283.3 8,350.0 TAMER TE 
Manitoba 814.4 794.5 831.2 820.0 749.4 765.7 648.6 
Saskatchewan 71441 696.6 724.9 709.0 643.0 639.4 548.6 
Alberta DUDS TL 2,718.2 2,798.7 2,798.0 2,548.9 Pa eH ET) 2,124.4 
British Columbia Oilo2.0 3,086.3 3,114.0 3,024.8 2,833.7 2,847.3 2,496.7 
Yukon 32.6 33.1 34.2 32.6 27.0 26.9 Anke 
Nunavut 15.9 15.0 14.7 15.7 15.7 168 13.1 
Northwest Territories 34.1 3h) 7 35.0 31.9 31.8 34.9 28.0 
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Tableau 6 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations historiques) 


as 


January December November October September August Year 
2000 1999 1999 1999 1999 1999 2000 
Janvier Décembre Novembre Octobre Septembre Aott Année 


es 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Groupe de commerce - Canada 


4,313.4 5,077.3 4,305.8 4,623.8 4,540.9 4,498.3 37,165.2 | Supermarchés d’alimentation et épiceries 
321.0 473.0 348.4 366.3 SVL 358.5 2,949.1 Tous les autres magasins d'alimentation 
1,070.6 1,415.9 1,116.4 We aos! 1,090.7 1,089.9 8,771.2 Pharmacies et magasins de médicaments 

brevetés 
105.5 178.1 140.1 oan 139.3 135.6 999.2 Magasins de chaussures 
98.7 261.0 156.1 136.4 118.6 109.5 893.0 Magasins de vétements pour hommes 
276.1 612.4 410.9 399.7 374.1 359.2 2,753.5  Magasins de vétements pour femmes 
424.8 969.1 618.0 614.1 585.0 604.5 4,197.1 Autres magasins de vétements 
828.9 1,454.4 1,045.9 1,010.8 959.8 942.8 7,410.5 Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
WANS 281.9 260.7 233.0 219.6 221.8 1,746.9 | Magasins d'accessoires 
d‘ameublement 
4,648.2 Oroville SPOOLS 5,429.0 6,164.6 5,979.2 50,556.5  Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
1502010 1,698.2 pS Silel 1,648.3 1,622.5 1,702.0 14,270.9  Stations-service 
1,050.7 1,461.4 1,427.9 1,259.0 1,245.6 A2cilae 10,091.0 | Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
1,929.0 4,147.0 2,961.3 2,683.1 2,499.0 2,480.5 18,512.0 | Magasins de marchandises diverses 
537.8 1,064.1 762.6 689.4 720.2 TRS 9,428.0 Autres magasins de produits semi-durables 
485.8 Wee 557.0 534.0 OMOLo 613.5 4,481.4 Autres magasins de produits durables 
Pol tee 1,558.8 1,006.1 1,064.1 1,050.7 1,086.8 8,406.9 Autres magasins de vente au détail 
eRe a ea ec peep me ce emeintiew omens eee pe bee dS Ae Set es 
18,598.5 27,151.3 22,208.9 21,963.3 22,261.4 22,168.4 178,632.3 Total, ensemble des magasins 
cree Se i a ER A a OYE i oe Ne Nee le sis al La ee a 
Régions 
280.8 435.7 376.5 352.8 354.6 363.2 2,901.8  Terre-Neuve 
75.4 Wiz 97.7 97.2 101.7 WANA 808.4 _ {le-du-Prince-Edouard 
5521. 857.9 708.8 684.8 680.5 700.8 5,489.6 Nouvelle-Ecosse 
443.4 683.1 569.5 560.7 559.5 583.9 4,478.8 Nouveau-Brunswick 
4,250.7 5,883.1 5,042.7 5,081.5 5,158.3 5,122.0 41,555.6 Québec 
7,055.5 10,609.3 8,627.0 8,368.3 8,521.3 8,427.0 67,963.2 Ontario 
641.8 963.3 760.2 755.2 TES 762.7 6,065.7 Manitoba 
564.5 819.7 667.2 662.4 651.3 661.6 5,240.1 Saskatchewan 
2,179.4 Nl Oiled ZAO83:8 2,518.7 2,531.9 2,487.5 20,495.0 Alberta 
2,492.4 3,524.4 Daley Ae 2,810.8 2,852.2 2,871.4 23,028.1 Colombie-Britannique 
21.6 Biles 25.0 20m 29.0 31.0 229.2 Yukon 
13.0 We 14.2 14.8 14.3 14.9 118.6 Nunavut 
27.3 37.4 28.5 ile Bil 31.3 258.2 — Territoires du Nord Quest 


ee er ey 
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Table 7 


Department Store Type Merchandise Sales, not Seasonally Adjusted, by Region 
(Current Periods) 


Sales 

Ventes 
August July June May Year-to-date 
2000 2000 2000 2000 2000 
Aott Juillet Juin Mai Cumulatif 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Regions 

Newfoundland 116.5 107.9 108.9 103.4 785.0 
Prince Edward Island 38.7 36.7 32.6 28.8 228.6 
Nova Scotia 216.2 209.1 212.9 198.2 1,530.6 
New Brunswick Wl 157.1 161.8 159.5 1,179.9 
Quebec 1,665.5 1,666.9 1,717.8 1,701.2 PAPA | is 
Ontario 3,095.1 2,979.2 3,026.1 3,051.7 22,185.7 
Manitoba 237.1 224.0 229.7 228.3 1,697.4 
Saskatchewan 217.6 202.5 214.2 211.9 1,569.1 
Alberta 871.4 815.9 817.7 807.6 6,133.0 
British Columbia mOs2at 994.4 984.1 971.5 7,421.9 
Yukon 7.6 7.6 ial 6.5 50.4 
Nunavut 13.0 12 Were 12.3 95.1 
Northwest Territories 12.2 U2etl 13.3 12.6 94.3 
ma tL Thc ARR 2) ae | i ae ee ee 
Total 7,694.5 7,425.8 7,537.8 7,493.5 55,192.8 


Table 8 


Department Store Type Merchandise Sales, not Seasonally Adjusted, by Region 
(Historical Estimates) 


August July June May April March February 
2000 2000 2000 2000 2000 2000 2000 
Aott Juillet Juin Mai Avril Mars Février 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Regions 

Newfoundland 116.5 107.9 108.9 103.4 99.8 92.4 77.8 
Prince Edward Island 38.7 36.7 6250 28.8 26.4 24.1 Pile 
Nova Scotia 216.2 209.1 212.9 198.2 193.0 185.8 160.5 
New Brunswick ; We oven 161.8 159.5 147.2 141.4 120.6 
Quebec 1,665.5 1,666.9 lal 1,701.2 1,541.3 1,425.1 1,199.7 
Ontario 3,095.1 2,979.2 3,026.1 3,051.7 2 TROP; 2,634.0 2,303.4 
Manitoba Zoi 224.0 229.7 228.3 213.7 209.5 lite 
Saskatchewan 217.6 202.5 214.2 211.9 194.3 187.3 167.6 
Alberta 871.4 815.9 Sila 807.6 768.1 747.7 645.1 
British Columbia 1hOG2a1 994.1 984.1 971.5 920.8 905.8 793.3 
Yukon 7.6 7.6 ol 6.5 5.8 6.2 48 
Nunavut 13.0 12.1 Wai 12. WAS 12.5 10.5 
Northwest Territories Wee W227 ees! 12.6 11.6 12.0 10.3 
eee 
Total 7,694.5 7,425.8 7,537.8 7,493.5 6,836.9 6,583.8 5,692.0 


eee ne SSS 
SSS SSS SSS 
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Tableau 7 


Ventes de marchandises genre grand magasin, non-désaisonnalisées, selon la région 
(périodes courantes) 


sss ssn 


Change from previous year 
Variation par rapport a l'année précédente 


August July June May Year-to-date 
2000 2000 2000 2000 2000 
Aott Juillet Juin Mai Cumulatif 


—_—_——-eererererrrree—— eee 


Per cent — Pourcentage 


Régions 
8.8 4.1 8.5 1.4 5.4 Terre-Neuve 
6.3 Def 5.8 2n5 6.2 fle-du-Prince-Edouard 
0.1 2.7 7.8 -0.4 3.8  Nouvelle-Ecosse 
Die 1.6 8.1 5.8 6.1 Nouveau-Brunswick 
5.4 3.4 9.0 1.4 4.9 Québec 
5 S/f 8). Bio 5.6 Ontario 
4.3 1.9 5.8 4.8 4.2 Manitoba 
4.4 0.1 Bre 6.2 41 Saskatchewan 
6.4 4.6 6.5 6.1 6.4 Alberta 
S8 Ds O10 3.8 4.0 Colombie-Britannique 
- lke 1.4 Ws 8.2 Yukon 
6.6 lev 2.6 0.8 5.2 Nunavut 
5:2 5.8 3.1 6.8 4.2  Territoires du Nord Ouest 
— eee 
5.2 4) 6.6 4.2 5.2 ‘Total 


OOOO oo ee e swKXvx\xv—vOl9RRR]RR —————————EeEeeSeSeSFSFSSMMMmmsmsmfFfhFhFeFeseseF 


Tableau 8 


Ventes de marchandises genre grand magasin, non-désaisonnalisées, selon la région 
(estimations historiques) 


—_—_-eeererereeee:._ Onn ae 


January December November October September August Year 
2000 1999 1999 1999 1999 1999 2000 
Janvier Décembre Novembre Octobre Septembre Aott Année 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Régions 
78.3 182.8 147.7 119.9 110.3 107. 785.0 — Terre-Neuve 
20.1 48.5 33.6 29.8 31.0 36.4 228.6 _ ile-du-Prince-Edouard 
154.9 360.3 261.2 2073 206.1 215.9 1,530.6  Nouvelle-Ecosse 
42031 267.6 198.6 171.0 158.4 162.8 1,179.9 | Nouveau-Brunswick 
1,304.0 2,305.6 1,665.7 1,668.5 1,569.3 1,580.8 12,221.5 Québec 
2,393.7 4,712.8 3,283.3 3,064.5 2,956.4 2,944.4 22,185.7. Ontario 
177.9 374.1 250.8 235.9 222.1 227.4 1,697.4 Manitoba 
173.7 332.9 232.5 220.1 200.6 208.4 1,569.1. Saskatchewan 
659.5 Tod 888.1 820.9 800.8 819.1 6,133.0 Alberta 
820.2 1,569.5 1,037.5 990.4 994.7 978.7 7,421.9  Colombie-Britannique 
48 9.3 6.4 6.1 6.7 7.6 50.4 Yukon 
10.5 144 11.6 12.0 11:7 12.2 95.1. Nunavut 
9.6 16.8 12.0 Ze 12.0 1a 94.3 Territoires du Nord Ouest 
er Nee grat ee Ser a WE AYO WOT Be eT a 
5,928.5 11,511.5 8,029.1 7,572.8 7,280.0 7,312.5 55,192.8 Total 


—_ ———————————————————— EEE 


-_-_-eeeeoo rrr 
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Table 9 


Retail Sales, Canada, Current and Constant (1992) Dollar Estimates 


Unadjusted 
Non désaisonnalisé 
Price Current Year to year Constant Year to year 
Index Dollars per cent change 1992 dollars per cent change 
Variation en Dollars Variation en 
Indice Dollars pourcentage constants pourcentage 
des prix courants pour l'année 1992 pour l'année 
Millions $ % Millions $ % 
1998 
January 107.6 WiA22320 48 16,010.9 3.9 
February 107.7 16,271.3 4.2 15,108.5 4.0 
March 108.7 18,738.1 6.1 17,240.8 5.6 
April 108.6 20,804.2 Sat 19,156.7 Ont 
May 108.9 22,336.2 2.9 20,512.7 25 
June 108.8 21,643.7 48 19,884.0 41 
July 107.8 21,696.9 47 20,129.8 4.4 
August 107.3 20,608.3 1.9 19,207.8 2.0 
September 107.6 20,660.5 5.0 19,193.2 47 
October 107.6 21,078.5 2a 19,596.3 2 
November 107.7 20,716.2 2.6 19,243.8 2.4 
December 106.1 24,863.5 1.4 23,430.1 le 
Year 107.9 246 ,641.0 3.8 228,714.6 3.6 
1999 
January 107.9 eZee 2.9 16,422.5 2.6 
February 108.2 16,936.5 41 15,658.8 3.6 
March 110.0 20,169.7 7.6 18,335.5 6.3 
April 110.4 P| BO 3.6 19,522.8 1.9 
May 110.4 22,659.2 1.4 20,530.3 0.1 
June 110.4 22,892.8 5.8 20,728.0 4.2 
July 109.9 23,002.3 6.0 20,933.3 wane 
August 110.0 22,168.4 7.6 20,150.1 4.9 
September 110.6 22,261.4 hall. 20,125.9 4.9 
October 110.2 21,963.3 4.2 19,933.4 lini 
November 110.1 22,208.9 Ue 20,162.6 48 
December 108.8 Zila 9.2 24,949.9 6.5 
Year 109.7 260,690.7 5.6 237,453.1 3.8 
2000 
January 110.1 18,598.5 49 16,896.6 2.9 
February ; Willers 18,463.9 9.0 16,677.7 6.5 
March 112.4 22,075.5 9.4 19,632.4 71 
April 111.4 22,081.1 PG 19,829.6 1.6 
May 111.8 24,557.0 8.4 21,965.4 7.0 
June Wiles 24,780.8 . 8.2 22000 6.4 
July 111.6 23,821.2 3.6 stots 2.0 
August 111.4 24,254.3 9.4 Pa Oe 8.0 
September ; 
October 
November 
December 
Year 
i Seasonally adjusted constant (1992) dollar estimates are derived by deflating, with an implicit price index, the seasonaly adjusted current dollar estimate. 
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Tableau 9 


Commerce de detail, Canada, estimations en dollars courants et constants (1992) 


— eee eee "::::_OO_ 


Seasonally adjusted 
Désaisonnalisé 


Price Current Month to month Constant Month to month 
Index Dollars per cent change 1992 dollars? per cent change 
Variation en Dollars Variation en 
Indice Dollars pourcentage constants pourcentage 
des prix courants pour le mois 1992! pour le mois 
ee 
Millions $ % Millions $ % 
1998 
107.7 20,053.5 -3.8 18,617.3 -3.1 Janvier 
107.5 20,348.0 ules) 18,926.9 lev Février 
107.5 20,338.8 0.0 18,923.0 0.0 Mars 
107.5 20,727.2 1.9 19,274.8 1.9 Avril 
107.9 20,690.3 -0.2 19,170.9 -0.5 Mai 
108.0 20,455.0 -1.1 18,931.5 -1.2 Juin 
107.8 20,625.3 0.8 19,138.14 at Juillet 
107.7 20,560.3 -0.3 19,086.2 -0:3 Aott 
108.0 20,744.9 0.9 19,202.0 0.6 Septembre 
107.9 20,578.6 -0.8 19,068.4 -0.7 Octobre 
108.1 20,827.8 Wer 19,269.9 iat Novembre 
107.9 20,691.3 -0.7 19,174.7 -0.5 Décembre 
ae Ee ee A be as eee 
107.8 246,641.0 oe 228 783.7 SH Année 
—— 
1999 
108.2 21,100.2 2.0 19,507.9 ley Janvier 
108.1 Zee oles 0.6 19,644.7 0.7 Février 
108.7 Zoo ell 0.8 19,690.2 0.2 Mars 
109.3 21,353.8 -0.2 19,536.4 -0.8 Avril 
109.4 21,349.14 0.0 19,507.8 -0.1 Mai 
109.5 21,538.6 0.9 19,662.6 0.8 Juin 
109.9 21,871.9 1.6 19,906.4 Wee Juillet 
110.4 22,157.5 We 20,065.2 0.8 Aott 
110.9 22,207.3 0.2 20,022.4 -0.2 Septembre 
110.6 21,911.9 -1.3 19,818.4 -1.0 Octobre 
110.6 22,053.9 0.6 19,9443 0.6 Novembre 
111.0 ADS). 22 2A 20,283.4 Na, Décembre 
— SE ae Ee ee i a a ee ee ee ee eee a 
109.7 260,690.7 a 237 ,589.7 wae Année 
re ee ee 
2000 
110.0 22,944.9 0.1 20,503.0 le Janvier 
110.3 22,358.9 -0.8 20,275.5 -1.1 Février 
alaled 22,839.6 Zee. 20,541.9 1.3 Mars 
110.5 22,622.4 -1.0 20,476.8 -0.3 Avril 
111.0 22,787.9 0.7 20,529.3 0.3 Mai 
die 23,045.0 Wat 20,669.14 0.7 Juin 
Tales) 23,411.2 1.6 21,002.7 1.6 Juillet 
111.6 23,427.7 0.1 20,997.5 0.0 Aott 
Septembre 
Octobre 
Novembre 
Décembre 
Se ee ee eee ee ee 
Année 
ee ee Ee Oe erie ae Five) Wie Ye ee 
I La désaisonnalisation des estimations en dollars constants (1992) s’obtient en dégonflant avec un indice implicite, les données désaisonnaliées en dollars courants. 
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APPENDIX I 


Definitions 


Retail Trade, for the purpose of this publication, is defined 
as “the aggregate sales made through retail locations 
(outlets)”’. 


A retail location, as defined by Statistics Canada, is a 
“business location (usually a store) in which the principal 
activity is the sale of merchandise and related services to the 
general public, for household or personal consumption”. 
Retail trade estimates do not include any form of direct 
selling which bypasses the retail store, e.g., direct door-to- 
door selling; sales made through automatic vending 
machines; sales of newspapers or magazines sold directly by 
printers or publishers; and sales made by book and record 
clubs. The only exception is the mail-order and catalogue 
sales activities of department store businesses which have 
been classified to the “general merchandise store” category. 
In addition, retail trade excludes retail sales through 
ancillary units, (e.g., warehouses, head offices, etc.), sales of 
contractors whose major activity is not retailing; and retail 
transactions between individuals. 


Total net sales include sales of new and used merchandise 
and receipts from repairs, equipment rental, food serving and 
other service activities, less returns, adjustments and 
discounts. Total net sales also include trade-in allowances, 
commissions earned from sales of goods owned by others 
(including commissions received for lottery ticket sales) and 
proprietor’s withdrawals of goods for personal use (at retail). 
Non-operating revenues, bad debts recovered and sales taxes 
(provincial sales taxes, the Goods and Services Tax (GST) 
and the Harmonized Sales Tax (HST)) collected for remit- 
tance to a government agency are excluded. Prior to January 
1991, sales data included the Federal Sales Tax (FST). Due 
to this change in indirect taxes, data prior to 1991 are not 
strictly comparable with those of subsequent years. For 
users interested in deriving comparable data, an estimate of 
the amount of FST included in retail sales for 1990 is 
available for Canada from the Retail Trade Section. The 
reliability of this estimate does not permit adjustments at the 
provincial level. 


Department store type merchandise (DSTM) is defined as 
total retail trade minus the following trade groups: super- 
markets and grocery stores; all other food stores; recreational 
and motor vehicle dealers; gasoline service stations; auto- 
motive parts, accessories and services; and all other retail 
- stores (includes liquor, wine and beer stores and retail stores, 
ines) 
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ANNEXE I 


Définitions 


Commerce de détail signifie, pour les besoins de la présente 
publication, « l’ensemble des ventes effectuées par des points de 
vente au détail ». 


Un point de vente au détail, suivant la définition de Statistique 
Canada, est un « local d’ affaires (habituellement un magasin) dont 
l’activité principale est la vente de marchandises et de services 
connexes au grand public pour la consommation ménagére ou 
personnelle ». Les estimations relatives au commerce de détail ne 
prennent pas en compte les ventes directes, c’ est-a-dire les ventes 
qui ne sont pas effectuées par |’intermédiaire d’un point de vente 
au detail, par exemple les ventes directes par démarchage, les 
ventes par distributeur automatique, les ventes de journaux ou de 
revues effectuées directement par les imprimeurs et les éditeurs, et 
les ventes effectuées par les clubs de livres et les clubs de disques. 
I] n’y a qu’une exception: les ventes des grands magasins effectuées 
par la poste ou par catalogue, qui sont classées dans la catégorie 
des « magasins de marchandises diverses ». En outre, le commerce de 
détail ne comprend pas les ventes au détail des unités auxiliaires 
(par exemple, entrepdts, siéges sociaux, etc.), ni les ventes des 
entrepreneurs dont I’activité principale ne reléve pas du commerce 
de détail, ni les opérations de vente au détail entre particuliers. 


Les ventes nettes totales comprennent les ventes de marchandises 
neuves et d’occasion et les recettes provenant de réparations, de 
location de matériel, de la vente de repas et d’ autres activités de 
services, moins la valeur des rendus (marchandises retournées), 
les ajustements et les rabais. Les ventes totales nettes com- 
prennent également la valeur des reprises, les commissions sur la 
vente de marchandises appartenant a autrui (y compris les com- 
missions touchées pour la vente de billets de loterie) et la valeur 
(au détail) des marchandises prélevées par le propriétaire pour son 
usage personnel. On ne prend pas en compte les recettes hors 
exploitation, les recouvrements de mauvaises créances et les taxes 
de vente (les taxes de vente provinciale, la taxe sur les produits et 
les services (TPS) et la taxe de vente harmonisée (TVH)) percues 
pour le compte d’un organisme public. Les données sur les ventes 
antérieures a janvier 1991 incluent la taxe de vente fédérale 
(TVF). Dé ace changement dans les taxes indirectes, les données 
avant 1991 ne sont pas tout a fait comparables avec celles des 
années subséquentes. Pour les utilisateurs intéressés a calculer des 
données comparables, une estimation du montant de la TVF inclus 
dans les ventes au détail pour 1990 est disponible pour le Canada 
auprés de la Section du commerce de détail. Cette estimation n’est 
pas suffisamment fiable pour permettre des ajustements au niveau 
provincial. 


Les marchandises du genre de celles vendues dans les grands 
magasins (MGGM) correspondent au total du commerce de 
détail moins les groupes de commerce suivants: les supermarchés 
d’alimentation et les épiceries; tous les autres magasins d’alimen- 
tation; les concessionnaires de véhicules automobiles et récréatifs; 
les stations-service; les magasins de piéces et d’ accessoires pour 
véhicules automobiles et services; et les autres magasins de vente 
au détail (comprend les magasins de spiritueux, de vin et de biére 
et les magasins de vente au détail, n.c.a.). 
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APPENDIX II 


Trade Group Coverage 


010 


6011 
6012 


020 
6013 
6014 
6015 
6016 
6019 
030 
6031 
6032 
040 
6111 
050 
6121 


060 


Supermarkets and Grocery Stores 


Supermarkets 
Grocery stores(except supermarkets) 


All Other Food Stores 

Bakery products stores 

Candy and nut stores 

Fruit and vegetable stores 

Meat markets 

Other specialty food stores, n.e.c. 
Drugs and Patent Medicine Stores 
Pharmacies 

Patent medicine and toiletries stores 
Shoe Stores 

Shoe stores 

Men’s Clothing Stores 

Men’s clothing stores 

Women’s Clothing Stores 
Women’s clothing stores 

Other Clothing Stores 

Children’s clothing stores 

Fur goods stores 


Other clothing stores, n.e.c. 
Fabric and yarn stores 


Household Furniture and Appliance Stores 


Household furniture stores (with appliances and 


furnishings) 


Household furniture stores (without appliances and 


furnishings) 
Furniture refinishing and repair shops 


Appliance, television, radio and stereo stores 


Television, radio and stereo stores 


Appliance, television, radio and stereo repair shops 


Household Furnishings Stores 


Floor covering stores 
Drapery stores 
Other household furnishings stores 
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Couverture des groupes de commerce 


010 


6011 
6012 


020 
6013 
6014 
6015 
6016 
6019 
030 
6031 
6032 
040 
6111 
050 
6121 
060 
6131 
070 
6141 
6142 
6149 
6151 
080 
6211 
6212 


6213 
6221 


6222 


6223 


090 


6231 
6232 
6239 


Supermarchés d’alimentation et épiceries 


Supermarchés d’alimentation 
Epiceries (sauf les supermarchés) 


Tous les autres magasins d’alimentation 


Boulangeries-patisseries 

Confiseries et magasins de noix 

Magasins de fruits et légumes 

Marchés de viande 

Autres magasins d’alimentation spécialisés, n.c.a. 


Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 


Pharmacies 
Magasins de médicaments brevetés et de produits de 
toilette 


Magasins de chaussures 

Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 
Magasins de vétements pour hommes 
Magasins de vétements pour dames 
Magasins de vétements pour dames 
Autres magasins de vétements 


Magasins de vétements pour enfants 
Magasins de fourrures 

Autres magasins de vétements, n.c.a. 
Magasins de tissus et de filés 


Magasins de meubles et d’appareils ménagers 


Magasins de meubles de maison (avec appareils ménagers 
et accessoires d’ameublement) 

Magasins de meubles de maison (sans appareils ménagers 
ni accessoires d’ameublement) 

Ateliers de réparation de meubles 

Magasins d’ appareils ménagers, de postes de télévision et 
de radio et d’appareils stéréophoniques 

Magasins de postes de télévision et de radio et d’ appareils 
stéréophoniques 

Ateliers de réparation d’ appareils ménagers, de postes de 
télévision et de radio et d’ appareils stéréophoniques 


Magasins d’accessoires d’ameublement 
Magasins de revétements de sol 


Magasins de tentures 
Autres magasins d’accessoires d’ameublement 
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Motor and Recreational Vehicle Dealers 


Automobile (new) dealers 
Automobile (used) dealers 
Motor home and travel trailer dealers 


Boats, outboard motors and boating accessories 
dealers 

Motorcycle and snowmobile dealers 

Other recreational vehicle dealers 


Gasoline Service Stations 
Gasoline service stations 


Automotive Parts, Accessories and Services 


Home and auto supply stores 
Tire, battery, parts and accessories stores 


Garages (general repairs) 

Paint and body repair shops 

Muffler replacement shops 

Motor vehicle glass replacement shops 


Motor vehicle transmission repair and replacement 
shops 

Other motor vehicle repair shops 

Car washes 

Other motor vehicle services, n.e.c. 


General Merchandise Stores 


Department stores 

General stores 

Other general merchandise stores (variety and 
general merchandise stores) 


Other Semi-Durable Goods Stores 


Book and stationery stores 
Florist shops 

Lawn and garden centres 
Hardware stores 


Paint, glass and wallpaper stores 


Toy and hobby stores 
Gift, novelty and souvenir stores 


Other Durable Goods Stores 


Sporting goods stores 

Bicycle shops 

Musical instrument stores 

Record and tape stores 

Jewellery stores 

Watch and jewellery repair shops 
Camera and photographic supply stores 
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Concessionnaires de véhicules automobiles et 
récréatifs 


Concessionnaires d’automobiles neuves 
Concessionnaires d’ automobiles d’ occasion 
Marchands de roulottes motorisées et de roulottes de 
voyage 

Marchands de bateaux, de moteurs hors-bord et 
d’accessoires pour bateaux 

Marchands de motocyclettes et de motoneiges 
Autres marchands de véhicules de loisir 


Stations-service 
Stations-service 


Magasins de piéces et d’ accessoires pour véhicules 
automobiles et services 


Magasins de fournitures pour la maison et pour 
l’automobile 

Magasins de pneus, d’accumulateurs, de piéces et 
d’accessoires 

Garages (réparations générales) 

Ateliers de peinture et de carrosserie 

Ateliers de remplacement de silencieux 

Ateliers de remplacement de glaces pour véhicules 
automobiles 

Ateliers de réparation et de remplacement de boites de 
vitesse de véhicules automobiles 

Autres ateliers de réparation de véhicules automobiles 
Lave-autos 

Autres services pour véhicules automobiles, n.c.a. 


Magasins de marchandises diverses 


Magasins a rayons 

Magasins généraux 

Autres magasins de marchandises diverses (bazars et 
magasins de marchandises diverses) 


Autres magasins de produits semi-durables 


Librairies et papeteries 

Fleuristes 

Centres de jardinage 

Quincailleries 

Magasins de peinture, de vitre et de papier peint 
Magasins de jouets et d’ articles de loisir 
Magasins de cadeaux, d’articles de fantaisie et de 
souvenirs 


Autres magasins de produits durables 


Magasins d’articles de sport 

Magasins de bicyclettes 

Magasins d’instruments de musique 

Magasins de disques et de bandes magnétiques 
Bijouteries 

Ateliers de réparation de montres et de bijoux 
Magasins d’ appareils et de fournitures photographiques 
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6021 
6022 
6023 
6591 
6592 
6593 
6594 
6595 
6596 
6597 
6598 
6599 


Other Retail Stores 


Liquor stores 
Wine stores 
Beer stores 


Second-hand merchandise stores, n.e.c. 


Opticians’ shops 

Art galleries and artists’ supply stores 
Luggage and leather goods stores 
Monument and tombstone dealers 
Pet stores 

Coin and stamp dealers 

Mobile home dealers 

Other retail stores, n.e.c. 


160 


6021 
6022 
6023 
6591 
6592 
6593 
6594 
6595 
6596 
6597 
6598 
6599 


Commerce de détail, aout 2000 


Autres magasins de vente au détail 


Magasins de spiritueux 

Magasins de vin 

Magasins de biére 

Magasins de marchandises d’ occasion, n.c.a. 
Opticiens 

Galeries d’art et magasins de fournitures pour artistes 
Magasins de bagages et de maroquinerie 

Magasins de monuments funéraires et de pierres tombales 
Magasins d’ animaux de maison 

Marchands de piéces de monnaie et de timbres 
Marchands de maisons mobiles 

Autres magasins de vente au détail, n.c.a. 
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Do You Suffer from 
Information 


The amount of information available to people whose 
jobs depend on educated decision-making has 
exploded. The truth is that making decisions with 
too much information can be even harder than 
making them with too little! 


Every Friday, Statistics Canada releases 
Infomat, our highly informative weekly review 
that sums up our major socio-economic reports, 
surveys and product releases. In only 10 pages, Infomat presents 
key information in short articles with easy-to-read charts and 
tables about: 


* trade * manufacturing 

* transportation * retailing and wholesaling 
* consumer prices * employment 

* GDP * finance 

* travel and tourism * and much more 


Invest just 10 minutes a week 


with Infomat 


When you get information from Infomat, it hasn’t been manipulated or 
massaged. It gives you the straight facts—sometimes surprising, 
always precise and up-to-date! In about 10 minutes, you can gain a 
precise understanding of the latest social and economic developments 
in Canada. 

Infomat is available every week on the Statistics Canada Web site 
(Catalogue No. 11-002-XIE) and in paper (Catalogue No. 11-002-XPE). 
Download it yourself every Friday, or have us send it to you—the choice 
is yours! 


Unzip Infomat on line! The Internet version is available for 


$109 per year (plus taxes, where applicable) at 
www.statcan.ca/cgi-bin/downpub/subscribe.cgi?catno=11-002-XIE 


There are 5 easy ways to order the print version of 
Infomat ($145 per year). In Canada, please add either 
GST and applicable PST or HST. Shipping charges: No 
shipping charges for delivery in Canada. For 
shipments to the United States, please add $300. For 
shipments to other countries, please add $500. 


CALL: 1 800 267-6677 or (613) 951-7277 
FAX: 1 877 287-4369 or (613) 951-1584 


MAIL: Statistics Canada, Dissemination Division, 
Circulation Management, 
120 Parkdale Avenue, Ottawa, Ontario, 
K1A OT6, Canada 


E-MAIL: order@statcan.ca 


CONTACT: your nearest Statistics Canada Regional 
Reference Centre at 1 800 263-1136 


Save 20% ona 
2-year subscription 
or 30% ona 

3-year subscription 


Federal Government Departments and Agencies must include their IS Organization 
Code and |S Reference Code with all orders. 
Bypass information overload with Infomat ! 
Subscribe today. 
Visit our Web site: www.statcan.ca 


Vous souffrez 
d’infobésite? 


Aujourd’hui, la quantité d’information offerte 
aux personnes qui doivent prendre des décisions 
éclairées dans leur travail est tout simplement 
phénoménale. Une surabondance d’information 
peut rendre la prise de décisions encore plus 
difficile qu’une carence en information! 


ous avons I|’antidote! 


Le vendredi, Statistique Canada publie 
Infomat, notre bulletin hebdomadaire 
hautement informatif ot sont résumés nos 
principaux rapports, enquétes et produits de données 
socioéconomiques. En 10 pages seulement, Infomat présente de 
l'information clé dans de courts articles comportant des graphiques et 
des tableaux faciles 4 consulter sur : 


* la fabrication 
* le transport 

* ’emploi 

* la finance 

* et plus encore 


* le commerce 

* le commerce de gros et de détail 
* les prix a la consommation 

* le PIB 

* les voyages et le tourisme 


Investissez 10 minutes de votre temps 


par semaine avec Infomat 


L’information que vous procure Infomat n’est pas remaniée ou 
maquillée. On vous donne les faits tels quels, parfois étonnants, mais 
toujours précis et a jour! En une dizaine de minutes seulement, vous 
serez en mesure de bien comprendre les changements sociaux et 
économiques du Canada. 


Infomat est accessible chaque semaine sur le site Web de Statistique 
Canada (n° 11-002-XIF au catalogue) et en version imprimée 

(n° 11-002-XPF au catalogue). Téléchargez-le vous-méme chaque 
vendredi ou demandez-nous de vous |’expédier. A vous de choisir! 


Infomat en direct! Procurez-vous la version Internet pour 109 $ par 
année (plus taxes, s'il y a lieu) a 


www:statcan.ca/cgi-bin/downpub/subscribe.cgi/;f_?catno=11-002-XIF 


Voici cing moyens faciles de commander la version 
imprimée d’/nfomat (145 $ par année). Au Canada, veuillez 
ajouter soit la TPS et la TVP en vigueur, soit la TVH. Frais 
de port : Aucuns frais pour les envois au Canada. Pour les 
envois a destination des Etats-Unis, veuillez ajouter 300 $. 
Pour les envois a destination des autres pays, veuillez 
ajouter 500 $. 


© TELEPHONE : 
~ TELECOPIEUR: 
COURRIER : 


1 800 267-6677 ou (613) 951-7277 

1 877 287-4369 ou (613) 951-1584 
Statistique Canada, Division de la 
diffusion, Gestion de la circulation, 
120, avenue Parkdale, Ottawa (Ontario), 
K1A OT6, Canada 

COURRIEL : order@statcan.ca 

COMMUNIQUEZ: avec le centre de consultation de 


Statistique Canada situé dans votre 
région au 1 800 263-1136 


Economisez 20 % 
sur un abonnement 
de deux ans et 

30 % sur un 
abonnement de 
trois ans 


Les ministéres et organismes fédéraux doivent fournir leur code d’organisme RI et 
leur code de référence RI avec chaque commande. 
Remédiez a I’infobésité avec Infomat ! 
Abonnez-vous dés aujourd’hui. 

Visitez notre site Web : www.statcan.ca 
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Invest in Canadian Economic 
Observer and get immediate 
returns and long-term benefits! 


Accurate data and insightful analysis are 

the hallmarks of sound decisions and successful 
business practices. They are also hallmarks of 
Canadian Economic Observer (CEO). 


Value for Money — Every Month 
Each month you will receive CEO 's two-part 
briefing package on the economy. 


Part One is in an easy-to-read magazine format 
filled with data and analysis, supported by tables 
and charts. Every issue contains: 


® a summary table of current economic 
conditions 

» concise sector-by-sector analysis of economic 
indicators fe 

® developments in provincial as well as international economies 

highlights of economic events at home and abroad 


» one or more feature.articles spotlighting major issues or industry 
sectors 

Part Two is a separate companion volume — The Statistical 

Summary: : 

® hard numbers in tabular form on markets, prices, industrial sectors, 
trade competitiveness and much more 

® more than 1,100 economic indicators 

» monthly data for the calendar year in review 

user-friendly tables and graphs 


Satisfaction Guaranteed! 


» As a subscriber, you'll be connected to Statistics Canada’s economic 
analysts — answers to your questions related to either data or 
feature articles contained in CEO are just a phone call away. 

* Discounts for multi-year subscribers — and as a bonus for 
subscribing, we'll give you a copy of CEO’s annual Historical 
Statistical Summary. 

® Subscribing to CEO is a risk-free investment! At any time and for 

any reason, you may cancel your subscription and receive a refund 
on all undelivered copies...no questions asked. 


segs 


Start your subscription today! 
Prove to yourself that an investment in data will pay off handsomely. 


Subscribe to the Canadian Economic Observer (Catalogue No. 11-010-XPB) TODAY for 
only $227. In Canada, please add either CST and applicable PST or HST. Shipping 
charges: No shipping charges for delivery in Canada. For shipments to the United States, 
please add $72. For shipments to other countries, please add $120. CALL TOLL-FREE 

1 800 267-6677 or FAX 1 877 287-4369. You can also MAIL your order to: Statistics 
Canada, Circulation Management, Dissemination Division, 120 Parkdale Ave., Ottawa, 
Ontario, K1A 016, Canada or contact your local Statistics Canada Regional Reference 
Centre listed within this publication. 


Visit our CEO Web page for further details: 
http://www. statcan.ca/english/ads/1 1-010-XPB/index.htm 


Investissez dans L’Observateur 
économique canadien et profitez de 
retombees immeédiates et d’avantages a 
long terme! 


Des données exactes et des analyses perspicaces font la force 
de bonnes décisions et de pratiques d'entreprise fructueuses. 
Elles font aussi la force de L’Observateur économique 
canadien (L’OEC). 


De l’argent bien placé - tous les mois 
Chaque mois, vous recevrez la trousse d'information 4 deux 
volets sur l'économie de L’OEC. 


La premiére partie est un magazine facile a lire, rempli de 
données et d’analyses appuyées de tableaux et graphiques. 
Chaque numéro renferme : 


un tableau sommaire de la conjoncture économique 


» une analyse concise par secteur des indicateurs 
économiques 

> les développements intervenus dans les économies provinciales et internationales 

» les faits saillants d’événements économiques observés au pays et a l'étranger 

> au moins un article vedette sur de grandes questions ou des secteurs de 
l'industrie 

La deuxiéme partie est une publication d’accompagnement distincte intitulée 

Apercu statistique : 

® des chiffres sous forme de tableaux sur les marchés, les prix, les secteurs 
industriels, la compétitivité dans le monde des affaires et bien plus encore 

» plus de 1 100 indicateurs économiques 

> des données mensuelles pour I’année civile a l'étude 

> des tableaux et graphiques faciles a utiliser 


ee 


Satisfaction garantie! 


» En tant qu’abonné, vous serez en contact avec les analystes économiques de 
Statistique Canada. Pour obtenir des réponses a n/importe quelle de vos 
questions sur les données ou les articles vedettes de L’OEC, vous n’avez qu’A 
nous appeler. 


» Des réductions sont offertes sur les abonnements pluriannuels et, comme prime 
d I'abonnement, vous recevrez gratuitement un exemplaire de l’annuel 
Supplément statistique historique de L’OEC. 


» S'abonner a L’OEC est un placement sans risque! En tout temps et pour quelle 
que raison que ce soit, vous pouvez annuler votre abonnement et vous faire 
rembourser pour tous les numéros qui ne vous ont pas été livrés... sans question. 


Commencez votre abonnement dés aujourd'hui! 
Vous verrez qu'un investissement dans les données, ¢a rapporte gros. 


Abonnez-vous a L’Observateur économique canadien (n° 11-010-XPB au catalogue) AUJOURD'HU! pour 
seulement 227 $. Au Canada, veuillez ajouter soit la TPS et la TVP en vigueur, soit la TVH. Frais de port : 
Aucuns frais pour les envois au Canada. Pour les envois a destination des Etats-Unis, veuillez ajouter 72 $. 
Pour les envois a destination des autres pays, veuillez ajouter 120 $. APPELEZ SANS FRAIS au 

1 800 267-6677. Vous pouvez également TELECOPIER votre commande au 1 877 287-4369 ou la 
POSTER 4 Statistique Canada, Gestion de la circulation, Division de la diffusion, 120, avenue Parkdale, 
Ottawa (Ontario), K1A 016, Canada. Vous pouvez également communiquer avec le Centre de 
consultation régional de Statistique Canada le plus prés figurant dans la présente publication. 


Visitez notre page Web de L’OEC pour plus de renseignements : 
http://www.statcan.ca/francais/ads/11-010-XPB/index_f.htm 
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How to obtain more information 


Specific inquiries about this product and related statistics 
or services should be directed to: Marketing and Client 
Services Section, Distributive Trades Division, Statistics 
Canada, Ottawa, Ontario, K1A OT6 (telephone: (613) 
951-3549) or toll free at 1 877 421-3067). 


For information on the wide range of data available from 
Statistics Canada, you can contact us by calling one of our 
toll-free numbers. You can also contact us by e-mail or by 
visiting our Web site. 
National inquiries line 1 800 263-1136 
National telecommunications 
device for the hearing impaired 
Depository Services Program 


1 800 363-7629 


inquiries 1 800 700-1033 
Fax line for Depository Services 

Program 1 800 889-9734 
E-mail inquiries infostats @ statcan.ca 
Web site www.statcan.ca 


Ordering and subscription information 


This product, Catalogue no. 63-005-XPB, is published 
monthly as a standard printed publication at a price of CDN 
$21.00 per issue and CDN $206.00 for a one-year 
subscription. The following additional shipping charges apply 
for delivery outside Canada: 


‘Single issue 
CDN $ 6.00 


Annual subscription 


United States CDN $72.00 


Other countries CDN $ 10.00 CDN $120.00 


This product is also available in electronic format on the 
Statistics Canada Internet site as Catalogue no. 63-005-XIB 
at a price of CDN $16.00 per issue and CDN $155.00 fora 
one-year subscription. To obtain single issues or to 
subscribe, visit our Web site at www.statcan.ca, and select 
Products and Services. 


All prices exclude sales taxes. 


The printed version of this publication can be ordered by 


e Phone (Canada and United States) 1 800 267-6677 
e Fax (Canada and United States) 1 877 287-4369 
e E-mail order @statcan.ca 
e Mail Statistics Canada 

Dissemination Division 

Circulation Management 

120 Parkdale Avenue 


Ottawa, Ontario K1A OT6 
e And, in person at the Statistics Canada Reference Centre 
nearest you, or from authorised agents and bookstores. 


When notifying us of a change in your address, please 
provide both old and new addresses. 


Standards of service to the public 


Statistics Canada is committed to serving its clients in a 
prompt, reliable and courteous manner and in the official 
language of their choice. To this end, the Agency has 
developed standards of service which its employees observe 
in serving its clients. To obtain a copy of these service 
standards, please contact Statistics Canada toll free at 1 800 
263-1136. 


Comment obtenir d’autres renseignements 


Toute demande de renseignements au sujet du présent produit ou 
au sujet de statistiques ou de services connexes doit étre adressée 
a: Section du marketing et service a la clientele, Division de la 
statistique du commerce, Statistique Canada, Ottawa, Ontario, 
K1A OT6 (téléphone : (613) 951-951-3549) ou sans frais au 1 877 
421-3067). 


Pour obtenir des renseignements sur l'ensemble des données de 
Statistique Canada qui sont disponibles, veuillez composer l'un des 
numéros sans frais suivants. Vous pouvez également communiquer 
avec nous par courriel ou visiter notre site Web. 
Service national de renseignements 1 800 263-1136 
Service national d’appareils de télecommu- 
nications pour les malentendants 
Renseignements concernant le Programme 
des bibliotheques de dépdt 
Télécopieur pour le Progamme des 
bibliotheques de dépét 
Renseignements par courriel 
Site Web 


1 800 363-7629 
1 800 700-1033 


1 800 889-9734 
infostats @ statcan.ca 
www.statcan.ca 


Renseignements sur les commandes et les 
abonnements 


Le produit n° 63-005-XPB au catalogue est publié mensuellement 
en version imprimée standard et est offert au prix de 21 $ CA 
’'exemplaire et de 206 $ CA pour un abonnement annuel. Les frais 
de livraison supplémentaires suivants s’appliquent aux envois a 
l’'exterieur du Canada : 


Exemplaire Abonnement annuel 
Etats-Unis 6$CA 72$CA 
Autres pays 10$CA 120$CA 


Ce produit est aussi disponible sous forme électronique dans le site 
Internet de Statistique Canada, sous le n° 63-005-XIB au catalogue, 
et est offert au prix de 16 $ CA l’exemplaire et de 155 $ CA pour 
un abonnement annuel. Les utilisateurs peuvent obtenir des 
exemplaires ou s’abonner en visitant notre site Web a 
www.statcan.ca et en choisissant la rubrique Produits et services. 


Les prix ne comprennent pas les taxes de ventes. 


La version imprimée peut étre commandée par 


* Téléphone (Canada et Etats-Unis) 1 800 267-6677 
e Télécopieur (Canada et Etats-Unis) 1 877 287-4369 
e¢ Courriel order @statcan.ca 


Poste Statistique Canada 

Division de la diffusion 

Gestion de la circulation 

120, avenue Parkdale 

Ottawa (Ontario) K1A OT6 
e Enpersonne au bureau régional de Statistique Canada le plus 
pres de votre localité ou auprés des agents et librairies autorisés. 


Lorsque vous signalez un changement d’adresse, veuillez nous 
fournir ’ancienne et la nouvelle adresse. 


Normes de service a la clientéle 


Statistique Canada s’engage a fournir a ses clients des services 
rapides, fiables et courtois, et ce, dans la langue officielle de leur 
choix. A cet égard, notre organisme s’est doté de normes de service 
a la clientele qui doivent étre observées par les employés lorsqu’ils 
offrent des services a la clientele. Pour obtenir une copie de ces 
normes de service, veuillez communiquer avec Statistique Canada 
au numéro sans frais 1 800 263-1136. 
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Note de reconnaissance 
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de produire des statistiques précises et actuelles. 


Retail Trade, September 2000 


Symbols 


The following standard symbols are used in this Statistics 
Canada publication: 


.. figures not available. 

. figures not appropriate or not applicable. 
- nil or zero. 
-- amount too small to be expressed. 


x confidential to meet secrecy requirements of the 
Statistics Act. 


NOTE 


Components may not add to totals due to rounding. 


A NOTE ON CANSIM 


All current and historical statistics on Retail Trade (Matrix 
Nos. 2299, 2397-2416 and 2418-2420), as well as many other 
series are available to the public from Statistics Canada’s 
computerized data bank CANSIM (Canadian — Socio- 
Economic Information Management System) via terminal, 
on computer printout , or in machine readable form. For 
further information, contact the Cansim staff or Dissemination 
Division, Statistics Canada, Ottawa, Ontario, K1A 0T6 
( telephone (613) 951-8200), or the regional advisors at the 
Statistics Canada offices located across Canada. 


This publication was prepared under the direction of: 
@ FF. Maranda, Director, Distributive Trades Division 


@ D. McDowell, Assistant Director, Distributive Trades 
Division 


@ 8B. Meyer, Chief, Retail Financial Section, Distributive 
Trades Division 


@ P. Gratton, Senior Economist, Retail Financial Section, 
Distributive Trades Division 


The paper used in this publication meets the minimum 
requirements of American National Standard for Information 
Sciences - Permanence of Paper for Printed Library 
Materials, ANSI Z39.48 - 1984. 
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Signes conventionnels 


Les signes conventionnels suivants sont employés 
uniformément dans cette publication de Statistique Canada : 


. nombres indisponibles. 

. n'ayant pas lieu de figurer. 
- néant ou zero. 
-- nombres infimes. 


x confidentiel en vertu des dispositions de la Loi sur la 
statistique relatives au secret. 


NOTA 


Les chiffres ayant été arrondis, les totaux ne correspondent 
pas toujours. 


NOTE AU SUJET DE CANSIM 


La banque de données informatisées de Statistique Canada 
CANSIM (Systeme Canadien d'information socio-économique) 
fournit au public toutes les statistiques actuelles et historiques sur 
le Commerce de détail (matrice nos 2299, 2397-2416 et 
2418-2420), et sur de nombreuses autres séries, par le biais d’un 
terminal, d’imprimés d’ordinateur ou de supports ordinolingues. 
Pour plus de renseignements, s’adresser au personnel de CANSIM 
de la Division de la diffusion, Statistique Canada, Ottawa, K1A OT6 
(téléphone (613) 951-8200), ou aux conseillers régionaux des 
bureaux de Statistique Canada situés a travers le Canada. 


Cette publication a été rédigée sour la direction de : 
@ FF. Maranda, directeur, Division de la statistique du commerce 


@ D. McDowell, directeur adjoint, Division de la statistique du 
commerce 


@ 8B. Meyer, chef, section du commerce de détails financiers, 
Division de la statistique du commerce 


@ P. Gratton, économiste principal, Section du commerce de 
détails financiers, Division de la statistique du commerce 


Le papier utilisé dans la présente publication repond aux 
exigences minimales de |’’American National Standard for 
Information Sciences” “Permanence of Paper for Printed Library 
Materials”, ANSI Z39.48 1984. 
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Note to users Notes aux utilisateurs 


Monthly estimates (unadjusted data) for four metropolitan areas Les estimations mensuelles (non désaisonnalisées) pour les quatre 
(Montreal, Toronto, Winnipeg and Vancouver) can be tabulated régions métropolitaines (Montréal, Toronto, Winnipeg et Vancouver) 
by trade group and are available for purchase. For information par groupe de commerce sont disponibles pour achat. Pour plus de 
on metropolitan area estimates, contact the Marketing renseignements sur les régions métropolitaines, communiquez avec la 
and Client Services Section at (613) 951-3549 or toll free at Section du marketing et services 4 la clientéle au (613) 951-3549 ou 
1 877 421-3067. sans frais au | 877 421-3067. 


Users interested in acquiring further information relating to the —_ Les utilisateurs qui sont intéressés d’ obtenir plus de renseignements 
methodology, seasonal adjustment and data reliability of this concernant la méthodologie, la désaisonnalisation et la fiabilité des 


survey may consult the February 2000 issue (containing revi- données de cette enquéte peuvent consulter le numéro de février 

sions to the previous year) of this publication or contact the 2000, de cette publication (incluant les révisions de I’ année précé- 

Marketing and Client Services Section. dente) ou communiquez avec la Section du marketing et services a la 
clientele. 


ee 
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Highlights 


Retailers sold $23.5 billion worth of goods and services in 
September, 0.4% more than in August. In constant dollars, 
retail sales remained unchanged from August. Higher prices 
were observed for motor gasoline and clothing in September 
compared with August. 


Retail sales have been rising for five straight months, although 
the gains were weaker in September and August. This follows 
a relatively slow start in 2000 and rapid growth throughout 
1999. September’s retail sales were 6.0% higher than those of 
September 1999. 


Consumers spent more in clothing (+3.3%), furniture (+2.2%), 
drug (+1.6%) and automotive (+0.5%) stores in September. The 
only significant sales reduction occurred in general 
merchandise stores (-1.1%), a second consecutive monthly 
decline in that sector. 


Retailers in Alberta (+1.1%) and Ontario (+0.6%) reported the 
strongest sales increases in September, while those in 
Newfoundland (-0.7%), Saskatchewan (-0.6%) and Manitoba (- 
0.4%) saw lower consumer spending. Retailers in the 
remaining provinces saw little change in sales. 


Third quarter retail sales driven by 
auto sector 


Retail sales advanced 2.9% in the third quarter compared with 
the second. This quarterly increase was the strongest since the 
third quarter of 1999. All retail sectors and provinces posted 
growing sales in the third quarter. 


Retailers in the automotive sector led by a significant margin 
those of other sectors in the third quarter. Sales in the 
automotive sector jumped 4.5% in the third quarter, following a 
weaker gain (+0.6%) in the second quarter. The volatile sales in 
the automotive sector seen at the start of 2000 came after a 
period of strong increases that began in the fall of 1998. 


Within the auto sector, sales were up 5.0% for motor and 
recreational vehicle dealers, 3.6% for gasoline service stations 
and 3.2% for automotive parts, accessories and services stores 
in the third quarter. Sales by motor and recreational vehicle 
dealers were propelled by a 4.6% increase in the number of 
new motor vehicles sold in the third quarter. The third quarter 
sales gain posted by gasoline service stations reflected gasoline 
prices that were 4.0% higher than in the second quarter. 
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Faits saillants 


En septembre, les ventes des détaillants en biens et services ont 
totalisé 23,5 milliards de dollars, en hausse de 0,4 % par rapport a 
aout. En dollars constants, les ventes au détail n’ont pas varié par 
rapport a aott. Des prix plus élevés ont été observés en septembre 
dans le cas de l’essence et des vétements comparativement a aott. 


Les ventes au détail ont augmenté pour un cinqui¢me mois d’ affilée, 
bien que les hausses aient été plus faibles en septembre et en aout. 
Cette période de hausses survient aprés un début d’année au ralenti et 
une période de croissance rapide observée tout au long de 1999. En 
septembre, les ventes au détail ont été de 6,0 % supérieures 4 celles 
enregistrées en septembre 1999. 


En septembre, les consommateurs ont dépensé davantage dans les 
magasins de vétements (+3,3 %), dans les magasins de meubles 
(+2,2 %), dans les pharmacies (+1,6 %) et dans le secteur de 
l’automobile (+0,5 %). On observe la seule baisse importante des 
ventes en septembre dans le cas des magasins de marchandises 
diverses (-1,1 %), pour lesquels il s’agissait d’un deuxiéme recul 
mensuel consécutif. 


Les détaillants de 1’ Alberta (+1,1 %) et de l'Ontario (+0,6 %) ont 
déclaré les hausses les plus importantes des ventes en septembre, 
tandis que ceux de Terre-Neuve (-0,7 %), de la Saskatchewan (-0,6 
%) et du Manitoba (-0,4 %) ont vu leurs ventes diminuer. Dans les 
autres provinces, les ventes au détail ont peu varié. 


Les ventes au détail ont été stimulées par le secteur de 
l’automobile au troisieme trimestre 


Au troisiéme trimestre, les ventes au détail ont progressé de 2,9 % 
par rapport au deuxiéme trimestre. Cette augmentation trimestrielle 
est la plus forte depuis le troisiéme trimestre de 1999. Tous les 
secteurs de la vente au détail et toutes les provinces ont affiché une 
hausse des ventes au cours du troisiéme trimestre. 


Les détaillants du secteur de l’automobile ont affiché des résultats 
nettement meilleurs que ceux des détaillants des autres secteurs au 
cours du troisiéme trimestre. Dans le secteur de 1’ automobile, les 
ventes ont fait un bond de 4,5 % au troisiéme trimestre, aprés une 
progression moins importante (+0,6 %) survenue au deuxiéme 
trimestre. L’instabilité des ventes observée dans le secteur de 
l’automobile au début de 2000 avait été précédée d’une période de 
fortes progressions qui avait commencé au cours de |’automne 1998. 


Dans le secteur de |’automobile, les ventes ont augmenté de 5,0 % 
chez les concessionnaires de véhicules automobiles et récréatifs, de 
3,6 % dans le cas des stations-service et de 3,2 % dans le cas des 
magasins de piéces, d’accessoires et de services pour véhicules 
automobiles au troisiéme trimestre. Les ventes des concessionnaires 
de véhicules automobiles et récréatifs ont été propulsées a la hausse 
par une augmentation de 4,6 % du nombre de véhicules automobiles 
neufs vendus au cours du troisiéme trimestre. La croissance des 
ventes affichée au troisiéme trimestre par les stations-service traduit 
la hausse de 4,0 % des prix de l’essence au cours de la méme période 
par rapport au deuxiéme trimestre. 


Statistics Canada - Catalogue No. 63-005 


Statistique Canada - n° 63-005 au catalogue Vv 


Retail Trade, September 2000 


Third quarter sales in clothing stores (+2.8%) and in stores 
classified as “other retail” (+2.6%) advanced at a rate close to 
the quarterly gain for all retail. Sales in clothing stores have 
been advancing rapidly since the fall of 1999, after a period of 
weaker gains in the spring and summer of that year. Retail 
stores classified as other retail, which include liquor stores, 
sporting goods stores, hardware stores and bookstores, have 
seen generally rising sales since mid-1996. 


Sales of furniture stores (+1.8%) and general merchandise 
stores (+1.6%) were also on the rise in the third quarter. 
Furniture stores have had weaker sales increases since the 
spring of 2000, after a four-year period of strong gains. Weaker 
sales of furniture and household appliances in recent months 
may have affected sales by general merchandise stores. 
Declines in August and September have tempered the upward 
movement in general merchandise store sales observed since 
the spring of 2000. Prior to the spring, sales in these stores had 
been falling since the summer of 1999, after a one-year period 
of advances. 


Sales in drug stores (+1.4%) and food stores (+1.3%) lagged 
behind those of all other retail stores in the third quarter. Drug 
store sales have picked up in 2000, after rising slowly since the 
fall of 1998. Food stores have seen increasing sales since the 
spring of 1996. 


Quebec and Ontario led other 
provinces 


Quebec reported a 3.6% increase in sales in the third quarter; in 
the second quarter, it was the only province to report a decline 
(-0.4%). All retail sectors in Quebec except drug stores helped 
to push up sales in the third quarter. However, sales were 
particularly strong in the automotive sector. Retail sales in 
Quebec started the year slowly but have gained strength in the 
recent months. 


Retail sales in Ontario advanced 3.1% in the third quarter, 
adding strength to the already strong upward movement 
observed since the summer of 1996. Although all retail sectors 
posted higher sales in the third quarter, advances were strongest 
in the automotive and clothing sectors. 
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Au troisiéme trimestre, la progression des ventes des magasins de 
vétements (+2,8 %) et des magasins appartenant a la catégorie 
«autres magasins de détail» (+2,6 %) a été similaire a la hausse 
trimestrielle enregistrée par 1’ensemble du secteur de la vente au 
détail. Les ventes des magasins de vétements ont augmenteé 
rapidement depuis l’automne 1999, aprés une période de hausses 
moins prononcées au cours du printemps et de l’été de la meme 
année. Les magasins classés dans la catégorie «autres magasins de 
détail», qui comprend notamment les magasins de boissons 
alcoolisées et d’articles de sport, ainsi que les quincailleries et les 
librairies, ont vu leurs ventes généralement augmenter depuis le 
milieu de 1996. 


Les ventes des magasins de meubles (+1,8 %) et des magasins de 
marchandises diverses (+1,6 %) ont également augmenté au cours du 
troisiéme trimestre. Les magasins de meubles ont affiché des hausses 
moins importantes dans les ventes depuis le printemps 2000 par 
rapport aux quatre années précédentes, caractérisées par de fortes 
augmentations. La faiblesse des ventes de meubles et d’ appareils 
électroménagers qui a été observée ces derniers mois pourrait 
également avoir touché les ventes dans le cas des magasins de 
marchandises diverses. Des reculs enregistrés en aout et en septembre 
ont ralenti la tendance ascendante des ventes des magasins de 
marchandises diverses observée depuis le printemps 2000. 
Auparavant, les ventes de ces magasins diminuaient depuis l’été 
1999, aprés une période d’augmentations qui avait dure un an. 


Au troisiéme trimestre, les pharmacies (+1,4 %) et les magasins 
d’alimentation (+1,3 %) ont affiché des ventes inférieures a celles de 
tous les autres magasins de détail. Les ventes des pharmacies ont 
augmenté plus rapidement en 2000, aprés avoir progressé lentement 
depuis I’automne 1998. Quant aux magasins d’alimentation, ils ont 
vu leurs ventes augmenter depuis le printemps 1996. 


Le Québec et l’Ontario viennent en téte au cours du 
troisieme trimestre 


Les détaillants du Québec ont déclaré une hausse de leurs ventes de 
3,6 % au troisiéme trimestre; au deuxiéme trimestre, il s’agissait de la 
seule province a avoir enregistré un recul (-0,4 %). L’ensemble des 
magasins de détail du Québec, a |’exception des pharmacies, ont 
contribué a faire progresser les ventes au cours du troisiéme 
trimestre. Cependant, les ventes ont été particuligrement fortes dans 
le secteur de l’automobile. Au Québec, les ventes au détail avaient 
commencé |’ année au ralenti, mais elles ont pris de la vigueur au 
cours des derniers mois. 


En Ontario, les ventes au détail se sont accrues de 3,1 % au troisiéme 
trimestre, accentuant ainsi la tendance a la hausse déja forte observée 
depuis l’été 1996. Bien que tous les secteurs de la vente au détail 
fassent ressortir une progression de leurs ventes au troisieme 
trimestre, ce sont celles des secteurs de l’automobile et de 
lhabillement qui ont augmenté le plus. 
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Related October indicators Indicateurs connexes pour octobre 


Preliminary figures from the auto industry indicate a sizeable —__ Les premiers chiffres émanant du secteur de |’ automobile indiquent 
drop in the number of new motor vehicles sold in October, une baisse assez considérable du nombre de véhicules neufs vendus 
especially trucks. Declines in part-time jobs were offset by en octobre, et ce, notamment dans le cas des camions. La baisse du 
advances in full-time jobs in October, resulting in a marginal nombre d’emplois a temps partiel a été compensée par 


0.1% gain in total employment compared with September. l’augmentation des emplois a temps plein en octobre, de sorte qu’il y 
Housing starts rose 4.9% in October from September; only a eu une hausse minime de 0,1 % de |’emploi total par rapport a 
British Columbia and Ontario saw increases. septembre. En octobre, le nombre de mises en chantier a augmenté de 


4,9 % par rapport a septembre; les seules hausses ont été observées en 
Colombie-Britannique et en Ontario. 


Retail Sales — Canada Ventes au détail — Canada 


$ billions / milliards de $ 


24 
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1 Trend represents smoothed seasonally adjusted data. 
1 La tendance représente les données désaisonnalisées lissées. 
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Retail Sales Trends’ — Canada, Tendances' des ventes au détail — Canada, 
By Major Group par groupe principal 
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1 Trend represents smoothed seasonally adjusted data. 
1 La tendance représente les données désaisonnalisées lissées. 
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For Further Reading 


Selected Publications from Statistics Canada 
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Lectures suggérées 


Choisies parmi les publications de Statistique Canada 


Title 

New Motor Vehicle Sales, Monthly, 
Bilingual 

Wholesale Trade, Monthly, Bilingual 
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Statistical Tableaux 
Tables statistiques 


Retail Trade, September 2000 Commerce de détail, septembre 2000 


Table 1 


Retail Sales, Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Current Periods) 


nn nee EU UE UEEEIyEEEES SISSIES 


Change from 


Sales previous month 
Variation par rapport 
Ventes au mois précédent 
September August July June Year-to-date September August 
2000 2000 2000 2000 2000 2000 2000 
Septembre Aout Juillet Juin Cumulatif Septembre Aout 
i S 
Millions of dollars - Millions de dollars Per cent - Pourcentage 
Trade Group - Canada 
Supermarkets and grocery stores 4,746.0 4,152.4 4,131.6 4,677.6 42,033.3 A051 0.3 
All other food stores 381.1 382.3 378.8 374.4 3,383.0 -0.3 0.9 
Drugs and patent medicine 1,193:2 1,135.5 1,143.7 133.0 10,160.3 1.6 0.7 
stores 
Shoe stores 136.1 132.4 136.1 133.1 TZN 2.8 =2.] 
Men's clothing stores 130.9 132.8 134.1 132.8 WZ -1.5 “1:0 
Women's clothing stores 393.1 382.4 380.6 384.1 3,446.3 2.8 0.5 
Other clothing stores 637.1 608.8 617.2 603.2 5,413.3 4.7 -1.4 
Household furniture and appliance 1,051.3 1,027.1 1,036.5 1,020.1 QS 320 2.4 -0.9 
stores 
Household furnishings 241.0 236.8 242.2 Zo Nc 2,100.4 1.8 “2.2 
stores 
Motor vehicle and recreational 6,404.6 6,384.2 6,294.3 6,172.6 55,340.8 0.3 1.4 
vehicle dealers 
Gasoline service stations 1,892.1 1,832.8 1,855.8 1,837.9 16,230.1 ore -1.2 
Automotive parts, accessories 1,295.0 1,331.6 UW Sle1 1,280.7 11,640.8 -2.8 0.8 
and services 
General merchandise stores 2,988.2 2,616.0 2,656.2 2,604.5 23,2176.4 -1.1 =1.5 
Other semi-durable goods stores 7129.7 738.8 751.4 732.8 Dee) -7/ -1.2 =1./7 
Other durable goods stores 626.9 629.3 615.9 619.3 5,918.6 -0.4 ele 
Other retail stores 1,142.9 NBs 1,116.7 WANS 2 9,943.4 0.9 1.5 
eS 
Total, all stores 23,549.2 23,456.2 23,418.2 23,051.0 206,628.3 0.4 0.2 
nS EEE EUEEEIEEE EET 
Regions 
Newfoundland 378.9 381.4 378.2 376.8 3300.9 -0.7 os 
Prince Edward Island 105.3 105.1 105.3 103.4 930.0 0.3 -0.2 
Nova Scotia 714.3 714.6 725.0 715.4 6,343.3 0.0 -1.4 
New Brunswick 586.6 585.9 ako a| 577.2 A os 0.1 1.8 
Quebec 5,396.0 5,383: | 5,398.4 5,254.7 47,455.3 0.2 -0.3 
Ontario 9,076.4 9,024.6 8,991.0 8,854.5 79,203.7 0.6 0.4 
Manitoba 794.9 798.2 IQT.9 778.7 7,045.8 -0.4 0.1 
Saskatchewan 683.1 687.2 686.5 683.8 6,095.0 -0.6 0.1 
Alberta Zhe lel 2,691.4 2,102.6 2,656.7 oy) PAS) nea -0.4 
British Columbia 50102 3,008.5 2,982.8 2,974.6 26,532.0 0.3 0.9 
Yukon 28.0 28.2 27.8 28.7 256.2 -1.0 1.5 
Northwest Territories BES 82 32.6 Sir 290.2 -0.2 Oa 
Nunavut 15.8 15.4 14.8 1551 136.7 Lad 4.1 


ee EE 
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Tableau 1 


Ventes au détail, désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 


(périodes courantes) 


Commerce de détail, septembre 2000 


Change from 
previous month 
Variation par rapport 
au mois précédent 


Change from 
previous year 


Variation par rapport 
a l’‘année précedente 


July June September August July June Year-to-date 
2000 2000 2000 2000 2000 2000 2000 
Juillet Juin — Septembre Aout Juillet Juin Cumulatif 
Per cent - Pourcentage 
Groupe de commerce - Canada 
1.3 0.5 43 4.4 4.4 3.4 32 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
flee 0.1 3:9 4.7 4.6 3.0 3.3. Tous les autres magasins d'alimentation 
0.9 0.9 ae 19 2.6 2.6 1.9 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
2.2 0.2 ane -0.5 -0.4 Sal -0.4  Magasins de chaussures 
1.0 0.8 3.6 0.0 4.4 wel 2.]_ _ Magasins de vétements pour hommes 
0.9 0.6 8.7 0.9 1.0 4.2 2.5  Magasins de vétements pour femmes 
7a} 2.0 15.2 8.8 8.0 Se 8.7 Autres magasins de vétements 
1.6 0.6 Mey 10.0 10.8 7.8 12.1 Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
4.8 1) 11.8 9:3 WA 12.0 10.8 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
2.0 2.0 DD 6.2 74 8.5 7.0  Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
10 3,8 i985 16.8 22.5 age 24.2 — Stations-service 
Sz 1.7 2.8 6.4 8.1 Sn) 4.9  Magasins de pieces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
2.0 les 0.4 ZS 4.4 4.6 3.5. Magasins de marchandises diverses 
ES 129 3.0 ike 47 3.4 2./_ Autres magasins de produits semi-durables 
0.5 les 6.6 HS 6.0 Ue 4.5 Autres magasins de produits durables 
0.3 0.7 8.1 8.8 6.3 6.0 5.9 Autres magasins de vente au détail 
1.6 1:2 6.0 5.9 71 7.0 6.4 Total, ensemble des magasins 
Régions 
0.4 1.4 7 8.7 8.0 6.5 6.7. ___ Terre-Neuve 
1.8 0.3 4.6 7.0 7.1 6.2 8.7 lle-du-Prince-Edouard 
is | 3.7 4.3 fi 3.4 4.4 Nouvelle-Ecosse 
-0.3 0.8 4.7 os =| 6.0 5.4 Nouveau-Brunswick 
(ay | 1.6 Das 5.6 6.5 4.9 4.5 Québec 
eS 0.6 13 Bes 13 7.9 7.3. Ontario 
2.4 -0.2 22 3.8 6.8 5.0 4.4 Manitoba 
0.4 0.7 4.0 4.3 5.8 6.9 5.6 Saskatchewan 
137 1.0 6.4 8.4 9.8 10.6 9.4 Alberta 
0.3 2.4 7) 7.4 5.8 6.8 5.7. Colombie-Britannique 
3.1 -0.2 -0.6 35 12 3.6 3.8 Yukon 
41 -0.1 3:2 Shy 4.8 3.6 5.5 Territoires du Nord Ouest 
-2.1 0.1 6.6 7] 3.9 3.4 5.3. Nunavut 
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Table 2 


Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Current Periods) 


EEE 


Sales 
Ventes 
ee ee 
September August July June Year-to-date 
2000 2000 2000 2000 2000 
Septembre Aout Juillet Juin Cumulatif 


a EUEEE EEIIEEEE SESE 


Millions of dollars - Millions de dollars 


Trade Group - Canada 


Supermarkets and grocery stores 4,898.0 4,897.8 4,928.8 4,899.7 42,072.5 
All other food stores 376.7 384.2 394.2 393.7 Don dse 
Drugs and patent medicine 1,130.1 1,126.7 1,106.2 23.0 9,898.7 
stores 
Shoe stores 150.5 I SHEZ 126.5 144.1 1,148.3 
Men's clothing stores 124.7 112.9 115.8 141.8 1,017.6 
Women's clothing stores 428.4 364.7 362.1 386.8 Soa, 
Other clothing stores 696.6 658.8 559:6 561.7 4,896.2 
Household furniture and appliance 1,099.2 1,042.0 HOR 993.0 8,529.2 
stores 
Household furnishings 246.9 248.3 245.4 238.6 1,994.2 
stores 
Motor vehicle and recreational 6,433.0 6,680.2 6,430.5 LoT6a 56,952.9 
vehicle dealers 
Gasoline service stations nS Sa A) 1,983.3 2,016.2 1,945.3 16,206.6 
Automotive parts, accessories 1,264.0 1,008 132.8 1,418.8 11,356.4 
and services 
General merchandise stores 2,920.0 2,964.2 2,485.3 2,540.1 21,055;3 
Other semi-durable goods stores 740.8 788.3 786.1 789.1 6,170.0 
Other durable goods stores 608.7 674.2 619.0 619.5 5,093.4 
Other retail stores 1,180.1 lecaen Wo 1,208.9 9,585.5 
PUAN nnn RISE EraREaEERIseeeme 
Total, all stores 23,829.4 24,245.8 23,821.2 24,780.8 202,453.2 
NE ee ee eee ee en 
Regions 
Newfoundland 380.0 407.8 393.5 417.0 3,283.9 
Prince Edward Island 106.6 122.5 123.3 117.2 914.7 
Nova Scotia 713.0 747.5 756.2 788.9 6,203.2 
New Brunswick 594.4 623.4 599.8 632.5 5,074.1 
Quebec 5,437.5 5,633.4 5,524.3 5,709.5 47,005.8 
Ontario 9,243.2 9,186.1 9,045.4 9,562.9 77,196.3 
Manitoba 804.3 815.6 794.5 831.2 6,871.2 
Saskatchewan 684.8 714.0 696.6 7124.9 5,924.9 
Alberta 2,141.8 2,167.0 ZUG 21987 23,208.1 
British Columbia 3,046.9 3,146.3 3,086.3 3,114.0 26,088.5 
Yukon 28.8 320 33.4] 34.2 258.3 
Northwest Territories SY) 33.4 Sor 35.0 290.1 
Nunavut 13:9 16.0 15.0 14.7 134.1 


a 
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Tableau 2 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(périodes courantes) 


Commerce de détail, septembre 2000 


Change from previous year 
Variation par rapport a l’année précédente 


Groupe de commerce - Canada 

Supermarchés d’alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 

Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 

Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour femmes 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 

Magasins d'accessoires 
d'ameublement 

Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 

Stations-service 

Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 

Magasins de marchandises diverses 

Autres magasins de produits semi-durables 

Autres magasins de produits durables 

Autres magasins de vente au détail 


Total, ensemble des magasins 


Régions 

Terre-Neuve 
Tle-du-Prince-Edouard 
Nouvelle-Ecosse 
Nouveau-Brunswick 
Québec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 

Alberta 
Colombie-Britannique 
Yukon 

Territoires du Nord Ouest 


September August July June Year-to-date 

2000 2000 2000 2000 2000 

Septembre Aout Juillet Juin Cumulatif 
i 

Per cent - Pourcentage 

13 8.9 -1.4 ds S 

59 he ee 3.8 3.6 

3.6 3.4 0.6 3.4 2a 

8.0 Tz -2.8 2h -0.2 

5:1 3.1 0.7 NsuZ ae) 

14.5 1.5 “24 3.9 3.1 

193) 9.0 6.5 1k7 9.6 

14.5 10.5 8.0 9.8 12.7 

12.4 Th.9 8.7 9.4 11.0 

4.4 V4 3.6 7.1 ie 

19.0 16.5 21.4 21.9 24.0 

es) 10.9 oF ee) 4 

0.8 3.4 2.8 6.1 4.1 

29 4.4 3.8 3.5 342 

6.1 a9 29 9.6 52 

12.3 12.0 0.2 Wad 6.6 
i 

7.0 9.4 3.6 8.2 6.9 
i 

7.2 1233 7) 9.8 74 

4.8 10.3 ore 8.2 8.8 

4.8 6.7 3.8 Ta 5.0 

6.2 6.8 -0.4 6.9 5.8 

5.4 10.0 2.0 6.0 5.0 

8.5 9.0 4.0 8.8 79 

3.8 69 3.0 77 5.0 

5A 19 29 7.6 6.1 

8.3 Ai.2 7.0 11.6 10.0 

6.8 9.6 3.0 8.2 6.1 

-0.6 5.9 “2.1 5. 4.2 

2.6 6.8 2.0 2.6 6.0 

8.2 re 2.4 3.6 5.4 


Nunavut 


i 
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Table 3 


Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Quarterly Estimates) 


Sales 
Ventes 
Quarter III Quarter II Quarter | Quarter IV Quarter II! 
2000 2000 2000 1999 1929 
Trade Group Trimestre II] Trimestre 1] Trimestre | Trimestre IV Trimestre III 


Millions of dollars - Millions de dollars 


Canada 

Supermarkets and grocery stores 14,724.6 14,240.9 13,107.1 14,006.9 14,037.0 

All other food stores Wai Soe2 1,154.1 1,008.4 ialeyeg) 1,101.6 

Drugs and patent medicine 3,363.0 3,320.4 Spl Se) 3,647.6 3,279.8 
stores 

Shoe stores 414.2 428.8 305.4 475.3 405.0 

Men's clothing stores 353.4 379.5 284.7 953.4 343.1 

Women's clothing stores 1,155.2 1,180.5 872.0 1,423.0 1,105.3 

Other clothing stores 1,915.0 1,648.8 1,332.8 2,201.2 1,795.6 

Household furniture and appliance 3,161.1 2,834.8 2,999.9 Syomliial 2,847.2 
stores 

Household furnishings 740.6 682.2 571.4 715.6 667.1 
stores 

Motor vehicle and recreational 19,543.8 21,306.9 16,102.2 16,310.7 1S Sole2 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 5,931.0 5,424.4 4,851.2 4,927.6 4,985.5 

Automotive parts, accessories 4,022.2 4,096.1 3,238.0 4,148.3 3,802.0 
and services 

General merchandise stores 7,569.6 7,427.0 6,038.7 CSIRO TSohen 

Other semi-durable goods stores 2,32 2,243.4 1,611.5 2,916.1 2,230 

Other durable goods stores 1,901.9 OS 1,439.7 2,218.6 1,788.8 

Other retail stores 3,630.6 3,328.2 2,626.8 3,629.0 3,313. 

Total, all stores 71,896.4 71,418.9 59,137.9 71,323.6 67,432.1 


Newfoundland 


Supermarkets and grocery stores Vala pee) 281.8 257.4 276.3 284.9 

All other food stores X x X X X 

Drugs and patent medicine 61.0 Sue 98.5 68.0 58.6 
stores 

Shoe stores 3.6 3.4 25 4.6 3.9 

Men's clothing stores 3.0 loess, 2.0 7.6 3.6 

Women's clothing stores 14.1 12.5 8.6 21.8 13.6 

Other clothing stores . 18.5 14.3 11.2 27.0 16.8 

Household furniture and appliance 36.0 33.5 26.7 46.9 34.3 
stores 

Household furnishings Aa | 2.4 1.6 2.6 2.4 
stores 

Motor vehicle and recreational 314.4 SAS 245.0 214.2 280.9 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 120.3 102.6 86.4 95.6 104.7 

Automotive parts, accessories 58.9 60.3 44.6 68.0 54.2 
and services 

General merchandise stores 156.8 145.7 114.0 229 odes 

Other semi-durable goods stores 27.6 24.3 14.2 29 23.4 

Other durable goods stores 15.6 13.4 oS 20.1 13.1 

Other retail stores 41.9 38.4 Sie? 47.2 40.6 

Total, all stores 1,181.1 1,178.7 924.1 1,165.0 1,100.0 
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Tableau 3 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 


(estimations trimestrielles) 


Commerce de détail, septembre 2000 


Change from previous year 
Variation par rapport a l’année précédente 


Quarter III Quarter I! Quarter | Quarter IV Quarter III 
2000 2000 2000 T9899 1999 
Trimestre 111 Trimestre 1I Trimestre | Trimestre IV Trimestre ||| | Groupe de commerce 
Per cent - Pourcentage 
Canada 
49 3.8 3.0 Sei 2.5 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
4.9 3.4 20 Se! 1.0 Tous les autres magasins d'alimentation 
2.9 20 1.5 4.3 2.4 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
23 -4.2 2.6 eile 5.0 Magasins de chaussures 
3.0 3.8 3.9 “fa 1.3 Magasins de vétements pour hommes 
4.5 1.0 4.2 4.6 1.0 | Magasins de vétements pour femmes 
11.7 Ti 9.8 5.4 5.7 Autres magasins de vétements 
11.0 iZ29 14.5 11.3 9.4 Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
11.0 10.4 11.8 7.8 6.4 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
6.5 12 8.3 9.9 10.5. Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
19.0 22.6 32.4 23.5 15.9 Stations-service 
5.8 3:3 Ta 5.4 3.7. Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
2.3 4.3 6.4 5.0 10.6 | Magasins de marchandises diverses 
3.0. 2.0 4.4 0.3 5.6 Autres magasins de produits semi-durables 
6.3 3.9 5.4 Si) 2.7. Autres magasins de produits durables 
71.6 5.5 6.6 S.7 7.6 Autres magasins de vente au detail 
6.6 6.4 7.9 7.0 7.1. Total, ensemble des magasins 
Terre-Neuve 
Ged) 0.2 et -1.0 1.7. Supermarchés d'alimentation et épiceries 
x X X X x Tous les autres magasins d'alimentation 
4.1 0.8 3.4 2 6.0 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
sil -5.6 - 5.4 Magasins de chaussures 
16.7 -21.6 +25.9 3.8 -14.3. Magasins de vétements pour hommes 
3.1 6.7 6.5 1.9 2.3 Magasins de vétements pour femmes 
10.1 ded! 4.7 hs. 3.1. Autres magasins de vétements 
5.0 13,9 10.3 7.3 15.5  Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
12.5 26.3 6.7 eat 9.1. Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
liteg 15.4 19.1 20.1 16.2 | Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
14.9 11.6 1.2 4.5 6.9  Stations-service 
8.7 5.6 8.8 10.2 6.1. Magasins de pieces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
3.6 6.6 3.4 Dall 10.9 Magasins de marchandises diverses 
17.9 8.0 1.4 4.9 4.5 Autres magasins de produits semi-durables 
EB 22.9 25.7 14.9 8.3. Autres magasins de produits durables 
3:2 5.5 3.3 9.0 4.6 Autres magasins de vente au détail 
Caen erenun aSsnnn NSS CESPSSRSPgpoeer=e==rdbe ea REESE NNN 
7.4 13 7.5 6.6 8.2 Total, ensemble des magasins 
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Table 3 


Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Quarterly Estimates) 


Sales 
Ventes 
Quarter II! Quarter || Quarter | Quarter IV Quarter III 
2000 2000 2000 IRs 1999 
Trade Group Trimestre III Trimestre || Trimestre | Trimestre IV Trimestre III 


Millions of dollars - Millions de dollars 


Prince Edward Island 


Supermarkets and grocery stores 84.8 76.0 68.5 714.4 81.1 

All other food stores X X X X X 

Drugs and patent medicine She 18.8 16.8 19.6 18.2 
Stores 

Shoe stores X X X X X 

Men's clothing stores X X X X X 

Women's clothing stores X X X X X 

Other clothing stores 11.2 6.4 4.5 10.1 O71 

Household furniture and appliance 10.0 8.2 6.7 Ong TS 
stores 

Household furnishings 4.5 4.2 2 3 2 4.9 
store 

Motor vehicle and recreational 63.8 1714 48.6 56.7 62.2 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 49.5 37.6 30.8 34.1 42.0 

Automotive parts, accessories 21.0 21.4 14.1 20.4 19.4 
and services 

General merchandise stores 28.9 26.3 18.8 SeZ 28.6 

Other semi-durable goods stores 18.9 T2i3 8.2 12.8 18.2 

Other durable goods stores 6.5 Be 3.5 Us 6.9 

Other retail stores 18.6 15.4 9.8 isa7 17.6 

—_—— —  — SSSSSSSSSSSSFSFSFSMHseF 

Total, all stores 352.5 321.2 241.0 316.1 331.8 


Nova Scotia 

Supermarkets and grocery stores 544.3 520.6 488.5 516.5 515.3 

All other food stores X X X X X 

Drugs and patient medicine 133.4 12973 Wi 147.7 WS 
stores 

Shoe stores Bo) 5.4 4.3 71.8 6.8 

Men's clothing stores 4.5 5.0 oS 8.4 4.7 

Women's clothing stores 29.8 28.8 20.9 41.5 29.2 

Other clothing stores 45.0 35.4 28.2 59.6 41.3 

Household furniture and appliance 66.4 61.8 58.2 84.3 62.1 
stores 

Household furnishings ey a i) 8.7 15.6 Toe 
Store 

Motor vehicle and recreational JSS, 608.9 450.1 426.4 510.0 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 233.7 201.0 168.8 STE, 202.3 

Automotive parts, accessories 114.2 119.8 89.2 W231 Tilti/ 
and services 

General merchandise stores 222.4 fa Wife 170.8 330.8 220.3 

Other semi-durable goods stores 74.0 68.7 45.8 86.3 69.4 

Other durable goods stores 45.4 40.7 33.8 60.8 44.8 

Other retail stores WAN 113.4 82.8 121.8 120.3 

<i ete iyi se ise ed a a Fa 

Total, all stores 2,216.6 2,189.8 1,796.8 2,251.4 2,109.7 
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Retail Trade, September 2000 Commerce de détail, septembre 2000 


Tableau 3 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 
Variation par rapport a l’année précédente 


Quarter III Quarter II Quarter | Quarter IV Quarter |I| 
2000 2000 2000 1999 1999 
Trimestre III Trimestre || Trimestre | Trimestre IV Trimestre II| | Groupe de commerce 


Per cent - Pourcentage 


fle-du-Prince-Edouard 


4.6 Se 7.0 14.6 14.5 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
X Xx X X x Tous les autres magasins d'alimentation 
9.3 9.3 1.8 -1.1_ Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
X X X X x  Magasins de chaussures 
X X X X x  Magasins de vétements pour hommes 
X X X X x  Magasins de vétements pour femmes 
1WGse SZ -2.2 4 10.2 Autres magasins de vétements 
26.6 10.8 Sal V29 23.4 | Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
-8.2 Ih -3.3 15.2 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
2.6 Wied 13.0 27.1 11.1. Concessionnaires de véhicules automobiles 
, et récréatifs 
17.9 20.5 83:0 25.8 21.0 — Stations-service 
8.2 3.9 7.6 6.8 6.6  Magasins de pieces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
1.0 16.4 16.8 1B. 26.0 Magasins de marchandises diverses 
3.8 -3.1 10.8 2.4 4.0 Autres magasins de produits semi-durables 
-5.8 4.0 16.7 19.9 25.5 Autres magasins de produits durables 
I) 14.9 11.4 1.5 8.6 Autres magasins de vente au detail 
ee 
6.2 10.0 11.2 14.4 12.9 Total, ensemble des magasins 
a sancti itn tien CN ND 
Nouvelle-Ecosse 
5.6 4.9 on D9 4.3 Supermarchés d’alimentation et épiceries 
X Xx X X x Tous les autres magasins d’alimentation 
1.4 2.5 Ve 5.6 1.2 | Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
-19.1 -20.6 -8.5 5 -1.4 Magasins de chaussures 
“AS Az “0.7 3.7 6.8  Magasins de vétements pour hommes 
Dik -10.0 -11.4 AZ -9.9  Magasins de vétements pour femmes 
9.0 11.0 8.9 7.6 7.8 Autres magasins de vétements 
6.9 20.0 29a 2301 20.8  Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
-24.5 -17.0 -23.0 2.6 50.5 Magasins d'accessoires 
d’ameublement 
al AZ 3.5 ales 3.0  Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
oso 10.7 24.5 27.6 23.1 Stations-service 
Pole 6.3 6.6 3.8 1.5 Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
1.0 4.2 3.6 6.2 11.1. Magasins de marchandises diverses 
6.6 13:9 ra) 9.2 0.9 Autres magasins de produits semi-durables 
ilies 4.6 8.3 8, 5.7 Autres magasins de produits durables 
5.7 4.8 20 7.8 6.7 Autres magasins de vente au détail 
Sa ftom is lini ih nisi ia A TCI 
5.1 4.3 5.7 6.3 6.4 Total, ensemble des magasins 
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Retail Trade, September 2000 Commerce de détail, septembre 2000 


Table 3 


Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Quarterly Estimates) 


Sales 
Ventes 
Quarter III Quarter || Quarter | Quarter IV Quarter III 
2000 2000 2000 1999 1999 
Trade Group Trimestre III Trimestre || Trimestre | Trimestre IV Trimestre III 


Millions of dollars - Millions de dollars 


New Brunswick 


Supermarkets and grocery stores 456.4 425.9 393.8 428.7 423.3 

All other food stores X X X Xx X 

Drugs and patent medicine 87.0 86.5 86.3 97.4 85.2 
stores 

Shoe stores 6.2 Ong 4.3 74 6.7 

Men's clothing stores 6.4 6.2 4.4 10.4 6.2 

Women's clothing stores 20.7 20.6 1591 30.5 20.8 

Other clothing stores 38.5 30.9 23.5 47.9 33.8 

Household furniture and appliance 53.0 46.4 40.8 63.9 48.9 
stores 

Household furnishings 14.8 14.6 11.0 VW hsd 14.5 
stores 

Motor vehicle and recreational 472.9 559.4 380.3 383.8 483.9 
vehicle dealers 

Gasoline service stations We 170.2 142.0 SOM 168.8 

Automotive parts, accessories 101.8 105.9 RS i Se6 96.9 
and services 

General merchandise stores 182.1 176.0 138.5 262.3 WOES 

Other semi-durable goods stores 58.6 94.7 38.2 57.6 o1.7 

Other durable goods stores SES 26.9 20.9 42.1 28.9 

Other retail stores 83.5 Ze 53.4 78.0 79% 

Total, all stores 1,817.5 1,816.0 1,440.6 1,813.2 1,745.4 

Quebec 

Supermarkets and grocery stores 3,760.8 3,628.2 Soler 3/5999 3,664.8 

All other food stores X X X X X 

Drugs and patent medicine 708.8 714.1 702.4 749.3 680.8 
Stores 

Shoe stores 134.6 146.8 92a 170.7 133.8 

Men's clothing stores Itt 82.8 55.2 111.0 AS 

Women's clothing stores 310.1 322.6 225.5 371.6 296.3 

Other clothing stores ; 500.1 456.2 332.6 Silva 440.2 

Household furniture and appliance 876.7 780.2 624.0 891.4 174.4 
stores 

Household furnishings USS 7/ 127.6 98.1 S9R/ asa 
stores 

Motor vehicle and recreational 4,744.2 oy Alla 3,784.8 3,726.0 4,480.8 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 1,213.0 1,145.1 1,057.4 1,058.9 1,025.4 

Automotive parts, accessories 923.4 1,011.7 778.6 1,042.6 926.7 
and services 

General merchandise stores 1,468.3 1,487.9 1,188.0 1,818.5 1,429.4 

Other semi-durable goods stores 456.4 464.6 308.9 444.9 448.8 

Other durable goods stores 381.4 Bey) 301.9 425.7 363.8 

Other retail stores 550.6 546.5 398.2 OWS, 503.0 

Total, all stores 16,595.1 16,776.3 13,634.4 16,007.3 15,687.5 
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Retail Trade, September 2000 


Tableau 3 


Commerce de détail, septembre 2000 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 


(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 
Variation par rapport a l'année précédente 


Quarter II Quarter II Quarter | Quarter IV Quarter III 
2000 2000 2000 1999 1999 
Trimestre III Trimestre II Trimestre | Trimestre IV Trimestre Ill | Groupe de commerce 
Per cent - Pourcentage 
Nouveau-Brunswick 
71.8 We Oy 9.4 8.8 | Supermarchés d'alimentation et épiceries 
X X X X x Tous les autres magasins d'alimentation 
2.1 4.5 9.8 6.4 3.5. Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
218 -10.6 4.9 : 11.7. Magasins de chaussures 
SZ yt -8.3 -8.8 -1.6 | Magasins de vétements pour hommes 
-0.5 -2.4 4.9 6.6 3.5 Magasins de vétements pour femmes 
13:9 12.4 8.8 8.4 3.4 Autres magasins de vétements 
8.4 Se 10.0 10.0 15.9 | Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
7,1 18.7 18.3 Zee 12.4 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
-2.3 -0.2 4.7 207 20.2 ~~ Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
iss 1 18.3 oko 11.7. Stations-service 
ont 8.7 18.7 5.0 -0.4  Magasins de pieces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
1.6 Jnl 7.1 6.5 8.5  Magasins de marchandises diverses 
13.3 8.7 2.1 Zoi 8.6 Autres magasins de produits semi-durables 
8.3 og 12.4 10.5 7.8 Autres magasins de produits durables 
5.0 6.9 7.4 8.6 8.0 Autres magasins de vente au détail 
4.1 5.5 8.6 11.8 10.9 Total, ensemble des magasins 
Québec 
2.6 0.4 0.6 Zak 4.8 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
X X X X x Tous les autres magasins d'alimentation 
4.1 5.6 4.3 2.6 -4.9 Pharmacies et magasins de medicaments 
brevetés 
0.6 5.4 3.8 0.4 -5.4  Magasins de chaussures 
2.0 4.5 -9.7 -8.2 -8.6 | Magasins de vétements pour hommes 
4.7 Ke Pat 4.2 -3.7 | Magasins de vétements pour femmes 
13.6 6.4 9.8 5.0 1.4 Autres magasins de vétements 
We 2 11.8 14.8 11.1 9.3 Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
8.6 72)) 4.7 Zo -2.1__ Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
ong 0.9 D2 5.7 12.7 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
18.3 25.6 SOR 28.7 20.9 — Stations-service 
0.4 0.0 EZ 6.6 6.5  Magasins de pieces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
72 | 2.8 SS, 4.4 8.1 Magasins de marchandises diverses 
iby: 0.9 3.0 6.9 -6.4 Autres magasins de produits semi-durables 
4.8 1:9 3.4 0.4 3.1. Autres magasins de produits durables 
B5 5.3 a5 15.4 12.8 Autres magasins de vente au détail 
5.8 3.3 6.2 5.7 7.1 Total, ensemble des magasins 
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Retail Trade, September 2000 Commerce de détail, septembre 2000 


Table 3 


Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Quarterly Estimates) 


Sales 
Ventes 
Quarter III Quarter || Quarter | Quarter IV Quarter III 
2000 2000 2000 1999 1999 
Trade Group Trimestre III Trimestre || Trimestre | Trimestre IV Trimestre II] 


Millions of dollars - Millions de dollars 


Ontario 

Supermarkets and grocery stores 4,619.5 4,542.6 4,118.3 4,371.1 4,371.4 

All other food stores X X X X X 

Drugs and patent medicine 1,374.2 1,368.4 1,309.5 1,494.5 1,379 
stores 

Shoe stores 158.2 162.0 SES WSS 1514 

Men's clothing stores 160.4 169.1 2G: 248.1 152.0 

Women's clothing stores 462.2 465.8 359.6 590.7 438.6 

Other clothing stores 727.4 622.2 521;1 895.0 651.5 

Household furniture and appliance 1,170.8 1,043.7 955.8 1,283.3 1,043.6 
stores 

Household furnishings 337.4 302.5 254.6 341.6 284.2 
stores 

Motor vehicle and recreational ULES): 8,315.9 6,201.8 6,541.9 7,204.1 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 2,228.6 2,102.9 1,902.4 1,878.4 1,821.4 

Automotive parts, accessories yaks 1,574.6 1,258.4 1,603.4 1,457.4 
and services 

General merchandise stores 3,030.4 Z,IOSe2 2,385.4 3,956.7 2,944.3 

Other semi-durable goods stores 1,052.4 986.7 725.4 1, ¥58°3 1,013.6 

Other durable goods stores TH2E2: 696.6 Ve 918.9 716.0 

Other retail stores 1,647.9 1,468.7 VARS 1,606.0 LOAEO 

Total, all stores 27,474.7 27,302.5 22,419.2 27,604.6 25,642.3 

Manitoba 

Supermarkets and grocery stores The 571.6 S278 559.0 546.1 

All other food stores X X X x X 

Drugs and patent medicine 76.2 72.8 72.5 80.9 70.4 
stores 

Shoe stores Uhles: He 8.9 13.4 11.0 

Men's clothing stores 20 11.8 dS 17 10.4 

Women's clothing stores 31.7 30.0 22.4 36.5 29.6 

Other clothing stores Oils 45.2 SOR 66.8 ileZ 

Household furniture and appliance ilo 86.9 76.7 106.5 85.4 
stores 

Household furnishings 18.5 vi 15.1 18.0 16.7 
Stores 

Motor vehicle and recreational 685.7 708.0 592.0 618.6 676.6 
vehicle dealers 

Gasoline service stations ese. 206.4 180.4 184.6 186.4 

Automotive parts, accessories 120.2 122.3 95a 123.0 111.8 
and services 

General merchandise stores 286.6 286.7 230ml 379.8 284.8 

Other semi-durable goods stores 53.6 55.7 42.4 Us-8: Sor 

Other durable goods stores 56.0 54.0 44.4 66.4 54.7 

Other retail stores 100.2 100.2 78.5 111.4 102.0 

Total, all stores 2,414.4 2,400.6 2,056.1 2,478.7 2,308.9 
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Tableau 3 


Commerce de détail, septembre 2000 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 


(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 
Variation par rapport a l'année précédente 


Quarter III Quarter II Quarter | Quarter IV 
2000 2000 2000 1999 
Trimestre III Trimestre I! Trimestre | Trimestre IV 


Quarter III 
1999 
Trimestre III | Groupe de commerce 


Per cent- Pourcentage 


Ontario 
pi OZ 2.6 Za 0.5 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
X X X X x Tous les autres magasins d'alimentation 
-0.4 -0.5 -1.4 3.0 3.7. Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
4.7 5.0 -0.3 -3.1 -6.8 | Magasins de chaussures 
9.9 7.6 1233 32 2.0  Magasins de vétements pour hommes 
5.4 1.2 6.7 6.4 2.8  Magasins de vétements pour femmes 
ily 6.1 10.4 8.2 12.3. Autres magasins de vétements 
122 15.3 1a 14.5 11.3. Magasins de meubles et d'appareils 
meénagers 
18.7 18.2 20.8 al 8.5  Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
6.0 BZ Oho 14.0 15.3. Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
22.4 28.1 37.6 2501 16.9 — Stations-service 
8.5 33 13 6.4 3.3. Magasins de pieces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
ZG 5.0 Te? G7) 12.8 | Magasins de marchandises diverses 
3.8 Tg 7.6 3.4 13.9 Autres magasins de produits semi-durables 
78 3.6 7.4 4.2 4.0 Autres magasins de produits durables 
8.6 6.3 7.9 10.0 7.3 Autres magasins de vente au detail 
7.1 7.7 9.1 8.6 9.2 Total, ensemble des magasins 
Manitoba 
aT) 74 7.8 4.2 2.1. Supermarchés d'alimentation et épiceries 
X X X X x Tous les autres magasins d’alimentation 
8.2 Sal 3:9 6.3 1.4. Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
251 6.5 “13:9 -12.0 | Magasins de chaussures 
5.8 3.5 : 0.6 11.8 | Magasins de vétements pour hommes 
71 0.7 203 6.1 8.8  Magasins de vétements pour femmes 
0.2 0.2 4.8 0.7 6.0 Autres magasins de véetements 
6.7 16.6 7.0 Sve 6.5  Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
10.8 1a) 28.0 24.1 26.5 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
Pe) 1.0 =a 2.0 0.7 —Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
oe 2802 26.2 27.8 19.3 Stations-service 
HES 1.4 -4.8 0.1 -5.3 Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
0.6 2.8 Fl Wg 7.9 Magasins de marchandises diverses 
ZASS, 1.6 0.5 0.9 13.3. Autres magasins de produits semi-durables 
2.4 1:3 8.8 7.6 4.8 Autres magasins de produits durables 
1.8 9.4 8.3 1:3 12.6 Autres magasins de vente au détail 
4.6 74 74 3.4 4.2 Total, ensemble des magasins 
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Retail Trade, September 2000 Commerce de détail, septembre 2000 


Table 3 


Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Quarterly Estimates) 


Sales 
Ventes 
Quarter III Quarter II Quarter | Quarter IV Quarter III 
2000 2000 2000 4999 1999 
Trade Group Trimestre III Trimestre II Trimestre | Trimestre IV Trimestre II] 


Millions of dollars - Millions de dollars 


Saskatchewan 

Supermarkets and grocery stores 499.8 482.4 427.1 468.9 480.9 

All other food stores X X X X X 

Drugs and patent medicine Sila 90.0 89.4 100.9 94.0 
stores 

Shoe stores 5.3 5.8 Dal 6.3 5.4 

Men's clothing stores TKS Gro 6.1 12.0 7.6 

Women's clothing stores 24.3 25.1 20.4 SileZ 24.3 

Other clothing stores 46.1 41.3 Boni 58.3 44.6 

Household furniture and appliance 67.5 65.6 61.5 89.0 61.6 
stores 

Household furnishings 20.7 18.5 16.3 22.2 20.1 
stores 

Motor vehicle and recreational SEV 566.4 445.3 481.2 499.7 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 196.6 179.8 162.1 174.3 181.0 

Automotive parts, accessories 136.6 133.6 SS 138.3 130.2 
and services 

General merchandise stores PAN et 269.7 220.1 342.2 261.4 

Other semi-durable goods stores 45.6 48.8 36.6 ou Re 44.4 

Other durable goods stores 50.6 47.1 39.4 66.2 47.8 

Other retail stores 80.7 15.4 58.2 80.6 Was 

Total, all stores 2,095.5 2,076.9 141525 2,149.3 1,990.0 

Alberta 

Supermarkets and grocery stores hey I 1,683.0 1,556.5 1,661.7 1,626.0 

All other food stores X X X X X 

Drugs and patent medicine 319.8 S1Oul 307.0 362.3 318.8 
stores 

Shoe stores 2521 36.9 27.8 37.6 33.6 

Men's clothing stores 42.6 47.3 39.0 68.4 42.9 

Women's clothing stores 3.4 110.5 89.1 134.3 104.9 

Other clothing stores 232.0 186.4 19326 243.9 202.0 

Household furniture and appliance 381.1 344.4 334.1 461.2 356.0 
stores 

Household furnishings 88.5 80.5 66.7 85.3 74.2 
store 

Motor vehicle and recreational 2,281.8 2, OSial 1,934.7 2,032.9 2,066.4 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 647.3 588.7 538.1 544.9 509.8 

Automotive parts, accessories 479.5 468.5 348.3 437.7 425.7 
and services 

General merchandise stores 882.5 843.8 699.8 1,109.8 841.6 

Other semi-durable goods stores 229.0 222.0 169.0 266.0 210.5 

Other durable goods stores 222.1 205.3 166.4 260.4 215.6 

Other retail stores 473.1 439.8 367.2 466.5 437.4 

Total, all stores 8,227.0 8,145.6 6,835.5 8,220.2 7,559.9 
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Tableau 3 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 
Variation par rapport a l'année précédente 


Quarter III Quarter II Quarter | Quarter IV Quarter III 
2000 2000 2000 1999 1999 
Trimestre III Trimestre 1| Trimestre | Trimestre IV Trimestre Ill | Groupe de commerce 


Per cent - Pourcentage 


Saskatchewan 
Sd 2a 0.1 -0.9 -0.8 | Supermarchés d'alimentation et épiceries 
X X X X x Tous les autres magasins d’alimentation 
-3.1 -2.4 -4.1 -4.9 -4.4 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetes 
-1.9 -6.5 10.9 -3.1 -6.9  Magasins de chaussures 
-1.3 Sh] -6.2 Sifsi/ -6.2  Magasins de vétements pour hommes 
- -3.1 74 2.0 0.8 Magasins de vétements pour femmes 
3.4 9,1 8.4 4.7 6.7. Autres magasins de vétements 
9.6 14.1 WE 9A 3.5 Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
3.0 -2.1 D2 7.8 3.1. Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
12 6.7 8.8 4.0 1.9 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
8.6 17.1 27.4 26.5 19.5 Stations-service 
4.9 3.8 WAS -0.9 -8.8  Magasins de pieces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
4.1 7.2 73 5.0 8.5  Magasins de marchandises diverses 
ia | -1.8 2.8 0.5 1.8 Autres magasins de produits semi-durables 
oy) 22 11.6 8.0 3.2 Autres magasins de produits durables 
143 9.8 7.8 6.9 1.5 Autres magasins de vente au détail 
5.3 5.9 Ths 4.1 2.4 ‘Total, ensemble des magasins 
Alberta 
7.8 6.8 6.2 4.3 3.0 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
X X X X x Tous les autres magasins d’alimentation 
0.3 0.9 1.6 7.0 10.6 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
6.3 eee 8.6 les -6.4 | Magasins de chaussures 
057 5.6 4.0 -5.4 -1.6 | Magasins de vétements pour hommes 
hel Ted Dall 3.5 0.6  Magasins de vétements pour femmes 
14.9 12.2 78 =1:6 -6.3 Autres magasins de vétements 
he 11.6 1s 10.8 11.8 | Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
193 15.3 93 -0.4 -1.7_ Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
10.4 18.8 13.6 14.7 7.2. Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
15a 19.8 33.4 VASy 15.4. Stations-service 
12.6 8.5 5.4 1.0 2.0 | Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
4.9 6.3 7.0 4.8 9.4 Magasins de marchandises diverses 
8.8 4.5 4.8 4.8 6.2 Autres magasins de produits semi-durables 
3.0 4.3 3:5 ily, 1.6 Autres magasins de produits durables 
8.2 5.2 Ps 72 6.3. Autres magasins de vente au detail 
OS ae ee ae a eee eee eee eee ee. EEE 
8.8 11.0 10.1 7.9 6.0 Total, ensemble des magasins 
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Table 3 


Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Quarterly Estimates) 


Sales 
Ventes 
Quarter III Quarter II Quarter | Quarter IV Quarter III 
2000 2000 2000 1999 1999 
Trade Group Trimestre III Trimestre II Trimestre | Trimestre IV Trimestre III 


Millions of dollars - Millions de dollars 


British Columbia 


Supermarkets and grocery stores 2,074.5 1974.9 1,847.0 1,996.1 1,987.4 

All other food stores X X X X X 

Drugs and patent medicine 483.5 456.9 437.9 518.5 435.1 
stores 

Shoe stores 525i 49.6 39.9 S22 50.7 

Men's clothing stores 43.0 44.1 36.3 66.5 41.4 

Women's clothing stores 140.7 130.5 107.0 160.9 141.6 

Other clothing stores 241.4 207.2 182.2 292.2 220.7 

Household furniture and appliance 403.8 Soa 344.9 469.2 368.3 
stores 

Household furnishings 106.9 102.2 95.4 126.0 OrS 
stores 

Motor vehicle and recreational 2,228.4 2,398.9 1,984.6 1,799.6 2,047.2 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 810.1 675.6 OOnes 591.8 676.6 

Automotive parts, accessories 471.3 463.8 404.3 458.5 453.3 
and services 

General merchandise stores 976.7 949.3 813.5 267E2 995.8 

Other semi-durable goods stores Zola 298.1 217.4 320.1 289.9 

Other durable goods stores 314.4 2718.9 245.0 344.5 290.8 

Other retail stores 493.5 445.8 378.5 499.5 471.7 

a EE 

Total, all stores 9,279.5 8,972.5 7,836.4 9,092.8 8,721.3 


Yukon, Northwest Territories and Nunavut 


Supermarkets and grocery stores 58.9 56.7 49.3 54.1 56.0 

All other food stores X X X X X 

Drugs and patent medicine X X X Xx X 
stores 

Shoe stores X X X X X 

Men's clothing stores X X X X X 

Women's clothing stores . 1.2 lez 0.9 1.4 ie 

Other clothing stores X X X X Xx 

Household furniture and appliance 4.7 4.5 4.1 Sa 4.6 
stores 

Household furnishings eZ el 1.0 1.4 1.0 
stores 

Motor vehicle and recreational X X X X X 
vehicle dealers 

Gasoline service stations X Xx 

Automotive parts, accessories X X 
and services 

General merchandise stores 62.8 61.1 54.7 65.0 60.3 

Other semi-durable goods stores ES 6.9 5.4 TET ea 

Other durable goods stores 6.3 6.2 4.0 6.2 6.5 

Other retail stores 13.4 11.8 OF 11.4 23 

en ee eee 

Total, all stores 242.5 238.7 201.4 224.9 235.3 


16 Statistics Canada - Catalogue No. 63-005 Statistique Canada - n° 63-005 au catalogue 


Retail Trade, September 2000 Commerce de détail, septembre 2000 
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Tableau 3 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 
Variation par rapport a l'année précédente 


Quarter III Quarter II Quarter | Quarter IV Quarter III 
2000 2000 2000 1999 1999 
Trimestre III Trimestre || Trimestre | Trimestre IV Trimestre Ill Groupe de commerce 


Per cent - Pourcentage 


Colombie-Britannique 


4.4 3.0 Se 9 1.3. Supermarchés d’alimentation et épiceries 
X X X X x Tous les autres magasins d'alimentation 
(Aled 8.3 OW 10.6 6.9 | Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
2.8 ae | 5.6 0.8 1.4. Magasins de chaussures 
ae, 7.6 8.4 22 -1.0 | Magasins de vétements pour hommes 
-0.6 0.4 ae 39 6.3 Magasins de vétements pour femmes 
9.4 gah 1253 5.0 8.8 Autres magasins de vétements 
9.6 7.6 3.8 Sul 1.3. Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
-3.3 1.0 2.8 7.0 10.5 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
8.9 g:1 9:2 4.0 -0.7_ Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
17 isa MSS ites 6.0 — Stations-service 
4.0 Dal Te Tet 8.4 Magasins de pieces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
-1.9 1.4 48 3.8 10.0 | Magasins de marchandises diverses 
0.4 =1.0 -2.0 -6,5 0.2 Autres magasins de produits semi-durables 
8.1 Ue 1.4 Dad -2.2 Autres magasins de produits durables 
4.6 2.4 4.3 6.8 5.2 Autres magasins de vente au détail 
6.4 5.6 6.4 4.6 3.1. Total, ensemble des magasins 


Yukon, Territoires du Nord-Ouest et Nunavut 
oR 5.6 a) os 8.1. Supermarchés d'alimentation et épiceries 
x Tous les autres magasins d’alimentation 
x Pharmacies et magasins de médicaments 


brevetés 
X x  Magasins de chaussures 
X X x  Magasins de vétements pour hommes 
= -6./7 -  Magasins de vétements pour femmes 
X X X X x Autres magasins de vétements 
Defi: 4.7 7.9 11.8 2.2  Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
20.0 ord 100.0 75.0 11.1. Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
X X X X x  Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
X X X x — Stations-service 
Xx X x X x  Magasins de pieces et d'accessoires pour 
: automobiles et services 
4.1 Ae 5.8 7.4 7.7 Magasins de marchandises diverses 
2.6 “ 10.2 13 -2.5 Autres magasins de produits semi-durables 
-3.1 6.9 14.3 -4.6 1.6 Autres magasins de produits durables 
8.9 ils: - 10.7 1.7 Autres magasins de vente au détail 
Sat 5.7 7.3 6.9 7.2 Total, ensemble des magasins 
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Table 3 


Retail Sales, Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Quarterly Estimates) 


Sales 
Ventes 
Quarter III Quarter II Quarter | Quarter IV Quarter III 
2000 2000 2000 1999 Teo9 
Trade Group Trimestre III Trimestre I| Trimestre | Trimestre IV Trimestre III 


Millions of dollars - Millions de dollars 


Yukon 
Supermarkets and grocery stores 28.3 26.1 22:9 25.4 26.4 
All other food stores X X X X X 
Drugs and patent medicine X X X x X 
stores 
Shoe stores X X X X X 
Men's clothing stores X X X X X 
Women's clothing stores X X x X X 
Other clothing stores X X X X X 
Household furniture and appliance X X X X X 
stores 
Household furnishings X X x X X 
stores 
Motor vehicle and recreational X X X X X 
vehicle dealers 
Gasoline service stations X X X X 
Automotive parts, accessories X X X X 
and services 
General merchandise stores X X X X X 
Other semi-durable goods stores X X 2.4 3.8 4.6 
Other durable goods stores X X X X X 
Other retail stores X X X X i 
hw 
Total, all stores 94.8 93.8 69.7 81.4 9329 


Nunavut 
Supermarkets and grocery stores Wel 8.5 6.9 | BS) 
All other food stores 
Drugs and patent medicine X X X X 
stores 
Shoe stores X X X X X 
Men's clothing stores x x X X X 
Women's clothing stores X X X X X 
Other clothing stores X X X X Xx 
Household furniture and appliance X X X X X 
stores 
Household furnishings X X X X X 
stores 
Motor vehicle and recreational X X X X x 
vehicle dealers 
Gasoline service stations X X X Xx X 
Automotive parts, accessories X X X X X 


and services 
General merchandise stores X X X Xx X 
Other semi-durable goods stores X X X X X 
Other durable goods stores X X X Xx X 
Other retail stores X X X X X 


Total, all stores 46.5 46.2 41.5 46.3 43.8 


sissies ssn sessions senses esc aeeesecsbaess 
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Tableau 3 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 
Variation par rapport a l’année précédente 


Quarter II! Quarter II Quarter | Quarter IV Quarter III 
2000 2000 2000 1999 1999 
Trimestre III Trimestre || Trimestre | Trimestre IV Trimestre Ill Groupe de commerce 


Per cent - Pourcentage 


Yukon 
Mise 4.4 $2 5.4 -0.8  Supermarchés d'alimentation et épiceries 
Tous les autres magasins d’alimentation 
X X X X x Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
X X X X x Magasins de chaussures 
X X X X x  Magasins de vétements pour hommes 
X X X X x  Magasins de vétements pour femmes 
X X X X x Autres magasins de vétements 
X X X X x  Magasins de meubles et d'appareils 
meénagers 
X X X X x  Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
X X X X x  Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
X X x — Stations-service 
X X X X x  Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
X X X X x  Magasins de marchandises diverses 
X X 4.3 - 2.2 Autres magasins de produits semi-durables 
X X Autres magasins de produits durables 
X X Autres magasins de vente au detail 
i 
1.0 6.0 6.4 5.4 4.8 Total, ensemble des magasins 
aS 
Nunavut 
one Su 4.5 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
Tous les autres magasins d’alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetes 
X X X Magasins de chaussures 
X X X Magasins de vétements pour hommes 
X X X Magasins de vétements pour femmes 
X X X Autres magasins de vétements 
X X X Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
X X X Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
X X X Concessionnaires de véhicules automobiles 


et récréatifs 
Stations-service 
X Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


X X X Magasins de marchandises diverses 
X X X Autres magasins de produits semi-durables 
X X X Autres magasins de produits durables 
X X X Autres magasins de vente au détail 
EEE 
6.2 3.4 Ue? Total, ensemble des magasins 


ee 
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Table 3 


Retail Sales, Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Quarterly Estimates) 


NN 


Sales 
Ventes 
ere ries np pire se me 
Quarter II! Quarter || Quarter | Quarter IV Quarter III 
2000 2000 2000 NaS9 1999 
Trade Group Trimestre III Trimestre || Trimestre | Trimestre IV Trimestre 111 


SS 


Millions of dollars - Millions de dollars 


Northwest Territories 


Supermarkets and grocery stores 22.9 Zeal OES Zia (LW fe 
All other food stores X X X X X 
Drugs and patent medicine X X X X x 
stores 
Shoe stores X X X X X 
Men's clothing stores X X X X X 
Women's clothing stores X X X X x 
Other clothing stores X X X X X 
Household furniture and appliance X X X X X 
Stores 
Household furnishings X X X X X 
stores 
Motor vehicle and recreational X 20% X omy 20.9 
vehicle dealers 
Gasoline service stations on 4.] X 6.1 5.4 
Automotive parts, accessories X X X x 
and services 
General merchandise stores X X X X X 
Other semi-durable goods stores X X X X X 
Other durable goods stores 12.8) 3.0 ies, Sail 2.4 
Other retail stores X X X X Xx 
—— 
Total, all stores 101.2 98.7 90.2 QeZ S755 
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Tableau 3 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles) 


Commerce de détail, septembre 2000 


Change from previous year 
Variation par rapport a l'année précédente 


Quarter III Quarter II Quarter | Quarter IV Quarter III 
2000 2000 2000 1999 1999 
Trimestre III Trimestre II Trimestre | Trimestre IV Trimestre Ill | Groupe de commerce 
Per cent - Pourcentage 
Territoires du Nord-Ouest 
$72 is 1.6 Supermarchés d'alimentation et epiceries 
X X Tous les autres magasins d’alimentation 


~x< 
~< 


x x Xx 
X X X 
X X X 
x X Xx 
X x X 
X Xx X 
X 6.2 X 
1.9 9.3 x 
X X Xx 
X X 
X X Xx 
-4.2 3.4 5.6 
Xx Xx 
a es ah cl be te all LE a eB ee ek ahs peo alee Ee VE Le id ae ee a ea 
3.8 6.5 8.0 
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Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetes 

Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour femmes 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 

Magasins d'accessoires 
d'ameublement 

Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 

Stations-service 

Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 

Magasins de marchandises diverses 

Autres magasins de produits semi-durables 

Autres magasins de produits durables 

Autres magasins de vente au detail 


Total, ensemble des magasins 
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Table 4 


Retail Trade Sample Response Fraction and coefficient of Variation 
(Current Periods) 


Response fraction 
Fraction de réponse 


September August July June 
2000 2000 2000 2000 
Septembre Aout Juillet Juin 


Per cent - Pourcentage 


Trade Group - Canada 


Supermarkets and grocery stores 92.3 95.6 9522 SES) 
All other food stores 86.2 89.3 86.9 90.4 
Drugs and patent medicine 87.9 90.8 90.5 90.9 
stores 
Shoe stores 86.2 86.4 86.2 93.9 
Men's clothing stores 92t2 93.3 93.3 932 
Women's clothing stores 923 93.4 G28, H3.3 
Other clothing stores 89.6 S550 251 9516 
Household furniture and appliance CHES USkS 90.2 92.8 
stores 
Household furnishings 83.9 87.4 86.8 88.4 
stores 
Motor vehicle and recreational S88) 95.6 94.4 95.4 
vehicle dealers 
Gasoline service stations 90.5 93.8 94.1 94.2 
Automotive parts, accessories 90.5 O25 91.8 93:0 
and services 
General merchandise stores Q7eg 97.9 Ook 99M 
Other semi-durable goods stores 86.2 88.6 88.8 89.3 
Other durable goods stores 88.4 88.0 86.2 292 
Other retail stores 90.8 9372 93.8 94.9 
Total, all stores 92.2 94.4 S300 94.9 
Regions 
Newfoundland 95:7 96.0 96.5 96.5 
Prince Edward Island Sirs 94.2 95.1 94.4 
Nova Scotia Sha)s! 95.7) 96.3 96.8 
New Brunswick 92.2 93.6 85 94.0 
Quebec 90.2 94.3 93.1 95.0 
Ontario 92.4 94.6 94.2 95.2 
Manitoba 92.5 93.4 94.4 933 
Saskatchewan S251 9333 S22 92.6 
Alberta 92.7 94.3 93.3 93.5 
British Columbia 93.8 94.1 Se 95.4 
Yukon 86.6 87.6 89.4 89.8 
Northwest Territories 92.4 95.1 94.7 94.7 
Nunavut 88.9 94.4 97.6 97.1 
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Tableau 4 


Commerce de détail, septembre 2000 


Commerce de détail, fraction de réponse de I’échantillon et coefficient de variation 


(périodes courantes) 


Coefficient of variation 
Coefficient de variation 


September August July 
2000 2000 2000 
Septembre Aout Juillet 


June 
2000 
Juin 


Per cent - Pourcentage 


Groupe de commerce - Canada 


1.8 2.0 Dal 2.0 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
6.2 6.2 6.2 6.1 Tous les autres magasins d'alimentation 
a3 Lk ae 2.2 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
2.8 Za 2.8 3.1 Magasins de chaussures 
3.5 g23 = a 3.2 Magasins de vétements pour hommes 
4.2 29 2.9 2.8  Magasins de vétements pour femmes 
ree | 3.0 Ge 2.1 Autres magasins de vétements 
4.1 Sia! 4.3 4.3 Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
4.6 4.2 4.0 3.8  Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
4.0 4.2 3.8 3.8  Concessionnaires de vehicules automobiles 
et récréatifs 
ou Si 3.0 3.1 Stations-service 
RA fe) 2.8 2.6  Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
Tee T:3 Les) 1.3. Magasins de marchandises diverses 
5.0 5.4 5.8 5.2 Autres magasins de produits semi-durables 
4.1 3.6 sd 3.8 Autres magasins de produits durables 
3.6 Zn Zul 2.5 Autres magasins de vente au détail 
1.3 1.3 TZ 1.3 Total, ensemble des magasins 
Régions 
OW, 5.5 4.2 5.8 Terre-Neuve 
1.6 (ait Z5 2.1 fle-du-Prince-Edouard 
3.0 6.2 59 4.6 Nouvelle-Ecosse 
4.5 4.3 4.1 4.7 Nouveau-Brunswick 
3.1 3.6 3.1 3.1 Québec 
2.4 2.4 a8 2.5 Ontario 
ra) 20 Ae3 2.5 Manitoba 
Zo 2.4 2.6 2.4 Saskatchewan 
oo rae | 2.8 2.8 Alberta 
2.0 2.0 ES 1.9 Colombie-Britannique 
0.3 0.3 0.3 0.4 Yukon 
-  Territoires du Nord Ouest 
Nunavut 
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Table 5 


Retail Sales, Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Historical Estimates) 


September August July June May April March 
2000 2000 2000 2000 2000 2000 2000 
Septembre Aout Juillet Juin Mai Avril Mars 


a 
Millions of dollars - Millions de dollars 


Trade Group - Canada 


Supermarkets and grocery stores 4,746.0 4,152.4 4,737.6 4,677.6 4,655.6 4,720.9 4,640.9 
All other food stores 381.1 382.3 378.8 374.4 374.1 S13 SAS, 
Drugs and patent medicine TRS 2 ALS 1,143.7 113325 1,123.98 112922 1,109.0 
stores 
Shoe stores 136.1 132.4 136.1 133.1 132.9 129.9 143.6 
Men's clothing stores 130.9 132.8 134.1 132.8 Wiley 126.1 1SsZt 
Women's clothing stores Sosa 382.4 380.6 384.1 381.8 S/ nS 390.2 
Other clothing stores 637.1 608.8 617.2 603.2 591.4 597.8 592.8 
Household furniture and appliance iOS1kS (O27 1,036.5 1,020.1 1,026.4 1,024.4 1,011.7 
stores 
Household furnishings 241.0 236.8 242.2 ZoleZ 233.8 231.6 229.4 
stores 
Motor vehicle and recreational 6,404.6 6,384.2 6,294.3 6,172.6 6,048.6 5,945.0 6,114.7 
vehicle dealers 
Gasoline service stations 1,892.1 1,832.8 1,855.8 1,837.9 1,778.6 WAS 1,812.5 
Automotive parts, accessories 1,295.0 13316 1,321.1 1,280.7 1,302.7 1,240.3 1,325:6 
and services 
General merchandise stores 2,988.2 2,616.0 2,656.2 2,604.5 ZOU 2,903.9 2,536.0 
Other semi-durable goods stores USI 738.8 751.4 732.8 719.0 M29 726.9 
Other durable goods stores 626.9 629.3 615.9 619.3 611.4 588.2 608.3 
Other retail stores 1,142.9 Ts 320 Te 7 WAG) 2 1,105.2 1,09323 1,092.8 
eater sree etn eStats ipso ease eas ere a pte tn ne 
Total, all stores 23,549.2 23,456.2 23,418.2 23,051.0 22,787.9 22,622.4 22,839.6 
nak Nh i tk as SR NE RR ls Rd ld Baler a er ees eb EE 
Regions 
Newfoundland 378.9 381.4 378.2 376.8 Sled 373.6 372.4 
Prince Edward Island 105.3 OB 105.3 103.4 103.1 104.6 101.2 
Nova Scotia 714.3 714.6 725.0 715.4 696.4 699.6 707.2 
New Brunswick 586.6 585.9 S1ou7 oy 2 572.8 SEZ 590.0 
Quebec 5,396.0 5,383.1 5,398.4 5,204.57 Syl 258 5,181.4 5,307.0 
Ontario 9,076.4 9,024.6 8,991.0 8,854.5 8,801.4 8,625.4 8,700.8 
Manitoba 794.9 798.2 797.5 7718.7 SS) 770.9 779.0 
Saskatchewan 683.1 687.2 686.5 683.8 678.8 664.2 679.1 
Alberta Dylan 2,691.4 2,102.6 2,656.7 2,630.2 2,630.8 2,605.8 
British Columbia 3,016.2 3,008.5 2,982.8 2,974.6 2,905.8 2,922.3 2,918.7 
Yukon 28.0 28.2 27.8 28.7 28.8 29.2 29.0 
Northwest Territories S2hD 32.5 32.6 Ses Sigs Siro 33.6 
Nunavut 15.8 15.4 14.8 15 15.1 152 15.6 
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Tableau 5 


Ventes au détail, désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations historiques) 


February January December November October September 
2000 2000 1999 1999 1999 1999 
Février Janvier Décembre Novembre Octobre Septembre 


Millions of dollars - Millions de dollars 


Groupe de commerce - Canada 


4,606.1 4,496.2 4,663.7 4,574.5 4,540.4 4,550.2 Supermarchés d’alimentation et épiceries 
373.6 370.5 374.4 oral 367.3 366.7 Tous les autres magasins d'alimentation 
Aa TAIZ WES 1,130.7 1,116.3 1,117.4 Pharmacies et magasins de médicaments 

brevetés 
137.4 qhssyfed 136.5 128.0 137.4 129.4 Magasins de chaussures 
130.6 128.1 128.0 1294 133 126.3 Magasins de vétements pour hommes 
STP.Z 385.5 380.3 383.0 379.8 361.6 Magasins de vétements pour femmes 
579.0 586.0 562.3 957.7 567.1 552.9 Autres magasins de vétements 
987.5 998.5 970.9 945.6 976.4 940.9 Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
209.4 224.7 Zee 229.6 224.0 215.6 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
5,829.8 6,146.8 6,107.6 5,877.2 5,657.4 6,069.5 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
1,780.7 1,667.4 1,690.9 62912 1,610.0 1,584.0 Stations-service 
1,276.0 1,267.8 S240, 1,276.0 1,249.4 i259%3 Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
2,944.8 2,996.1 2,482.0 2,446.1 2,980.2 ZO1Os9 Magasins de marchandises diverses 
703.1 745.1 684.6 710.1 713.4 108.8 Autres magasins de produits semi-durables 
612.6 606.8 596.1 588.4 594.0 588.3 Autres magasins de produits durables 
TORS 1,066.6 1,089.2 1,077.6 1,067.4 1,057.6 Autres magasins de vente au detail 
22,358.9 22,544.9 22,518.2 22,053.9 21,911.9 22,207.3 Total, ensemble des magasins 
Régions 
362.0 364.9 360.0 358.9 354.1 358.6 Terre-Neuve 
102.5 99.4 101.8 100.1 99.5 100.8 lle-du-Prince-Edouard 
697.5 673.3 704.7 692.4 688.2 688.7 Nouvelle-Ecosse 
559.4 566.7 570:9 561.2 555.3 560.1 Nouveau-Brunswick 
O22. 5,240.1 plas 5,104.2 5,057.5 5,124.3 Québec 
8,523.1 8,606.3 8,548.3 8,425.8 8,392.3 8,458.5 Ontario 
716.6 769.9 778.0 15528 738.3 T1394 Manitoba 
665.9 666.4 673.5 657.7 631.7 657.0 Saskatchewan 
Aiolane 2,582.0 2,577.4 2,502.7 2,497.2 2,990.9 Alberta 
2,902.2 2,900.9 2,928.4 2820.9 2,825.2 2,852.4 Colombie-Britannique 
28.5 21.9 28.5 2h 26.4 28.1 Yukon 
Sa 523 32.8 S1RZ 31.8 S10 Territoires du Nord Ouest 
14.7 14.9 14.5 14.8 14.5 14.8 Nunavut 
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Table 6 


Retail Sales, not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Historical Estimates) 


September August July June May April March 
2000 2000 2000 2000 2000 2000 2000 
Septembre Aout Juillet Juin Mai Avril Mars 


Millions of dollars - Millions de dollars 


Trade Group - Canada 


Supermarkets and grocery stores 4,898.0 4,897.8 4,928.8 4,899.7 4,682.4 4,658.9 4,611.8 
All other food stores 376.7 384.2 394.2 Bosal 381.0 379.4 354.8 
Drugs and patent medicine 1,130.1 1,126.7 1,106.2 1,123.0 1,118.6 1,078.7 1,101.3 
stores 
Shoe stores 150.5 sde2 126.5 144.1 154.8 129.8 116.6 
Men's clothing stores 124.7 112.9 115.8 141.8 126.9 110.8 102.1 
Women's clothing stores 428.4 364.7 362.1 386.8 408.8 355.9 331.8 
Other clothing stores 696.6 658.8 559.6 561.7 554.3 532.8 Oliss3 
Household furniture and appliance 1,099.2 1,042.0 1,039.9 993.0 940.1 901.7 Gil225 
stores 
Household furnishings 246.9 248.3 245.4 238.6 236.1 207.5 214.4 
stores 
Motor vehicle and recreational 6,433.0 6,680.2 6,430.5 USK 7,559.6 6,370.7 6,599.5 
vehicle dealers 
Gasoline service stations TESS RS MI835S 2,016.2 1,945.3 1,838.8 1,640.3 1,746.2 
Automotive parts, accessories 1,264.0 36529 ls92e3 1,418.8 1,482.3 VAQS0 1,201.7 
and services 
General merchandise stores 2,920.0 2,564.2 2,485.3 2,940.1 2,525.8 2,361.0 2,223.6 
Other semi-durable goods stores 740.8 788.3 786.1 789.1 821.6 63257 570.0 
Other durable goods stores 608.7 674.2 619.0 619.5 606.3 526.0 498.1 
Other retail stores 1,180.1 27a Wy233%3 1,208.9 VIS 1,000.0 Oi 
ee ee ee eee ee 
Total, all stores 23,829.4 24,245.8 23,821.2 24,780.8 24,557.0 22,081.1 22,075.5 
ee ae ee tere A eS EE ES EEE ao 
Regions 
Newfoundland 380.0 407.8 39333 417.0 402.9 358.8 g57./ 
Prince Edward Island 106.6 122;5 123.3 117.2 109.4 94.6 87.6 
Nova Scotia 713.0 747.5 756.2 788.9 730.1 670.8 666.9 
New Brunswick 594.4 623.4 599.8 632.5 627.8 Dea). /) 5o2s/ 
Quebec 5,437.5 5,633.4 5,524.3 OP 70925 5,798.3 5,268.4 5,199.3 
Ontario 9,243.2 9,186.1 9,045.4 9762.9 9,456.3 8,283.3 8,350.0 
Manitoba 804.3 815.6 794.5 831.2 820.0 749.4 765.7 
Saskatchewan 684.8 714.0 696.6 724.9 709.0 643.0 639.4 
Alberta 2,741.8 2,767.0 2,718.2 2,198.7 2,798.0 2,548.9 Caan. 7 
British Columbia 3,046.9 3,146.3 3,086.3 3,114.0 3,024.8 2.03301 2,847.3 
Yukon 28.8 329 3301 34.2 32.6 27.0 26.9 
Northwest Territories S280 33.4 £13). 35.0 SHS) 31.8 34.9 
Nunavut 15.5 16.0 15.0 14.7 $5)7 hon? 15.5 
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Tableau 6 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 


(estimations historiques) 


Commerce de détail, septembre 2000 


February January December November October September Year 
2000 2000 1999 1999 1999 1999 2000 
Février Janvier Décembre Novembre Octobre Septembre Année 
Millions of dollars - Millions de dollars 
Groupe de commerce - Canada 
4,181.9 4,313.4 5,077.3 4,305.8 4,623.8 4,540.9 42,072.5 | Supermarchés d'alimentation et épiceries 
332.6 321.0 473.0 348.4 366.3 $97.2 3,317.7. Tous les autres magasins d'alimentation 
1,043.4 1,070.6 1,415.9 1,116.4 113-3 1,090.7 9,898.7 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetes 
83.3 105.5 178.1 140.1 O74 139.3 1,148.3 Magasins de chaussures 
83.9 98.7 261.0 156.1 136.4 118.6 1,017.6  Magasins de vétements pour hommes 
264.1 276.1 612.4 410.9 399) 7 374.1 3,178.7 — Magasins de vétements pour femmes 
394.2 424.8 969.1 618.0 614.1 985.0 4,896.2 Autres magasins de vétements 
791.8 828.9 1,454.4 1,045.9 1,010.8 959.8 8,529.2 | Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
185.6 171.3 281.9 260.7 233.0 219.6 1,994.2 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
4,854.5 4,648.2 Boi Wel 5,510.5 5,429.0 6,164.6 96,952.9  Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
1,579.4 Depo 1,698.2 Vota 1,648.3 1,622.5 16,206.6 = Stations-service 
985.7 1,050.7 1,461.4 1,427.9 1,259.0 1,245.6 11,356.4 — Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
1,886.2 L929.0 4,147.0 2,961.3 2,683.1 2,499.0 21,035.3  Magasins de marchandises diverses 
503.7 537.8 1,064.1 762.6 689.4 720.2 6,170.0 Autres magasins de produits semi-durables 
455.8 485.8 T1276 557.0 534.0 913.9 5,093.4 Autres magasins de produits durables 
837.9 Blilez 1,558.8 1,006.1 1,064.1 1,050.7 9,585.5 Autres magasins de vente au detail 
Nee een rp pr pe ein 
18,463.9 18,598.5 27,151.3 22,208.9 21,963.3 22,261.4 202,453.2 Total, ensemble des magasins 
eh Aa a SR re ee a Or 
Régions 
285.5 280.8 435.7 376.5 352.8 354.6 3,283.9 Terre-Neuve 
78.0 75.4 I24.2 ST 31.2 101.7 914.7 fle-du-Prince-Edouard 
oy MY Sey 857.9 708.8 684.8 680.5 6,203.2 Nouvelle-Ecosse 
444.5 443.4 683.1 569.5 560.7 500.0 5,074.1 Nouveau-Brunswick 
4,184.5 4,250.7 5,883.1 5,042.7 5,081.5 5,158.3 47,005.8 Québec 
7,013.7 7,055.5 10,609.3 8,627.0 8,368.3 Byo20:3 77,196.3 — Ontario 
648.6 641.8 963.3 760.2 T3o0e Tiel 6,871.2 Manitoba 
548.6 564.5 819.7 667.2 662.4 651.3 5,924.9 Saskatchewan 
2,124.4 2,179.4 3/AGT«7 253318 2,518.7 2,531.9 23,208.1 Alberta 
2,496.7 2,492.4 3,524.4 2,157.6 2,810.8 2,852.2 26,088.5 Colombie-Britannique 
21:2 21.6 S13 25.0 20.1 29.0 258.3 Yukon 
28.0 Ca BS: 37.4 28.5 ot 31,7 290.1 Territoires du Nord Ouest 
1331 13.0 11:3 14.2 14.8 14.3 134.1. Nunavut 
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Table 7 


Department Store Type Merchandise Sales, not Seasonally Adjusted, by Region 
(Current Periods) 


Sales 

Ventes 
September August July June Year-to-date 
2000 2000 2000 2000 2000 
Septembre Aout Juillet Juin Cumulatif 


Millions of dollars - Millions de dollars 


Regions 

Newfoundland 25 118.5 107.9 108.9 899.5 
Prince Edward Island 32.8 39.0 36.7 32.6 2001 
Nova Scotia 212.4 ZAG 209.1 212.9 1,743.3 
New Brunswick 169.6 171.9 ye 161.8 1,350.2 
Quebec 1,694.0 1,681.8 1,666.9 AES 13,931.8 
Ontario 3,166.5 3,100.0 2,979.2 3,026.1 Thay SOyIt 
Manitoba 226.3 237.0 224.0 229.1 1,923.6 
Saskatchewan 209.9 218.2 202.5 214.2 1,779.6 
Alberta 860.2 872.4 815.9 See 6,994.2 
British Columbia 1,030.6 1,029.0 994.1 984.1 8,449.4 
Yukon 6.5 7.8 7.6 Tel Dial 
Northwest Territories WA 12.2 Za 13:3 106.5 
Nunavut 12.6 13.0 WAL ‘led 107.7 
Sa EB a I a a 
Total 7,746.0 7,717.2 7,425.8 7,537.8 62,961.5 


Department Store Type Merchandise Sales, not Seasonally Adjusted, by Region 
(Historical Estimates) 


September August July June May April March 
2000 2000 2000 2000 2000 2000 2000 
Septembre Aout Juillet Juin Mai Avril Mars 


Regions 

Newfoundland (28) 118.5 107.9 108.9 103.4 99.8 92.4 
Prince Edward Island SV fe! 39.0 SOM 32.6 28.8 26.4 24.1 
Nova Scotia 212.4 Zoe 209.1 212.9 198.2 193.0 185.8 
New Brunswick 169.6 171.9 eyed 161.8 159.5 147.2 141.4 
Quebec 1,694.0 1,681.8 1,666.9 1,717.8 e7One2 1,541.3 4251 
Ontario 3,166.5 3,100.0 2,979.2 3,026.1 SO 5ilie/ 2025 2,634.0 
Manitoba 226.3 237.0 224.0 229.1 228.3 AST 209.5 
Saskatchewan 209.9 218.2 202.5 214.2 211.9 194.3 187.3 
Alberta 860.2 872.4 815.9 Sie 807.6 768.1 747.7 
British Columbia 1,030.6 1,029.0 994.1 984.1 971.5 920.8 905.8 
Yukon 6.5 7.8 7.6 Hest 6.5 5.8 6.2 
Northwest Territories WAZ WAL Wall B83 12.6 11.6 12.0 
Nunavut 12.6 13.0 V2) HL? We Wes 125 
Se se oe Lc a a ee oe a 
Total 7,746.0 7,717.2 7,425.8 7,537.8 7,493.5 6,836.9 6,583.8 
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Tableau 7 


Ventes de marchandises genre grand magasin, non-désaisonnalisées, selon la région 
(périodes courantes) 


Change from previous year 
Variation par rapport a l'année préceédente 


September August July June Year-to-date 
2000 2000 2000 2000 2000 
Septembre Aout Juillet Juin Cumulatif 


Per cent - Pourcentage 


Régions 
2.0 10.6 4.1 8.5 5.2 Terre-Neuve 
5.8 cd 20 5.8 6.3 fle-du-Prince-Edouard 
3.1 0.3 28 7.8 3.7 Nouvelle-Ecosse 
vel 5.6 1.6 8.1 6.3 Nouveau-Brunswick 
7.9 6.4 3.4 9.0 5.4 Québec 
71 DS 57) Oe 5.8 Ontario 
1.9 4.2 We’ 5.8 3.9 Manitoba 
4.6 4.7 0.1 DS 4.2 Saskatchewan 
74 6.5 4.6 6.5 6.6 Alberta 
3.6 Ost 23 Oe) 3.9 Colombie-Britannique 
-3.0 2.6 (ke 1.4 7.1. Yukon 
led, bee 5.8 Sil 3.9 Territoires du Nord Ouest 
Py 6.6 ed 2.6 5.5 Nunavut 
6.4 5.5 3.3 6.6 5.4 Total 
ee ee ee Eee ee EEE EEE eee 
Tableau 8 
Ventes de marchandises genre grand magasin, non-désaisonnalisées, selon la région 
(estimations historiques) 
a —————————————eE—————Eee——eE—e—eeeEEeEeEeEEE——EEE———— 
February January December November October September Year 
2000 2000 1999 1999 1999 1999 2000 
Février Janvier Décembre Novembre Octobre Septembre Année 
So ee a ee 
Millions of dollars - Millions de dollars 
Régions 
71.8 78.3 182.8 147.7 119.9 110.3 899.5 Terre-Neuve 
ZA? 20.1 48.5 33.6 29.8 31.0 261.7 __ Ile-du-Prince-Edouard 
160.5 154.9 360.3 261-2 221.3 206.1 1,743.3 Nouvelle-Ecosse 
120.6 WAIL 267.6 198.6 171.0 158.4 1,350.2 Nouveau-Brunswick 
1,199.7 1,304.0 2,305.6 1,665.7 1,668.5 1,569:3 13,931.8 Québec 
2,303.4 72 oP I) 4,712.8 3,283.3 3,064.5 2,956.4 25, G07 Ontario 
WZ 177.9 374.1 250.8 235.9 222.1 1,923.6 Manitoba 
167.6 13a 332.9 232.5 220.1 200.6 1,779.6 Saskatchewan 
645.1 659.5 pele 888.1 820.9 800.8 6,994.2 Alberta 
TIS" 820.2 . 1; B09%9 1,037.5 990.4 994.7 8,449.4 — Colombie-Britannique 
4.8 4.8 Sr! 6.4 6.1 6.7 Deol Yukon 
10.3 9.6 16.8 12.0 25 12.0 106.5 Territoires du Nord Ouest 
10.5 10.5 14.1 11.6 12.0 ae 107.7 Nunavut 
feeb te Bl a ae en ea eA  ——————————————————— 
5,692.0 5,928.5 11,511.5 8,029.1 7,572.8 7,280.0 62,961.5 Total 
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Table 9 


Retail Sales, Canada, Current and Constant (1992) Dollar Estimates 


Unadjusted 
Non désaisonnalisé 
Price Current Year to year Constant Year to year 
Index Dollars per cent change 1992 dollars per cent change 
Variation en Dollars Variation en 
Indice Dollars pourcentage constants pourcentage 
des prix courants pour l'année 1992 pour l'année 
Millions $ % Millions $ % 
1998 
January 107.6 17,223.09 4.8 16,010.9 og 
February 107.7 16,271.3 4.2 15,108.5 4.0 
March 108.7 18,738.1 6.1 17,240.8 5.6 
April 108.6 20,804.2 5.1 19,156.7 oul 
May 108.9 22,336.2 78) 20,512.7 Zo 
June 108.8 21,643.7 4.8 19,884.0 4.1 
July 107.8 21,696.9 4.7 20,129.8 4.4 
August 107.3 20,608.3 ie 19,207.8 2.0 
September 107.6 20,660.5 5.0 WIS 47 
October 107.6 21,078.5 Z| 19,596.3 aes 
November 107.7 20,716.2 2.6 19,243.8 2.4 
December 106.1 24,863.5 1.4 23,430.1 ‘ey! 
Year 107.9 246,641.0 3.8 228,714.6 3.6 
1999 
January 107.9 17,724.5 2a 16,422.5 2.6 
February 108.2 16,936.5 4.1 15,658.8 3.6 
March 110.0 20,169.7 7.6 isso s 6.3 
April 110.4 21,552.2 3.6 19,522.8 To 
May 110.4 22,659.2 1.4 20,530.3 0.1 
June 110.4 22,892.8 5.8 20,728.0 4.2 
July 109.9 23,002.3 6.0 20,933.3 4.0 
August 110.0 22,168.4 7.6 20,150.1 4.9 
September 110.6 22,261.4 Th 20,125.9 4.9 
October 110.2 29633 4.2 19,933.4 17 
November 110.1 22,208.9 7.2 20,162.6 4.8 
December 108.8 ZU NOUS yz 24,949.9 6.5 
Year 109.7 260,690.7 5.6 237,453.1 3.8 
2000 
January 110.1 18,598.5 4.9 16,896.6 Zo 
February 110.7 18,463.9 9.0 16,677.7 6.5 
March 112.4 22,075.5 9.4 19,632.4 ile 
April 111.4 22,081.1 ZO 19,829.6 1.6 
May 111.8 24,557.0 8.4 21,965.4 7.0 
June iiZe3 24,780.8 8.2 22,057.3 6.4 
July 111.6 ZS, OL IEZ 3.6 21,351.6 2.0 
August 111.4 24,2458 9.4 21,767.1 8.0 
September TGS 23,829.4 7.0 21,302.6 5.8 
October 
November 
December 
Year 
1. Seasonally adjusted constant (1992) dollar estimates are derived by deflating, with an implicit price index, the seasonaly adjusted current dollar estimate. 
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Tableau 9 


Commerce de détail, Canada, estimations en dollars courants et constants (1992) 


Seasonally adjusted 
Désaisonnalisé 


Price Current Month to month Constant Month to month 
Index Dollars per cent change 1992 dollars’ per cent change 
Variation en Dollars Variation en 
Indice Dollars pourcentage constants pourcentage 
des prix courants pour le mois Tye pour le mois 
Millions $ % Millions $ % 
1998 
107.7 20,053.5 -3.8 18,617.3 -3.1 Janvier 
107.5 20,348.0 iets) 18,926.9 ley) Février 
107.5 20,338.8 0.0 18,923.0 0.0 Mars 
107.5 A PAT 1.9 19,274.8 eo Avril 
107.9 20,690.3 -0.2 19,170.9 -0.5 Mai 
108.0 20,455.0 -1.1 OPO GiEO -1.2 Juin 
107.8 20,625.3 0.8 19,138.1 ile Juillet 
107.7 20,560.3 -0.3 19,086.2 -0.3 Aout 
108.0 20,744.9 0.9 19,202.0 0.6 Septembre 
107.9 20,578.6 -0.8 19,068.4 -0.7 Octobre 
108.1 . 20,827.8 eZ 19}26929 ileal Novembre 
107.9 20,691.3 -0.7 19,174.7 -0.5 Décembre 
107.8 246,641.0 oe 228,783.7 ae Année 
1999 
108.2 21,100.2 2.0 19;507::9 iby Janvier 
108.1 22 Sikes 0.6 19,644.7 0.7 Février 
108.7 2 Solel 0.8 19,690.2 0.2 Mars 
109.3 21,353.8 -0.2 19,536.4 -0.8 Avril 
109.4 21,349.1 0.0 19,507.8 -0.1 Mai 
109.5 21,538.6 0.9 19,662.6 0.8 Juin 
109.9 21,871.9 es 19,906.4 Ng2 Juillet 
110.4 2275780 ied 20,065.2 0.8 Aout 
110.9 (aa POS) 0.2 20,022.4 -0.2 Septembre 
110.6 21,911.9 -1.3 19,818.4 -1.0 Octobre 
110.6 ZOO 0.6 19,944.3 0.6 Novembre 
111.0 22,518.2 2 20,283.4 1.7 Décembre 
109.7 260,690.7 be 237,589.7 uss Année 
2000 
110.0 22,544.9 0.1 20,503.0 1.1 Janvier 
110.3 22,358.9 -0.8 20,275.5 -1.1 Février 
ule 22,839.6 Zee. 20,541.9 iss Mars 
ORS 22,622.4 -1.0 20,476.8 -0.3 Avril 
111.0 22,787.9 0.7 20,529.3 0.3 Mai 
ag. 23,051.0 lez, 20,673.1 0.7 Juin 
‘Melle 23,418.2 1.6 21,005.9 1.6 Juillet 
111.6 23,456.2 0.2 21,020.1 0.1 Aout 
112.0 23,549.2 0.4 21,026.3 0.0 Septembre 
Octobre 
Novembre 
Décembre 
Année 
i La désaisonnalisation des estimations en dollars constants (1992) s’obtient en dégonflant avec un indice implicite, les données désaisonnaliées en dollars courants. 
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APPENDIX I 


Definitions 


Retail Trade, for the purpose of this publication, is defined 
as “the aggregate sales made through retail locations 
(outlets)”’. 


A retail location, as defined by Statistics Canada, is a 
“business location (usually a store) in which the principal 
activity is the sale of merchandise and related services to the 
general public, for household or personal consumption”. 
Retail trade estimates do not include any form of direct 
selling which bypasses the retail store, e.g., direct door-to- 
door selling; sales made through automatic vending 
machines; sales of newspapers or magazines sold directly by 
printers or publishers; and sales made by book and record 
clubs. The only exception is the mail-order and catalogue 
sales activities of department store businesses which have 
been classified to the “general merchandise store” category. 
In addition, retail trade excludes retail sales through 
ancillary units, (e.g., warehouses, head offices, etc.), sales of 
contractors whose major activity is not retailing; and retail 
transactions between individuals. 


Total net sales include sales of new and used merchandise 
and receipts from repairs, equipment rental, food serving and 
other service activities, less returns, adjustments and 
discounts. Total net sales also include trade-in allowances, 
commissions earned from sales of goods owned by others 
(including commissions received for lottery ticket sales) and 
proprietor’s withdrawals of goods for personal use (at retail). 
Non-operating revenues, bad debts recovered and sales taxes 
(provincial sales taxes, the Goods and Services Tax (GST) 
and the Harmonized Sales Tax (HST)) collected for remit- 
tance to a government agency are excluded. Prior to January 
1991, sales data included the Federal Sales Tax (FST). Due 
to this change in indirect taxes, data prior to 1991 are not 
strictly comparable with those of subsequent years. For 
users interested in deriving comparable data, an estimate of 
the amount of FST included in retail sales for 1990 is 
available for Canada from the Retail Trade Section. The 
reliability of this estimate does not permit adjustments at the 
provincial level. 


Department store type merchandise (DSTM) is defined as 
total retail trade minus the following trade groups: super- 
markets and grocery stores; all other food stores; recreational 
and motor vehicle dealers; gasoline service stations; auto- 
motive parts, accessories and services; and all other retail 
stores (includes liquor, wine and beer stores and retail stores, 
nie-c,). 
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ANNEXE I 


Définitions 


Commerce de détail signifie, pour les besoins de la présente 
publication, « l’ensemble des ventes effectuées par des points de 
vente au détail ». 


Un point de vente au détail, suivant la définition de Statistique 
Canada, est un « local d’affaires (habituellement un magasin) dont 
l activité principale est la vente de marchandises et de services 
connexes au grand public pour la consommation ménagére ou 
personnelle ». Les estimations relatives au commerce de détail ne 
prennent pas en compte les ventes directes, c’est-a-dire les ventes 
qui ne sont pas effectuées par l’intermédiaire d’un point de vente 
au détail, par exemple les ventes directes par démarchage, les 
ventes par distributeur automatique, les ventes de journaux ou de 
revues effectuées directement par les imprimeurs et les éditeurs, et 
les ventes effectuées par les clubs de livres et les clubs de disques. 
Il n’y a qu’une exception: les ventes des grands magasins effectuées 
par la poste ou par catalogue, qui sont classées dans la catégorie 
des « magasins de marchandises diverses ». En outre, le commerce de 
détail ne comprend pas les ventes au détail des unités auxiliaires 
(par exemple, entrepdts, si¢ges sociaux, etc.), ni les ventes des 
entrepreneurs dont |’ activité principale ne reléve pas du commerce 
de détail, ni les opérations de vente au détail entre particuliers. 


Les ventes nettes totales comprennent les ventes de marchandises 
neuves et d’occasion et les recettes provenant de réparations, de 
location de matériel, de la vente de repas et d’autres activités de 
services, moins la valeur des rendus (marchandises retournées), 
les ajustements et les rabais. Les ventes totales nettes com- 
prennent également la valeur des reprises, les commissions sur la 
vente de marchandises appartenant a autrui (y compris les com- 
missions touchées pour la vente de billets de loterie) et la valeur 
(au détail) des marchandises prélevées par le propriétaire pour son 
usage personnel. On ne prend pas en compte les recettes hors 
exploitation, les recouvrements de mauvaises créances et les taxes 
de vente (les taxes de vente provinciale, la taxe sur les produits et 
les services (TPS) et la taxe de vente harmonisée (TVH)) percues 
pour le compte d’un organisme public. Les données sur les ventes 
antérieures a janvier 1991 incluent la taxe de vente fédérale 
(TVF). Dé ace changement dans les taxes indirectes, les données 
avant 1991 ne sont pas tout a fait comparables avec celles des 
années subséquentes. Pour les utilisateurs intéressés a calculer des 
données comparables, une estimation du montant de la TVF inclus 
dans les ventes au détail pour 1990 est disponible pour le Canada 
auprés de la Section du commerce de détail. Cette estimation n’est 
pas suffisamment fiable pour permettre des ajustements au niveau 
provincial. 


Les marchandises du genre de celles vendues dans les grands 
magasins (MGGM) correspondent au total du commerce de 
détail moins les groupes de commerce suivants: les supermarchés 
d’alimentation et les épiceries; tous les autres magasins d’ alimen- 
tation; les concessionnaires de véhicules automobiles et récréatifs; 
les stations-service; les magasins de piéces et d’ accessoires pour 
véhicules automobiles et services; et les autres magasins de vente 
au détail (comprend les magasins de spiritueux, de vin et de biere 
et les magasins de vente au détail, n.c.a.). 
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APPENDIX II 


Trade Group Coverage 


010 


6011 
6012 


020 
6013 
6014 
6015 
6016 
6019 
030 
6031 
6032 
040 
6111 
050 
6121 
060 
6131 
070 
6141 
6142 
6149 
6151 
080 
6211 


6212 


Supermarkets and Grocery Stores 


Supermarkets 
Grocery stores(except supermarkets) 


All Other Food Stores 

Bakery products stores 

Candy and nut stores 

Fruit and vegetable stores 

Meat markets 

Other specialty food stores, n.e.c. 
Drugs and Patent Medicine Stores 
Pharmacies 

Patent medicine and toiletries stores 
Shoe Stores 

Shoe stores 

Men’s Clothing Stores 

Men’s clothing stores 

Women’s Clothing Stores 
Women’s clothing stores 

Other Clothing Stores 

Children’s clothing stores 

Fur goods stores 


Other clothing stores, n.e.c. 
Fabric and yarn stores 


Household Furniture and Appliance Stores 


Household furniture stores (with appliances and 


furnishings) 


Household furniture stores (without appliances and 


furnishings) 
Furniture refinishing and repair shops 


Appliance, television, radio and stereo stores 


Television, radio and stereo stores 


Appliance, television, radio and stereo repair shops 


Household Furnishings Stores 


Floor covering stores 
Drapery stores 
Other household furnishings stores 
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ANNEXE II 


Couverture des groupes de commerce 


010 


6011 
6012 


020 

6013 
6014 
6015 
6016 
6019 
030 

6031 
6032 
040 

6111 


050 


Supermarchés d’alimentation et épiceries 


Supermarchés d’alimentation 
Epiceries (sauf les supermarchés) 


Tous les autres magasins d’alimentation 


Boulangeries-patisseries 

Confiseries et magasins de noix 

Magasins de fruits et légumes 

Marchés de viande 

Autres magasins d’alimentation spécialisés, n.c.a. 


Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 


Pharmacies 
Magasins de médicaments brevetés et de produits de 
toilette 


Magasins de chaussures 

Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 
Magasins de vétements pour hommes 
Magasins de vétements pour dames 
Magasins de vétements pour dames 
Autres magasins de vétements 


Magasins de vétements pour enfants 
Magasins de fourrures 

Autres magasins de vétements, n.c.a. 
Magasins de tissus et de filés 


Magasins de meubles et d’appareils ménagers 


Magasins de meubles de maison (avec appareils ménagers 
et accessoires d’ameublement) 

Magasins de meubles de maison (sans appareils ménagers 
ni accessoires d’ameublement) 

Ateliers de réparation de meubles 

Magasins d’ appareils ménagers, de postes de télévision et 
de radio et d’appareils stéréophoniques 

Magasins de postes de télévision et de radio et d’ appareils 
stéréophoniques 

Ateliers de réparation d’ appareils ménagers, de postes de 
télévision et de radio et d’ appareils stéréophoniques 


Magasins d’accessoires d’ameublement 
Magasins de revétements de sol 


Magasins de tentures 
Autres magasins d’ accessoires d’ameublement 
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100 


6311 
6312 
6321 


6322 


6323 
6329 


110 


6331 


120 


6341 


6342 


6351 
6352 
6353 
6354 


6355 


6359 
6391 
6399 


130 


6411 
6412 
6413 


140 


6511 
6521 
6522 
6531 
6532 
6581 
6582 


150 


6541 
6542 
6551 
6552, 
6561 
6562 
6571 


Motor and Recreational Vehicle Dealers 


Automobile (new) dealers 
Automobile (used) dealers 
Motor home and travel trailer dealers 


Boats, outboard motors and boating accessories 
dealers 

Motorcycle and snowmobile dealers 

Other recreational vehicle dealers 


Gasoline Service Stations 
Gasoline service stations 


Automotive Parts, Accessories and Services 


Home and auto supply stores 
Tire, battery, parts and accessories stores 


Garages (general repairs) 

Paint and body repair shops 

Muffler replacement shops 

Motor vehicle glass replacement shops 


Motor vehicle transmission repair and replacement 
shops 

Other motor vehicle repair shops 

Car washes 

Other motor vehicle services, n.e.c. 


General Merchandise Stores 


Department stores 

General stores 

Other general merchandise stores (variety and 
general merchandise stores) 


Other Semi-Durable Goods Stores 


Book and stationery stores 
Florist shops 

Lawn and garden centres 
Hardware stores 

Paint, glass and wallpaper stores 
Toy and hobby stores 

Gift, novelty and souvenir stores 


Other Durable Goods Stores 


Sporting goods stores 

Bicycle shops 

Musical instrument stores 

Record and tape stores 

Jewellery stores 

Watch and jewellery repair shops 
Camera and photographic supply stores 
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Concessionnaires de véhicules automobiles et 
récréatifs 


Concessionnaires d’ automobiles neuves 
Concessionnaires d’automobiles d’ occasion 
Marchands de roulottes motorisées et de roulottes de 
voyage 

Marchands de bateaux, de moteurs hors-bord et 

d’ accessoires pour bateaux 

Marchands de motocyclettes et de motoneiges 
Autres marchands de véhicules de loisir 


Stations-service 
Stations-service 


Magasins de pieces et d’accessoires pour véhicules 
automobiles et services 


Magasins de fournitures pour la maison et pour 

l automobile 

Magasins de pneus, d’accumulateurs, de pieces et 

d’ accessoires 

Garages (réparations générales) 

Ateliers de peinture et de carrosserie 

Ateliers de remplacement de silencieux 

Ateliers de remplacement de glaces pour véhicules 
automobiles 

Ateliers de réparation et de remplacement de boites de 
vitesse de véhicules automobiles 

Autres ateliers de réparation de véhicules automobiles 
Lave-autos 

Autres services pour véhicules automobiles, n.c.a. 


Magasins de marchandises diverses 


Magasins a rayons 

Magasins généraux 

Autres magasins de marchandises diverses (bazars et 
magasins de marchandises diverses) 


Autres magasins de produits semi-durables 


Librairies et papeteries 

Fleuristes 

Centres de jardinage 

Quincailleries 

Magasins de peinture, de vitre et de papier peint 
Magasins de jouets et d’ articles de loisir 
Magasins de cadeaux, d’articles de fantaisie et de 
souvenirs 


Autres magasins de produits durables 


Magasins d’articles de sport 

Magasins de bicyclettes 

Magasins d’instruments de musique 

Magasins de disques et de bandes magnétiques 
Bijouteries 

Ateliers de réparation de montres et de bijoux 
Magasins d’ appareils et de fournitures photographiques 
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160 


6021 
6022 
6023 
6591 
6592 
6593 
6594 
6595 
6596 
6597 
6598 
6599 


Other Retail Stores 


Liquor stores 

Wine stores 

Beer stores 

Second-hand merchandise stores, n.e.c. 
Opticians’ shops 

Art galleries and artists’ supply stores 
Luggage and leather goods stores 
Monument and tombstone dealers 
Pet stores 

Coin and stamp dealers 

Mobile home dealers 

Other retail stores, n.e.c. 
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Autres magasins de vente au détail 


Magasins de spiritueux 

Magasins de vin 

Magasins de biere 

Magasins de marchandises d’ occasion, n.c.a. 
Opticiens 

Galeries d’art et magasins de fournitures pour artistes 
Magasins de bagages et de maroquinerie 

Magasins de monuments funéraires et de pierres tombales 
Magasins d’animaux de maison 

Marchands de piéces de monnaie et de timbres 
Marchands de maisons mobiles 

Autres magasins de vente au détail, n.c.a. 


36 Statistics Canada - Catalogue No. 63-005 


Statistique Canada - n° 63-005 au catalogue 


ORDER FORM 


Statistics Canada 


TO ORDER: METHOD OF PAYMENT: 


MAIL PHONE Fees PAX 
MX le] 1800 267-6677 |e] 1877 287-4369 gp C7CK ONY One) 
Statistics Canada (613) 951-7277 (613) 951-1584 
Dissemination Division L} Please charge my: z VISA [| MasterCard 


Circulation Management 
120 Parkdale Avenue 
Ottawa, Ontario 

K1A 0T6 Canada 


(4 E-MAIL: order @statcan.ca 1 800 363-7629 


Telecommunication Device 
for the Hearing Impaired 


Card Number 


(Please print) 
Expiry Date 


Company Cardholder (please print) 


Department - 
Signature 


Attention 


L) Payment enclosed $ 
Address (payable to the Receiver General for Canada) 
Purchase 

Order Number 


(please enclose) 


City Province 


Postal Code 


E-mail Address: Authorized Signature 


Your 


personal information is protected by the Privacy Act.** 


Date of 
Catal issue(s) Price bone napus ae 
atalogue or : pplicable to : fo) 
Number indicate an te pipe hee shipments sent Suantily $ 
"S" for outside Canada) 


subscription(s) 


*Shipping charges: No shipping charges for delivery in Canada. For shipments to the United 


States, please add $6 per issue or item ordered. For shipments to other countries, please add $10 SUBTOTAL 
per issue or item ordered. Annual frequency = 1. Quarterly frequency = 4. Monthly frequency = 12. | 
Canadian clients add either 7% GST and applicable PST or HST (GST Registration No. GST (7%) 


R121491807). 


Clients outside Canada pay in Canadian dollars drawn on a Canadian bank or pay in equivalent 


eS : Applicable PST 
US dollars, converted at the prevailing daily exchange rate, drawn on a US bank. 


Statistics Canada is FlS-ready. Federal government departments and agencies must 
ea include with all orders their IS Organization Code and 
IS Reference Code ; 


Applicable HST 
(N.S., N.B., Nfld.) 


™ Statistics Canada will only use your information to complete this sales transaction, 
deliver your product(s), and administer your account. From time to time, we may also offer 
you other Statistics Canada products and services and conduct market research. If you do 
not wish to be contacted again for promotional purposes 0) and/or market research, 0) check as 
appropriate and fax or mail this page to us, call 1 800 700-1033 or e-mail order@statcan.ca. 


GRAND TOTAL 


PFO99000 


& 
THANK YOU FOR YOUR ORDER! 
Pa Settee Sttetaue eee Canada 


| BON DE COMMANDE 


wy lV 


wt) Statistique Canada 


POUR COMMANDER : MODALITES DE PAIEMENT : 
Fe ate aes 
al ee oe 
Statistique Canada (613) 951-7277 (613) 951-1584 


Division de la diffusion fad Veuillez débiter mon compte CT] VISA CL] MasterCard 
Gestion de la circulation 

120, avenue Parkdale 

Ottawa (Ontario) 

K1A 0T6 Canada 


ca COURRIEL : order@statcan.ca 


ae 1 800 363-7629 N° de carte 
Appareils de télécommunications 


pour les malentendants 


(Veuillez 6crire en majuscules) Date d’ expi ration 


Compagnie Détenteur de carte (en majuscules s.v.p.) 
Service 
Signature 
A l'attention de Fonction 
Paiement.inctus $\ 2  eees 
Asresse L) (a l'ordre du Receveur général du Canada) 
Ville Province badatalless MER 
ey (ut) (veuillez joindre le bon) 
Code postal Téléphone Télécopieur 
Courriel : 


ee ——— —eeeeeFeFeFeFeFFFFFFSse 


Vos renseignements personnels sont protégés par la Loi sur la 
protection des renseignements personnels.** 


Signature de la personne autorisée 


Edition(s) 
demandée(s) Prix “Frais de port Total 
Numéro au p ou (Les prix (Pour les envois 46 or 
t ken : P 
catalogue oe inscrire n'incluent pas a l'extérieur du Quantite aos 
« A» pour les | la taxe de vente) Canada) 
abonnements 


*Frais de port : Aucuns frais pour les envois au Canada. Pour les envois a destination des Etats-Unis, veuillez ajouter 6 $ 


pour chaque numéro ou article commandé. Pour les envois a destination des autres pays, veuillez ajouter 10 $ pour TOTAL 
Ip. chaque numéro ou article commandé. Fréquence des parutions : publication annuelle = 1: publication trimestrielle = 4; 
publication mensuelle = 12. 
TPS (7 %) 


ip Les clients canadiens ajoutent soit la TPS de 7 % et la TVP en vigueur, soit la TVH (TPS numéro R121491807). 


Les clients de |'étranger paient en dollars canadiens tirés sur une banque canadienne ou en dollars US tirés sur une 
banque américaine selon le taux de change quotidien en vigueur. 


Statistique Canada utilise la SIF. Les ministéres et les organismes du gouvernement fédéral doivent indiquer 
sur toutes les commandes leur code d'organisme RI et leur code 
de référence Rl 


TVP en vigueur 


> 


}+— 


™ Statistique Canada utilisera les renseignements qui vous concernent seulement pour effectuer la présente 
transaction, livrer votre (vos) produit(s) et gérer votre compte. Nous pourrions de temps a autre vous informer au 
sujet d'autres produits et services de Statistique Canada et mener des études de marché. Si vous ne voulez pas 
qu'on communique avec vous de nouveau pour des promotions C1 ou des études de marché, (1 cochez la case 
correspondante et faites-nous parvenir cette page par télécopieur ou par la poste, téléphonez-nous au 1 800 700-1033 ou 
envoyez un courriel a order @statcan.ca. 


TOTAL GENERAL 


PF099000 


i 


MERCI DE VOTRE COMMANDE! 
be fl Be ane www.statcan.ca Canada 


Wuat IF there were a place that could save you = #=QUEDIRIEZ-VOUS de trouver au méme 


and your business time and money by offering a endroit tout ce qu’il y a de plus récent en 
consolidated area with the latest in Canadian statistiques canadiennes et, du méme coup, de 
statistics? réaliser une économie de temps et d'argent pour 


vous et votre entreprise? 


WHaTtT IF there were a place that offered QUE DIRIEZ-VvouS (d'un endroit ot seraient 
accessible and reliable data on an assortment of _ mises a votre portée des données fiables sur tout un 
current hot topics on Canadian social and economic —_—_éventail de sujets brilants d’actualité du domaine 
themes? social et économique canadien? 


QUE DIRIEZ-VOUS (d'un endroit ou, en 
appuyant simplement sur quelques touches, vous 
auriez accés a des conseils et des données sur 
mesure, fournis par des analystes bien au courant 
des marchés auxquels vous vous intéressez? 


WHAT IF there were a place where analysis 
experts that know your markets could provide you 
with advice and customized data at your fingertips? 


Basses ae 


QUE DIRIEZ-VOUS Si un tel endroit 
existait? 


WHAT IF there were such a place? 


THERE IS SUCH A PLACE. EH BIEN, IL EXISTE! 


Z. roe ort a 


BUILT FOR BUSINESS CONCGCU POUR LES AFFAIRES 


The official source of Canadian statistics La source officielle de statistiques canadiennes 
All the time — All in one place en un endroit et en tout temps 


of demographic, social and 


points. A Social ineicetore table tracks ehanee 


Social science professionals, recoeschers. er and 
policy analysts, educators, students and the general 
public rely on Canadian Social Trends. Subscribing 
_ today will help you keep abreast of change, evaluate 
social conditions, plan programs or services, and = 
more! 


Visit the “In-Depth” section of our Web site at 
www.statcan.ca to view some recent articles. 


Only $36 annually! In Canada, please add either GST and applicable PST or 
HST. Shipping charges: No shipping charges for delivery in Canada. For 
_ shipments to the United States, please add $24. For shipments to other 


- eountries, please add $40. To order Canadian Social Trends (Cat. No. ~ 
_ 11-008-XPE), write to Statistics Canada, Dissemination Division, Circulation — 
_ Management, 120 Parkdale Avenue, Ottawa, Ontario, K1A OT6, Canada, or 

contact the nearest Statistics Canada Regional Reference Centre listed in _ 
__ this publication. If more convenient, fax your order to 1 877 287-4369, | 
_ tall 1 800 267-6677 or send an e-mail to order@statcan.ca. Subscribeon 
__ our Web site to the downloadable version of Canadian Social Trends 


: _ (Cat. No. 11-008-XIE) for only $27 (plus taxes, where applicable). 
__ URL: wwwastatcan. calegi os 


_ structure, standard of ving. ‘The easy-to-read a articles 
draw from @ wide ra: - 
economic data sources. Tables and charts sare a -s _ 


de sues ded ‘Des eebieats et foo Eoupinaues & 
ilustrent les eee come Un pleat des indicateurs 


Les professionnale des sciences ‘eocaies. lee hee 
les analystes du monde des affaires et des politiques, les 


2 


ies as - étudiants et le grand public se fient ; 


aujourd’hui vous aidera a pester a la fine pointe du . 
changement, a évaluer la conjoncture sociale, a planifier 


des programmes ou des services, et plus encore! 


Visitez la section « En profondeur » de notre site 
Web & www.statcan.ca pour consulter certains _ 


des articles Ss recemment. 


Seulement 36 $ par année! Au Canada, veuillez ajouter soit la TPS et la TVP 


en vigueur, soit la TVH. Frais de port : Aucuns frais pour les envois au Canada. 
Pour les envois a destination des Etats-Unis, veuillez ajouter 24 $. Pour | 
envois a destination des autres pays, veuillez ajouter 40 $. Pour commande: 
Tendances sociales canadiennes (n° 11-008-XPF au cat.), écrivez 
_ Statistique Canada, Division de la diffusion, 120, avenue Parkdale, Ottawa. 
_ (Ontario), K1A OT6, Canada. Ou communiquez avec le Centre de consultatio 
-régional le plus prés (voir la liste figurant dans la présente publication 
Vous pouvez passer votre commande par télécopieur a 
_ 1877 287-4369, par téléphone au 1 800 267-6677 ou par courriel a : 


order@statcan.ca. Abonnez-vous sur notre site Web a la version 


_ téléchargeable (n° 11-008-XIF au cat.) pour seulement 27 $ Soe en. 
_sily a lieu). URL : wwwistatcan. cajcgi-bin/ y/fee 


x 


729MISC00003 


Retail Commerce 
Trade de detail 


October 2000 Octobre 2000 


y psa 
ee, FL Ae oe, 
ae 


JAN 12 2001 


aS my e “4 in 
Bef S2tstos Statistique Canada 


Catalogue no.63-005-XPB N° 63-005-XPB au catalogue Publication 


How to obtain more information 


Specific inquiries about this product and related statistics 
or services should be directed to: Marketing and Client 
Services Section, Distributive Trades Division, Statistics 
Canada, Ottawa, Ontario, K1A OT6 (telephone: (613) 
951-3549) or toll free at 1 877 421-3067). 


For information on the wide range of data available from 
Statistics Canada, you can contact us by calling one of our 
toll-free numbers. You can also contact us by e-mail or by 
visiting our Web site. 
National inquiries line 1 800 263-1136 
National telecommunications 
device for the hearing impaired 
Depository Services Program 


1 800 363-7629 


inquiries 1 800 700-1033 
Fax line for Depository Services 

Program 1 800 889-9734 
E-mail inquiries infostats @ statcan.ca 
Web site www.statcan.ca 


Ordering and subscription information 


This product, Catalogue no. 63-005-XPB, is published 
monthly as a standard printed publication at a price of CDN 
$21.00 per issue and CDN $206.00 for a one-year 
subscription. The following additional shipping charges apply 
for delivery outside Canada: 


Single issue 
CDN $ 6.00 


Annual subscription 


United States CDN $72.00 


Other countries CDN $ 10.00 CDN $120.00 


This product is also available in electronic format on the 
Statistics Canada Internet site as Catalogue no. 63-005-XIB 
at a price of CDN $16.00 per issue and CDN $155.00 for a 
one-year subscription. To obtain single issues or to 
subscribe, visit our Web site at www.statcan.ca, and select 
Products and Services. 


All prices exclude sales taxes. 


The printed version of this publication can be ordered by 


e Phone (Canada and United States) 1 800 267-6677 
e Fax (Canada and United States) 1 877 287-4369 
e E-mail order @ statcan.ca 
¢ Mail Statistics Canada 

Dissemination Division 

Circulation Management 

120 Parkdale Avenue 


Ottawa, Ontario K1A OT6 
e And, in person at the Statistics Canada Reference Centre 
nearest you, or from authorised agents and bookstores. 


When notifying us of a change in your address, please 
provide both old and new addresses. 


Standards of service to the public 


Statistics Canada is committed to serving its clients in a 
prompt, reliable and courteous manner and in the official 
language of their choice. To this end, the Agency has 
developed standards of service which its employees observe 
in serving its clients. To obtain a copy of these service 
standards, please contact Statistics Canada toll free at 1 800 
263-1136. 


Comment obtenir d’autres renseignements 


Toute demande de renseignements au sujet du présent produit ou 
au sujet de statistiques ou de services connexes doit étre adressée 
a: Section du marketing et service a la clientele, Division de la 
statistique du commerce, Statistique Canada, Ottawa, Ontario, 
K1A OT6 (téléphone : (613) 951-951-3549) ou sans frais au 1 877 
421-3067). 


Pour obtenir des renseignements sur l'ensemble des données de 
Statistique Canada qui sont disponibles, veuillez composer l’un des 
numéros sans frais suivants. Vous pouvez également communiquer 
avec nous par courriel ou visiter notre site Web. 
Service national de renseignements 1 800 263-1136 
Service national d’appareils de télecommu- 
nications pour les malentendants 
Renseignements concernant le Programme 
des bibliotheques de dépot 
Télécopieur pour le Progamme des 
bibliotheques de dépot 
Renseignements par courriel 
Site Web 


1 800 363-7629 
1 800 700-1033 


1 800 889-9734 
infostats @ statcan.ca 
www.statcan.ca 


Renseignements sur les commandes et les 
abonnements 


Le produit n° 63-005-XPB au catalogue est publié mensuellement 
en version imprimée standard et est offert au prix de 21 $ CA 
’'exemplaire et de 206 $ CA pour un abonnement annuel. Les frais 
de livraison supplémentaires suivants s’appliquent aux envois a 
lextérieur du Canada : 


Exemplaire Abonnement annuel 
Etats-Unis 6$CA 72$CA 
Autres pays 10$CA 120$CA 


Ce produit est aussi disponible sous forme électronique dans le site 
Internet de Statistique Canada, sous le n° 63-005-XIB au catalogue, 
et est offert au prix de 16 $ CA l’exemplaire et de 155 $ CA pour 
un abonnement annuel. Les utilisateurs peuvent obtenir des 
exemplaires ou s’abonner en visitant notre site Web a 
www.statcan.ca et en choisissant la rubrique Produits et services. 


Les prix ne comprennent pas les taxes de ventes. 


La version imprimée peut étre commandeée par 


* Téléphone (Canada et Etats-Unis) 1 800 267-6677 
e Télécopieur (Canada et Etats-Unis) 1 877 287-4369 
¢ Courriel order @statcan.ca 
e Poste Statistique Canada 


Division de la diffusion 
Gestion de la circulation 
120, avenue Parkdale 
Ottawa (Ontario) K1A OT6 
¢ Enpersonne au bureau régional de Statistique Canada le plus 
prés de votre localité ou auprés des agents et librairies autorisés. 


Lorsque vous signalez un changement d’adresse, veuillez nous 
fournir l’ancienne et la nouvelle adresse. 


Normes de service a la clientele 


Statistique Canada s’engage a fournir a ses clients des services 
rapides, fiables et courtois, et ce, dans la langue officielle de leur 
choix. A cet égard, notre organisme s’est doté de normes de service 
a la clientéle qui doivent étre observées par les employés lorsqu’ils 
offrent des services ala clientéle. Pour obtenir une copie de ces 
normes de service, veuillez communiquer avec Statistique Canada 
au numéro sans frais 1 800 263-1136. 


Statistics Canada 


Distributive Trades Division 
Retail Financial Section 


Retail 
Trade 


October 2000 


Published by authority of the Minister 
responsible for Statistics Canada 


© Minister of Industry, 2000 


All rights reserved. No part of this publication 

may be reproduced, stored in a retrieval system or 
transmitted in any form or by any means, electronic, 
mechanical, photocopying, recording or otherwise 
without prior written permission from Licence 
Services, Marketing Division, Statistics Canada, 
Ottawa, Ontario, Canada K1A OT6. 


December 2000 


Catalogue no. 63-005-XPB, Vol. 72, No. 10 
ISSN 0380-6146 


Frequency: Monthly 


Catalogue no. 63-005-XIB, Vol. 72, No. 10 
ISSN 1488-0008 


Ottawa 


Note of appreciation 


Canada owes the success of its statistical system 
to a long-standing partnership between Statistics 
Canada, the citizens of Canada, its businesses, 
governments and other institutions. Accurate and 
timely statistical information could not be produced 
without their continued cooperation and goodwill. 


Statistique Canada 


Division de la statistique du commerce 
Section du commerce de détails financiers 


Commerce 
de detail 


Octobre 2000 


Publication autorisée par le ministre 
responsable de Statistique Canada 


© Ministre de I'Industrie, 2000 


Tous droits réservés. Il est interdit de reproduire 

ou de transmettre le contenu de la présente publication, 
sous quelque forme ou par quelque moyen que ce soit, 
enregistrement sur support magnétique, reproduction 
électronique, mécanique, photographique, ou autre, ou 
de l’emmagasiner dans un systeme de recouvrement, 
sans l'autorisation écrite préalable des Services de 
concession des droits de licence, Division du 
marketing, Statistique Canada, Ottawa, Ontario, 
Canada K1A OT6. 


Décembre 2000 


N° 63-005-XPB au catalogue, vol. 72, n° 10 
ISSN 0380-6146 


Périodicité : mensuelle 


N° 63-005-XIB au catalogue, vol. 72, n° 10 
ISSN 1488-0008 


Ottawa 


Note de reconnaissance 


Le succés du systéme statistique du Canada repose 
sur un partenariat bien établi entre Statistique Canada 
et la population, les entreprises, les administrations 
canadiennes et les autres organismes. Sans cette 
collaboration et cette bonne volonté, il serait impossible 
de produire des Statistiques précises et actuelles. 


Retail Trade, October 2000 


Symbols 


The following standard symbols are used in this Statistics 
Canada publication: 


. figures not available. 

. figures not appropriate or not applicable. 
- nil or zero. 
-- amount too small to be expressed. 


x confidential to meet secrecy requirements of the 
Statistics Act. 


NOTE 


Components may not add to totals due to rounding. 


A NOTE ON CANSIM 


All current and historical statistics on Retail Trade (Matrix 
Nos. 2299, 2397-2416 and 2418-2420), as well as many other 
series are available to the public from Statistics Canada’s 
computerized data bank CANSIM (Canadian — Socio- 
Economic Information Management System) via terminal, 
on computer printout , or in machine readable form. For 
further information, contact the Cansim staff or Dissemination 
Division, Statistics Canada, Ottawa, Ontario, K1A 0T6 
( telephone (613) 951-8200), or the regional advisors at the 
Statistics Canada offices located across Canada. 


This publication was prepared under the direction of: 
® F.Maranda, Director, Distributive Trades Division 


@ D. McDowell, Assistant Director, Distributive Trades 
Division 


@ 8B. Meyer, Chief, Retail Financial Section, Distributive 
Trades Division 


@ P. Gratton, Senior Economist, Retail Financial Section, 
Distributive Trades Division 


The paper used in this publication meets the minimum 
requirements of American National Standard for Information 
Sciences - Permanence of Paper for Printed Library 
Materials, ANSI Z39.48 - 1984. 
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Signes conventionnels 


Les signes conventionnels suivants sont employés 
uniformément dans cette publication de Statistique Canada : 


. nombres indisponibles. 

. n'ayant pas lieu de figurer. 
- néant ou zéro. 
-- nombres infimes. 


x confidentiel en vertu des dispositions de la Loi sur la 
statistique relatives au secret. 


NOTA 


Les chiffres ayant été arrondis, les totaux ne correspondent 
pas toujours. 


NOTE AU SUJET DE CANSIM 


La banque de données informatisées de Statistique Canada 
CANSIM (Systeme Canadien d'information socio-economique) 
fournit au public toutes les statistiques actuelles et historiques sur 
le Commerce de détail (matrice nos 2299, 2397-2416 et 
2418-2420), et sur de nombreuses autres series, par le biais d’un 
terminal, d’imprimés d’ordinateur ou de supports ordinolingues. 
Pour plus de renseignements, s’adresser au personnel de CANSIM 
de la Division de la diffusion, Statistique Canada, Ottawa, K1A 0T6 
(téléphone (613) 951-8200), ou aux conseillers régionaux des 
bureaux de Statistique Canada situés a travers le Canada. 


Cette publication a été rédigée sour la direction de: 
@  F. Maranda, directeur, Division de la statistique du commerce 


@ D. McDowell, directeur adjoint, Division de la statistique du 
commerce 


@ B. Meyer, chef, section du commerce de details financiers, 
Division de la statistique du commerce 


@ P. Gratton, économiste principal, Section du commerce de 
détails financiers, Division de la statistique du commerce 


Le papier utilisé dans la présente publication répond aux 
exigences minimales de |’”American National Standard for 
Information Sciences” “Permanence of Paper for Printed Library 
Materials”, ANSI Z39.48 1984. 
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Note to users Notes aux utilisateurs 


Monthly estimates (unadjusted data) for four metropolitan areas Les estimations mensuelles (non désaisonnalisées) pour les quatre 
(Montreal, Toronto, Winnipeg and Vancouver) can be tabulated régions métropolitaines (Montréal, Toronto, Winnipeg et Vancouver) 
by trade group and are available for purchase. For information par groupe de commerce sont disponibles pour achat. Pour plus de 
on metropolitan area estimates, contact the Marketing renseignements sur les régions métropolitaines, communiquez avec la 
and Client Services Section at (613) 951-3549 or toll free at Section du marketing et services a la clientéle au (613) 951-3549 ou 
1 877 421-3067. sans frais au | 877 421-3067. 


Users interested in acquiring further information relating to the Les utilisateurs qui sont intéressés d’ obtenir plus de renseignements 


methodology, seasonal adjustment and data reliability of this concernant la méthodologie, la désaisonnalisation et la fiabilité des 

survey may consult the February 2000 issue (containing revi- données de cette enquéte peuvent consulter le numéro de février 

sions to the previous year) of this publication or contact the 2000, de cette publication (incluant les révisions de |’ année précé- 

Marketing and Client Services Section. dente) ou communiquez avec la Section du marketing et services a la 
clientele. 
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Highlights 


Retail sales declined 0.9% in October to $23.3 billion, leaving 
sales slightly below their July level. The October decline 
followed a 0.4% gain in September and unchanged sales in 
August. In constant dollars, retail sales fell 0.5% in October 
compared with September. 


The strong gains in retail sales in the May-to-July period were 
followed by weaker sales in recent months. In the first four 
months of 2000, retailers saw volatile sales after a year of 
strong increases in 1999, Retail sales for the first 10 months of 
2000 were 6.3% higher than in the same period of 1999. This 
compares with a 5.4% increase for the first 10 months of 1999. 


Excluding sales by motor and recreational vehicle dealers, total 
retail sales advanced 0.9% in October. Lower sales by motor 
and recreational vehicle dealers led to declines in all provinces. 
Clothing stores and furniture stores joined the automotive 
sector in reporting lower sales. 


General merchandise stores (+3.1%), which showed the 
strongest sales gain in October, reported important declines in 
the previous two months. Also, stores classified as other retail 
(+0.9%) and food stores (+0.6%) reported advances, after 
virtually unchanged sales in September. The other retail 
category includes liquor stores, sporting goods stores, hardware 
stores and bookstores. Drug stores was the only sector to report 
significant back-to-back increases in September (+1.0%) and 
October (+0.5%). 


Auto sector posted its largest sales decline 
in a year 


Retailers in the automotive sector posted a 3.3% sales decrease 
in October, after five consecutive monthly gains that ranged 
from 0.5% to 1.9%. The October decline in the auto sector 
resulted from a 5.8% drop in sales by motor and recreational 
vehicle dealers. 


With the exception of October's decline, sales in the automotive 
sector had been advancing strongly since the spring, after some 
volatility at the start of 2000. Prior to this year, retailers in this 
sector saw a period of strong increases that started in the fall of 
1998. Motor and recreational vehicle dealers, the largest 
component of the auto sector, experienced strong sales in the 
spring and summer of 2000 by making extensive use of 
attractive financing and large cash rebates. However, reduced 
incentives at both the start of and in the early fall of 2000 
resulted in weaker sales gains in this period. 
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Faits saillants 


Les ventes au détail ont diminué de 0,9 % en octobre pour se situer a 
23,3 milliards de dollars. Il s'agit d'un niveau légérement inférieur a 
celui observé en juillet. La baisse d'octobre est survenue aprés une 
hausse de 0,4 % en septembre et des ventes inchangées en aoa. En 
dollars constants, les ventes au détail ont chuté de 0,5 % en octobre 
comparativement a septembre. 


Les fortes hausses des ventes au détail observées durant la période de 
mai a juillet ont été suivies de ventes plus faibles ces derniers mois. 
Au cours des quatre premiers mois de 2000, les détaillants ont connu 
une période d'instabilité des ventes, aprés une année de fortes 
progressions en 1999. Les ventes au détail pour les dix premiers mois 
de l'année ont dépassé de 6,3 % celles de la méme période en 1999. 
Cela se compare a une hausse de 5,4 % des ventes pour les dix 
premiers mois de 1999. 


Si l'on exclut les ventes des concessionnaires de véhicules automo- 
biles et récréatifs, l'ensemble des ventes au détail a augmenté de 
0,9 % en octobre. La diminution des ventes des concessionnaires de 
véhicules automobiles et récréatifs en octobre a entrainé des replis 
dans toutes les provinces. Les magasins de vétements et les magasins 
de meubles ont, tout comme le secteur de l'automobile, déclaré une 
diminution des ventes en octobre. 


Les magasins de marchandises diverses (+3,1 %), qui ont affiché la 
meilleure hausse des ventes en octobre, avaient connu d'importants 
reculs au cours des deux mois précédents. De méme, les magasins 
appartenant a la catégorie «autres magasins de détail» (+0,9 %) et les 
magasins d'alimentation (+0,6 %) ont amélioré leurs résultats en 
octobre, aprés un mois de septembre ow les ventes n'avaient pour 
ainsi dire pas changé. La catégorie «autres magasins de détail» 
comprend les magasins de boissons alcoolisées, les magasins 
d'articles de sport, les quincailleries et les librairies. Les pharmacies 
ont été le seul secteur a afficher de bonnes augmentations 
consécutives en septembre (+1,0 %) et en octobre (+0,5 %). 


Le secteur de I'automobile a connu sa plus forte baisse des 
ventes en un an 


Les détaillants du secteur de l'automobile ont vu leurs ventes chuter 
de 3,3 % en octobre, aprés cing mois consécutifs de hausses 
mensuelles allant de 0,5 % a 1,9 %. La baisse d'octobre dans le 
secteur de l'automobile était imputable a une diminution de 5,8 % des 
ventes des concessionnaires de véhicules automobiles et récréatifs. 


A l'exception du repli d'octobre, les ventes du secteur de I'automobile 
ont connu une forte croissance depuis le printemps, apres une 
certaine instabilité au début de 2000. Avant cette année, les 
détaillants de ce secteur avaient connu de bonnes hausses depuis 
l'automne 1998. Les concessionnaires de véhicules automobiles et 
récréatifs, principales composantes du secteur de l'automobile, ont 
réalisé de solides ventes au printemps et a |'été 2000, en faisant une 
utilisation poussée de modalités de financement attrayantes et de 
bonnes remises en especes. Cependant, une réduction des promotions 
au début de 2000 et au commencement de I'automne de la méme 
année a ralenti la progression des ventes au cours de cette période. 
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Lower prices for women's clothing contributed to about half of 
October's 1.4% sales decline in the clothing sector. This follows 
a 3.5% sales increase in September, which was partly owing to 
a significant price increase. All types of stores in the clothing 
sector reported lower sales in October. Retailers in the clothing 
sector have seen strong sales since the fall of 1999, after a 
period of slower growth in the spring and summer of that year. 


Consumers returned to general merchandise stores in October 
and increased their purchases by 3.1% compared with 
September. This gain completely offset the declines reported in 
September (-1.1%) and August (-1.7%). These declines were 
partly attributable to lower sales of big ticket items. Sales in 
general merchandise stores have generally been increasing 
since early in the spring, following a period of volatility that 
began in the summer of 1999. 


Retail sales down in all provinces 


Lower sales by motor and recreational vehicle dealers in 
October affected retail trade in all provinces. Retail sales in 
New Brunswick (-2.7%), Prince Edward Island (-2.6%), 
Saskatchewan (-1.7%), Nova Scotia (-1.6%), Alberta (-1.3%) 
and British Columbia (-1.1%) were down by at least 1.0% in 
October. 


October's sales declines in Ontario (-0.9%) and Quebec (-0.2%) 
essentially offset their respective increases reported in the 
previous month. Ontario's decline came after five consecutive 
monthly gains. In Quebec, retail sales have shown little 
progress since the increases of 2.7% in July and 1.6% in June. 
Quebec retailers saw a period of volatile sales in the first half of 
2000. Retail sales had generally been rising since the summer 
of 1996 in Ontario and since the summer of 1998 in Quebec. 


Related indicators for November 


Total employment advanced 0.4% in November compared with 
October. This increase marked a fourth consecutive monthly 
gain in employment after the slight declines observed in July 
and June. Preliminary figures from the automotive industry 
indicate that the number of new motor vehicles sold in 
November recovered slightly from the 12.4% decline reported 
in October. The number of housing starts in November (-5.5%) 
lost about half of the cumulative gain of the previous two 
months. 
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La baisse des prix des vétements pour femmes a représenté environ la 
moitié du repli de 1,4 % des ventes dans le secteur des vétements en 
octobre. Cette baisse est survenue 4 la suite d'une hausse des ventes 
de 3,5 % en septembre, qui provenait partiellement d'une hausse 
importante de prix. Tous les types de magasins dans le secteur des 
vétements ont accusé une baisse de leurs ventes en octobre. Les 
détaillants du secteur des vétements ont connu de fortes augmenta- 
tions des ventes depuis l'automne 1999, a la suite d'une période de 
croissance plus faible au printemps et a l'été de la méme année. 


Les consommateurs sont revenus dans les magasins de marchandises 
diverses en octobre et ont accru leurs achats de 3,1 % comparative- 
ment a septembre. Cette hausse a compléetement compensé les reculs 
observés en septembre (-1,1 %) et en aot (-1,7 %). Ces replis ont été 
partiellement attribuables 4 une diminution des ventes d'articles 4 prix 
unitaire élevé. Les ventes des magasins de marchandises diverses ont 
généralement progressé depuis le début du printemps 2000, aprés une 
période d'instabilité qui remonte a l'été 1999. 


Baisse des ventes au détail dans toutes les provinces 


Dans toutes les provinces, le commerce de détail a souffert de la 
baisse des ventes des concessionnaires de véhicules automobiles et 
récréatifs en octobre. Les ventes au détail ont baissé d'au moins 1,0 % 
au Nouveau-Brunswick (-2,7 %), 4 I'le-du-Prince-Edouard (-2,6 %), 
en Saskatchewan (-1,7 %), en Nouvelle-Ecosse (-1,6 %), en Alberta 
(-1,3 %) et en Colombie-Britannique (-1,1 %). 


Les diminutions des ventes en Ontario (-0,9 %) et au Québec (-0,2 %) 
en octobre ont pratiquement effacé les augmentations déclarées le 
mois précédent dans chacune de ces provinces. En Ontario, le recul 
mettait un terme a une progression de cinq mois consécutifs. Au 
Québec, les ventes au détail ont peu augmenté depuis les hausses de 
2,7 % de juillet et de 1,6 % de juin. Les détaillants du Québec ont 
connu une période d'instabilité des ventes dans la premiére moitié de 
2000. Les ventes au détail sont généralement en hausse depuis 1'été 
1996 en Ontario et depuis l'été 1998 au Québec. 


Indicateurs connexes pour novembre 


L'emploi total a augmenté de 0,4 % en novembre comparativement a 
octobre. Cela marquait un quatrieme mois consécutif d'augmentation 
de l'emploi, aprés les légers replis observés en juillet et en juin. Les 
chiffres provisoires émanant du secteur de l'automobile indiquent que 
le nombre de véhicules automobiles neufs vendus en novembre a 
connu une légére reprise par rapport a la baisse de 12,4 % déclarée en 
octobre. Le nombre de mises en chantier en novembre (-5,5 %) a 
perdu environ la moitié de I'augmentation cumulative des deux mois 
précédents. 
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Retail Sales — Canada Ventes au détail — Canada 
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Retail Sales Trends' — Canada, Tendances' des ventes au détail — Canada, 
By Major Group par groupe principal 
Automotive / Véhicules automobiles Food / Aliments 
Millions of dollars / Millions de dollars Millions of dollars / Millions de dollars 
9,900 5,600 
5,400 
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5,200 
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General Merchandise / Marchandises diverses Clothing / Vétements 
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2,500 172510) 
2,400 1,200 
2,300 1,150 
2,200 1,100 
2,100 1,050 
2,000 1,000 
N J 
1997 1998 1999 2000 1997 1998 1999 2000 
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1 Trend represents smoothed seasonally adjusted data. 
' La tendance représente les données désaisonnalisées lissées. 
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Tables Statistiques 


Retail Trade, October 2000 


Table 1 


Retail Sales, Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Current Periods) 


Commerce de détail, octobre 2000 


Change from 


Sales previous month 
Variation par rapport 
Ventes au mois précédent 
October September August July Year-to-date October September 
2000 2000 2000 2000 2000 2000 2000 
Octobre Septembre Aott Juillet Cumulatif Octobre Septembre 
Se Re 
Millions of dollars — Millions de dollars Per cent — Pourcentage 
Trade Group - Canada 
Supermarkets and grocery stores 4,786.5 ae ihOOrt 4,755.9 4,739.5 46,835.3 0.6 0.0 
All other food stores SHAS of 378.6 Stel 378.0 3.004 -0.5 -0.7 
Drugs and patent medicine aLoulin 1,146.0 Wy Wel 1,143.0 Wl Oe 0.5 1.0 
- stores 
Shoe stores Weha) 77 136.4 132.4 136.2 1,355.4 -0.5 3.0 
Men's clothing stores 128.3 130.9 IO262 1 coheke 1,306.4 -2.0 -1.0 
Women's clothing stores 394.6 395.6 382.9 381.0 3,844.3 -0.2 Be 
Other clothing stores 622.9 636.2 608.0 616.5 6,033.7 -2.1 4.6 
Household furniture and appliance 1,042.4 1,051.4 1,026.2 Osan 10,224.3 -0.9 PAs 
stores 
Household furnishings 245.4 243.5 237.4 242.4 2,349.1 0.8 25 
stores 
Motor vehicle and recreational 5,953.9 6,322.8 OpoZomt 6,258.3 Gils iler 5.8 0.0 
vehicle dealers 
Gasoline service stations 1,944.3 1,916.4 1 teksts) 1,860.9 18,203.7 ee 4.6 
Automotive parts, accessories 1,324.1 1,299.7 1503376 1,322.4 UVAILSAL 1.9 -2.5 
and services 
General merchandise stores 2,659.3 DSSS S 2,609.0 200582 25,918.7 onl -1.1 
Other semi-durable goods stores 743.1 739.7 740.5 201 CUBE 0.5 -0.1 
Other durable goods stores 629.0 626.9 628.9 615.8 6,147.2 0.3 -0.3 
Other retail stores pl one Wks We UGS t Wet Ge7 11,095.1 1.4 0.5 
Sota ce a 
Total, all stores 23,292.7 23,498.7 23,394.1 23,387.4 229,777.6 -0.9 0.4 
Regions 
Newfoundland BAR SiMlae 380.1 Bios BOS -0.7 -0.8 
Prince Edward Island 102.3 105.0 104.7 105.0 Ooi -2.6 0.3 
Nova Scotia 702.5 NGM N22 723.4 7,041.5 -1.6 0.2 
New Brunswick 567.2 583.1 582.5 574.3 5,746.4 -2.7 0.1 
Quebec 5,374 51 5,385.8 Searhiles DOO ne 52,806.9 -0.2 0.3 
Ontario 8,994.9 9,073.9 9,003.5 8,978.0 88,161.8 -0.9 0.8 
Manitoba 783.2 789.1 794.2 796.5 7,818.1 -0.7 -0.6 
Saskatchewan 670.5 682.3 684.4 684.7 6,760.0 -1.7 -0.3 
Alberta 2,667.6 2,703.0 2,683.4 2,697.4 26,429.1 -1.3 0.7 
British Columbia 2,977.0 3,008.9 3,000.8 2,978.1 29,489.2 -1.1 0.3 
Yukon 28.8 28.1 28.3 27.9 2852 Beth -0.7 
Northwest Territories 33.9 32.9 Sia B2eT 324.8 Sal 0.7 
Nunavut Gee 15.8 Ie 14.8 152.9 2.6 Dal 
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Tableau 1 


Ventes au détail, désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(périodes courantes) 


Change from Change from 
previous month previous year 
Variation par rapport Variation par rapport 
au mois précédent a l'année précédente 
August July October September August July Year-to-date 
2000 2000 2000 2000 2000 2000 2000 
Aoit Juillet Octobre Septembre Aott Juillet Cumulatif 


Per cent — Pourcentage 


Groupe de commerce - Canada 


0.3 ee 5.4 4.5 4.5 ANS oes) Supermarchés d'alimentation et épiceries 
0.8 1.0 2.6 3.2 4.4 4.4 Sal Tous les autres magasins d'alimentation 
-0.7 0.8 Bal 2.6 1.8 DAS 2.0 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 

-2.8 eS See. 5.4 -0.5 -0.4 Magasins de chaussures 

1.4 ay 2.3 3.6 S05) 4.1 1 Magasins de vétements pour hommes 

0.5 -0.8 3.9 9.4 1.0 ial Dail Magasins de vétements pour femmes 

-1.4 Di 9.8 On 8.6 Te 8.8 Autres magasins de vétements 

-0.9 eo 6.8 ihe 9.9 10.7 11.6 Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 

-2.0 4.8 8) 5) 12.9 9.6 a2 10.8 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 

‘del ia Dae 4.2 One 6.8 6.5 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et réecréatifs 

-1.5 flere 20.8 P20) 16.8 22.8 24.0 Stations-service 

0.8 one 6.0 One 6.6 8.2 5.0 Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 

Silt 1.9 S41 0.0 1.0 4.4 3.4 Magasins de marchandises diverses 

2158) 220 4.2 4.4 1.8 4.8 Om Autres magasins de produits semi-durables 

Zoi -0.6 5.9 6.6 fell 6.0 4.6 Autres magasins de produits durables 

igs 0.3 8.2 atl 8.8 6.3 6.1 Autres magasins de vente au détail 

0.0 aa} 6.3 5.8 5.6 6.9 6.3 Total, ensemble des magasins 

ee ee ee es et eee ee oe 
Régions 

0.7 0.1 5.8 2 8.3 TES. 6.5 Terre-Neuve 

-0.3 Te) 2.8 4.2 6.6 6.8 8.0 lle-du-Prince-Edouard 

“1.5 1.1 oe 3.6 4.0 6.8 4.1 Nouvelle-Ecosse 

1.4 -0.5 fe 4.1 2.6 Bue 4.9 Nouveau-Brunswick 

-0.5 Dill 6.3 Bint 5.4 6.5 4.6 Québec 

0.3 ie ee. Le au0 Ue ee Ontario 

-0.3 Dee 6.1 ior a8 6.7 4.4 Manitoba 

0.0 0.1 6.1 3.9 3.9 ie 5a0 Saskatchewan 

-0.5 15 6.8 Dal 8.1 9.6 9.0 Alberta 

0.8 0.1 5.4 5rd fied 5.6 ORO Colombie-Britannique 

Hee -3.0 9.1 -0.2 B56 ie} 4.3 Yukon 

0.0 4.5 6.5 4.5 Soll Del 5.8 Territoires du Nord Ouest 

4.2 -1.9 6 6.6 eo 4.1 6.0 Nunavut 
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Table 2 


Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Current Periods) 


Sales 

Ventes 
October September August July Year-to-date 
2000 2000 2000 2000 2000 
Octobre Septembre Aott Juillet Cumulatif 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Trade Group - Canada 


Supermarkets and grocery stores Ab 528 4,906.2 4,897.8 4,928.8 46,656.5 

All other food stores 360.3 374.5 384.2 394.2 3,00 Ont 

Drugs and patent medicine 1,143.4 1,120.8 Wea. 1,106.2 Wi G27 
stores 

Shoe stores 145.4 oul oiee 126.5 1,294.4 

Men's clothing stores 126.6 1285 112.9 115.8 itpeltiown 

Women's clothing stores 400.3 AS lias 364.7 362.1 SO 0aS 

Other clothing stores 656.0 693.8 658.8 959.6 5,549.3 

Household furniture and appliance OOO Ts VOW 1,042.0 OI 9,590.1 
stores 

Household furnishings ASS 249.7 248.3 245.4 2,254.0 
stores 

Motor vehicle and recreational 5,669.4 6,435.1 6,680.2 6,430.5 62,624.5 


vehicle dealers 


Gasoline service stations ; 5.4 1,983.3 2,016.2 NOeeees 
Automotive parts, accessories WBS. is 1101) Ipoo2eo 12,691.2 
and services 
General merchandise stores 2,695.7 DANO 2,564.2 2) sfalte} Oyo, P28} TN Ee 
Other semi-durable goods stores Mayas) 1 asS)ais) 788.3 786.1 6,894.1 
Other durable goods stores 548.1 609.9 674.2 619.0 5,642.7 
Other retail stores 1,092.7 ell a.8 il alae p2oorS 10,669.8 
Total, all stores 22,769.5 23,855.6 24,245.8 Zonociee 225,249.0 
Regions 
Newfoundland 361.8 379.5 407.8 393.3 3,645.1 
Prince Edward Island 97.6 106.9 22s 128.8 Wes 
Nova Scotia 677.9 715.4 747.5 5 Gre 6,883.5 
New Brunswick 555.4 592.3 623.4 599.8 5,627.4 
Quebec VHT 5,435.0 5,633.4 5,524.3 52,280.4 
Ontario 8,737.9 9,264.9 9,186.1 9,045.4 85,956.0 
Manitoba 768.6 804.2 815.6 794.5 7,639.7 
Saskatchewan 673.9 690.0 714.0 696.6 6,603.9 
Alberta 2,633.5 2,743.5 2,767.0 Ap tliGee 25,843.3 
_ British Columbia 2,909.4 3,046.9 3,146.3 3,086.3 28,997.8 
Yukon . Biel 28.9 32.9 Soul 285.5 
Northwest Territories C2no 32.9 33.4 BOR 322.9 
Nunavut 1a 164! 16.0 15.0 OO 
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Tableau 2 


Ventes au detail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(périodes courantes) 


Change from previous year 
Variation par rapport a l'année précédente 


October September August July Year-to-date 
2000 2000 2000 2000 2000 
Octobre Septembre Aoit Juillet Cumulatif 


Per cent — Pourcentage 


Groupe de commerce - Canada 


-1.0 8.0 8.9 -1.4 3.4 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
-1.6 4.8 Wok Do 3.0 Tous les autres magasins d'alimentation 
2S 2.8 3.4 0.6 2.1. Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetes 
-7.4 8.6 Wee -2.8 -1.0 Magasins de chaussures 
-7.1 5.8 ont 0.7 2.3 Magasins de vétements pour hommes 
0.2 1554 IES -2./ 2.9 Magasins de vétements pour femmes 
6.8 18.6 9.0 6.5 9.2 Autres magasins de vétements 
4.8 a7 10.5 8.0 11.7 Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
10.3 WS 7/ 11.9 Ona 11.1. Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
4.4 4.4 Wht 3.6 7.1. Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
Oe 20.5 16.5 21.4 23.8  Stations-service 
5.8 Wee 10.9 Ol 5.3  Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
0.5 0.4 3.4 2.8 3.7 Magasins de marchandises diverses 
3.2 4.6 4.4 3.8 3.4 Autres magasins de produits semi-durables 
2.6 6.3 9.9 2.9 5.0 Autres magasins de produits durables 
Dit lee 122.0 -0.2 6.1. Autres magasins de vente au détail 


3.7 7.2 9.4 3.6 6.6 Total, ensemble des magasins 
Régions 

2.6 7.0 lee 2.9 6.9  Terre-Neuve 

0.4 5.0 10.3 ce 8.0  lle-du-Prince-Edouard 
-1.0 5.1 6.7 3.8 4.4 Nouvelle-Ecosse 

-0.9 5.9 6.8 -0.4 5.1. Nouveau-Brunswick 

3.9 5.0 10.0 DD 4.9 Québec 

4.4 8.7 9.0 4.0 7.6 Ontario 

1.8 3.8 6.9 3.0 4.7. Manitoba 

ney? 5.9 7.9 2.9 5.7 Saskatchewan 

4.6 8.4 Wie 7.0 9.4 Alberta 

3:5 6.8 9.6 320 5.9 Colombie-Britannique 
8.1 -0.5 5.9 -2.1 4.6 Yukon 

AN Sei 6.8 2.0 5.9  Territoires du Nord Ouest 
13.0 7.6 teh nA 6.2 Nunavut 
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Table 3 


Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Quarterly Estimates) 


Sales 
Ventes 
Quarter III Quarter II Quarter | Quarter IV Quarter III 
2000 2000 2000 1999 1999 
Trade Group Trimestre III Trimestre Il Trimestre | Trimestre IV Trimestre Ill 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Canada 

Supermarkets and grocery stores V4S73:250 14,240.9 HomOent 14,006.9 14,037.0 

All other food stores Woe’ Tl Ant 1,008.4 il al Otenl 1,101.6 

Drugs and patent medicine CECH GAO 3,320.4 32 Wang 3,647.6 Sate 
stores 

Shoe stores 414.9 428.8 305.4 475.3 405.0 

Men's clothing stores O42 379.5 284.7 553.4 343.1 

Women's clothing stores Aly S35) demon 872.0 42820 W108 

Other clothing stores Oni 1,648.8 Uo S8208 PAW | valor O 

Household furniture and appliance 3,162.9 2,834.8 DESO Cpou ales 2,847.2 
stores 

Household furnishings 743.4 682.2 Salied EO 667.1 
stores 

Motor vehicle and recreational 19,545.9 21,306.9 16, O22 16,310.7 ite choy | 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 5,954.9 5,424.4 4,851.2 4,927.6 4,985.5 

Automotive parts, accessories 4,025.6 4,096.1 Kai, 4,148.3 3,802.0 
and services 

General merchandise stores Th Seyrpats' 7,427.0 6,038.7 9,791.5 8 Oihew 

Other semi-durable goods stores a SalbnS) 2,243.4 dOalatiao) AS) \| (| BUST 

Other durable goods stores 1,903.1 Tamoule9 1,439.7 2,218.6 1,788.8 

Other retail stores S22 Be2o82 2,626.8 3,629.0 OHOOnn 

Total, all stores 71,922.6 71,418.9 59,137.9 HilpoZono 67,432.1 


Newfoundland 


Supermarkets and grocery stores 296.1 281.8 257.4 23 284.9 

All other food stores Xx Xx X Xx X 

Drugs and patent medicine 61.0 59.7 58.5 68.0 58.6 
stores 

Shoe stores Soll 3.4 20) 4.6 3.9 

Men's clothing stores 3.0 2.9 2.0 7.6 3.6 

Women's clothing stores 14.1 12.8 8.6 21.8 13.6 

Other clothing stores on 14.3 Whe Pale 0 16.8 

Household furniture and appliance 36.0 Soh) ZO 46.9 34.3 
stores 

Household furnishings Dif 2.4 6 2.6 2.4 
stores 

Motor vehicle and recreational 313.4 Cio 245.0 214.2 280.9 
vehicle dealers 

Gasoline service stations WO 7 102.6 86.4 95.6 104.7 

Automotive parts, accessories 58.9 60.3 44.6 68.0 54.2 
and services 

General merchandise stores 156.0 WA 7 114.0 PE AY Oilers 

Other semi-durable goods stores Oieh 24.3 14.2 29.9 23.4 

Other durable goods stores 15.9 13.4 9.3 20.1 Woks | 

Other retail stores 41.8 38.4 ‘ule 47.2 40.6 

Total, all stores 1,180.5 USTs 924.1 1,165.0 1,100.0 
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Tableau 3 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 
Variation par rapport a l'année précédente 


Quarter III Quarter II Quarter | Quarter IV Quarter III 
2000 2000 2000 1999 1999 
Trimestre III Trimestre II Trimestre | Trimestre IV Trimestre II| Groupe de commerce 


Per cent — Pourcentage 


Canada 
30) hats! 3.0 Ol ; Supermarchés d'alimentation et épiceries 
4.7 3.4 A) Bue 1.0 Tous les autres magasins d'alimentation 
Boe 25 es 4.3 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
2.4 -4.2 2.6 =1.3 -5.0 Magasins de chaussures 
3.2 3.8 38) -1.3 -1.3 Magasins de vétements pour hommes 
4.8 1.0 4.2 4.6 1.0 Magasins de vétements pour femmes 
TAS Tee 9.8 5.4 5./ Autres magasins de vétements 
Tete t 12.9 14.5 iia 9.4 Magasins de meubles et d'appareils 
meénagers 
11.4 10.4 We 7.8 6.4 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
6.5 18 8.3 9.9 10.5 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
19.4 22.6 32.4 Mobs) 15.9  Stations-service 
5.9 Sa, fe) 5.4 3.7 Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
DD 4.3 6.4 5.0 10.6 Magasins de marchandises diverses 
4.3 2.0 4.4 Os 5.6 Autres magasins de produits semi-durables 
6.4 3.9 5.4 Onl 2.7 — Autres magasins de produits durables 
7.4 55) 6.6 9.7 7.6 Autres magasins de vente au détail 


bal 6.4 7.9 7.0 7.1 ‘Total, ensemble des magasins 


Terre-Neuve 


3.9 0.2 et 1.0 1.7 Supermarchés d’alimentation et épiceries 
X x X x Tous les autres magasins d’alimentation 
4.1 0.8 3.4 Ze 6.0 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
-5.1 [080 : 5.4 + Magasins de chaussures 


-16.7 -21.6 -25.9 -3.8 -14.3 Magasins de vétements pour hommes 
3). 1 -6.7 -6.5 1.9 2.3 Magasins de vétements pour femmes 
10.1 Wale// 4.7 8) 3.1 Autres magasins de vétements 
5.0 Wie) 10.3 U8: 15.5 Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
23) 26.3 6.7 -7.1 9.1 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
WAS 15.4 19.1 20.1 16.2 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
ASS We Wilte2 4.5 6.9  Stations-service 
8.7 5.6 8.8 10.2 6.1 Magasins de pieces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
onl 6.6 3.4 Dall 10.9 Magasins de marchandises diverses 
18.4 8.0 -1.4 4.9 4.5 Autres magasins de produits semi-durables 
21.4 22.9 PAS) Th 14.9 8.3 Autres magasins de produits durables 
3.0 515 O06 9.0 4.6 Autres magasins de vente au détail 
yi 7.3 b.5 6.6 8.2 Total, ensemble des magasins 
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Table 3 


Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Quarterly Estimates) 


Sales 
Ventes 
Quarter III Quarter II Quarter | Quarter IV Quarter III 
2000 2000 2000 1999 1999 
Trade Group Trimestre III Trimestre II Trimestre | Trimestre IV Trimestre III 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Prince Edward Island 


Supermarkets and grocery stores 85.7 76.0 68.5 74.4 81.1 

All other food stores X x Xx Xx Xx 

Drugs and patent medicine 19.9 18.8 16.8 19.6 18.2 
stores 

Shoe stores Xx Xx x X 

Men's clothing stores x X Xx Xx 

Women's clothing stores x x Xx Xx x 

Other clothing stores lalvat 6.4 4.5 10.1 9.7 

Household furniture and appliance 9.8 8.2 6.7 9.9 7.9 
stores 

Household furnishings A 5 4.2 2.9 5:3 4.9 
store 

Motor vehicle and recreational 63.9 77.4 48.6 56.7 62.2 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 49.2 37.6 30.8 34.1 42.0 

Automotive parts, accessories 21.0 21.4 14a 20.4 19.4 
and services 

General merchandise stores Zon 26.3 18.8 See 28.6 

Other semi-durable goods stores 18.8 Wes 8.2 258 18.2 

Other durable goods stores 6.6 52 Sins) £3 6.9 

Other retail stores 18.7 15.4 9.8 hom 17.6 

Total, all stores 352.8 321.2 241.0 316.1 331.8 

Nova Scotia 

Supermarkets and grocery stores 545.9 520.6 488.5 516.5 5iore 

All other food stores x Xx X Xx X 

Drugs and patient medicine 133.5 129.3 W272 Aver oe 
stores 

Shoe stores 5. na 4.3 7.8 6.8 

Men's clothing stores 4.5 5.0 Shc. 8.4 4.7 

Women's clothing stores 29.8 28.8 20.9 Ales 29.2 

Other clothing stores ' 44.9 35.4 28.2 59.6 41.3 

Household furniture and appliance 66.1 61.8 oe 84.3 62.1 
stores 

Household furnishings a0) Wiad 8.7 15.6 We 
store 

Motor vehicle and recreational 0). 7/ 608.9 450.1 426.4 510.0 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 234.8 201.0 168.8 191.9 20273 

Automotive parts, accessories 114.0 119.8 89.2 29a aye hear 
and services 

General merchandise stores DoMeg 2ie3 170.8 330.8 220.3 

Other semi-durable goods stores 73.8 68.7 45.8 86.3 69.4 

Other durable goods stores 45.4 40.7 33.8 60.8 44.8 

Other retail stores V2 fen 113.4 82.8 W268 120.3 

Total, all stores 2,219.0 2,189.8 1,796.8 2,251.4 2,109.7 
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Tableau 3 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 
Variation par rapport a l’année précédente 


Quarter III Quarter || Quarter | Quarter IV Quarter III 
2000 2000 2000 1999 1999 
Trimestre III Trimestre II Trimestre | Trimestre IV Trimestre Ill Groupe de commerce 


Per cent — Pourcentage 


jle-du-Prince-Edouard 


yi Boi 7.0 14.6 14.5 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
X Xx Xx x x Tous les autres magasins d'alimentation 
9.3 ORG ike - -1.1. Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
x Xx Xx X x  Magasins de chaussures 
x Xx x x x  Magasins de vétements pour hommes 
x Xx Xx x x  Magasins de vétements pour femmes 
14.4 One -2.2 4.1 10.2 Autres magasins de vétements 
24.1 10.8 Gan W225 23.4 Magasins de meubles et d'appareils 
meénagers 
-8.2 Wolf =3.3 Due -  Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
Dif Ula G0 DIBA 11.1. Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
Wend Z0E9 Saas! 25.8 21.0  Stations-service 
8.2 3.9 7.6 6.8 6.6 Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
0.3 16.4 16.8 Lol! 26.0 Magasins de marchandises diverses 
Bee) =a) 10.8 2.4 4.0 Autres magasins de produits semi-durables 
-4.3 4.0 16.7 Wes z/ 25.5 Autres magasins de produits durables 
6.3 14.9 11.4 6 8.6 Autres magasins de vente au détail 
6.3 10.0 11.2 14.4 12.9 Total, ensemble des magasins 
Nouvelle-Ecosse 
438) 4.9 Seu! 5.9 4.3 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
X x x Xx x Tous les autres magasins d’alimentation 
1.6) 2n9 He 5.6 1.2 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetes 
19.1 -20.6 -8.5 - -1.4 Magasins de chaussures 
-4,3 4.2 -5.7 Saif 6.8 Magasins de vétements pour hommes 
2a -10.0 -11.4 -7.2 -9.9 Magasins de vétements pour femmes 
8.7 Whe 8.9 7.6 7.8 Autres magasins de vétements 
6.4 20.0 25-0 23h 20.8 | Magasins de meubles et d'appareils 
meénagers 
-22.6 -17.0 -23.0 2.6 50.5  Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
By 1.2 Ono -1.1 3.0 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
16.1 10.7 ZAr5 27.6 23.1  —Stations-service 
| 6.3 6.6 3.8 1.5 Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
0.7 4.2 sI(5) 6.2 11.1. Magasins de marchandises diverses 
6.3 13.9 2.9 9.2 ; Autres magasins de produits semi-durables 
lie 4.6 8.3 5.9 5.7 Autres magasins de produits durables 
5 4.8 Dos 7.8 6.7 Autres magasins de vente au détail 
oE2 4.3 5.7 6.3 6.4 Total, ensemble des magasins 


Ke) 
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Table 3 


Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Quarterly Estimates) 


Sales 
Ventes 
Quarter III Quarter II Quarter | Quarter IV Quarter III 
2000 2000 2000 1999 1999 
Trade Group Trimestre III Trimestre || Trimestre | Trimestre IV Trimestre Ill 


Millions of dollars — Millions de dollars 


New Brunswick 


Supermarkets and grocery stores 454.8 425.9 393.8 428.7 423.3 

All other food stores x Xx Xx Xx Xx 

Drugs and patent medicine 86.9 86.5 86.3 97.4 85.2 
stores 

Shoe stores Onl 5.9 4.3 Waa 6.7 

Men's clothing stores 6.5 6.2 4.4 10.4 6.2 

Women's clothing stores BOR 20.6 1591 30% 20.8 

Other clothing stores 38.4 30.9 DES 47.9 33.8 

Household furniture and appliance 2 46.4 40.8 63.9 48.9 
stores 

Household furnishings 14.9 14.6 nO Wate 14.5 
stores 

Motor vehicle and recreational 474.7 559.4 SeiO)a8 383.8 483.9 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 191.2 WaoKe 142.0 159.1 168.8 

Automotive parts, accessories 102.3 105.9 79.3 113.8 96.9 
and services 

General merchandise stores 181.2 176.0 iiione 260220 179.3 

Other semi-durable goods stores 58.4 54 7 38.2 57.6 asa 7 

Other durable goods stores one 26.9 20.9 42.1 28.9 

Other retail stores 82.0 UAT 53.4 78.0 79.5 

Total, all stores 1,815.4 1,816.0 1,440.6 denon 1,745.4 

Quebec 

Supermarkets and grocery stores 3,746.2 3,628.2 Sho) Za) 3,599.9 3,664.8 

All other food stores Xx X X x Xx 

Drugs and patent medicine 699.8 714.1 702.4 749.3 680.8 
stores 

Shoe stores 1,5), 4! 146.8 92.1 170.7 133.8 

Men's clothing stores 1354 82.8 Sone 111.0 Mes 

Women's clothing stores Sie 322.6 DOS) S 371.6 296.3 

Other clothing stores 499.4 456.2 SO2n0 Sila 440.2 

Household furniture and appliance Si s6 780.2 624.0 891.4 774.4 
stores 

Household furnishings Ses Wr 98.1 139.7 Wee 
stores 

Motor vehicle and recreational 4,743.7 Sylicalent 3,784.8 SmlZOn0 4,480.8 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 1,233.8 1. Wee 1,057.4 1,058.9 1,025.4 

Automotive parts, accessories 924.8 Wal hats 778.6 1,042.6 926.7 
and services 

General merchandise stores 1,462.9 1,487.9 1,188.0 1,818.5 1,429.4 

Other semi-durable goods stores 460.8 464.6 308.9 444.9 448.8 

Other durable goods stores 382.1 Sl 301.9 425.7 363.8 

Other retail stores 550.2 546.5 398.2 592.9 503.0 

Total, all stores 16,592.6 16,776.3 13,634.4 16,007.3 15,687.5 
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Tableau 3 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 
Variation par rapport a l'année précédente 


Quarter III Quarter II Quarter | Quarter IV Quarter III 


2000 2000 2000 1999 1999 
Trimestre III Trimestre II Trimestre | Trimestre IV Trimestre II| Groupe de commerce 


Per cent — Pourcentage 


Nouveau-Brunswick 


7.4 5 9.7 9.4 8.8 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
x x X x x Tous les autres magasins d’alimentation 
2.0 4.5 9.8 6.4 3.5 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
-9.0 -10.6 4.9 - 11.7 + Magasins de chaussures 
4.8 Sell -8.3 -8.8 -1.6 Magasins de vétements pour hommes 
-0.5 -2.4 4.9 6.6 3.5 Magasins de vétements pour femmes 
13.6 24 8.8 8.4 3.4 Autres magasins de vétements 
8.8 118). 7/ 10.0 10.0 15.9 | Magasins de meubles et d'appareils 
meénagers 
Dts} 18.7 18.3 2)\ 12.4 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
-1.9 -0.2 4.7 Zhe 20.2 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
gee 19.7 18.3 a Loge) 11.7 — Stations-service 
5.6 ONG les) 1/ 5.0 -0.4 Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
Tel Dall Had 6.5 8.5 Magasins de marchandises diverses 
130 8.7 De Catt 8.6 Autres magasins de produits semi-durables 
San 5.9 12.4 1,015 7.8 Autres magasins de produits durables 
Be | 6.9 7.4 8.6 8.0 Autres magasins de vente au détail 


4.0 Je0 8.6 11.8 10.9 Total, ensemble des magasins 


Québec 
22 0.4 0.6 Qh 4.8 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
Xx Xx x x Tous les autres magasins d'alimentation 
2.8 5.6 4.3 2.6 -4.9 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
Iz =on4 3.8 0.4 -5.4  Magasins de chaussures 
2.9 -4.5 -9.7 8.2 -8.6 Magasins de vétements pour hommes 
onG We 208 4.2 -3.7_  Magasins de vétements pour femmes 
1[).4! 6.4 9.8 5.0 1.4 Autres magasins de vétements 
ers 11.8 14.8 Talal 9.3 Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
8.3 Dif 4.7 2.9 -2.1 _Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
5.9 0.9 Ba Onl 12.7. Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
20.3 BAG, 5) aif 28.7 20.9  Stations-service 
-0.2 0.0 Me? 6.6 6.5 Magasins de pieces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
2.3 2.8 5.9 4.4 8.1 Magasins de marchandises diverses 
2th 0.9 3.0 -6.9 -6.4 Autres magasins de produits semi-durables 
5.0 1.9 3.4 -0.4 3.1. Autres magasins de produits durables 
9.4 Oo 5.9 115.4 12.8 Autres magasins de vente au détail 
5.8 3.3 6.2 Red 7.1 ‘Total, ensemble des magasins 
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Table 3 


Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Quarterly Estimates) 


Sales 
Ventes 
Quarter Ill Quarter II Quarter | Quarter IV Quarter III 
2000 2000 2000 1999 1999 
Trade Group Trimestre III Trimestre II Trimestre | Trimestre IV Trimestre III 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Ontario 

Supermarkets and grocery stores 4,636.2 4,542.6 Aaa OR ArSiilied A Oilers 

All other food stores X x Xx Xx X 

Drugs and patent medicine lOMmoao 1,368.4 1,309.5 1,494.5 1,379.6 
Stores 

Shoe stores 158.4 162.0 119.5 ono Sulla 

Men's clothing stores 160.9 169.1 129.2 248.1 W210 

Women's clothing stores 464.3 465.8 359.6 590.7 438.6 

Other clothing stores 727.0 622.2 2 ihe 895.0 6545 

Household furniture and appliance Halleck) 1,043.7 955.8 WeZoons 1,043.6 
stores 

Household furnishings 338.4 302.5 254.6 341.6 284.2 
stores 

Motor vehicle and recreational 7,636.6 8,315.9 6,201.8 6,541.9 7,204.1 
vehicle dealers 

Gasoline service stations PRBS). 2,102.9 1,902.4 1,878.4 1,821.4 

Automotive parts, accessories 1,580.0 1,574.6 1,258.4 1,603.4 1,457.4 
and services 

General merchandise stores 3,028.4 2,963.2 2,385.4 CODON 2,944.3 

Other semi-durable goods stores 1,059.1 986.7 725.4 We execs) 1,013.6 

Other durable goods stores Meme: 696.6 Sifalvenl 918.9 716.0 

Other retail stores 1,643.3 1,468.7 AS 9e2 1,606.0 The al 

Total, all stores 27,496.4 27,302.5 22,419.2 27,604.6 25,642.3 

Manitoba 

Supermarkets and grocery stores DM DM ale 527.8 559.0 546.1 

All other food stores X Xx x X X 

Drugs and patent medicine owe 72.8 Tie35 80.9 70.4 
stores 

Shoe stores til ae es 8.9 HOE: 1120 

Men's clothing stores 11.0 ate! 7.9 ven 10.4 

Women's clothing stores lle Hf 30.0 22.4 36.5 29.6 

Other clothing stores les 45.2 39.2 66.8 Oihee 

Household furniture and appliance 91.0 86.9 TAS). VE 106.5 85.4 
stores 

Household furnishings 18.4 Wiel We] 18.0 16.7 
stores 

Motor vehicle and recreational 685.6 708.0 592.0 618.6 676.6 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 223.0 206.4 180.4 184.6 186.4 

Automotive parts, accessories 120.4 22a 95.7 123.0 111.8 
and services 

General merchandise stores 286.6 286.7 SHO} | 379.8 284.8 

Other semi-durable goods stores 53.9 SY. 42.4 1523 Oo 

Other durable goods stores 56.0 54.0 44.4 66.4 54.7 

Other retail stores 100.0 100.2 78.5 Wes 102.0 

Total, all stores 2,414.3 2,400.6 2,056.1 2,478.7 2,308.9 
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Tableau 3 


Ventes au detail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 
Variation par rapport a l’année précédente 


Quarter III Quarter II Quarter | Quarter IV Quarter III 
2000 2000 2000 1999 1999 
Trimestre III Trimestre II Trimestre | Trimestre IV Trimestre Ill Groupe de commerce 


Per cent — Pourcentage 


Ontario 
6.1 5.2 256 ul 0.5 Supermarchés d’alimentation et épiceries 
Xx Xx Xx Xx x Tous les autres magasins d'alimentation 
-0.4 -0.5 -1.4 3.0 3.7 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
4.8 on -0.3 3.1 -6.8 | Magasins de chaussures 
5.9 7.6 W258 Sloe 2.0 Magasins de vétements pour hommes 
5.9 ile 2 On 6.4 2.8 Magasins de vétements pour femmes 
ie 6 Onn 10.4 8.2 Autres magasins de vétements 
12.4 USse 19.1 4e5 Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
19.1 18.2 20.8 ahs 8.5 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
6.0 9.2 9.5 14.0 15.3 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récreatifs 
2206 28.1 37.6 25.1 16.9  Stations-service 
8.4 3 (Re 3.3  Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
2.9 5.0 lee ail 12.8 | Magasins de marchandises diverses 
4.5 1.9 7.6 3.4 13.9 Autres magasins de produits semi-durables 
7.8 3.6 7.4 4.2 4.0 Autres magasins de produits durables 
8.3 6.3 7.9 10.0 7.3. Autres magasins de vente au détail 


ee Th 9.1 8.6 9.2 Total, ensemble des magasins 


Manitoba 
ayeth 7.4 7.8 Qe? 2.1 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
X X X x x Tous les autres magasins d'alimentation 
8.4 Daf! 3.9 6.3 1.4 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
1.8 -6.5 = OnD -12.0 Magasins de chaussures 
5.8 565) - 0.6 11.8 | Magasins de vétements pour hommes 
eA 0.7 2S 6.1 8.8 Magasins de vétements pour femmes 
0.2 -0.2 4.8 -0.7 6.0 Autres magasins de vétements 
6.6 16.6 7.0 Bh 6.5 Magasins de meubles et d'appareils 
meénagers 
10.2 128 28.0 24.1 26.5 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
Wee 1.0 “1.1 -2.0 0.7  Concessionnaires de véhicules automobiles 
et réecréatifs 
19.6 Meh 26.2 28 19.3 Stations-service 
esi -1.4 -4.8 -0.1 -5.3  Magasins de pieces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
0.6 2.8 Del 1.9 7.9 Magasins de marchandises diverses 
-2.4 1.6 0.5 0.9 13.3 Autres magasins de produits semi-durables 
2.4 1.3 8.8 7.6 4.8 Autres magasins de produits durables 
-2.0 5:4 8.3 if 8 12.6 Autres magasins de vente au détail 
4.6 ‘ar 5.2 3.4 4.2 Total, ensemble des magasins 
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Table 3 


Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Quarterly Estimates) 


Sales 
Ventes 
Quarter III Quarter II Quarter | Quarter IV Quarter III 
2000 2000 2000 1999 1999 
Trade Group Trimestre III Trimestre II Trimestre | Trimestre IV Trimestre II] 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Saskatchewan 

Supermarkets and grocery stores 499.9 482.4 AD 468.9 480.9 

All other food stores Xx x Xx X X 

Drugs and patent medicine 91.0 90.0 89.4 100.9 94.0 
stores 

Shoe stores One 5.8 Sul Or6 54 

Men's clothing stores ie5 8.5 6.1 12.0 726 

Women's clothing stores 24.3 2a 20.4 Cilee 243 

Other clothing stores 46.0 41.3 Bole 58.3 44.6 

Household furniture and appliance 67.5 65.6 61.5 89.0 61.6 
stores 

Household furnishings 20.7 18.5 16.3 Ooo 20.1 
Stores 

Motor vehicle and recreational 542.8 566.4 445.3 481.2 499.7 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 196.5 179.8 162.1 174.3 181.0 

Automotive parts, accessories USHSS 133.6 Wises 1823 130.2 
and services 

General merchandise stores Bie 269.7 220.1 342.2 261.4 

Other semi-durable goods stores 45.6 48.8 36.6 ihe 44.4 

Other durable goods stores 50.6 47.1 39.4 66.2 47.8 

Other retail stores 80.6 75.4 58.2 80.6 (25 

Total, all stores 2,100.6 2,076.9 leiezeo 2,149.3 1,990.0 

Alberta 

Supermarkets and grocery stores Wel ONE: 1,683.0 WOO) 1,661.7 1,626.0 

All other food stores x Xx X X Xx 

Drugs and patent medicine 319.9 Sillonn 307.0 362.3 318.8 
stores 

Shoe stores SOne 36.9 27.8 on. 33.6 

Men's clothing stores 42.0 47.3 39.0 68.4 42.9 

Women's clothing stores 114.9 110.5 89.1 oil 104.9 

Other clothing stores Dail te 186.4 158.6 243.9 202.0 

Household furniture and appliance SOO 344.4 334.1 461.2 356.0 
stores 

Household furnishings 89.0 80.5 66.7 Sono 74.2 
store 

Motor vehicle and recreational 22 ON ah Poy} 1 1,934.7 2,032.9 2,066.4 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 647.4 588.7 Seon 544.9 559.3 

Automotive parts, accessories 480.6 468.5 348.3 ANS (ad) 425.7 
and services 

General merchandise stores 882.7 843.8 699.8 1,109.8 841.6 

Other semi-durable goods stores 229.7 222460 169.0 266.0 210.5 

Other durable goods stores DDS 20500 166.4 260.4 215.6 

Other retail stores 472.6 439.8 367.2 466.5 437.4 

Total, all stores 8,228.7 8,145.6 6,835.5 8,220.2 7,559.9 
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Tableau 3 


Commerce de détail, octobre 2000 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 


(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 
Variation par rapport a l'année précédente 


Quarter III Quarter II Quarter | Quarter IV 
2000 2000 2000 1999 
Trimestre III Trimestre II Trimestre | Trimestre IV 


Quarter III 
1999 


Trimestre Ill Groupe de commerce 


Per cent — Pourcentage 


Saskatchewan 
4.0 yea 0.1 -0.9 -0.8 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
Xx X x Xx x Tous les autres magasins d'alimentation 
poe -2.4 “4.1 -4.9 -4.4 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetes 
-3.7 -6.5 10.9 -3.1 -6.9 Magasins de chaussures 
ee Sail -6.2 Salk -6.2 Magasins de vétements pour hommes 
- -3.1 7.4 2.0 0.8 Magasins de vétements pour femmes 
Sl De) 8.4 4.7 6.7 Autres magasins de vétements 
9.6 14.1 Wiz 9.1 3.5  Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
3.0 Sah 2 7.8 3.1. Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
8.6 6.7 8.8 4.0 1.9 | Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
8.6 Wifes 20.4 20,0 19.5 Stations-service 
oO 3.8 WAS -0.9 -8.8 | Magasins de pieces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
Sei ees (eas) 5.0 8.5 Magasins de marchandises diverses 
Dail -1.8 2.8 0.5 1.8 Autres magasins de produits semi-durables 
5.9 Cae ila) 8.0 3.2 Autres magasins de produits durables 
Talee 9.8 Uae: 6.9 1.5 Autres magasins de vente au detail 
5.6 5.9 7.3 4.1 2.4 Total, ensemble des magasins 
Alberta 
7.8 6.8 6.2 4.3 3.0 Supermarchés d’alimentation et épiceries 
Xx Xx X x x Tous les autres magasins d'alimentation 
0.3 0.9 1.6 7.0 10.6 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
4.8 9.5 8.6 ac -6.4 | Magasins de chaussures 
-2.1 5.6 4.0 -5.4 -1.6 Magasins de vétements pour hommes 
9.5 hal B71 ie) 0.6 Magasins de vétements pour femmes 
14.8 IZ 7.8 -1.5 -6.3 Autres magasins de vétements 
ial 11.6 2 10.8 11.8 | Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
19.9 ions 9.3 -0.4 -1.7_ Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
10.4 18.8 13.6 14.7 7.2 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
eae 19.8 33.4 20 15.4 — Stations-service 
12.9 8.5 5.4 1.0 2.0 Magasins de pieces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
4.9 83 7.0 4.8 9.4 Magasins de marchandises diverses 
9.1 4.5 4.8 4.8 : Autres magasins de produits semi-durables 
3.2 4.3 Sh) aia 1.6 Autres magasins de produits durables 
8.0 One hel hve Autres magasins de vente au detail 
8.8 11.0 10.1 7.9 6.0 Total, ensemble des magasins 
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Table 3 


Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Quarterly Estimates) 


Sales 
Ventes 
Quarter III Quarter II Quarter | Quarter IV Quarter III 
2000 2000 2000 1999 1999 
Trade Group Trimestre III Trimestre II Trimestre | Trimestre IV Trimestre III 


Millions of dollars — Millions de dollars 


British Columbia 


Supermarkets and grocery stores 2,079.3 eS fale 1,847.0 1,996.1 1,987.4 

All other food stores Xx Xx Xx Xx Xx 

Drugs and patent medicine 483.5 456.9 437.9 518.5 435.1 
stores 

Shoe stores 52.4 49.6 39.9 Zee BO 

Men's clothing stores 43.1 44.1 36.3 66.5 41.4 

Women's clothing stores 4) 58 130.5 107.0 160.9 141.6 

Other clothing stores 240.0 202 WS2e2 2heue 220.7 

Household furniture and appliance 403.1 359.7 344.9 469.2 368.3 
stores 

Household furnishings 107.7 102.2 95.4 126.0 W035 
stores 

Motor vehicle and recreational PTA 2,398.9 1,984.6 1,799.6 2,047.2 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 807.9 675.6 DOTS 591.8 676.6 

Automotive parts, accessories 472.4 463.8 404.3 458.5 453.3 
and services 

General merchandise stores 975.3 949.3 813.5 Wor 2 995.8 

Other semi-durable goods stores 292.3 298.1 217.4 320.1 289.9 

Other durable goods stores 314.2 278.9 245.0 344.5 290.8 

Other retail stores 492.4 445.8 378.5 499.5 471.7 

Total, all stores 9,279.5 8,972.5 7,836.4 9,092.8 8,721.3 


Yukon, Northwest Territories and Nunavut 


Supermarkets and grocery stores 58.7 56.7 49.3 54.1 56.0 

All other food stores x X X x X 

Drugs and patent medicine X x Xx Xx X 
stores 

Shoe stores x Xx X X Xx 

Men's clothing stores i xX Xx xX Xx 

Women's clothing stores We We 0.9 1.4 142 

Other clothing stores ; X x x Xx Xx 

Household furniture and appliance 4.7 4.5 4.1 Oi 4.6 
stores 

Household furnishings 1.6 Wall ee 1.4 1.0 
stores 

Motor vehicle and recreational x x x Xx Xx 
vehicle dealers 

Gasoline service stations Xx X X X 

Automotive parts, accessories X X X X Xx 
and services 

General merchandise stores 62.9 61.1 54.7 65.0 60.3 

Other semi-durable goods stores 7.9 6.9 5.4 tet Uh 

Other durable goods stores 6.3 6.2 4.0 6.2 6.5 

Other retail stores Is 11.8 9.2 11.4 Ws 

Total, all stores 242.8 Zo0nl 201.4 224.9 23050 
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Tableau 3 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 
Variation par rapport a l'année précédente 


Quarter II! Quarter II Quarter | Quarter IV Quarter III 
2000 2000 2000 1999 1999 
Trimestre III Trimestre II Trimestre | Trimestre IV Trimestre Ill Groupe de commerce 


Per cent — Pourcentage 


Colombie-Britannique 


4.6 3.0 One Se 1.3 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
x Xx ne x Tous les autres magasins d'alimentation 
Wale 8.3 1 10.6 6.9 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
3.4 -2.7 5.6 0.8 1.4 Magasins de chaussures 
4.1 (26 8.4 De -1.0 Magasins de vétements pour hommes 
AO) 0.4 Bee 3.9 6.3 Magasins de vétements pour femmes 
8.7 9.1 12.3 5.0 8.8 Autres magasins de vétements 
9.4 i6 3.8 Onl 1.3 Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
=2.5 1.0 2.8 7.0 10.5  Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
8.8 9.1 9.2 4.0 -0.7 — Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
19.4 ei BS Wet 6.0  Stations-service 
4.2 5 leo (ea 8.4 Magasins de pieces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
-2.1 1.4 4.8 3.8 10.0 Magasins de marchandises diverses 
0.8 -1.0 -2.0 -6.5 0.2 Autres magasins de produits semi-durables 
8.0 Wee 1.4 Db pe -2.2 Autres magasins de produits durables 
4.4 2.4 4.3 6.8 5.2 Autres magasins de vente au détail 


6.4 5.6 6.4 4.6 3.1 Total, ensemble des magasins 


Yukon, Territoires du Nord-Ouest et Nunavut 


4.8 5.6 || ORS 8.1 Supermarchés d’alimentation et épiceries 
Xx Xx Xx x Tous les autres magasins d'alimentation 
x Xx Xx x Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
x Xx Xx x  Magasins de chaussures 
x x x Xx x  Magasins de vétements pour hommes 
- - - -6.7 -  Magasins de vétements pour femmes 
x Xx x x x Autres magasins de vétements 
DQ 4.7 7.9 11.8 2.2 Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
60.0 Sil) 100.0 75.0 11.1. Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
X Xx x Xx x  Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
X Xx Xx Xx x  Stations-service 
Xx Xx Xx X x  Magasins de piéces et d'accessoires pour 


automobiles et services 


4.3 DOP 7.7 Magasins de marchandises diverses 
6 2 les -2.5 Autres magasins de produits semi-durables 
=3.1 6.9 -4 1.6 Autres magasins de produits durables 
Woe! 10.7 1.7. Autres magasins de vente au détail 
3.2 ae If ee 6.9 7.2 ‘Total, ensemble des magasins 
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Table 3 


Retail Sales, Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Quarterly Estimates) 


Sales 
Ventes 
Quarter III Quarter II Quarter | Quarter IV Quarter Ill 
2000 2000 2000 1999 1999 
Trade Group Trimestre III Trimestre I Trimestre | Trimestre IV Trimestre III 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Yukon 

Supermarkets and grocery stores 28.1 26.1 DDS 254 26.4 

All other food stores Xx x Xx Xx Xx 

Drugs and patent medicine X x X X X 
stores 

Shoe stores Xx Xx X x x 

Men's clothing stores Xx Xx x Xx X 

Women's clothing stores Xx Xx Xx x Xx 

Other clothing stores Xx X x Xx Xx 

Household furniture and appliance x x Xx x x 
stores 

Household furnishings X X x X x 
stores 

Motor vehicle and recreational X Xx x X X 
vehicle dealers 

Gasoline service stations X Xx Xx Xx x 


Automotive parts, accessories 
and services 


< 
< 
x< 


General merchandise stores Xx x X x Xx 
Other semi-durable goods stores Xx x DA 3.8 4.6 
Other durable goods stores x Xx Xx Xx Xx 
Other retail stores x X X x 
Total, all stores 94.8 93.8 69.7 81.4 93.9 
Nunavut 
Supermarkets and grocery stores Taf 8.5 6.9 Tall 13 
All other food stores Xx Xx Xx 
Drugs and patent medicine 
stores 
Shoe stores x x X x Xx 
Men's clothing stores X x X Xx Xx 
Women's clothing stores Xx Xx x x Xx 
Other clothing stores Xx Xx X x Xx 
Household furniture and appliance X Xx Xx Y % 
stores 
Household furnishings Xx x X x Xx 
stores 
Motor vehicle and recreational Xx X Xx Xx Xx 
venicle dealers 
Gasoline service stations Xx Xx x X X 
Automotive parts, accessories Xx X Xx X X 
and services 
General merchandise stores Xx Xx Xx X Xx 
Other semi-durable goods stores Xx Xx X Xx Xx 
Other durable goods stores Xx x x x Xx 
Other retail stores Xx Xx X Xx X 
Total, all stores 46.4 46.2 41.5 46.3 43.8 
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Tableau 3 


Ventes au detail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 
Variation par rapport a l'année précédente 


Quarter III Quarter II Quarter | Quarter IV Quarter III 
2000 2000 2000 1999 1999 
Trimestre III Trimestre II Trimestre | Trimestre IV Trimestre Ill Groupe de commerce 


Per cent — Pourcentage 


Yukon 
6.4 4.4 One 2) 4 -0.8 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
x x Tous les autres magasins d’alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
X Xx X X x  Magasins de chaussures 
X Xx Xx x x  Magasins de vétements pour hommes 
x X Xx X x  Magasins de vétements pour femmes 
X x Xx x x Autres magasins de vétements 
X Xx X X x  Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
X x Xx x x  Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
x Xx x X x  Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
X x  Stations-service 
X X Xx x  Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
X Xx Xx x x  Magasins de marchandises diverses 
x x 4.3 = 2.2 Autres magasins de produits semi-durables 
x Xx X X x Autres magasins de produits durables 
X Xx Xx X x Autres magasins de vente au détail 
1.0 6.0 6.4 5.4 4.8 Total, ensemble des magasins 
Nunavut 
5rd Sai 4.5 Supermarchés d’alimentation et épiceries 
Xx Tous les autres magasins d'alimentation 
x Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetes 
x Xx x Magasins de chaussures 
x Xx Xx Magasins de vétements pour hommes 
Xx Xx x Magasins de vétements pour femmes 
x Xx Xx Autres magasins de vétements 
Xx Xx x Magasins de meubles et d'appareils 
meénagers 
x Xx Xx Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
X xX xX Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
X x Stations-service 
X Xx Magasins de pieces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
Xx Xx x Magasins de marchandises diverses 
x x x Autres magasins de produits semi-durables 
x Xx Xx Autres magasins de produits durables 
X X X Autres magasins de vente au deétail 
5.9 3.4 Tha?4 Total, ensemble des magasins 
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Table 3 


Retail Sales, Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Quarterly Estimates) 


Commerce de détail, octobre 2000 


Sales 
Ventes 
Quarter III Quarter II Quarter | Quarter IV Quarter III 
2000 2000 2000 1999 1999 
Trade Group Trimestre III Trimestre II Trimestre | Trimestre IV Trimestre III 
Millions of dollars — Millions de dollars 
Northwest Territories 
Supermarkets and grocery stores 22.9 Zea 19.9 24 al 2202 
All other food stores X X X x Xx 
Drugs and patent medicine Xx Xx Xx Xx Xx 
stores 
Shoe stores Xx Xx Xx X x 
Men's clothing stores x X x Xx Xx 
Women's clothing stores Xx X X X x 
Other clothing stores X x Xx X X 
Household furniture and appliance Xx Xx x X x 
stores 
Household furnishings Xx Xx X Xx Xx 
stores 
Motor vehicle and recreational 20.9 20.5 X i Dia7 20.9 
vehicle dealers 
Gasoline service stations 4,10) 4.7 6.1 5.4 
Automotive parts, accessories Xx x X 
and services 
General merchandise stores Xx X x Xx Xx 
Other semi-durable goods stores x x x x % 
Other durable goods stores D3) B.0 1.9 oul 2.4 
Other retail stores x Xx x 
Total, all stores 101.5 98.7 90.2 97.2 -¢ 19745 
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Tableau 3 


Ventes au detail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles) 


Commerce de détail, octobre 2000 


Change from previous year 
Variation par rapport a l'année précédente 


Quarter III Quarter || Quarter | Quarter IV Quarter III 
2000 2000 2000 1999 1999 
Trimestre III Trimestre II Trimestre | Trimestre IV Trimestre III 


Groupe de commerce 


Per cent — Pourcentage 


Cee Tes 7.6 
x x 
Xx x x 
Xx % Xx 
x x Xx 
x Xx x 
Xx Xx x 
Xx Xx x 
x x x 
- 6.2 Xx 
1.9 9.3 
Xx Xx 
Xx x x 
x x x 
-4.2 3.4 5.6 
Xx x 


Territoires du Nord-Ouest 

Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 

Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 

Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour femmes 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 

Magasins d'accessoires 
d'ameublement 

Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 

Stations-service 

Magasins de pieces et d'accessoires pour 
automobiles et services 

Magasins de marchandises diverses 

Autres magasins de produits semi-durables 

Autres magasins de produits durables 

Autres magasins de vente au détail 


Total, ensemble des magasins 
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Table 4 


Retail Trade Sample Response Fraction and coefficient of Variation 
(Current Periods) 


Response fraction 
Fraction de réponse 


October September August July 
2000 2000 2000 2000 
Octobre Septembre Aott Juillet 


Per cent — Pourcentage 


Trade Group - Canada 


Supermarkets and grocery stores 93.3 Oe 7f 95.6 95.2 
All other food stores 84.6 90.2 89.3 86.9 
Drugs and patent medicine 88.7 90.9 90.8 90.5 
stores 
Shoe stores 90.4 92.2 86.4 86.2 
Men's clothing stores 93.8 94.6 93.3 93.3 
Women's clothing stores 92.6 94.3 93.4 92.9 
Other clothing stores 91.4 94.3 95.5 95.1 
Household furniture and appliance 91.3 92.8 Oise 90.2 
stores 
Household furnishings 82.9 85.8 87.4 86.8 
stores 
Motor vehicle and recreational 93.2 94.9 95.6 94.4 
vehicle dealers 
Gasoline service stations 92.6 93.9 93.8 94.1 
Automotive parts, accessories 90.3 93.1 92.5 91.8 
and services 
General merchandise stores 98.2 98.3 97.9 99.3 
Other semi-durable goods stores 86.4 90.0 88.6 88.8 
Other durable goods stores 88.0 90.5 88.0 86.2 
Other retail stores 90.8 94.2 93.2 93.8 
Total, all stores 92.5 94.4 94.4 - 93.9 
Regions 
Newfoundland 94.4 96.0 96.0 96.5 
Prince Edward Island 90.5 93.7 94.2 95.1 
Nova Scotia 93.7 95.6 95.7 96.3 
New Brunswick 88.4 92.5 93.6 93.5 
Quebec 91.1 94.2 94.3 93.1 
Ontario Oe 94.8 94.6 94.2 
Manitoba 92.8 93.2 93.4 94.4 
Saskatchewan 93.2 94.3 93.3 93.2 
Alberta 92.8 93.7 94.3 93.3 
British Columbia 93.0 94.9 94.1 93.9 
Yukon . 89.3 88.6 87.6 89.4 
Northwest Territories 90.8 94.3 95.1 94.7 
Nunavut 83.9 91.9 94.4 97.6 
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Tableau 4 


Commerce de détail, octobre 2000 


Commerce de détail, fraction de réponse de I|’échantillon et coefficient de variation 


(périodes courantes) 


Coefficient of variation 
Coefficient de variation 


October September August 
2000 2000 2000 
Octobre Septembre Aott 


July 
2000 
Juillet 


Per cent — Pourcentage 


OM MNMNNWwWwWW — oO 
''MmoaowmonbhNnND HI NNO L 
ONMWNMNNNW HO oO 
1 SOON ON HO BH — EQ —N 
OMNMNNNMNNWOH ODM OI 
1rWON SOA DWWNHNM MN 


Groupe de commerce - Canada 
2.1. Supermarchés d'alimentation et épiceries 
6.2 Tous les autres magasins d'alimentation 
2.2 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
2.8 Magasins de chaussures 
3.7 Magasins de vétements pour hommes 
2.5 Magasins de vétements pour femmes 
2.2 Autres magasins de vétements 
4.3 Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
4.0 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
3.8  Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
3.0  Stations-service 
2.8 | Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
5 Magasins de marchandises diverses 
8 Autres magasins de produits semi-durables 
7 ~ Autres magasins de produits durables 
7 Autres magasins de vente au détail 


1.2. Total, ensemble des magasins 


Régions 

Terre-Neuve 
lle-du-Prince-Edouard 
Nouvelle-Ecosse 
Nouveau-Brunswick 
Québec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 
Alberta 
Colombie-Britannique 
Yukon 

Territoires du Nord Ouest 
Nunavut 


OY NMNMNNNWH OY L& 
(woo oeon Ww ds — — Oo OI PP 
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Table 5 


Retail Sales, Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Historical Estimates) 


October September August July June May April 
2000 2000 2000 2000 2000 2000 2000 
Octobre Septembre Aoit Juillet Juin Mai Avril 


LL — 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Trade Group - Canada 


Supermarkets and grocery stores 4,786.5 4,756.1 4,755.9 4,739.5 4,677.6 4,655.6 4,720.9 
All other food stores 376.7 378.6 381.2 378.0 374.4 374.1 Cons 
Drugs and patent medicine leone 1,146.0 Wolgad WA) ilplooso lp2o29 1,129.2 
stores 
Shoe stores 1855, 7/ 136.4 12 4 136.2 oom S2e9 129.9 
Men's clothing stores 128.3 130.9 WS252 USS, 7 132.8 Sale) 126.1 
Women's clothing stores 394.6 395.6 382.9 381.0 384.1 381.8 Siale 
Other clothing stores 622.9 636.2 608.0 616.5 603.2 591.4 597.8 
Household furniture and appliance 1,042.4 1,051.4 1,026.2 OBS. 7 1,020.1 1,026.4 1,024.4 
stores 
Household furnishings 245.4 243.5 Pil eh 242.4 S| oe 233.8 231.6 
stores 
Motor vehicle and recreational 5,953.9 6,322.8 Oro onl 6,258.3 Ohdii220 6,048.6 5,945.0 
vehicle dealers 
Gasoline service stations 1,944.3 1,916.4 lpSe2eo 1,860.9 1,837.9 1,778.6 Wal TOe 
Automotive parts, accessories ec24en 1,299.7 1,333.6 1,322.4 tes) 7 1,302.7 Wes 
and services 
General merchandise stores 2,659.3 2,01 SRS 2,609.0 2,695.2 2,604.5 Poyiil0) ff 2 ores, 
Other semi-durable goods stores 743.4 739).7 740.5 eyes [2x8 719.0 712.9 
Other durable goods stores 629.0 626.9 628.9 615.8 619.3 611.4 588.2 
Other retail stores 1, Weiae2 ee lilo ol Tillie 7 Wee lO 52 1,093.3 
ak IS EN aT OS i A a a ee hE 
Total, all stores Zaseo2el 23,498.7 23,394.1 23,387.4 23,051.0 22,787.9 22,622.4 
iD) CU RGR at eter te Be) 27 EE eee ee 
Regions 
Newfoundland 374.5 See 380.1 Cidlne 376.8 371.7 PONE 
Prince Edward Island 102.3 105.0 104.7 105.0 103.4 103.1 104.6 
Nova Scotia 702.5 WG A 712.4 eR TAS. 696.4 699.6 
New Brunswick Ove 583.1 582.5 574.3 Si/alnee. 572.8 Sige 
Quebec Oneal DOO DOT Ws! 5,309.3 A. I Domo 518404 
Ontario 8,994.9 9,073.9 9,003.5 8,978.0 8,854.5 8,801.4 8,625.4 
Manitoba 783.2 789.1 794.2 796.5 WT Sif 779.9 770.9 
Saskatchewan 670.5 682.3 684.4 684.7 683.8 678.8 664.2 
Alberta 2,667.6 2,703.0 2,683.4 2,697.4 2,656.7 2,630.2 2,630.8 
British Columbia 2,977.0 3,008.9 3,000.8 2,978.1 2,974.6 2,905.8 2,922.3 
Yukon 28.8 28.1 28.3 27.9 28.7 28.8 29.2 
Northwest Territories 33.9 32.9 Se ll 2a Sirs Sh lass! 31.9 
Nunavut ; 16.2 ons W525) 14.8 WOT Sed 15e2 


a 
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Tableau 5 


Ventes au détail, désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations historiques) 


March February January December November October 
2000 2000 2000 1999 1999 1999 
Mars Février Janvier |Décembre Novembre Octobre 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Groupe de commerce - Canada 


4,640.9 4,606.1 4,496.2 4,663.7 4,574.5 4,540.4 Supermarcheés d'alimentation et épiceries 
372.9 O13. 370.5 374.4 Malet 367.3 Tous les autres magasins d'alimentation 
1,109.0 Yalan il, Aa eta Zee 5) SOL 7 Uses Pharmacies et magasins de médicaments 

brevetés 
143.6 137.4 WS a 136.5 128.0 137.4 Magasins de chaussures 
Seat 130.6 128.1 128.0 129.1 SHES Magasins de vétements pour hommes 
390.2 Sale 2 385.5 380.3 383.0 379.8 Magasins de vétements pour femmes 
592.8 579.0 586.0 562.3 65 7a 567.1 Autres magasins de vétements 
WO let 987.5 998.5 970.9 945.6 976.4 Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
229.4 229.7 DEEN T DED: 229.6 224.0 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
Owl) 7 5,829.8 6,146.8 6,107.6 2) 38) TAC 5,657.4 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
82.5 1,780.7 1,667.4 1,690.9 1,629.2 1,610.0 Stations-service 
io cOno 276.0 1,267.8 tpoul20 1,276.0 1,249.4 Magasins de pieces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
2,536.0 2,544.8 2,996.1 2,482.0 2,446.1 2,580.2 Magasins de marchandises diverses 
726.9 703.1 745.1 684.6 710.1 713.4 Autres magasins de produits semi-durables 
608.3 612.6 606.8 596.1 588.4 594.0 Autres magasins de produits durables 
1,092.8 1,079.7 1,066.6 1,089.2 1,077.6 1,067.4 Autres magasins de vente au detail 
22,839.6 22,358.9 22,544.9 22,518.2 22,053 .9 21,911.9 Total, ensemble des magasins 
Régions 
372.4 362.0 364.9 360.0 358.9 354.1 Terre-Neuve 
101.2 102.5 99.4 101.8 100.1 99.5 ile-du-Prince-Edouard 
707.2 697.5 673.3 704.7 692.4 688.2 Nouvelle-Ecosse 
590.0 559.4 566.7 570.9 561.2 HOOES Nouveau-Brunswick 
5,307.0 522i 5,240.1 5,199.4 Bel Ae2 OO Ozo Québec 
8,700.8 8,523.1 8,606.3 8,548.3 8,425.8 8,392.3 Ontario 
779.0 776.6 769.9 778.0 USDA 738.3 Manitoba 
679.1 665.9 666.4 673.5 657.7 (Oye hav Saskatchewan 
2,605.8 LAS OL 2,582.0 2,577.4 2502.77 2,497.2 Alberta 
2,918.7 2,902.2 2,900.9 2,928.4 2,821.9 PASie One Colombie-Britannique 
29.0 28.5 27.9 28.5 es 26.4 Yukon 
33.6 One 32.3 32.8 Bi.2 31.8 Territoires du Nord Ouest 
1526 14.7 14.9 14.5 14.8 1455 Nunavut 


a 
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Table 6 


Retail Sales, not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Historical Estimates) 


October September August July June May April 
2000 2000 2000 2000 2000 2000 2000 
Octobre Septembre Aoit Juillet Juin Mai Avril 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Trade Group - Canada 


Supermarkets and grocery stores 4,575.8 4,906.2 4,897.8 4,928.8 4,899.7 4,682.4 4,658.9 
All other food stores 360.3 374.5 384.2 394.2 393.7 SOLO ume 379.4 
Drugs and patent medicine 1,143.4 1,120.8 2627 1,106.2 a2. 0 1,118.6 1,078.7 
Stores 
Shoe stores 145.4 WOR Slee 126.5 144.1 154.8 129.8 
Men's clothing stores 126.6 WA 112.9 i528 141.8 126.9 110.8 
Women's clothing stores 400.3 431.7 364.7 362.1 386.8 408.8 355.9 
Other clothing stores 656.0 693.8 658.8 559.6 561.7 554.3 532.8 
Household furniture and appliance 1,059.1 HOUR 1,042.0 1,019.9 993.0 940.1 901.7 
stores 
Household furnishings AS TES 249.7 248.3 245.4 238.6 236.1 207.5 
stores 
Motor vehicle and recreational 5,669.4 63435. 6,680.2 6,430.5 [Exo vall 7,559.6 653:40)97 
vehicle dealers 
Gasoline service stations 1,996.8 1,955.4 1,983.3 2206.2 1,945.3 1,838.8 1,640.3 
Automotive parts, accessories ieocieo Olas 1,365.9 ne PARC: 1,418.8 1,482.3 LoS 0 
and services 
General merchandise stores 2,695.7 2,508.2 2,564.2 2,485.3 2,540.1 DF IZOLO 2,361.0 
Other semi-durable goods stores Tales 15855 788.3 786.1 789.1 821.6 632.7 
Other durable goods stores 548.1 609.9 674.2 619.0 619.5 606.3 526.0 
Other retail stores 1,092.7 IGA 8 e2alivenl ie 28e.3 1,208.9 Ae dai9.3 1,000.0 
Total, all stores 22,769.5 23,855.6 24,245.8 23,821.2 24,780.8 24,557.0 22,081.1 
Regions 
Newfoundland 361.8 379.5 407.8 393.3 417.0 402.9 NOOGKS 
Prince Edward Island 97.6 106.9 228 12a Wilt 109.4 94.6 
Nova Scotia 677.9 ese! (ATES 5ON2 788.9 730.1 670.8 
New Brunswick 555.4 592.3 623.4 599.8 632.5 627.8 557 
Quebec eT Tha 5,435.0 5,633.4 S024, 5,709.5 5,798.3 5,268.4 
Ontario 8,737.9 9,264.9 9,186.1 9,045.4 9,562.9 9,456.3 8,283.3 
Manitoba 768.6 804.2 815.6 794.5 Sole 820.0 749.4 
Saskatchewan 673.9 690.0 714.0 696.6 724.9 709.0 643.0 
Alberta 2,000.0 QRTAS 2,767.0 OTN One: 2,798.7 2,/98.0 2,548.9 
British Columbia 2,909.4 3,046.9 3,146.3 3,086.3 3,114.0 3,024.8 DISSE). Tf 
Yukon Quel 28.9 82.9 Bon 34.2 32.6 27.0 
Northwest Territories Bn 32.9 33.4 Soe 35.0 31.9 31.8 


Nunavut 16.7 15.4 16.0 15.0 14.7 13.7 ESe7 
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Tableau 6 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations historiques) 


sees 


March February January December November October Year 
2000 2000 2000 1999 1999 1999 2000 
Mars Février Janvier Décembre Novembre Octobre Année 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Groupe de commerce - Canada 


4,611.8 4,181.9 4,313.4 OWS 4,305.8 4,623.8 46,656.5 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
354.8 332.6 821.0 473.0 348.4 366.3 3,675.7 — Tous les autres magasins d'alimentation 
1,101.3 1,043.4 1,070.6 1,415.9 1,116.4 lPalalos 11,032.7 Pharmacies et magasins de médicaments 

brevetés 
116.6 83.3 105.5 178.1 140.1 157.1 1,294.4 Magasins de chaussures 
102.1 83.9 98.7 261.0 156.1 136.4 1,145.1 Magasins de vétements pour hommes 
331.8 264.1 276.1 612.4 410.9 399.7 3,582.3  Magasins de vétements pour femmes 
aye 394.2 424.8 969.1 618.0 614.1 9,949.3 Autres magasins de vétements 
912.5 791.8 828.9 1,454.4 1,045.9 1,010.8 9,590.1 Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
214.4 185.6 elec 281.9 260.7 233.0 2,254.0 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
6,599.5 4,854.5 4,648.2 aie a | Soil OF 5,429.0 62,624.5 Concessionnaires de véhicules automobiles 


et récréatifs 


1,746.2 1,579.4 IpoZzoro 1,698.2 WO at 1,648.3 18,227.3  Stations-service 
ee Oder 985.7 nO S004 1,461.4 1,427.9 1,259.0 12,691.2 | Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
RL OnO 1,886.2 1,929.0 4,147.0 2,961.3 2,683.1 23,719.2 | Magasins de marchandises diverses 
570.0 SOE 7/ Jono 1,064.1 762.6 689.4 6,894.1 Autres magasins de produits semi-durables 
498.1 455.8 485.8 1,127.6 DO AW 534.0 9,642.7 Autres magasins de produits durables 
977.7 837.9 811.2 1,558.8 1,006.1 1,064.1 10,669.8 Autres magasins de vente au détail 


ae ere eae oi en re ee aes cpg ee OS 
22,075.5 18,463.9 18,598.5 alliksy oe 22,208.9 21,963.3 225,249.0 Total, ensemble des magasins 


eee CC rr 


Régions 
SOIR 285.5 280.8 435.7 376.5 352.8 3,645.1 Terre-Neuve 
87.6 78.0 75.4 121.2 97.7 97.2 1,012.5 — fle-du-Prince-Edouard 
666.9 TE 27 857.9 708.8 684.8 6,883.5 Nouvelle-Ecosse 
5D 2a, 444.5 443.4 683.1 569.5 560.7 5,627.4 Nouveau-Brunswick 
5,199.3 4,184.5 4,250.7 5,883.1 5,042.7 5,081.5 52,280.4 Québec 
8,350.0 TONS 05535 10,609.3 8,627.0 8,368.3 85,956.0 Ontario 
fooaG 648.6 641.8 963.3 760.2 WOOL 7,639.7 Manitoba 
639.4 548.6 564.5 819.7 667.2 662.4 6,603.9 Saskatchewan 
Dp siliet 2,124.4 2,179.4 Guill @ifenth 2EOSoe6 251807 25,843.3 Alberta 
2,847.3 2,496.7 2,492.4 3,524.4 Demis 2,810.8 28,997.8 Colombie-Britannique 
26.9 Qe? 21.6 Silee 25.0 De 285.5 Yukon 
34.9 28.0 A 8 37.4 28.5 SileZ 322.9  Territoires du Nord Ouest 
Wes igen 13.0 173 14.2 14.8 150.7 ~=Nunavut 


a a a a A a a a a a a ee ee ee ee oe ee 
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Table 7 


Department Store Type Merchandise Sales, not Seasonally Adjusted, by Region 
(Current Periods) 


Sales 

Ventes 
October September August July Year-to-date 
2000 2000 2000 2000 2000 
Octobre Septembre Aoit Juillet Cumulatif 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Regions 

Newfoundland 128 WA 118.5 107.9 1,020.9 
Prince Edward Island 30.0 Bice 39.0 36.7 291.1 
Nova Scotia 216.8 211.6 216.5 209.1 1,959.3 
New Brunswick Vien 168.7 171.9 Oval ey 0) 
Quebec 1,682.9 1,686.7 1,681.8 1,666.9 15,607.4 
Ontario 3,158.9 Bali Gei 3,100.0 2,979.2 28,02 080 
Manitoba 234.3 226.4 OMG 224.0 2,158.0 
Saskatchewan 218.0 208.9 21ee2 202.5 1,996.6 
Alberta 862.0 860.8 872.4 815.9 7,856.8 
British Columbia 1,010.9 1,029.8 1,029.0 994.1 9,459.5 
Yukon 6.2 6.7 7.8 126 63.5 
Northwest Territories W2.i Well W22 {ier 119.7 
Nunavut IS 125) 10. 12a Zale 
Total 7,743.1 Tot eek UTA er 7,425.8 70,703.9 


Table 8 


Department Store Type Merchandise Sales, not Seasonally Adjusted, by Region 
(Historical Estimates) 


October September August July June May April 
2000 2000 2000 2000 2000 2000 2000 
Octobre Septembre Aott Juillet Juin Mai Avril 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Regions 

Newfoundland 128 Wea 118.5 107.9 108.9 103.4 99.8 
Prince Edward Island 30.0 S202 39.0 36.7 32:6 28.8 26.4 
Nova Scotia 216.8 211.6 216.5 209.1 212.9 198.2 193.0 
New Brunswick 174.7 168.7 171.9 Woot 161.8 159.5 147.2 
Quebec 1,682.9 1,686.7 1,681.8 1,666.9 1.7108 le One2 ee 
Ontario 3,158.9 Steal 3,100.0 2 919.2 3,026.1 305i: 2 2,702.5 
Manitoba 234:3 226.4 23100 224.0 229.7 228.3 De. 7 
Saskatchewan 218.0 208.9 218.2 202.5 214.2 211.9 194.3 
Alberta 862.0 860.8 872.4 815.9 817.7 807.6 768.1 
British Columbia 1,010.9 1,029.8 1,029.0 994.1 984.1 971.5 920.8 
Yukon 6.2 6.7 7.8 7.6 fl 6.5 5.8 
Northwest Territories 1227 12.4 IW teee idee 12.6 11.6 
Nunavut 13.6 WAS 13.0 V2.1 Wilot W208 12:5 
Total 7,743.1 7,745.3 1 ie Wer 7,425.8 UP aeihats 7,493.5 6,836.9 
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Tableau 7 


Ventes de marchandises genre grand magasin, non-désaisonnalisées, selon la région 
(périodes courantes) 


a 
Change from previous year 
Variation par rapport a l’année précédente 
ee ee ee 


October September August July Year-to-date 
2000 2000 2000 2000 2000 
Octobre Septembre Aoit Juillet Cumulatif 


sss? 


Per cent — Pourcentage 


Régions 
1.6 1.6 10.6 4.1 4.7 Terre-Neuve 
0.7 3.9 731 2.2 5.5 — fle-du-Prince-Edouard 
-2.0 2.7 0.3 260 3.0 Nouvelle-Ecosse 
De. 6.5 520 1.6 5.7 Nouveau-Brunswick 
0.9 od 6.4 Bou 4.8 Québec 
Se ieee Ee. 3 /f 5.5 Ontario 
-0.7 1.9 4.2 1.9 3.4 Manitoba 
-1.0 4.1 4.7 Ont 3.6 Saskatchewan 
5.0 725 655 4.6 6.4 Alberta 
Dal By} ye De® 3.7. Colombie-Britannique 
1.6 - 2.6 ies 6.9 Yukon 
1.6 ate) 2 5.8 4.1 Territoires du Nord Ouest 
1G8 6.8 6.6 eG 6.2 Nunavut 
Re a dR eae ce ar A eR le lS A, el arid 
Zn 6.4 5.5 ano 5.0 ‘Total 


—_—- ere eee eee 


Tableau 8 


Ventes de marchandises genre grand magasin, non-désaisonnalisées, selon la région 
(estimations historiques) 


ees 


March February January December November October Year 
2000 2000 2000 1999 1999 1999 2000 
Mars Février Janvier Décembre Novembre Octobre Année 


ee a ee ee ee 
Millions of dollars — Millions de dollars 


Regions 
92.4 TB 78.3 182.8 AA Per 119.9 1,020.9 Terre-Neuve 
24.1 hee 20.1 48.5 33.6 29.8 291.1 ile-du-Prince-Edouard 
185.8 160.5 154.9 360.3 261.2 091-8 1,959.3 Nouvelle-Ecosse 
141.4 120.6 1214 267.6 198.6 171.0 1,524.0 Nouveau-Brunswick 
1,425.1 1,199.7 1,304.0 2,305.6 1,665.7 1,668.5 15,607.4 Québec 
2,634.0 2,303.4 2,393.7 4,712.8 B20 Sars 3,064.5 28,525.6 Ontario 
209.5 17h2 177.9 374.1 250.8 235.9 2,158.0 Manitoba 
187.3 167.6 “Wace 332.9 232.5 220.1 1,996.6 Saskatchewan 
747.7 645.1 659.5 18722 888.1 820.9 7,856.8 Alberta 
905.8 793.3 820.2 1,569.5 1,037.5 990.4 9,459.5 Colombie-Britannique 
6.2 4.8 4.8 9.3 6.4 6.1 63.5 Yukon 
12.0 10.3 9.6 16.8 12.0 12.5 119.7. Territoires du Nord Ouest 
12.5 10.5 10.5 1441 11.6 12.0 121.2 Nunavut 
ec eS ee a ie ae Ee gt a 
6,583.8 5,692.0 5,928.5 11,511.5 8,029.1 7,512.8 /70,703.9. ~ Total 


—_eeeee———ee ss :: On a 


SS OS a ee Oe ee eee 
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Table 9 


Retail Sales, Canada, Current and Constant (1992) Dollar Estimates 


Unadjusted 
Non désaisonnalisé 
Price Current Year to year Constant Year to year 
Index Dollars per cent change 1992 dollars per cent change 
Variation en Dollars Variation en 
Indice Dollars pourcentage constants pourcentage 
des prix courants pour l'année 1992 pour l'année 
Millions $ % Millions $ % 
1998 
January 107.6 WZ 28K0 4.8 16,010.9 3.9 
February 107.7 NGF27 cS, 4.2 LOO Seo 4.0 
March 108.7 18,738.1 6.1 17,240.8 5.6 
April 108.6 20,804.2 Sal 19,156.7 Sail 
May 108.9 BD XML 2.9 AQ NZ. 7 2D 
June 108.8 ZeO4 oan 4.8 19,884.0 4.4 
July 107.8 21,696.9 4.7 20,129.8 4.4 
August 107.3 20,608.3 1.9 19,207.8 2.0 
September 107.6 20,660.5 see) 19,193.2 4.7 
October 107.6 Za OMOmo 1 19,596.3 2a 
November 107.7 2 Oa One 2.6 19,243.8 2.4 
December 106.1 24 ,863.5 1.4 23,430.1 Wa 
Year 107.9 246,641.0 3.8 228,714.6 3.6 
1999 
January 107.9 Wee 2.9 16,422.5 2.6 
February 108.2 16,936.5 4.1 15,658.8 nO 
March 110.0 20,169.7 7.6 18533970 6.3 
April 110.4 PA DO Cee 3.6 19,522.8 1.9 
May 110.4 22,659.2 1.4 20RD 30RS 0.1 
June 110.4 22,892.8 5.8 20,728.0 4.2 
July 109.9 ESN ONS: 6.0 20,933.3 4.0 
August 110.0 22,168.4 7.6 ZOmOOn 4.9 
September 110.6 22,261.4 Tf ZOMNZORS 4.9 
October 110.2 21,963.3 4.2 19,933.4 lint 
November WOT 22,208.9 Ths 20,162.6 4.8 
December 108.8 Zp WON oe: 9.2 24,949.9 6.5 
Year 109.7 260,690.7 5.6 237,453.1 3.8 
2000 
January 110.1 18,598.5 4.9 16,896.6 2.9 
February 110.7 18,463.9 9.0 Os Olea 6.5 
March q 264 2250i705.5 9.4 19,632.4 UA 
April Tela 4 22,081.1 2a0 19,829.6 1.6 
May 111.8 24,557.0 8.4 21,965.4 0) 
June Hie 24,780.8 8.2 22a Oe 6.4 
July iia PEED 22 3.6 ZW shay le 2.0 
August baled! 24,245.8 9.4 AON ai 8.0 
September 111.8 Zo 00 ORO Th ZIPS 2a 6.0 
October illotlent 22,769.5 Sell 20,492.6 2.8 
November 
December 
Year 
iis Seasonally adjusted constant (1992) dollar estimates are derived by deflating, with an implicit price index, the seasonaly adjusted current dollar estimate. 
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Tableau 9 


Commerce de détail, Canada, estimations en dollars courants et constants (1992) 


Seasonally adjusted 


Désaisonnalisé 


Price Current Month to month Constant Month to month 
Index Dollars per cent change 1992 dollars’ per cent change 
Variation en Dollars Variation en 
Indice Dollars pourcentage constants pourcentage 
des prix courants pour le mois 1992! pour le mois 
a a ee ee Se i eee a ae 
Millions $ % Millions $ % 
1998 
Ore 20,053.5 -3.8 teh e7/ xs) -3.1 Janvier 
107.5 20,348.0 eo 18,926.9 ew Février 
HOES 20,338.8 0.0 18,923.0 0.0 Mars 
107.5 20) eRe 1.9 19,274.8 1.9 Avril 
107.9 20,690.3 -0.2 19,170.9 -0.5 Mai 
108.0 20,455.0 -1.1 18,931.5 -1.2 Juin 
107.8 20,625.3 0.8 19,138.1 let Juillet 
107.7 20,560.3 -0.3 19,086.2 -0.3 Aout 
108.0 20,744.9 0.9 19,202.0 0.6 Septembre 
107.9 20,578.6 -0.8 19,068.4 -0.7 Octobre 
1OSet 20,827.8 Wee 19,269.9 illest Novembre 
107.9 20,691.3 -0.7 WA ALT -0.5 Décembre 
ee em OA Se CREE EET Ne pia ST 
107.8 246,641.0 See 228,783.7 Ae Année 
en ee ne EO ee eee eee oo) 
1999 
108.2 2 O82 2.0 19,507.9 Ilse Janvier 
108.1 DOR xs 0.6 19,644.7 0.7 Février 
108.7 210397.,4 0.8 19,690.2 0.2 Mars 
109.3 21,353.8 -0.2 19,536.4 -0.8 Avril 
109.4 21,349.1 0.0 19,507.8 -0.1 Mai 
109.5 21,538.6 0.9 19,662.6 0.8 Juin 
109.9 21,871.9 thee 19,906.4 2 Juillet 
110.4 PENIS ie 20,065.2 0.8 Aout 
110.9 DL QOS 0.2 20,022.4 -0.2 Septembre 
110.6 21,911.9 -1.3 19,818.4 -1.0 Octobre 
110.6 22,053.9 0.6 19,944.3 0.6 Novembre 
111.0 22,518.2 2s) 20,283.4 WAZ. Décembre 
a a I a a ee i a a et gS ee ee a a ees 
109.7 260,690.7 es 237,589.7 mae Année 
ee ee ee ee Re ee ee ee 
2000 
110.0 22,544.9 0.1 20,503.0 ibe Janvier 
110.3 22,358.9 -0.8 ADT -/5) -1.1 Février 
Walk 22,839.6 eae 20,541.9 iL Mars 
al ORS 22,622.4 -1.0 20,476.8 -0.3 Avril 
ale ke Tessie, 0.7 20,529.3 On} Mai 
he 23,051.0 Wat ZO; Osean 0.7 Juin 
Heinle 23,387.4 tae 20,994.9 1.6 Juillet 
ilies 23,3941 0.0 20,979.8 -0.1 Aott 
111.9 23,498.7 0.4 21,001.5 0.1 Septembre 
Was BS POE -0.9 20,889.7 -0.5 Octobre 
Novembre 
Décembre 


Année 


de La désaisonnalisation des estimations en dollars constants (1992) s’obtient en dégonflant avec un indice implicite, les données désaisonnaliées en dollars courants. 
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Retail Trade, October 2000 


APPENDIX I 


Definitions 


Retail Trade, for the purpose of this publication, is defined 
as “the aggregate sales made through retail locations 
(outlets). 


A retail location, as defined by Statistics Canada, is a 
“business location (usually a store) in which the principal 
activity is the sale of merchandise and related services to the 
general public, for household or personal consumption”. 
Retail trade estimates do not include any form of direct 
selling which bypasses the retail store, e.g., direct door-to- 
door selling; sales made through automatic vending 
machines; sales of newspapers or magazines sold directly by 
printers or publishers; and sales made by book and record 
clubs. The only exception is the mail-order and catalogue 
sales activities of department store businesses which have 
been classified to the “general merchandise store” category. 
In addition, retail trade excludes retail sales through 
ancillary units, (e.g., warehouses, head offices, etc.), sales of 
contractors whose major activity is not retailing; and retail 
transactions between individuals. 


Total net sales include sales of new and used merchandise 
and receipts from repairs, equipment rental, food serving and 
other service activities, less returns, adjustments and 
discounts. Total net sales also include trade-in allowances, 
commissions earned from sales of goods owned by others 
(including commissions received for lottery ticket sales) and 
proprietor’s withdrawals of goods for personal use (at retail). 
Non-operating revenues, bad debts recovered and sales taxes 
(provincial sales taxes, the Goods and Services Tax (GST) 
and the Harmonized Sales Tax (HST)) collected for remit- 
tance to a government agency are excluded. Prior to January 
1991, sales data included the Federal Sales Tax (FST). Due 
to this change in indirect taxes, data prior to 1991 are not 
strictly comparable with those of subsequent years. For 
users interested in deriving comparable data, an estimate of 
the amount of FST included in retail sales for 1990 is 
available for Canada from the Retail Trade Section. The 
reliability of this estimate does not permit adjustments at the 
provincial level. 


Department store type merchandise (DSTM) is defined as 
total retail trade minus the following trade groups: super- 
markets and grocery stores; all other food stores; recreational 
and motor vehicle dealers; gasoline service stations; auto- 
motive parts, accessories and services; and all other retail 
stores (includes liquor, wine and beer stores and retail stores, 
N.€.c.). 
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ANNEXE I 


Définitions 


Commerce de détail signifie, pour les besoins de la présente 
publication, « l’ensemble des ventes effectuées par des points de 
vente au détail ». 


Un point de vente au détail, suivant la définition de Statistique 
Canada, est un « local d’affaires (habituellement un magasin) dont 
lactivité principale est la vente de marchandises et de services 
connexes au grand public pour la consommation ménagére ou 
personnelle ». Les estimations relatives au commerce de détail ne 
prennent pas en compte les ventes directes, c’est-a-dire les ventes 
qui ne sont pas effectuées par l’intermédiaire d’un point de vente 
au détail, par exemple les ventes directes par démarchage, les 
ventes par distributeur automatique, les ventes de journaux ou de 
revues effectuées directement par les imprimeurs et les éditeurs, et 
les ventes effectuées par les clubs de livres et les clubs de disques. 
I] n’y a qu'une exception: les ventes des grands magasins effectuées 
par la poste ou par catalogue, qui sont classées dans la catégorie 
des « magasins de marchandises diverses ». En outre, le commerce de 
détail ne comprend pas les ventes au détail des unités auxiliaires 
(par exemple, entrepdts, si¢ges sociaux, etc.), ni les ventes des 
entrepreneurs dont I’ activité principale ne reléve pas du commerce 
de détail, ni les opérations de vente au détail entre particuliers. 


Les ventes nettes totales comprennent les ventes de marchandises 
neuves et d’occasion et les recettes provenant de réparations, de 
location de matériel, de la vente de repas et d’ autres activités de 
services, moins la valeur des rendus (marchandises retournées), 
les ajustements et les rabais. Les ventes totales nettes com- 
prennent également la valeur des reprises, les commissions sur la 
vente de marchandises appartenant a autrui (y compris les com- 
missions touchées pour la vente de billets de loterie) et la valeur 
(au détail) des marchandises prélevées par le propriétaire pour son 
usage personnel. On ne prend pas en compte les recettes hors 
exploitation, les recouvrements de mauvaises créances et les taxes 
de vente (les taxes de vente provinciale, la taxe sur les produits et 
les services (TPS) et la taxe de vente harmonisée (TVH)) percues 
pour le compte d'un organisme public. Les données sur les ventes 
antérieures a janvier 1991 incluent la taxe de vente fédérale 
(TVF). Da ace changement dans les taxes indirectes, les données 
avant 1991 ne sont pas tout a fait comparables avec celles des 
années subséquentes. Pour les utilisateurs intéressés a calculer des 
données comparables, une estimation du montant de la TVF inclus 
dans les ventes au détail pour 1990 est disponible pour le Canada 
aupres de la Section du commerce de détail. Cette estimation nest 
pas suffisamment fiable pour permettre des ajustements au niveau 
provincial. 


Les marchandises du genre de celles vendues dans les grands 
magasins (MGGM) correspondent au total du commerce de 
détail moins les groupes de commerce suivants: les supermarchés 
d’alimentation et les épiceries; tous les autres magasins d‘alimen- 
tation; les concessionnaires de véhicules automobiles et récréatifs; 
les stations-service; les magasins de piéces et d’accessoires pour 
véhicules automobiles et services; et les autres magasins de vente 
au détail (comprend les magasins de spiritueux, de vin et de biére 
et les magasins de vente au détail, n.c.a.). 
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APPENDIX II 


Trade Group Coverage 


010 


6011 
6012 


020 
6013 
6014 
6015 
6016 
6019 
030 
603 1 
6032 
040 


6111 


Supermarkets and Grocery Stores 


Supermarkets 
Grocery stores(except supermarkets) 


All Other Food Stores 

Bakery products stores 

Candy and nut stores 

Fruit and vegetable stores 

Meat markets 

Other specialty food stores, n.e.c. 
Drugs and Patent Medicine Stores 
Pharmacies 

Patent medicine and toiletries stores 
Shoe Stores 

Shoe stores 

Men’s Clothing Stores 

Men’s clothing stores 

Women’s Clothing Stores 
Women’s clothing stores 

Other Clothing Stores 

Children’s clothing stores 

Fur goods stores 


Other clothing stores, n.e.c. 
Fabric and yarn stores 


Household Furniture and Appliance Stores 


Household furniture stores (with appliances and 


furnishings) 


Household furniture stores (without appliances and 


furnishings) 
Furniture refinishing and repair shops 


Appliance, television, radio and stereo stores 


Television, radio and stereo stores 


Appliance, television, radio and stereo repair shops 


Household Furnishings Stores 


Floor covering stores 
Drapery stores 
Other household furnishings stores 
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ANNEXE II 


Couverture des groupes de commerce 


010 


6011 
6012 


020 
6013 
6014 
6015 
6016 
6019 
030 
6031 
6032 
040 
6111 
050 
6121 


060 


Supermarchés d’alimentation et épiceries 


Supermarchés d’alimentation 
Epiceries (sauf les supermarchés) 


Tous les autres magasins d’alimentation 


Boulangeries-patisseries 

Confiseries et magasins de noix 

Magasins de fruits et légumes 

Marchés de viande 

Autres magasins d’alimentation spécialisés, n.c.a. 


Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 


Pharmacies 
Magasins de médicaments brevetés et de produits de 
toilette 


Magasins de chaussures 

Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 
Magasins de vétements pour hommes 
Magasins de vétements pour dames 
Magasins de vétements pour dames 
Autres magasins de vétements 


Magasins de vétements pour enfants 
Magasins de fourrures 

Autres magasins de vétements, n.c.a. 
Magasins de tissus et de filés 


Magasins de meubles et d’appareils ménagers 


Magasins de meubles de maison (avec appareils ménagers 
et accessoires d’ameublement) 

Magasins de meubles de maison (sans appareils ménagers 
ni accessoires d’ameublement) 

Ateliers de réparation de meubles 

Magasins d’ appareils ménagers, de postes de télévision et 
de radio et d’appareils stéréophoniques 

Magasins de postes de télévision et de radio et d’ appareils 
stéréophoniques 

Ateliers de réparation d’ appareils ménagers, de postes de 
télévision et de radio et d’appareils stéréophoniques 


Magasins d’accessoires d’ameublement 


Magasins de revétements de sol 
Magasins de tentures 
Autres magasins d’accessoires d’ameublement 
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100 Motor and Recreational Vehicle Dealers 


6311 Automobile (new) dealers 
6312 Automobile (used) dealers 
6321 Motor home and travel trailer dealers 


6322 Boats, outboard motors and boating accessories 
dealers 

6323 Motorcycle and snowmobile dealers 

6329 Other recreational vehicle dealers 


110 Gasoline Service Stations 
6331 Gasoline service stations 


120 Automotive Parts, Accessories and Services 


6341 Home and auto supply stores 
6342 Tire, battery, parts and accessories stores 


6351 Garages (general repairs) 

6352 Paint and body repair shops 

6353 Muffler replacement shops 

6354 Motor vehicle glass replacement shops 


6355 Motor vehicle transmission repair and replacement 
shops 

6359 Other motor vehicle repair shops 

6391 Car washes 

6399 Other motor vehicle services, n.e.c. 


130 General Merchandise Stores 


6411 Department stores 

6412 General stores 

6413 Other general merchandise stores (variety and 
general merchandise stores) 


140 Other Semi-Durable Goods Stores 


6511 Book and stationery stores 

6521 Florist shops 

6522 Lawn and garden centres 

6531 Hardware stores 

6532 Paint, glass and wallpaper stores 
658 | Toy and hobby stores 

6582 Gift, novelty and souvenir stores 


150 Other Durable Goods Stores 


6541 Sporting goods stores 

6542 Bicycle shops 

6551 Musical instrument stores 

6552 Record and tape stores 

6561 Jewellery stores 

6562 Watch and jewellery repair shops 

6571 Camera and photographic supply stores 
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Concessionnaires de véhicules automobiles et 
récréatifs 


Concessionnaires d’automobiles neuves 
Concessionnaires d’automobiles d’ occasion 
Marchands de roulottes motorisées et de roulottes de 
voyage 

Marchands de bateaux, de moteurs hors-bord et 
d’accessoires pour bateaux 

Marchands de motocyclettes et de motoneiges 
Autres marchands de véhicules de loisir 


Stations-service 
Stations-service 


Magasins de piéces et d’accessoires pour véhicules 
automobiles et services 


Magasins de fournitures pour la maison et pour 
l'automobile 

Magasins de pneus, d’accumulateurs, de pieces et 

d’ accessoires 

Garages (réparations générales) 

Ateliers de peinture et de carrosserie 

Ateliers de remplacement de silencieux 

Ateliers de remplacement de glaces pour véhicules 
automobiles 

Ateliers de réparation et de remplacement de boites de 
vitesse de véhicules automobiles 

Autres ateliers de réparation de véhicules automobiles 
Lave-autos 

Autres services pour véhicules automobiles, n.c.a. 


Magasins de marchandises diverses 


Magasins a rayons 

Magasins généraux 

Autres magasins de marchandises diverses (bazars et 
magasins de marchandises diverses) 


Autres magasins de produits semi-durables 


Librairies et papeteries 

Fleuristes 

Centres de jardinage 

Quincailleries 

Magasins de peinture, de vitre et de papier peint 
Magasins de jouets et d’articles de loisir 
Magasins de cadeaux, d’ articles de fantaisie et de 
souvenirs 


Autres magasins de produits durables 


Magasins d’articles de sport 

Magasins de bicyclettes 

Magasins d’instruments de musique 

Magasins de disques et de bandes magnétiques 
Bijouteries 

Ateliers de réparation de montres et de bijoux 
Magasins d’appareils et de fournitures photographiques 
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160 Other Retail Stores 


6021 Liquor stores 

6022 Wine stores 

6023 Beer stores 

6591 Second-hand merchandise stores, n.e.c. 
6592 Opticians’ shops 

6593 Art galleries and artists’ supply stores 
6594 Luggage and leather goods stores 
6595 Monument and tombstone dealers 
6596 Pet stores 

6597 Coin and stamp dealers 

6598 Mobile home dealers 

6599 Other retail stores, n.e.c. 
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160 


6021 
6022 
6023 
6591 
6592 
6593 
6594 
6595 
6596 
6597 
6598 
6599 


Autres magasins de vente au détail 


Magasins de spiritueux 

Magasins de vin 

Magasins de biére 

Magasins de marchandises d’ occasion, n.c.a. 
Opticiens 

Galeries d’art et magasins de fournitures pour artistes 
Magasins de bagages et de maroquinerie 

Magasins de monuments funéraires et de pierres tombales 
Magasins d’ animaux de maison 

Marchands de piéces de monnaie et de timbres 
Marchands de maisons mobiles 

Autres magasins de vente au détail, n.c.a. 
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Symbols 


The following standard symbols are used in this Statistics 
Canada publication: 


. figures not available. 

... figures not appropriate or not applicable. 
- nil or zero. 

-- amount too small to be expressed. 


x confidential to meet secrecy requirements of the 
Statistics Act. 


NOTE 


Components may not add to totals due to rounding. 


A NOTE ON CANSIM 


All current and historical statistics on Retail Trade (Matrix 
Nos. 2299, 2397-2416 and 2418-2420), as well as many other 
series are available to the public from Statistics Canada’s 
computerized data bank CANSIM (Canadian — Socio- 
Economic Information Management System) via terminal, 
on computer printout , or in machine readable form. For 
further information, contact the Cansim staff or Dissemination 
Division, Statistics Canada, Ottawa, Ontario, K1A 0T6 
( telephone (613) 951-8200), or the regional advisors at the 
Statistics Canada offices located across Canada. 


This publication was prepared under the direction of: 
@ F.Maranda, Director, Distributive Trades Division 


® D. McDowell, Assistant Director, Distributive Trades 
Division 


@ B. Meyer, Chief, Retail Financial Section, Distributive 
Trades Division 


® P. Gratton, Senior Economist, Retail Financial Section, 
Distributive Trades Division 


The paper used in this publication meets the minimum 
requirements of American National Standard for Information 
Sciences - Permanence of Paper for Printed Library 
Materials, ANSI Z39.48 - 1984. 
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Signes conventionnels 


Les signes conventionnels suivants sont employés 
uniformément dans cette publication de Statistique Canada : 


. nombres indisponibles. 

... niayant pas lieu de figurer. 
- néant ou zéro. 

-- nombres infimes. 


x confidentiel en vertu des dispositions de la Loi sur la 
statistique relatives au secret. 


NOTA 


Les chiffres ayant été arrondis, les totaux ne correspondent 
pas toujours. 


NOTE AU SUJET DE CANSIM 


La banque de données informatisées de Statistique Canada 
CANSIM (Systeme Canadien d'information socio-économique) 
fournit au public toutes les statistiques actuelles et historiques sur 
le Commerce de détail (matrice nos 2299, 2397-2416 et 
2418-2420), et sur de nombreuses autres séries, par le biais d’un 
terminal, d’imprimés d’ordinateur ou de supports ordinolingues. 
Pour plus de renseignements, s’adresser au personnel de CANSIM 
de la Division de la diffusion, Statistique Canada, Ottawa, K1A OT6 
(téléphone (613) 951-8200), ou aux conseillers réegionaux des 
bureaux de Statistique Canada situés a travers le Canada. 


Cette publication a été rédigée sour la direction de : 
@  F. Maranda, directeur, Division de la statistique du commerce 


@ D. McDowell, directeur adjoint, Division de la statistique du 
commerce 


@ 8B. Meyer, chef, section du commerce de détails financiers, 
Division de la statistique du commerce 


@ P. Gratton, économiste principal, Section du commerce de 
détails financiers, Division de la statistique du commerce 


Le papier utilisé dans la présente publication répond aux 
exigences minimales de |’"American National Standard for 
information Sciences” “Permanence of Paper for Printed Library 
Materials”, ANSI Z39.48 1984. 
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Note to users 


Monthly estimates (unadjusted data) for four metropolitan areas 
(Montreal, Toronto, Winnipeg and Vancouver) can be tabulated 
by trade group and are available for purchase. For information 
on metropolitan area estimates, contact the Marketing 
and Client Services Section at (613) 951-3549 or toll free at 
1 877 421-3067. 


Users interested in acquiring further information relating to the 
methodology, seasonal adjustment and data reliability of this 
survey may consult the February 2000 issue (containing revi- 
sions to the previous year) of this publication or contact the 
Marketing and Client Services Section. 
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Notes aux utilisateurs 


Les estimations mensuelles (non désaisonnalisées) pour les quatre 
régions métropolitaines (Montréal, Toronto, Winnipeg et Vancouver) 
par groupe de commerce sont disponibles pour achat. Pour plus de 
renseignements sur les régions métropolitaines, communiquez avec la 
Section du marketing et services 4 la clientéle au (613) 951-3549 ou 
sans frais au 1 877 421-3067. 


Les utilisateurs qui sont intéressés d’ obtenir plus de renseignements 
concernant la méthodologie, la désaisonnalisation et la fiabilité des 
données de cette enquéte peuvent consulter le numéro de février 
2000, de cette publication (incluant les révisions de l’année précé- 
dente) ou communiquez avec la Section du marketing et services a la 
clientele. 


LL —————————— 


iv Statistics Canada - Catalogue No. 63-005 


Statistique Canada - n° 63-005 au catalogue 


Retail Trade, November 2000 


Highlights 


A partial rebound by retailers in the automotive sector pushed 
total retail sales up by 0.4% in November to $23.4 billion. This 
follows a 0.7% decline in October. In constant dollars, sales 
were stable in November (-0.1%) compared with October. The 
only significant price increases in November were in the 
automotive sector. 


Overall spending in retail stores has been essentially flat since 
July, after significant increases in May, June and July. 
Previously, retailers saw a period of volatile sales in the first 
four months of 2000, following a year of strong gains 
throughout 1999. Despite flat sales in recent months, the 
cumulative value of goods and services sold by retailers in the 
first 11 months of 2000 was 6.3% higher than in the same 
period of 1999. In comparison, the sales growth in 1999 for the 
same 11-month period was 5.4%. 


Stores in the automotive sector (+1.6%) posted the largest sales 
increase in November, followed by weaker gains in drug stores 
(+0.5%) and furniture stores (+0.3%). General merchandise 
stores (-1.5%) and stores classified as other retail (-0.9%) 
posted declines in November, while sales were essentially 
unchanged in the food (+0.1%) and clothing (-0.1%) sectors. 
The other retail category includes liquor stores, sporting goods 
stores, hardware stores and bookstores. 


Auto sector recouped some losses 


In November, retailers in the automotive sector (+1.6%) 
recouped slightly more than half the 2.9% loss in sales they 
reported in October. Prior to the October decline, sales in this 
sector had increased in each of the previous five months, after 
a period of volatility at the start of the year. Prior to 2000, sales 
in this sector had been following a strong upward movement 
since the fall of 1998. 


Sales by motor and recreational vehicle dealers, which 
represent about two-thirds of sales in the automotive sector, 
advanced 1.8% in November. The increase primarily resulted 
from higher prices of new model year vehicles. November’s 
advance follows a 5.3% decline in October and nearly 
unchanged sales in September (-0.1%). Despite weaker sales 
gains in recent months and in the early months of 2000, motor 
and recreational vehicle dealers managed to show a 9.1% gain 
in cumulative sales for the first 11 months of 2000 compared 
with the same period of 1999. This strong performance by 
motor and recreational vehicle dealers came, in part, from 
significant sales gains in the spring and summer of 2000. 
Attractive financing offers and large cash rebates helped 
stimulate sales in this period. 
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Faits saillants 


Grace a une reprise partielle dans le secteur de l’automobile, 
l'ensemble des ventes au détail a augmenté de 0,4 % en novembre 
pour s’établir 4 23,4 milliards de dollars. Cette hausse survient aprés 
un recul de 0,7 % enregistré en octobre. En dollars constants, les 
ventes sont demeurées stables en novembre (-0,1 %) 
comparativement a octobre. Les seules hausses de prix appréciables 
enregistrées en novembre |’ ont été dans le secteur de l’automobile. 


Aprés avoir fortement augmenté en mai, juin et juillet, les dépenses 
globales dans les magasins sont demeurées pratiquement inchangées 
depuis juillet. Durant les quatre premiers mois de 2000, les ventes des 
détaillants avaient été instables, aprés avoir fortement progressé tout 
au long de 1999. Malgré la stagnation des derniers mois, la valeur 
cumulative des biens et des services vendus par les détaillants durant 
les 11 premiers mois de 2000 a été en hausse de 6,3 % par rapport a la 
méme période en 1999. En comparaison, la croissance des ventes en 
1999 au cours de cette méme période de 11 mois avait été de 5,4 %. 


En novembre, les détaillants du secteur de l’automobile ont connu la 
hausse des ventes la plus marquée (+1,6 %), suivis des pharmacies 
(+0,5 %) et des magasins de meubles (+0,3 %), qui ont affiché des 
hausses plus modestes. Les magasins de marchandises diverses 
(-1,5 %) et ceux classés dans la catégorie «autres magasins de détail» 
(-0,9 %) ont vu leurs ventes reculer en novembre, tandis que les 
ventes sont demeurées essentiellement inchangées dans les secteurs 
de l’alimentation (+0,1 %) et des vétements (-0,1 %). La catégorie 
«autres magasins de détail» comprend les magasins de boissons 
alcoolisées, les magasins d’ articles de sports, les quincailleries et les 
librairies. 


Reprise partielle dans le secteur de l’automobile 


En novembre, la hausse des ventes des détaillants du secteur de 
automobile (+1,6 %) a permis d’effacer un peu plus de la moitié de 
la baisse enregistrée en octobre (-2,9 %). Cette diminution était 
survenue aprés cing mois consécutifs a la hausse, précédés d’une 
période d’instabilité des ventes en début d’année. Avant 2000, les 
ventes dans ce secteur avaient connu de fortes hausses depuis 
l’automne 1998. 


Les ventes des concessionnaires de véhicules automobiles et 
récréatifs, lesquelles représentent prés des deux tiers des ventes du 
secteur de l’automobile, ont augmenté de 1,8 % en novembre. Cette 
hausse était imputable principalement aux prix plus élevés des 
nouveaux modeles de l’année. En octobre, les ventes avaient reculé 
de 5,3 % et elles étaient demeurées presque inchangées en septembre 
(-0,1 %). Malgré les hausses plus faibles réalisées au cours des 
derniers mois et au début de 2000, les ventes cumulatives des 
concessionnaires de véhicules automobiles et récréatifs durant les 11 
premiers mois de 2000 ont été en progression de 9,1 % par rapport a 
la méme période en 1999. Cette solide performance de la part des 
concessionnaires de véhicules automobiles et récréatifs a été en partie 
attribuable a la forte augmentation des ventes au printemps et a 1’ été 
2000. Ces fortes progressions avaient été favorisées par des modalités 
intéressantes de financement et d’importantes remises en espéces 
consenties durant cette période. 
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Sales at gasoline service stations rose for the third consecutive 
month, up 1.9% in November. November sales were 21.8% 
above those reported in November 1999 and 49.7% above 
those of November 1998. 


Consumers stayed away from department stores 


Weaker sales by department stores led to the November decline 
in the overall general merchandise sector (-1.5%). Consumer 
spending in department stores went down 3.3%, cancelling 
more than two-thirds of the gain (+4.9%) reported in October. 
The upward movement seen in department store sales since the 
spring of 2000 has faltered in the past few months. Previously, 
department store sales had been declining since September 
1999, following a period of rising sales that lasted more than a 
year. Other general merchandise stores, also included in the 
sector, posted a 0.7% increase in sales in November, continuing 
the strong upward movement of the last four years. 


Retailers in Central Canada posted weak sales 


Retailers in Quebec (-1.2%) posted the only sales decline in 
November, and sales remained essentially unchanged in 
Ontario (+0.1%). Retail sales in Quebec and Ontario were 
down or showed little progress in most sectors. Retailers in the 
remaining provinces, except Manitoba (+0.5%), reported sales 
increases of at least 1.0% in November after significant 
declines in October. 


In Quebec, overall spending in stores declined slightly in recent 
months after advancing strongly in June and July 2000. Retail 
sales in Quebec were volatile in the first half of 2000 after an 
18-month period of generally increasing sales. Despite weaker 
sales in October and November, retail sales in Ontario have 
been generally increasing since the summer of 1996. 


Related indicators for December 


Total employment posted a fifth consecutive gain in December, 
up 0.2% compared with November. About 9 out of 10 jobs 
created in this five-month period were full-time. Preliminary 
figures from the automotive industry show that the number of 
new motor vehicles sold in December continued to recover 
from October’s significant drop. Housing starts were down for 
a second consecutive month in December (-4.9%), marking the 
eighth monthly decline in 2000. 
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Les ventes des stations-service ont augmenté en novembre pour un 
troisieme mois consécutif, ayant connu une hausse de 1,9 %. Les 
ventes en novembre ont été en hausse de 21,8 % par rapport a celles 
déclarées en novembre 1999 et de 49,7 % par rapport a celles de 
novembre 1998. 


Les consommateurs boudent les grands magasins 


En novembre, le ralentissement des ventes dans les grands magasins 
a contribué au fléchissement des ventes dans l'ensemble des 
magasins de marchandises diverses (-1,5 %). Les dépenses des 
consommateurs dans les grands magasins ont reculé de 3,3 % en 
novembre, annulant ainsi plus des deux tiers de la progression 
d’ octobre (+4,9 %). Le mouvement a la hausse observé dans les 
ventes des grands magasins amorcé au printemps 2000 s’est estompé 
depuis quelques mois. Auparavant, les ventes des grands magasins 
avaient suivi un parcours décroissant depuis septembre 1999, a la 
suite d’une période de ventes en hausse qui avaient prévalu pendant 
plus d’un an. Les autres magasins de marchandises diverses, 
également inclus dans ce secteur, ont vu leur ventes augmenter 
de 0,7 % en novembre, maintenant ainsi leur forte tendance a la 
hausse des quatre derniéres années. 


Faibles ventes pour les détaillants du centre du Canada 


En novembre, ce n’est qu’au Québec que les ventes au détail ont 
fléchi (-1,2 %), alors qu’elles sont demeurées essentiellement 
inchangées en Ontario (+0,1 %). Dans ces deux provinces, les ventes 
au détail ont reculé ou ont peu progressé dans la plupart des secteurs. 
A l’exception du Manitoba (+0,5 %), les détaillants des autres 
provinces ont déclaré des ventes en hausse d’au moins 1,0 % en 
novembre, aprés avoir subi d’importants reculs en octobre. 


Au Québec, les dépenses globales dans les magasins ont légerement 
diminué au cours des derniers mois, alors qu’elles avaient connu des 
augmentations appréciables en juin et en juillet 2000. Dans cette 
province, les ventes au détail ont été instables durant la premiere 
moitié de 2000, aprés s’étre maintenues généralement a la hausse 
durant une période de 18 mois. Du cété de 1’ Ontario, les ventes au 
détail se maintiennent généralement en hausse depuis 1’ été 1996, 
malgré les ralentissements observés en octobre et en novembre. 


Indicateurs connexes pour décembre 


En décembre, l’emploi total a progressé pour un cinquiéme mois 
consécutif, en hausse de 0,2 % par rapport a novembre. Environ neuf 
emplois sur dix qui ont été créés durant cette période de cing mois 
étaient 4 temps plein. Par ailleurs, les chiffres provisoires émanant du 
secteur de l’automobile indiquent que le nombre de véhicules 
automobiles neufs vendus en décembre a continué d’augmenter, 
aprés avoir fortement chuté deux mois plus tét. En revanche, le 
nombre de mises en chantier a reculé pour un deuxi¢me mois 
consécutif; la diminution de 4,9 % en décembre constitue la huiti¢éme 
baisse mensuelle en 2000. 
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Retail Sales — Canada Ventes au détail — Canada 
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Retail Sales Trends' — Canada, 
By Major Group 
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1 Trend represents smoothed seasonally adjusted data. 
1 La tendance représente les données désaisonnalisées lissées. 
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Selected Publications from Statistics Canada 


Title 

New Motor Vehicle Sales, Monthly, 
Bilingual 

Wholesale Trade, Monthly, Bilingual 


Retail Chain and Department Stores, Annual, 
Bilingual 


Wholesaling and Retailing Canada, Annual, 
Bilingual 


Market Research Handbook, Annual, 
Bilingual 
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Lectures suggérées 


Choisies parmi les publications de Statistique Canada 


Catalogue Titre 

Ventes de véhicules automobiles neufs, mensuel, 
63-007-XIB bilingue 
63-008-XIB Commerce de gros, mensuel, bilingue 


Magasins de détail a succursales et les grands 
63-210-XIB magasins, annuel, bilingue 


Les commerces de gros et de détail au Canada, 


63-236-XIB annuel, bilingue 


Recueil statistique des études de marché, annuel, 
63-224-XPB bilingue 


To order a pulication you may telephone | (613) 951-7277 or _ Pour obtenirune publication veuillez téléphoner au 1 (613) 951-7277 
use facsimile number | (613) 951-1584. For toll free in Canada ou utiliser le numéro du télécopieur | (613) 951-1584. Pour appeler 
only telephone | 800 267-6677. When ordering by telephone or sans frais, au Canada, composez le | 800 267-6677. Il n’est pas 


facsimile a written confirmation is not required. 


nécessaire de nous faire parvenir une confirmation pour une 
commande faite par téléphone ou télécopieur 
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Table 1 


Retail Sales, Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Current Periods) 


Change from 


Sales previous month 
Variation par rapport 
Ventes au mois précédent 
November October September August Year-to-date November October 
2000 2000 2000 2000 2000 2000 2000 
Novembre Octobre Septembre Aout Cumulatif Novembre Octobre 
Millions of dollars — Millions de dollars Per cent — Pourcentage 
Trade Group - Canada 
Supermarkets and grocery stores 4,789.7 4,781.2 4,756.0 4,755.9 51,619.5 0.2 0.5 
All other food stores 374.8 379.1 378.7 381.4 4,132.9 -1.1 0.1 
Drugs and patent medicine eye llko2e3 1,147.0 1,135.6 12,463.4 0.5 0.5 
stores 
Shoe stores te ela 135.8 131.9 1,485.1 -2.8 -0.5 
Men's clothing stores 119.2 126.3 130.2 ied eazee5 -5.7 -3.0 
Women's clothing stores 389.2 394.8 395.1 382.6 4,232.9 -1.4 -0.1 
Other clothing stores 638.7 622.9 635.8 608.5 6,672.6 2.5 -2.0 
Household furniture and appliance 1,039.7 1,038.2 1,047.6 1,024.9 a Yer Wo) 0.1 -0.9 
stores 
Household furnishings 25ile2 248.5 244.7 238.5 2,605.7 ht ie: 
stores 
Motor vehicle and recreational 6,083.0 5,974.5 6,306.3 6,313.4 67,193.0 1.8 -5.3 
vehicle dealers 
Gasoline service stations 1,984.9 1,948.8 1,918.1 S820 20,194.8 1.9 1.6 
Automotive parts, accessories 1,325.6 1,326.1 1,299.9 1,334.1 14,301.4 0.0 2.0 
and services 
General merchandise stores 2,604.0 2,644.8 ZOOM 2,611.0 28,501.6 SieO 2.9 
Other semi-durable goods stores 724.3 USS 737.6 738.9 8,030.1 -1.8 020) 
Other durable goods stores 640.4 631.2 628.6 630.6 6,793.2 zo 0.4 
Other retail stores ithe! 1,154.4 WA. WAH 12,226.5 -1.6 Tes) 
Total, all stores 23,389.4 23,295.6 23,469.4 23,383.4 253,129.9 0.4 -0.7 
Regions 
Newfoundland 379.0 375.4 377.0 380.1 4,110.3 1.0 -0.4 
Prince Edward Island 103.4 102.1 104.7 104.5 1,134.0 1&3 -2.5 
Nova Scotia 716.1 703.4 Tlshe 712.6 7,758.2 1.8 -1.4 
New Brunswick 585.4 570.6 582.9 582.6 6,335.2 2.6 -2.1 
Quebec SUE So5om Bromenl 5,365.4 58,059.8 -1.2 -0.3 
Ontario 9,007.6 8,994.8 9,058.9 8,996.1 97,146.9 0.1 -0.7 
Manitoba 786.8 782.8 786.9 793.2 8,601.3 0.5 -0.5 
Saskatchewan 677.0 669.9 681.3 684.5 ASD let -1.7 
Alberta 2,714.0 2,676.4 2,704.3 2,684.2 29,154.0 1.4 -1.0 
British Columbia 3,050.5 2,986.3 3,010.8 3,003.8 32,554.0 2.1 -0.8 
Yukon 28.6 28.8 28.0 28.3 Sioa -0.6 2.8 
Northwest Territories 32.8 yeh, 7/ 32.8 Ooi Oolee -2.6 2. if 
Nunavut 16.7 16.5 15.8 15.4 169.9 Vez 4.2 
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Tableau 1 


Ventes au détail, désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(périodes courantes) 


nes 


Change from Change from 
previous month previous year 
Variation par rapport Variation par rapport 
au mois précédent a l’année précédente 
September August November October September August Year-to-date 
2000 2000 2000 2000 2000 2000 2000 
Septembre Aott Novembre Octobre Septembre Aott Cumulatif 


Ca a a ee ee eee 
Per cent — Pourcentage 


Groupe de commerce - Canada 


0.0 0.3 4.7 OG 4.5 45 3.6 Supermarchés d'alimentation et épiceries 

201.7 0.9 1.0 or2 Se 45 2.9 Tous les autres magasins d'alimentation 

1.0 -0.6 2.4 Oe Pell 1.9 2.0 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 

3.0 -3.2 Dall -1.6 5.0 -0.9 -0.3 Magasins de chaussures 

=1.2 -1.5 “71 -3.8 oH -0.9 1.0 Magasins de vétements pour hommes 

3.3 0.4 1.6 3.9 9.3 0.9 2.6  Magasins de vétements pour femmes 

45 -1.3 14.5 9.8 15.0 8.7 9.3 Autres magasins de vétements 

Depp -1.0 9.9 6.3 lide 9.7 ies Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 

2.6 -1.6 9.4 10.9 ie.5 10.1 10.9 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 

-0.1 0.9 320 5.6 3.9 54 6.2 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 

4.7 -1.5 21.8 21.0 Zien 16.8 23.8  Stations-service 

-2.6 0.9 3.9 6.1 3.2 6.6 5.0 Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 

=D) -1.7 6.5 a5 =0:3 11 3.6 Magasins de marchandises diverses 

-0.2 1.8 2.0 G23 41 tne 2.8 Autres magasins de produits semi-durables 

-0.3 2.4 8.8 6.3 6.9 (ss Bet Autres magasins de produits durables 

0.5 1.3 5.4 8.2 725 8.6 6.0 Autres magasins de vente au détail 

a a a A ae a Eg tte 
0.4 0.0 6.1 6.3 5.7 5.5 6.3 Total, ensemble des magasins 
er re ee Ne ee Ren 
Régions 

-0.8 0.7 5.6 6.0 5.1 8.3 6.4 Terre-Neuve 

0.2 -0.5 a3 2.6 4.0 6.5 7.5 fle-du-Prince-Edouard 

0.1 -1.5 3.4 2 je 3.6 40 41 Nouvelle-Ecosse 

0.1 hepa 4.3 2.8 41 2.6 4.9  Nouveau-Brunswick 

0.1 -0.6 Shi 5.9 48 52 4.5 Québec 

0.7 0.2 6.9 ee 71 4.9 Tee Ontario 

-0.8 -0.4 41 6.0 1.4 3.1 4.3 Manitoba 

-0.5 0.0 2.9 6.0 Shi 3.9 5.3 Saskatchewan 

0.8 -0.5 8.4 ILE 5.8 8.1 9.0 Alberta 

0.2 0.9 8.1 Bi 5.6 0.3 5.9 Colombie-Britannique 

-0.8 1.4 41 9.0 -0.4 One 4.3 Yukon 

0.3 0.0 5.0 5.8 4.2 Buf 5.6 Territoires du Nord Ouest 

ZS 3.9 1323 13.4 6.7 7.0 6.8 Nunavut 
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Table 2 


Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Current Periods) 


Sales 

Ventes 
November October September August Year-to-date 
2000 2000 2000 2000 2000 
Novembre Octobre Septembre Aott Cumulatif 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Trade Group - Canada 


Supermarkets and grocery stores 4,651.7 4,567.8 4,906.2 4,897.8 51,300.3 
Ail other food stores 360.6 364.8 374.5 : 384.2 4,040.9 
Drugs and patent medicine illo 1,143.1 1,120.8 aioe 7, 12,189.7 
stores 
Shoe stores 144.6 146.3 VOUEe Oiled 1,439.9 
Men's clothing stores 145.0 126.8 2525 112.9 1,290.1 
Women's clothing stores 420.6 401.6 ANH bath 364.7 4,004.1 
Other clothing stores Aiea 654.1 693.8 658.8 6,264.5 
Household furniture and appliance 1,126.8 IPOSDED 1,101.0 1,042.0 AOR 1323 
stores 
Household furnishings 293.2 259.7 249.7 248.3 2,549.8 
stores 
Motor vehicle and recreational 5,652.9 5,666.2 6,435.1 6,680.2 68,274.1 
vehicle dealers 
Gasoline service stations SOLE ,997.9 1,955.4 1,983.3 20,188.1 
Automotive parts, accessories 1,497.1 Th coho huie) 1,267.3 1,365.9 14,191.4 
and services 
General merchandise stores 3,164.3 2,696.2 2,508.2 2,564.2 26,884.0 
Other semi-durable goods stores 779.6 706.6 OSkO 788.3 7,669.0 
Other durable goods stores 632.5 548.2 609.9 674.2 6,275.4 
Other retail stores 1,086.8 1,096.2 Alas We utlet 11,760.1 
Total, all stores 23,789.8 22,765.6 23,855.6 24,245.8 249,034.8 
Regions 
Newfoundland 397.9 362.6 379.5 407.8 4,043.8 
Prince Edward Island 101.0 97.1 106.9 W228 We 
Nova Scotia 734.7 678.4 715.4 747.5 7,618.7 
New Brunswick 594.9 556.8 592.3 623.4 Or2Z Onn 
Quebec Dye lao) 5,260.2 5,435.0 5,600.4 Bf OA, 
Ontario 9,327.4 8,738.7 9,264.9 9,186.1 95,284.2 
Manitoba 797.3 769.1 804.2 815.6 8,437.5 
Saskatchewan 689.4 675.3 690.0 714.0 7,294.7 
Alberta . 2,757.6 2,639.4 2,743.5 2,767.0 28,606.8 
British Columbia 2,997.4 Pn ialaré 3,046.9 3,146.3 31,997.5 
Yukon 25.9 Cileal 28.9 32.9 311.4 
Northwest Territories 31.0 SVE 32.9 33.4 SOORL 
Nunavut 16.1 16.9 15.4 16.0 167.0 
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Tableau 2 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(périodes courantes) 


eee 
Change from previous year 
Variation par rapport a l'année précédente 
ws a Ra a eS AL Le LS 


November October September August Year-to-date 
2000 2000 2000 2000 2000 
Novembre Octobre Septembre Aoat Cumulatif 


a 


Per cent — Pourcentage 


Groupe de commerce - Canada 


8.0 -1.2 8.0 8.9 3.8 | Supermarchés d'alimentation et épiceries 
BuO -0.4 4.8 pie 3.2 Tous les autres magasins d'alimentation 
nh 2.5 255 3.4 2.3 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
Sha -6.9 8.6 ez -0.5 Magasins de chaussures 
-7.2 -7.0 5.8 Sal! 1.2 Magasins de vétements pour hommes 
ond 0.5 W5m4 1S 2.9 Magasins de vétements pour femmes 
16.0 6.5 18.6 9.0 9.9 Autres magasins de vétements 
Te Ath 4.4 Aa NOES 11.3 Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
W205 de V3). 0 11.9 11.3 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
2.6 4.4 4.4 lars 6.7  Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
23.9 Ph 20.5 16.5 23.8 Stations-service 
4.8 aw 10.9 5.3 Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
6.9 0.5 0.4 3A 4.0 Magasins de marchandises diverses 
ane 250) 4.6 4.4 3.2 Autres magasins de produits semi-durables 
13.6 Zeth 6.3 9.9 5.8 Autres magasins de produits durables 
8.0 3.0 WU Ze0 6.3 Autres magasins de vente au détail 


7.1 3.7 eZ 9.4 6.6 Total, ensemble des magasins 
ee a a ee eh ces ea cig ips ee adn ean ese oes i 
Régions 

Sarl 2.8 HAY pes 6.8  Terre-Neuve 

3.3 0.0 5.0 10.3 7.5 fle-du-Prince-Edouard 

3.6 -0.9 54 6.7 4.3 Nouvelle-Ecosse 

Ay5 -0.7 5.9 6.8 5.0 Nouveau-Brunswick 

55 Be or 10.0 4.9 Québec 

8.1 4.4 8.7 9.0 7.6 Ontario 

4.9 1.8 3.8 6.9 4.7 Manitoba 

BES 1.9 5.9 7.9 5.5 Saskatchewan 

8.8 4.8 8.4 tile 9.4 Alberta 

8.7 3.6 6.8 9.6 6.1. Colombie-Britannique 

3.5 8.1 -0.5 5.9 4.5 Yukon 

8.7 3.2 SU 6.8 6.0  Territoires du Nord Ouest 
13.6 14.2 7.6 Wolf 7.0 Nunavut 


teeter eee ere eens tats cn ee 
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Table 3 


Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Quarterly Estimates) 


Sales 
Ventes 
Quarter III Quarter II Quarter | Quarter IV Quarter III 
2000 2000 2000 1999 1999 
Trade Group Trimestre III Trimestre II Trimestre | Trimestre IV Trimestre III 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Canada 

Supermarkets and grocery stores 14,732.8 14,240.9 ASP OWen 14,006.9 1403720 

All other food stores ledioeng leaded 1,008.4 Uehed 1,101.6 

Drugs and patent medicine ada ME 3,320.4 Bredllone 3,647.6 3,279.8 
stores 

Shoe stores 414.9 428.8 305.4 475.3 405.0 

Men's clothing stores 354.2 379.5 284.7 553.4 343.1 

Women's clothing stores alooro Ue Wonks 872.0 1,423.0 10523 

Other clothing stores AP Ona 1,648.8 We excise) 2e20Me2 A alo) 

Household furniture and appliance CO ,OZ.0 2,834.8 LESSONS Sy) Ihe 2,847.2 
stores 

Household furnishings 743.4 682.2 571.4 1526 667.1 
stores 

Motor vehicle and recreational 19,545.9 21,306.9 16,102.2 16,310.7 TPs} G40) ha 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 5,954.9 5,424.4 4,851.2 4,927.6 4,985.5 

Automotive parts, accessories 4,025.6 4,096.1 3,238.0 4,148.3 3,802.0 
and services 

General merchandise stores TSS fxs! (ac -0 6,038.7 9,791.5 7,397.1 

Other semi-durable goods stores Pa WATS) 2,243.4 Agee 2,516.1 2282.1 

Other durable goods stores 1,903.1 1,754)29 1,439.7 2,218.6 1,788.8 

Other retail stores O22 Srocore 2,626.8 3,629.0 Srolonl 

Total, all stores 71,922.6 71,418.9 59,137.9 71,323.6 67,432.1 

Newfoundland 

Supermarkets and grocery stores 296.1 281.8 257.4 276.3 284.9 

All other food stores 11.0 X X X Xx 

Drugs and patent medicine 61.0 67 58.5 68.0 58.6 
stores 

Shoe stores Ons 3.4 on0 4.6 3.9 

Men's clothing stores 3.0 2.9 2.0 7.6 3.6 

Women's clothing stores 14.1 225 8.6 21.8 13.6 

Other clothing stores SEO 14.3 ied 27.0 16.8 

Household furniture and appliance 36.0 BBE PASE 46.9 34.3 
stores 

Household furnishings CET, 2.4 1.6 2.6 2.4 
stores 

Motor vehicle and recreational 313.4 Ciloel 245.0 214.2 280.9 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 120.7 102.6 86.4 95.6 104.7 

Automotive parts, accessories 58.9 60.3 44.6 68.0 54.2 
and services 

General merchandise stores 156.0 145.7 114.0 221.9 lel 

Other semi-durable goods stores OME TT Bale 14.2 29.9 23.4 

Other durable goods stores 15.9 13.4 9.3 20.1 ie 

Other retail stores 41.8 38.4 Siler 47.2 40.6 

Total, all stores 1,180.5 1,178.7 924.1 1,165.0 1,100.0 
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Tableau 3 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles) 


Se 
Change from previous year 
Variation par rapport a l’année précédente 
Ie ced a A ee 


Quarter III Quarter II Quarter | Quarter IV Quarter III 
2000 2000 2000 1999 1999 
Trimestre III Trimestre II Trimestre | Trimestre IV Trimestre Ill Groupe de commerce 


renee 
Per cent — Pourcentage 


Canada 
0 3.8 3.0 Sel 2.5 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
4.7 oe 250) Ssi6! 1.0 Tous les autres magasins d'alimentation 
2s Os leo 4.3 2.4 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
2.4 -4.2 2.6 -1.3 -5.0 | Magasins de chaussures 
Ore 3.8 3.9 -1.3 -1.3 Magasins de vétements pour hommes 
4.8 1.0 4.2 4.6 1.0 Magasins de vétements pour femmes 
aes ee 9.8 5.4 5./ Autres magasins de vétements 
Tea 12.9 14.5 1a) 9.4 Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
11.4 10.4 11.8 Wks: 6.4 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
6.5 igs One 9.9 10.5 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
19.4 22.6 32.4 PAS 15.9  Stations-service 
5.9 G8} Teal ea 3.7 Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
Be 4.3 6.4 5.0 10.6 | Magasins de marchandises diverses 
4.3 2.0 4.4 0.3 5.6 Autres magasins de produits semi-durables 
6.4 Ono 5.4 Bal 2.7 Autres magasins de produits durables 
7.4 Oy) 6.6 9.7 7.6 Autres magasins de vente au détail 


6.7 6.4 7.9 7.0 7.1 Total, ensemble des magasins 
Se ee 


Terre-Neuve 


3.9 0.2 ile -1.0 1.7 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
Xx X x Xx Xx — Tous les autres magasins d'alimentation 
4.1 0.8 3.4 2a 6.0 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
-5.1 -5.6 - 5.4 Magasins de chaussures 
3.8 -14.3 Magasins de vétements pour hommes 
Oh -6.7 -6.5 1.9 2.3 Magasins de vétements pour femmes 
10.1 sie?! 4.7 9.3 3.1 Autres magasins de vétements 
5.0 13.9 10.3 ted 15.5 | Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
1225 26.3 6.7 -7.1 9.1 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
14.16 15.4 19.1 20.1 16.2 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
15.8) 11.6 Wet 4.5 6.9  Stations-service 
8.7 5.6 8.8 10.2 6.1 Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
oma 6.6 3.4 SEY) 10.9 Magasins de marchandises diverses 
8.0 -1.4 4.9 4.5 Autres magasins de produits semi-durables 
21.4 22.9 20h 14.9 8.3 Autres magasins de produits durables 
3.0 5:5 one 9.0 4.6 Autres magasins de vente au détail 
SS Re Ee ee ee Sb erg ee ee ee Oe 
7.3 Tha) 7.5 6.6 8.2 Total, ensemble des magasins 


sess 
sss 
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Retail Trade, November 2000 Commerce de détail, novembre 2000 


Table 3 


Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Quarterly Estimates) 


Sales 
Ventes 
Quarter III Quarter II Quarter | Quarter IV Quarter III 
2000 2000 2000 1999 1999 
Trade Group Trimestre III Trimestre || Trimestre | Trimestre IV Trimestre III 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Prince Edward Island 


Supermarkets and grocery stores GOMl 76.0 68.5 74.4 81.1 

All other food stores 6.3 X Xx X X 

Drugs and patent medicine 19.9 18.8 16.8 19.6 18.2 
stores 

Shoe stores le) Xx X Xx X 

Men's clothing stores 1.9 X X Xx X 

Women's clothing stores Ons X Xx X Xx 

Other clothing stores flat 6.4 4.5 10.1 a7 

Household furniture and appliance 9.8 8.2 Onn 9.9 7.9 
stores 

Household furnishings 4.5 4.2 2.9 Ore 4.9 
store 

Motor vehicle and recreational 63.9 77.4 48.6 56.7 62.2 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 49.2 ONEO 30.8 34.1 42.0 

Automotive parts, accessories 21.0 21.4 14.1 20.4 19.4 
and services 

General merchandise stores 28.7 26.3 18.8 lec 28.6 

Other semi-durable goods stores 18.8 12.3 8.2 12.8 18.2 

Other durable goods stores 6.6 52 Ono 1S 6.9 

Other retail stores 18.7 15.4 9.8 ek 7/ 17.6 

a Ie oe ee ee eS ee eee Se ee Pg, 

Total, all stores 352.8 321.2 241.0 316.1 331.8 


Nova Scotia 


Supermarkets and grocery stores 545.9 520.6 488.5 516.5 lone 

All other food stores 23.4 X Xx X x 

Drugs and patient medicine 13. ORO 129.3 U2 (ee 147.7 LS 
stores 

Shoe stores ea) 5.4 4.3 7.8 6.8 

Men's clothing stores 4.5 a0) oes) 8.4 4.7 

Women's clothing stores. 29.8 28.8 20.9 41.5 29.2 

Other clothing stores 44.9 35.4 Aone 59.6 41.3 

Household furniture and appliance 66.1 61.8 58.2 84.3 62.1 
stores 

Household furnishings ZO alerts Sal 15.6 RS 
store 

Motor vehicle and recreational 536.7 608.9 450.1 426.4 510.0 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 234.8 201.0 168.8 191.9 202.3 

Automotive parts, accessories 114.0 119.8 89.2 129.1 Lluibars 
and services 

General merchandise stores 221.9 Qn 170.8 330.8 220.3 

Other semi-durable goods stores 73.8 68.7 45.8 86.3 69.4 

Other durable goods stores 45.4 40.7 33.8 60.8 44.8 

Other retail stores UA 113.4 82.8 12128 120.3 

Total, all stores 2,219.0 2,189.8 1,796.8 2520024 2,109.7 
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Retail Trade, November 2000 Commerce de détail, novembre 2000 


Tableau 3 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles) 
eee 
Change from previous year 
Variation par rapport a l'année précédente 
ag a a 


Quarter III Quarter || Quarter | Quarter IV Quarter III 
2000 2000 2000 1999 1999 
Trimestre III Trimestre II Trimestre | Trimestre IV Trimestre II| Groupe de commerce 


Se etn cnr 
Per cent — Pourcentage 


ile-du-Prince-Edouard 


Ei Sl 7.0 14.6 14.5 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
xX Xx X x X Tous les autres magasins d'alimentation 
9.3 9.3 1.8 - -1.1. Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
Xx x x x x  Magasins de chaussures 
Xx Xx Xx X x  Magasins de vétements pour hommes 
X X X X x  Magasins de vétements pour femmes 
14.4 one 2.2 4.1 10.2 Autres magasins de vétements 
24.1 10.8 al V2 5 23.4 | Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
-8.2 Gal -3.3 Why -  Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
Zak ileal 13.0 Pal A 11.1 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
Wt 20.5 ose) 25.8 21.0  Stations-service 
8.2 3.9 7.6 6.8 6.6 Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
0.3 16.4 16.8 17.7 26.0 | Magasins de marchandises diverses 
33 -3.1 10.8 2.4 4.0 Autres magasins de produits semi-durables 
-4.3 4.0 WO 19.7 25.5 Autres magasins de produits durables 
6.3 14.9 11.4 1:5 8.6 Autres magasins de vente au détail 
Coe a eee te a a Ne cc a a et 
6.3 10.0 11.2 14.4 12.9 Total, ensemble des magasins 


rr 


Nouvelle-Ecosse 


5.9 4.9 ‘Del 5.9 4.3 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
Xx x o X x Tous les autres magasins d'alimentation 
ale) 2.0 lon 5.6 1.2 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
-19.1 -20.6 -8.5 - -1.4Magasins de chaussures 
-4.3 4.2 -5.7 Seal 6.8 Magasins de vétements pour hommes 
2am -10.0 -11.4 -7.2 -9.9 Magasins de vétements pour femmes 
8.7 eo 8.9 7.6 7.8 Autres magasins de vétements 
6.4 20.0 2507 Doma 20.8 Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
-22.6 Wi all -23.0 2.6 50.5 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
5.2 ilis2 S)40) -1.1 3.0 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
16.1 10.7 24.5 27.6 23.1  Stations-service 
2 6.3 6.6 3.8 1.5 Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
0.7 4.2 3.6 6.2 11.1. Magasins de marchandises diverses 
6.3 13.9 2.9 9.2 0.9 Autres magasins de produits semi-durables 
ler, 4.6 8.3 5.9 5.7 Autres magasins de produits durables 
5:7, 4.8 205 7.8 6.7 Autres magasins de vente au détail 
ee ee ee 
5.2 4.3 aT 6.3 6.4 Total, ensemble des magasins 


rr 
rr 


Statistics Canada - Catalogue No. 63-005 Statistique Canada - n° 63-005 au catalogue 9 


Retail Trade, November 2000 Commerce de détail, novembre 2000 


Table 3 


Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Quarterly Estimates) 


Sales 
Ventes 
Quarter III Quarter II Quarter | Quarter IV Quarter III 
2000 2000 2000 1999 1999 
Trade Group Trimestre III Trimestre II Trimestre | Trimestre IV Trimestre III 


Millions of dollars — Millions de dollars 


New Brunswick 


Supermarkets and grocery stores 454.8 425.9 393.8 428.7 423.3 

All other food stores X Xx X x X 

Drugs and patent medicine 86.9 86.5 86.3 97.4 SOn2 
stores 

Shoe stores 6.1 5.9 4.3 7.4 6a" 

Men's clothing stores 6.5 6.2 4.4 10.4 6.2 

Women's clothing stores PAD TE 20.6 5a 30.5 20.8 

Other clothing stores 38.4 30.9 ORS 47.9 oro 

Household furniture and appliance 53:2 46.4 40.8 63.9 48.9 
stores 

Household furnishings 14.9 14.6 11.0 Ufelh 14.5 
stores 

Motor vehicle and recreational 474.7 559.4 380.3 383.8 483.9 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 191.2 Wi Oee 142.0 159.1 168.8 

Automotive parts, accessories 102.3 105.9 79.3 113.8 96.9 
and services 

General merchandise stores 181.2 176.0 sono 20243 179.3 

Other semi-durable goods stores 58.4 5400 38.2 57.6 Sites € 

Other durable goods stores 31.4 26.9 20.9 42.1 28.9 

Other retail stores 82.0 eat 53.4 78.0 79.5 

SSS SSS SSS 

Total, all stores 1,815.4 1,816.0 1,440.6 1,813.2 1,745.4 


Quebec 

Supermarkets and grocery stores 3,746.2 3,628.2 SOOO 3,599.9 3,664.8 

All other food stores Xx Xx Xx X Xx 

Drugs and patent medicine 699.8 714.1 702.4 749.3 680.8 
stores 

Shoe stores 135.4 146.8 92.1 170.7 133.8 

Men's clothing stores 73.4 82.8 Done Wee les 

Women's clothing stores 311.0 322.6 22020 371.6 296.3 

Other clothing stores 499.4 456.2 332.6 Saat 440.2 

Household furniture and appliance 877.3 780.2 624.0 891.4 774.4 
stores 

Household furnishings 1SSe3 127.6 98.1 139.7 Zon 
stores 

Motor vehicle and recreational 4,743.7 Selicaleat 3,784.8 3,726.0 4,480.8 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 1 2oGro Walaa 1 0owe4 1,058.9 1,025.4 

Automotive parts, accessories 924.8 A Oia 778.6 1,042.6 926.7 
and services 

General merchandise stores 1,462.9 1,487.9 1,188.0 1,818.5 1,429.4 

Other semi-durable goods stores 460.8 464.6 308.9 444.9 448.8 

Other durable goods stores 382.1 Shot 301.9 425.7 363.8 

Other retail stores 550.2 546.5 398.2 592.9 503.0 

Total, all stores 16,592.6 16,776.3 13,634.4 16,007.3 15,687.5 
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Retail Trade, November 2000 Commerce de détail, novembre 2000 
ONE SE Stat, NOVEMDIE LULU 


Tableau 3 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles) 


—_—.skqROROUOo >: non Rk es??? =_< ee 


Change from previous year 
Variation par rapport a l'année précédente 
Se ee en ed Pe As ee ee ee MN 


Quarter III Quarter II Quarter | Quarter IV Quarter Ill 
2000 2000 2000 1999 1999 
Trimestre III Trimestre II Trimestre | Trimestre IV Trimestre Il] Groupe de commerce 


es 


Per cent — Pourcentage 


Nouveau-Brunswick 


74 To 9.7 9.4 8.8 | Supermarchés d'alimentation et épiceries 
X X x x Tous les autres magasins d'alimentation 
2.0 4.5 9.8 6.4 3.5 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
-9.0 -10.6 4.9 : 11.7 Magasins de chaussures 
4.8 Sul -8.3 -8.8 -1.6 | Magasins de vétements pour hommes 
-0.5 -2.4 4.9 6.6 3.5  Magasins de vétements pour femmes 
13.6 12.4 8.8 8.4 3.4 Autres magasins de vétements 
8.8 Uwvsve 10.0 10.0 15.9 | Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
2.8 Wels 18.3 2M 12.4 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
-1.9 -0.2 4.7 Pa Th 20.2 Concessionnaires de véhicules automobiles 


et récréatifs 


Hone 19.7 18.3 1S) 11.7 ~— Stations-service 
5.6 8.7 UWts}o7/ 5.0 -0.4 — Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
ial Sut Tal 6.5 8.5 Magasins de marchandises diverses 
ka) 8.7 Oat xl 8.6 Autres magasins de produits semi-durables 
8.7 5.9 12.4 10.5 7.8 Autres magasins de produits durables 
Sh 6.9 7.4 8.6 8.0 Autres magasins de vente au détail 


4.0 5.5 8.6 11.8 10.9 Total, ensemble des magasins 
ee ea aN ei ea SO aCe Ee eed 


Québec 
ee 0.4 0.6 Pooh 4.8 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
Xx Xx Xx x Tous les autres magasins d'alimentation 
2.8 5.6 4.3 2.6 -4.9 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
eZ -5.4 3.8 0.4 -5.4 | Magasins de chaussures 
2.9 -4.5 -9.7 -8.2 -8.6 Magasins de vétements pour hommes 
5.0 eZ Poth 4.2 -3.7_ Magasins de vétements pour femmes 
13.4 6.4 9.8 5.0 1.4 — Autres magasins de vétements 
Ucisc} 11.8 14.8 Wits 9.3 Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
8.3 Dif 4.7 2.9 -2.1. Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
5.9 0.9 on On 12.7 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
20.3 25.6 SO) // 28.7 20.9  Stations-service 
-0.2 0.0 Ue 6.6 6.5  Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
Ds 2.8 5.9 4.4 8.1 Magasins de marchandises diverses 
Zan 0.9 3.0 -6.9 -6.4 Autres magasins de produits semi-durables 
5.0 1.9 3.4 -0.4 3.1 Autres magasins de produits durables 
9.4 S) 38) 15.4 12.8 Autres magasins de vente au détail 
Se eR a I a A I ao Ne Ee ie ca ees iS 
5.8 ono 6.2 Dail 7.1 Total, ensemble des magasins 


es 


SS RAS SR SRE a AS a EP EA a NA ra Le oA a 
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Retail Trade, November 2000 Commerce de détail, novembre 2000 


Table 3 


Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Quarterly Estimates) 


Sales 
Ventes 
Quarter III Quarter || Quarter | Quarter IV Quarter III 
2000 2000 2000 1999 1999 
Trade Group Trimestre III Trimestre II Trimestre | Trimestre IV Trimestre III 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Ontario 

Supermarkets and grocery stores 4,636.2 4,542.6 4AS:3 4,371.1 4,371.4 

A!l other food stores Xx X Xx X X 

Drugs and patent medicine Me OMekO 1,368.4 1,309.5 1,494.5 1,379.6 
stores 

Shoe stores 158.4 162.0 119.5 3-9) Silet 

Men's clothing stores 160.9 169.1 129.2 248.1 152.0 

Women's clothing stores 464.3 465.8 359.6 590.7 438.6 

Other clothing stores HET AG, 622):2 oZiral 895.0 651.5 

Household furniture and appliance Halon 1,043.7 955.8 1,283.3 1,043.6 
stores 

Household furnishings 338.4 302.5 254.6 341.6 284.2 
stores 

Motor vehicle and recreational 7,636.6 8,315.9 6,201.8 6,541.9 EE 
vehicle dealers 

Gasoline service stations Geese | 2,102.9 1,902.4 1,878.4 i o2ie4 

Automotive parts, accessories 1,580.0 1,574.6 1,258.4 1,603.4 1,457.4 
and services 

General merchandise stores 3,028.4 2,963.2 2,385.4 She), 7/ 2,944.3 

Other semi-durable goods stores 1,059.1 986.7 725.4 1,158.3 1,013.6 

Other durable goods stores Weise 696.6 Oil 918.9 716.0 

Other retail stores 1,643.3 1,468.7 leo 1,606.0 150 

Total, all stores 27,496.4 27,302.5 22,419.2 27,604.6 25,642.3 

Manitoba 

Supermarkets and grocery stores WT Th ae 571.6 527.8 559.0 546.1 

All other food stores x x Xx X X 

Drugs and patent medicine 76.3 72.8 ieee 80.9 70.4 
stores 

Shoe stores Wile Vie 8.9 13.4 11.0 

Men's clothing stores 11.0 Tats: 7.9 Whol 10.4 

Women's clothing stores Silt 30.0 22.4 Soy ts) 29.6 

Other clothing stores Silies 45.2 39.2 66.8 Sie 

Household furniture and appliance 91.0 86.9 76.7 106.5 85.4 
stores 

Household furnishings 18.4 eat 15.1 18.0 16.7 
stores 

Motor vehicle and recreational 685.6 708.0 592.0 618.6 676.6 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 223.0 206.4 180.4 184.6 186.4 

Automotive parts, accessories 120.4 12273 95.7 123.0 111.8 
and services 

General merchandise stores 286.6 286.7 235i 379.8 284.8 

Other semi-durable goods stores 53.9 5O7 42.4 O29 55.2 

Other durable goods stores 56.0 54.0 44.4 66.4 54.7 

Other retail stores 100.0 100.2 78.5 Witt 4 102.0 

Total, all stores 2,414.3 2,400.6 2,056.1 2,478.7 2,308.9 
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a eee EE Ct, OVEMDIE LUUU 


Tableau 3 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles) 


eee 
Change from previous year 
Variation par rapport a l'année précédente 
a a te ee epee ELI Pei UIE ANDRA NCE SLL Ee OO e TNC ame eT 


Quarter III Quarter II Quarter | Quarter IV Quarter III 
2000 2000 2000 1999 1999 
Trimestre III Trimestre II Trimestre | Trimestre IV Trimestre Ill Groupe de commerce 


ee 


Per cent — Pourcentage 


Ontario 
6.1 52 226 2.1 0.5 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
X X Xx x x Tous les autres magasins d'alimentation 
-0.4 -0.5 -1.4 3.0 3.7 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
4.8 =9..0 -0.3 -3.1 -6.8 | Magasins de chaussures 
5.9 7.6 Wee) 3.2 2.0 Magasins de vétements pour hommes 
5.9 ie Ons 6.4 2.8 Magasins de vétements pour femmes 
11.6 6.1 10.4 8.2 12.3 Autres magasins de vétements 
12.4 Ue).8 19.1 14.5 11.3 Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
19.1 18.2 20.8 a leet 8.5 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
6.0 9.2 9.5 14.0 15.3 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
22.6 28.1 37.6 25h 16.9  Stations-service 
8.4 Bus Waxes 6.4 3.3 Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
2.9 5.0 USC Soil, 12.8 | Magasins de marchandises diverses 
4.5 1.9 7.6 ona 13.9 Autres magasins de produits semi-durables 
7.8 3.6 7.4 4.2 4.0 Autres magasins de produits durables 
8.3 6.3 7.9 10.0 7.3 Autres magasins de vente au détail 
ie 
7.2 desl 9.1 8.6 9.2 Total, ensemble des magasins 


es 


Manitoba 
Ly, 7.4 7.8 4.2 2.1. Supermarchés d'alimentation et épiceries 
X X X X xX Tous les autres magasins d'alimentation 
8.4 Da 3.9 6.3 1.4 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
1.8 -6.5 - -13.5 -12.0 Magasins de chaussures 
5.8 los) - 0.6 11.8 Magasins de vétements pour hommes 
Al Oxi 200 6.1 8.8 Magasins de vétements pour femmes 
0.2 -0.2 4.8 -0.7 6.0 Autres magasins de vétements 
6.6 16.6 7.0 Ore 6.5 | Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
10.2 V2 28.0 24.1 26.5 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
les 1.0 -1.1 -2.0 0.7 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
19.6 Zone 26.2 27.8 19.3 Stations-service 
Year -1.4 -4.8 -0.1 -5.3 Magasins de piéces et d'accessoires pour 


automobiles et services 
2.8 3), 1.9 7.9 | Magasins de marchandises diverses 
Uae OFS 0.9 13.3 Autres magasins de produits semi-durables 
2.4 =ifeo 8.8 7.6 4.8 Autres magasins de produits durables 
5.4 8.3 Hae: 12.6 Autres magasins de vente au détail 


4.6 5.2 5.2 3.4 4.2 Total, ensemble des magasins 
a he a la hg 


ee SS sr nl sins sic 
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Table 3 


Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Quarterly Estimates) 


Sales 
Ventes 
Quarter III Quarter || Quarter | Quarter IV Quarter III 
2000 2000 2000 1999 1999 
Trade Group Trimestre III Trimestre II Trimestre | Trimestre IV Trimestre III 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Saskatchewan 

Supermarkets and grocery stores 499.9 482.4 427 Ff 468.9 480.9 

All other food stores 13.9 X x xX X 

Drugs and patent medicine 91.0 90.0 89.4 100.9 94.0 
stores 

Shoe stores One 5.8 Del 6.3 5.4 

Men's clothing stores 3) 8.5 6.1 12.0 126 

Women's clothing stores 24.3 25m 20.4 ONlee 24.3 

Other clothing stores 46.0 41.3 Shh 58.3 44.6 

Household furniture and appliance 67.5 65.6 61.5 89.0 61.6 
stores 

Household furnishings 20.7 18.5 16.3 2272 20.1 
stores 

Motor vehicle and recreational 542.8 566.4 445.3 481.2 499.7 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 196.5 179.8 162.1 174.3 181.0 

Automotive parts, accessories WS8 133.6 le 138.3 130.2 
and services 

General merchandise stores Pi We 269.7 220.1 S422 261.4 

Other semi-durable goods stores 45.6 48.8 36.6 BES 44.4 

Other durable goods stores 50.6 47.1 39.4 66.2 47.8 

Other retail stores 80.6 Tse Sore 80.6 1225 

a Na a eh ee Na me Re ei ee eh SR 

Total, all stores 2,100.6 2,076.9 1,202.0 2,149.3 1,990.0 


Alberta 

Supermarkets and grocery stores Up Maat 1,683.0 Updos} 1,661.7 1,626.0 

All other food stores Xx x ys X X 

Drugs and patent medicine 319.9 S119) 7/ 307.0 362.3 318.8 
stores 

Shoe stores 35.2 36.9 27.8 37.6 33.6 

Men's clothing stores 42.0 47.3 39.0 68.4 42.9 

Women's clothing stores 114.9 110.5 89.1 Woiies 104.9 

Other clothing stores 231.8 186.4 153.6 243.9 202.0 

Household furniture and appliance 381.3 344.4 334.1 461.2 356.0 
stores 

Household furnishings 89.0 80.5 66.7 85.3 74.2 
store 

Motor vehicle and recreational 2,20Nler 20H 1,934.7 2,032.9 2,066.4 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 647.4 588.7 538.1 544.9 559.3 

Automotive parts, accessories 480.6 468.5 348.3 437.7 425.7 
and services 

General merchandise stores 882.7 843.8 699.8 1,109.8 841.6 

Other semi-durable goods stores 229.7 222.6 169.0 266.0 210.5 

Other durable goods stores Mijepe\s) 205.3 166.4 260.4 215.6 

Other retail stores 472.6 439.8 367.2 466.5 437.4 

Total, all stores 8,228.7 8,145.6 6,835.5 8,220.2 7,559.9 
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Tableau 3 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles) 
ee 
Change from previous year 
Variation par rapport a l’année précédente 
fe SEES a a Ta ee a aT LSS, en oe 


Quarter III Quarter II Quarter | Quarter IV Quarter III 
2000 2000 2000 1999 1999 
Trimestre III Trimestre II Trimestre | Trimestre IV Trimestre Ill Groupe de commerce 


cn sseteessssnossesessspsssnsnaasunessesesespesnnnnsnnuesesesstmms aneseee 
Per cent — Pourcentage 


Saskatchewan 
4.0 Zan 0.1 -0.9 -0.8 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
X Xx X X x Tous les autres magasins d'alimentation 
-3.2 -2.4 -4.1 -4.9 -4.4 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
-3.7 -6.5 10.9 -3.1 -6.9 | Magasins de chaussures 
-1.3 Sali -6.2 Neil -6.2 | Magasins de vétements pour hommes 
- -3.1 7.4 2.0 0.8 Magasins de vétements pour femmes 
Sel Si 8.4 4.7 6.7 Autres magasins de vétements 
9.6 14.1 Tile? 9.1 3.5 Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
3.0 -2.1 Biz 7.8 3.1. Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
8.6 (97/ 8.8 4.0 1.9 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
8.6 ilies 20a 26.5 19.5 Stations-service 
O50 3.8 UAE -0.9 -8.8  Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
Shell 7.2 “3 5.0 8.5  Magasins de marchandises diverses 
2.7 -1.8 8 0.5 1.8 Autres magasins de produits semi-durables 
5.9 ae 11.6 8.0 3.2 Autres magasins de produits durables 
Wz 9.8 6.9 1.5 Autres magasins de vente au détail 


5.6 5.9 7.3 4.1 2.4 ‘Total, ensemble des magasins 
ee re SN ae a Ce ee a) ee eee ee eee 


Alberta 
7.8 6.8 6.2 4.3 3.0 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
X Xx X X x Tous les autres magasins d'alimentation 
0.3 0.9 1.6 7.0 10.6 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
4.8 0:5 8.6 ile -6.4 Magasins de chaussures 
-2.1 5.6 4.0 “5.4 -1.6 Magasins de vétements pour hommes 
9.5 ioe ei 31515) 0.6 Magasins de vétements pour femmes 
14.8 WA 7.8 -1.5 -6.3 Autres magasins de vétements 
Tel 11.6 UWO2 10.8 11.8 | Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
19.9 ozs 9.3 -0.4 -1.7 — Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
10.4 18.8 13.6 Ue 7.2 Concessionnaires de véhicules automobiles 


et récréatifs 


15:8 19.8 33.4 Zoe 15.4 — Stations-service 
12.9 8.5 5.4 1.0 2.0 Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
4.9 6.3 7.0 4.8 9.4 Magasins de marchandises diverses 
9.1 4.5 4.8 4.8 6.2 Autres magasins de produits semi-durables 
Oe 4.3 Shes) levis 1.6 Autres magasins de produits durables 
8.0 5.2 fet Wee 6.3 Autres magasins de vente au détail 


8.8 11.0 10.1 19 6.0 Total, ensemble des magasins 
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Table 3 


Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Quarterly Estimates) 


Sales 
Ventes 
Quarter III Quarter II Quarter | Quarter IV Quarter III 
2000 2000 2000 1999 1999 
Trade Group Trimestre III Trimestre II Trimestre | Trimestre IV Trimestre III 


Millions of dollars — Millions de dollars 


British Columbia 


Supermarkets and grocery stores 2,079.3 sa ie) 1,847.0 1,996.1 1,987.4 

All other food stores Xx X X x Xx 

Drugs and patent medicine 483.5 456.9 437.9 518.5 435.1 
stores 

Shoe stores 52.4 49.6 39.9 O22 BO). 7/ 

Men's clothing stores 43.1 44.1 36.3 66.5 41.4 

Women's clothing stores 141.3 130.5 107.0 160.9 141.6 

Other clothing stores 240.0 207.2 182.2 272.2 220.7 

Household furniture and appliance 403.1 359.7 344.9 469.2 368.3 
stores 

Household furnishings NOW a7 102.2 95.4 126.0 110.5 
stores 

Motor vehicle and recreational 2NOOM AD 2,398.9 1,984.6 1,799.6 2,047.2 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 807.9 675.6 Glas 591.8 676.6 

Automotive parts, accessories 472.4 463.8 404.3 458.5 453.3 
and services 

General merchandise stores Skea} 949.3 813.5 2 One 995.8 

Other semi-durable goods stores 292.3 298.1 DENTE 320.1 289.9 

Other durable goods stores 314.2 278.9 245.0 344.5 290.8 

Other retail stores 492.4 445.8 378.5 499.5 Alfaliat 

Total, all stores 9,279.5 8,972.5 7,836.4 9,092.8 8,721.3 


Yukon, Northwest Territories and Nunavut 


Supermarkets and grocery stores 58.7 56.7 49.3 54.1 56.0 

All other food stores x X X X X 

Drugs and patent medicine 8.3 Xx Xx X x 
stores 

Shoe stores 0.2 X Xx x Xx 

Men's clothing stores 0.4 X x X X 

Women’s clothing stores 674 lie 0.9 1.4 ee 

Other clothing stores Ont Xx X X Xx 

Household furniture and appliance 4.7 4.5 4.1 Os fh 4.6 
stores 

Household furnishings 1.6 el 1.0 1.4 1.0 
stores 

Motor vehicle and recreational 40.0 X X X X 
vehicle dealers 

Gasoline service stations Xx Xx X X X 

Automotive parts, accessories x x x Xx X 
and services 

General merchandise stores 62.9 61.1 54.7 65.0 60.3 

Other semi-durable goods stores 7.9 6.9 5.4 Thal eth 

Other durable goods stores 6.3 6.2 4.0 6.2 6.5 

Other retail stores 18h ies 9.2 11.4 1223 

Total, all stores 242.8 238.7 201.4 224.9 230-0 
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hw set, Cal, NOVERMDIE <UUV 


Tableau 3 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles) 


eee 
Change from previous year 
Variation par rapport a l'année précédente 
papa EN De Ee let EID SE a aks a ree ie oa a ID 


Quarter III Quarter II Quarter | Quarter IV Quarter III 
2000 2000 2000 1999 1999 
Trimestre III Trimestre II Trimestre | Trimestre IV Trimestre Ill Groupe de commerce 


—erereeeeee COCO nn — 


Per cent — Pourcentage 


Colombie-Britannique 


4.6 3.0 One 3.9 1.3. Supermarchés d'alimentation et épiceries 
Xx Xx xX X — Tous les autres magasins d'alimentation 
ala 8.3 bid 10.6 6.9 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
3.4 2.1 Bislo: 0.8 1.4 Magasins de chaussures 
4.1 7.6 8.4 Dap -1.0 Magasins de vétements pour hommes 
-0.2 0.4 2n3 3.9 6.3 Magasins de vétements pour femmes 
8.7 9.1 12.3 BaG 8.8 Autres magasins de vétements 
9.4 TE ONG Sel 1.3 Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
-2.5 1.0 2.8 7.0 10.5 Magasins d'accessoires 
d‘ameublement 
8.8 9.1 9.2 4.0 -0.7  — Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
19.4 hom 2300 11.8 6.0  Stations-service 
4.2 Sail ie Thal 8.4 Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
-2.1 4.8 3.8 10.0 | Magasins de marchandises diverses 
0.8 -1.0 -2.0 -6.5 0.2 Autres magasins de produits semi-durables 
8.0 fe2 1.4 Die -2.2 Autres magasins de produits durables 
4.4 2.4 4.3 6.8 5.2 Autres magasins de vente au détail 
ee serene ahs tporesesetenstsaerenpesesepteseeio-osesreinensnipsbeettaie anion nis ous aeeoeae anomipiuune co nen 
6.4 5.6 6.4 4.6 3.1 Total, ensemble des magasins 


nn 


Yukon, Territoires du Nord-Ouest et Nunavut 


4.8 5.6 orl 9.3 8.1. Supermarchés d'alimentation et épiceries 
Xx Tous les autres magasins d'alimentation 
Xx x Xx X x Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
Xue Xx Xx x  Magasins de chaussures 
Xx Xx Xx X x  Magasins de vétements pour hommes 
- - -6.7 -  Magasins de vétements pour femmes 
X X Xx Xx x Autres magasins de vétements 
One 4.7 7.9 11.8 2.2 Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
60.0 S750 100.0 75.0 11.1. Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
Xx X Xx x xX  Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
» Xx Xx Xx x  Stations-service 
X X Xx Xx x  Magasins de piéces et d'accessoires pour 


automobiles et services 


4.3 2a2 5.8 7.4 7.7 Magasins de marchandises diverses 

2.6 - 10.2 lke -2.5 Autres magasins de produits semi-durables 
=3.1 6.9 14.3 -4.6 1.6 Autres magasins de produits durables 

9.8 iil) - 10.7 1.7 Autres magasins de vente au détail 


ee eee ee 
3.2 5.7 3 6.9 7.2 ‘Total, ensemble des magasins 
Sa a ee a a a i a Eis al a ee A SS A eh ti 


eens 
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Table 3 


Retail Sales, Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Quarterly Estimates) 


Sales 
Ventes 
Quarter III Quarter || Quarter | Quarter IV Quarter III 
2000 2000 2000 1999 1999 
Trade Group Trimestre III Trimestre II Trimestre | Trimestre IV Trimestre III 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Yukon 
Supermarkets and grocery stores 28.1 26.1 220 25.4 26.4 
All other food stores x X X X X 
Drugs and patent medicine 4.2 x Xx X Xx 
stores 
Shoe stores X Xx Xx x x 
Men's clothing stores Xx X X X Xx 
Women's clothing stores Xx x Xx Xx Xx 
Other clothing stores Xx x Xx x X 
Household furniture and appliance Dalle x Xx X X 
stores 
Household furnishings X X x X Xx 
stores 
Motor vehicle and recreational 18.6 Xx X X x 
vehicle dealers 
Gasoline service stations Xx x X X Xx 
Automotive parts, accessories Xx x X x X 
and services 
General merchandise stores x x Xx Xx Xx 
Other semi-durable goods stores 4.2 Xx 2.4 3.8 4.6 
Other durable goods stores x Xx Xx X Xx 
Other retail stores X Xx X Xx X 
Total, all stores 94.8 93.8 69.7 81.4 93.9 
Nunavut 
Supermarkets and grocery stores Teil 8.5 6.9 hell Tha) 
All other food stores x xX Xx X Xx 
Drugs and patent medicine 
stores 
Shoe stores Xx Xx Xx Xx X 
Men's clothing stores Xx Xx Xx Xx x 
Women's clothing stores X X X X X 
Other clothing stores Xx Xx Xx x Xx 
Household furniture and appliance Xx X X X X 
stores 
Household furnishings X Xx x Xx Xx 
stores 
Motor vehicle and recreational 0.5 X X X X 
vehicle dealers 
Gasoline service stations Xx 
Automotive parts, accessories x x 
and services 
General merchandise stores Xx X Xx Xx x 
Other semi-durable goods stores 13 X Xx Xx 
Other durable goods stores X X Xx X X 
Other retail stores X Xx i xX Xx 


Total, all stores 46.4 46.2 41.5 46.3 43.8 
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Tableau 3 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles) 


eee 
Change from previous year 
Variation par rapport a l'année précédente 
Se a a 


Quarter III Quarter II Quarter | Quarter IV Quarter III 
2000 2000 2000 1999 1999 
Trimestre III Trimestre II Trimestre | Trimestre IV Trimestre Ill Groupe de commerce 


—_—_—_—_—_——_:/972:7:&:_ Sn_—  ———— — —  * 


Per cent — Pourcentage 


Yukon 
6.4 4.4 One 5.4 -0.8 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
Xx Xx x Tous les autres magasins d'alimentation 

Xx Xx Xx Xx xX Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 

ni X X Xx x  Magasins de chaussures 

x Xx xX X x  Magasins de vétements pour hommes 

Xx x Xx Xx x  Magasins de vétements pour femmes 

X X X Xx x Autres magasins de vétements 

x X Xx Xx x  Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 

™ X X X x  Magasins d'accessoires 
d'ameublement 

Xx X Xx Xx x  Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 

Xx Xx x x x  Stations-service 


x< 
x< 
x< 
x< 


Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


X x Xx X x  Magasins de marchandises diverses 
-8.7 x 4.3 2.2 Autres magasins de produits semi-durables 
X Xx x x Autres magasins de produits durables 
X X X x x Autres magasins de vente au détail 
ee ee ee ree ere NN Sey en ene ee es ee en 
1.0 6.0 6.4 5.4 4.8 Total, ensemble des magasins 


—__—_—_—_—____eOXW=re—WvWee—o 


Nunavut 
ae) oon 4.5 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
x Xx Tous les autres magasins d'alimentation 

Xx x x Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 

Xx Xx x Magasins de chaussures 

X Xx X Magasins de vétements pour hommes 

Xx x x Magasins de vétements pour femmes 

Xx X x Autres magasins de vétements 

X Xx X Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 

x X Xx Magasins d'accessoires 
d'ameublement 

X Xx Xx Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 

X x Xx Stations-service 

X Xx Xx Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 

X Xx Xx Magasins de marchandises diverses 

X X X Autres magasins de produits semi-durables 

X Xx X Autres magasins de produits durables 

x Xx Xx Autres magasins de vente au détail 


Seer ee a ee Oe AR ee ee > 
5.9 3.4 Thy2 Total, ensemble des magasins 


rr 


ee ee a ee ei Se eae eae ee renee 
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Table 3 


Retail Sales, Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Quarterly Estimates) 


Sales 
Ventes 
Quarter III Quarter II Quarter | Quarter IV Quarter III 
2000 2000 2000 1999 1999 
Trade Group Trimestre III Trimestre II Trimestre | Trimestre IV Trimestre III 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Northwest Territories 


Supermarkets and grocery stores 22.9 22m 19.9 21.1 2202 
All other food stores X x x x X 
Drugs and patent medicine X Xx Xx X X 
stores 
Shoe stores Xx % Xx x X 
Men's clothing stores Xx X xX X Xx 
Women's clothing stores Xx x Xx X Xx 
Other clothing stores Xx Xx x X Xx 
Household furniture and appliance Xx X X X Xx 
stores 
Household furnishings xX X Xx Xx Xx 
stores 
Motor vehicle and recreational 20.9 20.5 x ey. 7 20.9 
vehicle dealers 
Gasoline service stations )00) 4.7 Xx 6.1 5.4 
Automotive parts, accessories X Xx Xx X 
and services 
General merchandise stores x Xx xX Xx x 
Other semi-durable goods stores 2.4 x X X € 
Other durable goods stores 28 3.0 1.9 Se 2.4 
Other retail stores Xx Xx Xx X x 
Total, all stores 101.5 98.7 90.2 97.2 97.5 
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Tableau 3 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles) 


Commerce de détail, novembre 2000 


_—_— ere OO eaReshswrwwa 


Change from previous year 
Variation par rapport a l'année précédente 
ee ue ee DI 


Quarter III Quarter II Quarter | Quarter IV Quarter III 
2000 2000 2000 1999 1999 
Trimestre Ill Trimestre II Trimestre | Trimestre IV Trimestre III 


Groupe de commerce 


—_—_—_—_——.,,-:._ Onn 


Per cent — Pourcentage 


Be. ew 7.6 
X Xx 
X X Xx 
Xx Xx X 
x % x 
Xx Xx Xx 
X Xx Xx 
xX x Xx 
X x X 
- 6.2 X 

1.9 9.3 Xx 
Xx Xx Xx 
x x Xx 
Xx Xx x 

-4.2 3.4 5.6 
Xx Xx x 


Territoires du Nord-Ouest 

Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 

Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 

Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour femmes 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 

Magasins d'accessoires 
d'ameublement 

Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 

Stations-service 

Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 

Magasins de marchandises diverses 

Autres magasins de produits semi-durables 

Autres magasins de produits durables 

Autres magasins de vente au détail 


—_er«r——e — eee ee ee — 


4.1 6.5 8.0 


Total, ensemble des magasins 


_—_—_——eeee ee eee eee eee 


es 
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Table 4 


Retail Trade Sample Response Fraction and coefficient of Variation 
(Current Periods) 


Response fraction 
Fraction de réponse 


November October September August 
2000 2000 2000 2000 
Novembre Octobre Septembre Aott 


Per cent — Pourcentage 


Trade Group - Canada 


Supermarkets and grocery stores 91.7 95.1 95.7 95.6 
All other food stores 85.4 87.3 90.2 89.3 
Drugs and patent medicine 88.9 90.8 90.9 90.8 
stores 
Shoe stores 92.7 93.2 92.2 86.4 
Men's clothing stores 83.4 94.6 94.6 93.3 
Women's clothing stores 88.6 94.7 94.3 93.4 
Other clothing stores 91.8 93.6 94.3 95.5 
Household furniture and appliance 90.6 93.0 92.8 93.3 
stores 
Household furnishings 86.0 86.7 85.8 87.4 
stores 
Motor vehicle and recreational Cites 94.0 94.9 95.6 
vehicle dealers 
Gasoline service stations 70.9 93.3 93.9 93.8 
Automotive parts, accessories 89.9 92.1 93.1 92.5 
and services 
General merchandise stores 98.1 98.3 98.3 97.9 
Other semi-durable goods stores 83.9 88.5 90.0 88.6 
Other durable goods stores 84.5 89.3 90.5 88.0 
Other retail stores 90.5 93.1 94.2 93.2 
rs 
Total, all stores 89.7 93.8 94.4 94.4 
ee A 
Regions 
Newfoundland 91.0 95.0 96.0 96.0 
Prince Edward Island 89.3 92.8 93.7 94.2 
Nova Scotia 91.3 94.5 95.6 95.7 
New Brunswick 89.0 91.9 92.5 93.6 
Quebec 86.3 93.0 94.2 94.3 
Ontario 90.2 94.2 94.8 94.6 
Manitoba 91.3 93.3 93.2 93.4 
Saskatchewan 91.5 94.2 94.3 93.3 
Alberta 91.6 94.2 93.7 94.3 
British Columbia 90.9 93.8 94.9 94.1 
Yukon 87.2 89.6 88.6 87.6 
Northwest Territories 92.0 93.7 94.3 95.1 
Nunavut 82.1 89.5 91.9 94.4 


NN 
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Tableau 4 


Commerce de détail, fraction de réponse de I’échantillon et coefficient de variation 
(périodes courantes) 


eC eee > ree eee 


Coefficient of variation 
Coefficient de variation 


a ee ee ee eee ee 


November October September August 
2000 2000 2000 2000 
Novembre Octobre Septembre Aoit 


Per cent — Pourcentage 


Groupe de commerce - Canada 


1.8 inte 1.9 2.0 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
6.4 6.3 6.3 6.2 Tous les autres magasins d'alimentation 
2.4 2.4 25 2.2 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
2.6 Dall 2.8 2.7 Magasins de chaussures 
Shih 3.6 3.6 3.3 Magasins de vétements pour hommes 
oe 3.8 4.5 2.9 Magasins de vétements pour femmes 
2 23 2h 3.0 Autres magasins de vétements 
3.8 4.0 4.0 3.7 Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
4.3 5.0 4.5 4.2 Magasins d'accessoires 
d‘ameublement 
4.1 4.1 4.0 4.2 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
o. one Sat 3.2 Stations-service 
2.9 3.0 3.1 2.7 Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
1.0 hel, W2 1.3 Magasins de marchandises diverses 
9 4.9 4.9 4 Autres magasins de produits semi-durables 
4.2 4.1 4.1 3.6 Autres magasins de produits durables 
elf 2.4 hte 2.5 Autres magasins de vente au détail 
eee 
1.2 eZ 1.3 1.3 Total, ensemble des magasins 
——— EEE 
Régions 
4.8 OR) a) // 5.5  Terre-Neuve 
1.8 1.9 1.6 2.2 fle-du-Prince-Edouard 
5.1 4.4 5.1 6.2 Nouvelle-Ecosse 
3.4 Sah 4.4 4.3 Nouveau-Brunswick 
2.9 Sal 3.0 3.6 Québec 
Dae. Dre 2.4 2.4 Ontario 
2m 2.4 2.0) 2.5 Manitoba 
PAS 2ES Pood 2.4 Saskatchewan 
2.8 Dail 3.0 2.7 ‘Alberta 
1.9 2.0 2.0 2.0 Colombie-Britannique 
0.4 0.6 0.4 0.3 Yukon 
2 = -  Territoires du Nord Ouest 
- = - - Nunavut 
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Table 5 
Retail Sales, Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 


(Historical Estimates) é 
November October September August July June May 
2000 2000 2000 2000 2000 2000 2000 
Novembre Octobre Septembre Aott Juillet Juin Mai 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Trade Group - Canada 


Supermarkets and grocery stores 4,789.7 4,781.2 4,756.0 4,755.9 4,739.5 4,677.6 4,655.6 
All other food stores 374.8 379.1 378.7 381.4 378.0 374.4 374.1 
Drugs and patent medicine 1,157.6 1,152.6 1,147.0 el oone 1,143.0 Woe 1,123.9 
stores 
Shoe stores Wes 135.2 135.8 131.9 Ore WS 132.9 
Men's clothing stores Wik 126.3 130.2 Site one 132.8 eh 7 
Women's clothing stores 389.2 394.8 395.1 382.6 381.0 384.1 381.8 
Other clothing stores 638.7 622.9 635.8 608.5 616.5 603.2 591.4 
Household furniture and appliance 1,039.7 1,038.2 1,047.6 1,024.9 SW) a7/ 1,020.1 1,026.4 
stores 
Household furnishings Ooi 248.5 244.7 238.5 242.4 DS \ PRENSS fs 
stores 
Motor vehicle and recreational 6,083.0 5,974.5 6,306.3 6,313.4 6,258.3 6,172.6 6,048.6 
vehicle dealers 
Gasoline service stations 1,984.9 1,948.8 eOdioet 1,832.7 1,860.9 1,837.9 1,778.6 
Automotive parts, accessories deicoL6 Wi SA8.1. 1,299.9 1,334.1 122.2 1,280.7 ec O2en 
and services 
General merchandise stores 2,604.0 2,644.8 DSTO T 2,611.0 265 942 2,604.5 Pe OORh 
Other semi-durable goods stores 724.3 Us He AS 738.9 M21 732.8 719.0 
Other durable goods stores 640.4 631.2 628.6 630.6 615.8 619.3 611.4 
Other retail stores ORS 1 5454 ley lel oieG dpeliliOn 7) Wer eh, iO 
Total, all stores 23,389.4 23,295.6 23,469.4 23,383.4 23,387.4 23,051.0 22,787.9 ‘ 
Regions 
Newfoundland 379.0 Wie! 377.0 380.1 SS 376.8 Se 
Prince Edward Island 103.4 102.1 104.7 104.5 105.0 103.4 103.1 
Nova Scotia 716.1 703.4 floes 712.6 723.4 715.4 696.4 
New Brunswick 585.4 570.6 582.9 582.6 574.3 Siac 572.8 
Quebec 529115 Sroo Om Newent 5,365.4 5,397.3 5.2547, Salif2s5 
Ontario 9,007.6 8,994.8 9,058.9 8,996.1 8,978.0 8,854.5 8,801.4 
Manitoba 786.8 782.8 786.9 793.2 796.5 778.7 779.9 
Saskatchewan 677.0 669.9 681.3 684.5 684.7 683.8 678.8 
Alberta 2,714.0 2,676.4 2,704.3 2,684.2 2,697.4 2,656.7 PAE Z 
British Columbia 3,050.5 2,986.3 3,010.8 3,003.8 2,978.1 2,974.6 2,905.8 
Yukon 28.6 28.8 28.0 28.3 27.9 28.7 28.8 
Northwest Territories 32.8 BS}, 71 32.8 ByanT BV ai 31.3 Cleo 
Nunavut 16.7 16.5 15.8 15.4 14.8 Sal tat 
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Tableau 5 


Ventes au détail, désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 


(estimations historiques) 


Commerce de détail, novembre 2000 


rrr eee 


Groupe de commerce - Canada 

Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 

Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 

Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour femmes 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 

Magasins d'accessoires 
d'ameublement 

Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 

Stations-service 

Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 

Magasins de marchandises diverses 

Autres magasins de produits semi-durables 

Autres magasins de produits durables 

Autres magasins de vente au détail 


—_—e.e_e—e—eeeeeeeeaee—— ee ee ee eee 


Total, ensemble des magasins 


——_...— << OO ee 


April March February January December November 
2000 2000 2000 2000 1999 1999 
Avril Mars Février Janvier Décembre Novembre 
Millions of dollars — Millions de dollars 
4,720.9 4,640.9 4,606.1 4,496.2 4,663.7 a4. 5 
SHAS) 5) 372.9 373.6 370.5 374.4 Sele 
1,129.2 1,109.0 Ue thi hea ati 2ee ileal eae Tela Ons 
129.9 143.6 137.4 Vier 136.5 128.0 
126.1 S2a 130.6 128.1 128.0 129.1 
SWC) 390.2 377.2 385.5 380.3 383.0 
597.8 592.8 579.0 586.0 562.3 S50 
1,024.4 Th AO ers 987.5 998.5 970.9 945.6 
ZIN00 229.4 229.7 224.7 DEBS 229.6 
5,945.0 6,114.7 5,829.8 6,146.8 6,107.6 SRG 
Th ares3 1,812.5 1,780.7 1,667.4 1,690.9 1,629.2 
1,240.3 1325).0 1,276.0 1,267.8 le ot2:0 1,276.0 
2,563.9 2,536.0 2,544.8 2,596.1 2,482.0 2,446.1 
712.9 726.9 703.1 745.1 684.6 710.1 
588.2 608.3 612.6 606.8 596.1 588.4 
1,093.3 1,092.8 1,079.7 1,066.6 1,089.2 1eOM26 
22,622.4 22,839.6 22,358.9 22,544.9 22,518.2 22,053.9 
373.6 372.4 362.0 364.9 360.0 358.9 
104.6 101.2 102.5 99.4 101.8 100.1 
699.6 OED 697.5 673.3 704.7 692.4 
SiieeZ 590.0 559.4 566.7 570.9 S6ileZ. 
5,181.4 5,307.0 BA on 5,240.1 5,199.4 Sali04e2 
8,625.4 8,700.8 OR ZOn 8,606.3 8,548.3 8,425.8 
770.9 779.0 776.6 769.9 778.0 fo5"5 
664.2 679.1 665.9 666.4 673.5 657.7 
2,630.8 2,605.8 DMP P 2,582.0 De eA ZED 2a 
2,922.3 2,918.7 2,902.2 2,900.9 2,928.4 2,821.9 
29.2 29.0 28.5 27.9 2085 Deb 
31.9 33.6 S2a2 32.3 32.8 CieZ 
SEZ 15.6 14.7 14.9 14.5 14.8 
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Régions 

Terre-Neuve 
ile-du-Prince-Edouard 
Nouvelle-Ecosse 
Nouveau-Brunswick 
Québec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 

Alberta 
Colombie-Britannique 
Yukon 

Territoires du Nord Ouest 
Nunavut 
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Table 6 


Retail Sales, not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 


(Historical Estimates) 


Commerce de détail, novembre 2000 


November October September August July June May 
2000 2000 2000 2000 2000 2000 2000 
Novembre Octobre Septembre Aoit Juillet Juin Mai 
Millions of dollars — Millions de dollars 
Trade Group - Canada 
Supermarkets and grocery stores 4,651.7 4,567.8 4,906.2 4,897.8 4,928.8 4,899.7 4,682.4 
All other food stores 360.6 364.8 374.5 384.2 394.2 393.7 381.0 
Drugs and patent medicine Wor lealtatoial 1,120.8 nl 257 1,106.2 eli23.0 1,118.6 
stores 
Shoe stores 144.6 146.3 A dile2 love 26,0 144.1 154.8 
Men's clothing stores 145.0 126.8 TRS 112.9 115.8 141.8 126.9 
Women's clothing stores 420.6 401.6 431.7 364.7 362.1 386.8 408.8 
Other clothing stores Aa 654.1 693.8 658.8 559.6 561.7 554.3 
Household furniture and appliance 1,126.8 1055:.5 1,101.0 1,042.0 1,019.9 993.0 940.1 
stores 
Household furnishings 293.2 259.7 249.7 248.3 245.4 238.6 236.1 
stores 
Motor vehicle and recreational 5,652.9 5,666.2 6,435.1 6,680.2 6,430.5 Tesi ovtl 7,559.6 
vehicle dealers 
Gasoline service stations 1,959.7 1,997.9 17955.4 1,983.3 2,016.2 1,945.3 1,838.8 
Automotive parts, accessories 1,497.1 1,334.6 WC OW ao 1,365.9 TOO 2x6 1,418.8 1,482.3 
and services 
General merchandise stores 3,164.3 2,696.2 2,508.2 2,564.2 Patt Nay 8 2,540.1 202518 
Other semi-durable goods stores 779.6 706.6 USS 788.3 786.1 789.1 821.6 
Other durable goods stores 68250 548.2 609.9 674.2 619.0 619.5 606.3 
Other retail stores 1,086.8 1,096.2 alles} eOatitad UpZoee 1,208.9 1,119.3 
Total, all stores 23,789.8 22,765.6 23,855.6 24,245.8 23,821.2 24,780.8 24,557.0 


Regions 
Newfoundland 
Prince Edward Island 
Nova Scotia 

New Brunswick 


Manitoba 
Saskatchewan 
Alberta 

British Columbia 
Yukon 

Northwest Territories 
Nunavut 
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397.9 
101.0 
734.7 
594.9 
9,319.5 
9,327.4 
797.3 
689.4 
2,4 0020 
2,997.4 
25.9 
31.0 
16.4 


362.6 
O74 
678.4 
556.8 
5,260.2 
8,738.7 
769.1 
675.3 
2,639.4 
7 | 
raf 
32.2 
16.9 


379.5 
106.9 
715.4 
092.8 
5,435.0 
9,264.9 
804.2 
690.0 
2,743.5 
3,046.9 
28.9 
32.9 
15.4 


407.8 
122.5 
747.5 
623.4 
5,633.4 
9,186.1 
815.6 
714.0 
26720 
3,146.3 
2.0 
33.4 
16.0 


393.3 
123.3 
756.2 
999.8 
9,524.3 
9,045.4 
794.5 
696.6 
2748.2 
3,086.3 
33.1 
35.2 
15.0 
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417.0 
ta? 22 
788.9 
632.5 
5,709.5 
9562.9 
831.2 
724.9 
POS A 
3,114.0 
34.2 
35.0 
14.7 


402.9 
109.4 
730.1 
627.8 
9,798.3 
9,456.3 
820.0 
709.0 
2,798.0 
3,024.8 
32.6 
31.9 
15.7 
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Tableau 6 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations historiques) 


neers 


April March February January December November Year 
2000 2000 2000 2000 1999 1999 2000 
Avril Mars Février Janvier Décembre Novembre Année 


cee ee ce ce eer ieee sees rns gpeptnsesmgmnmnsinensmmessns 
Millions of dollars — Millions de dollars 


Groupe de commerce - Canada 

Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 

Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 

Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour femmes 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 

Magasins d'accessoires 
d'ameublement 

Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 

Stations-service 

Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 

Magasins de marchandises diverses 

Autres magasins de produits semi-durables 

Autres magasins de produits durables 

Autres magasins de vente au détail 


Total, ensemble des magasins 


Régions 

Terre-Neuve 
lle-du-Prince-Edouard 
Nouvelle-Ecosse 
Nouveau-Brunswick 
Québec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 

Alberta 
Colombie-Britannique 
Yukon 

Territoires du Nord Ouest 


4,658.9 4,611.8 4,181.9 4,313.4 9,077.3 4,305.8 91,300.3 
379.4 354.8 332.6 321.0 473.0 348.4 4,040.9 
1,078.7 1,101.3 1,043.4 1,070.6 1,415.9 1,116.4 12,189.7 
129.8 116.6 83.3 105.5 178.1 140.1 1,439.9 
110.8 102.1 83.9 98.7 261.0 156.1 1,290.1 
355.9 331.8 264.1 276.1 612.4 410.9 4,004.1 
932.8 913.3 394.2 424.8 969.1 618.0 6,264.5 
901.7 912.2 791.8 828.9 1,454.4 1,045.9 10,713.3 
207.5 214.4 185.6 11.8 281.9 260.7 2,949.8 
6,370.7 6,599.5 4,854.5 4,648.2 9,3/1.1 §,910:5 68,274.1 
1,640.3 1,746.2 1,579.4 Ijec0s0 1,698.2 581.1 20,188.1 
1195.0 20137 985.7 1,050.7 1,461.4 427 14,191.4 
2,361.0 2,223.6 1,886.2 1,929.0 4,147.0 2,961.3 26,884.0 
632.7 570.0 503.7 537.8 1,064.1 762.6 7,669.0 
526.0 498.1 455.8 485.8 Na) 557.0 6,275.4 
1,000.0 OTL 837.9 811.2 1,558.8 1,006.1 11,760.1 
ee 
22,081.1 22,075.5 18,463.9 18,598.5 27,151.3 22,208.9 249,034.8 
eee 
358.8 357.7 285.5 280.8 435.7 376.5 4,043.8 
94.6 87.6 78.0 15.4 121.2 LT 1,113.0 
670.8 666.9 977.2 Doe 857.9 708.8 7,618.7 
955.7 592.7 444.5 443.4 683.1 569.5 6,223.7 
5,268.4 5; 199°3 4,184.5 4,250.7 5,883.1 9,042.7 97,583.0 
8,283.3 8,350.0 7,013.7 F:055:.5 10,609.3 8,627.0 95,284.2 
749.4 765.7 648.6 641.8 963.3 760.2 8,437.5 
643.0 639.4 548.6 964.5 819.7 667.2 7,294.7 
2,948.9 2,931.7 2,124.4 2,179.4 3,167.7 2,533.8 28,606.8 
2,833.7 2,847.3 2,496.7 2,492.4 3,524.4 2,157.6 31,9975 
27.0 26.9 JAZ 21.6 31.3 25.0 311.4 
31.8 34.9 28.0 27.3 37.4 28.5 353.7 
15.7 15.5 13.1 13.0 17.3 14.2 167.0 


Nunavut 


ieee see SUP seperate ae ne 
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Table 7 


Department Store Type Merchandise Sales, not Seasonally Adjusted, by Region 
(Current Periods) 


Sales 

Ventes 
November October September August Year-to-date 
2000 2000 2000 2000 2000 
Novembre Octobre Septembre Aoit Cumulatif 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Regions 

Newfoundland oie 2223 Wet 118.5 ele2eo 
Prince Edward Island 33.9 29.7 32.2 39.0 S240 
Nova Scotia 258.3 Zao 211.6 216.5 DMs, 
New Brunswick 204.6 WAL 168.7 171.9 1,728.6 
Quebec We 1,675.6 1,686.7 1,681.8 WAC 
Ontario SOCIO 3,156.6 Bll Ao 1 3,100.0 32,110.8 
Manitoba 264.3 Pay. || 226.4 237.0 2eA2omt 
Saskatchewan 243.6 218.2 208.9 Ph 2 2,240.4 
Alberta 974.9 864.8 860.8 872.4 8,834.5 
British Columbia 1,088.2 1,010.7 1,029.8 1,029.0 10,547.5 
Yukon 6.5 6.2 6.7 7.8 70.0 
Northwest Territories Zn 226 257 ee oees 
Nunavut 13.0 13.6 WAS 13 134.2 
SA all a A ee ia Ek ee ee 
Total 8,581.0 7,738.2 7,745.3 7,717.2 79,280.0 


Table 8 


Department Store Type Merchandise Sales, not Seasonally Adjusted, by Region 
(Historical Estimates) 


November October September August July June May 
2000 2000 2000 2000 2000 2000 2000 
Novembre Octobre Septembre Aott Juillet Juin Mai 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Regions 

Newfoundland 151.4 122.3 TVA 118.5 107.9 108.9 103.4 
Prince Edward Island 33.9 29.7 252 39.0 36.7 32.6 28.8 
Nova Scotia 25 8RS 218.1 211.6 216.5 209.1 212.9 198.2 
New Brunswick 204.6 WATE 168.7 TAS Svea 161.8 159.5 
Quebec eaee 1,675.6 1,686.7 1,681.8 1,666.9 Afalifes 1,701.2 
Ontario Bette) 3,156.6 Si TAGa) 3,100.0 2,979.2 3,026.1 o,0 Dit 
Manitoba 264.3 280m 226.4 237.0 224.0 229.7 228.3 
Saskatchewan 243.6 218.2 208.9 218.2 ZOZR5 2 AZ 211.9 
Alberta 974.9 864.8 860.8 872.4 815.9 Siler 807.6 
British Columbia 1,088.2 1,010.7 1,029.8 1,029.0 994.1 984.1 9715 
Yukon 6.5 6.2 6.7 7.8 7.6 Toa 6.5 
Northwest Territories Wath 2R6 Ureai lize2 Weal ice 12.6 
Nunavut 13.0 1326 i255 13.0 Het Tiled 1273 
Ee a ee ee id ee SR SY 
Total 8,581.0 7,738.2 7,745.3 7,717.2 7,425.8 7,537.8 7,493.5 
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Tableau 7 


Ventes de marchandises genre grand magasin, non-désaisonnalisées, selon la région 
(périodes courantes) 


ee 
Change from previous year 
Variation par rapport a l’année précédente 
a ne NE SA Pent rn se eevee aaeommeapsermtn-erar-Llee westeeamrcmunsuoe soos 


November October September August Year-to-date 
2000 2000 2000 2000 2000 
Novembre Octobre Septembre Aoit Cumulatif 


ee 
Per cent — Pourcentage 


Régions 
255 2.0 16 10.6 4.5 Terre-Neuve 
0.9 -0.3 3.9 Jel 4.9  jle-du-Prince-Edouard 
-1.1 -1.4 oor 0.3 2.6 Nouvelle-Ecosse 
3.0 ee 6.5 5.6 5.4 Nouveau-Brunswick 
4.6 0.4 25 6.4 4.7 (Québec 
9.3 3.0 784 a8 5.9 Ontario 
5.4 -0.3 1.9 4.2 3.6 Manitoba 
4.8 -0.9 AN 4.7 3.7 Saskatchewan 
9.8 ae es 6.5 6.8 Alberta 
4.9 2.0 30) Omit 3.8 Colombie-Britannique 
1.6 1.6 - 2.6 6.4 Yukon 
5.8 0.8 5.8 BAZ 4.2 Territoires du Nord Ouest 
2a 1350 6.8 6.6 6.8 Nunavut 
rr ene ees essa cd ieee nem i rea nappa so ees po ee HN: 
6.9 2.2 6.4 5.5 5.2 ‘Total 


nnn 


Tableau 8 


Ventes de marchandises genre grand magasin, non-désaisonnalisées, selon la région 
(estimations historiques) 


SS 


April March February January December November Year 
2000 2000 2000 2000 1999 1999 2000 
Avril Mars Février Janvier Décembre Novembre Année 


a a a a a i ra ee ee Ss 
Millions of dollars — Millions de dollars 


Régions 
99.8 92.4 77.8 78.3 182.8 147.7 lt AZZ a8: Terre-Neuve 
26.4 24.1 21.2 20.1 48.5 33.6 324.7 fle-du-Prince-Edouard 
193.0 185.8 160.5 154.9 360.3 Z6nee 2,218.9 Nouvelle-Ecosse 
WATe2 141.4 120.6 2a 267.6 198.6 1,728.6 Nouveau-Brunswick 
Apodies 42544 1,199.7 1,304.0 2305.6 1,665.7 17 ,342.3 Québec 
2,102.5 2,634.0 2,303.4 2,393.7 4,712.8 SPARES 32,110.8 Ontario 
Oia 209.5 alee 177.9 374.1 250.8 2,423.1 Manitoba 
194.3 loves 167.6 Weert 332.9 RES 2,240.4 Saskatchewan 
768.1 TAT 645.1 659.5 leciliee 888.1 8,834.5 Alberta 
920.8 905.8 793.3 820.2 1,569.5 1,037.5 10,547.5 Colombie-Britannique 
5.8 6.2 4.8 4.8 9.3 6.4 70.0 Yukon 
11.6 12.0 10.3 9.6 16.8 12.0 cya Territoires du Nord Ouest 
12.5 1255 10.5 10.5 14.1 ihe 134.2 Nunavut 


ee ee 
6,836.9 6,583.8 5,692.0 9,928.5 11,511.5 8,029.1 79,280.0 ‘Total 


sss 


a leet eee be aA le iene ale ei 8 AN IE 1 Ee Sil BS ee rs 
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Table 9 


Retail Sales, Canada, Current and Constant (1992) Dollar Estimates 


Unadjusted 
Non désaisonnalisé 

Price Current Year to year Constant Year to year 
Index Dollars per cent change 1992 dollars per cent change 
Variation en Dollars Variation en 
Indice Dollars pourcentage constants pourcentage 
des prix courants pour l'année 1992 pour l'année 
Millions $ % Millions $ % 

1998 
January 107.6 Wee23.5 4.8 16,010.9 3.9 
February 107.7 16,271.83 4.2 15,108.5 4.0 
March 108.7 18,738.1 6.1 17,240.8 5.6 
April 108.6 20,804.2 Dal 19,156.7 5a 
May 108.9 22,336.2 2.9 20 oi 200 25 
June 108.8 21,643.7 4.8 19,884.0 4.1 
July 107.8 21,696.9 4.7 20,129.8 4.4 
August 107.3 20,608.3 1.9 19,207.8 2.0 
September 107.6 20,660.5 5.0 19,193.2 4.7 
October 107.6 21,078.5 2.1 19,596.3 2.3 
November Over 20,716.2 2.6 19,243.8 2.4 
December 106.1 24,863.5 1.4 23,430.14 Wars 
Year 107.9 246,641.0 3.8 228,714.6 3.6 


January 107.9 17,724.5 2.9 16,422.5 2.6 
February 108.2 16,936.5 4.1 15,658.8 3.6 
March 110.0 20,169.7 7.6 18,335.5 6.3 
April 110.4 alppoee 3.6 19,522.8 1.9 
May 110.4 22,659.2 1.4 20,530.3 0.1 
June 110.4 22,892.8 5.8 20,728.0 4.2 
July 109.9 23,002.3 6.0 20,933.3 4.0 
August 110.0 22,168.4 7.6 20,150.1 4.9 
September 110.6 22,261.4 Lil 20,125.9 4.9 
October 110.2 21,963.3 4.2 19,933.4 te? 
November 110.1 22,208.9 Th 20,162.6 4.8 
December 108.8 Ziemoiles 9.2 24,949.9 6.5 
ee ne a ea ea i a ea a 
Year 109.7 260,690.7 5.6 237,453.1 3.8 


January 110.1 18,598.5 4.9 16,896.6 2.9 
February 110.7 18,463.9 9.0 16,677.7 6.5 
March 112.4 22,075.5 9.4 19,632.4 Tat 
April 111.4 22,081.1 Dis 19,829.6 1.6 
May 111.8 24,557.0 8.4 21,965.4 7.0 
June TA 23 24,780.8 8.2 22,057.3 6.4 
July 111.6 23,821.2 3.6 21,351.6 2.0 
August Td Aes 24,245.8 9.4 neLoval 8.0 
September 111.8 23,855.6 lee 21,342.3 6.0 
October Tallest 22,765.6 Siu 20,488.9 2.8 
November 111.8 23,789.8 al 21,286.8 5.6 
December 


fp Seasonally adjusted constant (1992) dollar estimates are derived by deflating, with an implicit price index, the seasonaly adjusted current dollar estimate. 
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Tableau 9 


Commerce de détail, Canada, estimations en dollars courants et constants (1992) 


—_——— SS OO ee eee — 


Seasonally adjusted 
Désaisonnalisé 


Price Current Month to month Constant Month to month 
Index Dollars per cent change 1992 dollars’ per cent change 
Variation en Dollars Variation en 
Indice Dollars pourcentage constants pourcentage 
des prix courants pour le mois 1992! pour le mois 
ee 
Millions $ % Millions $ % 
1998 
107.7 20,053.5 -3.8 18,617.3 -3.1 Janvier 
WOES 20,348.0 5 18,926.9 il Février 
107.5 20,338.8 0.0 18,923.0 0.0 Mars 
107.5 20,727.2 1.9 19,274.8 1.9 Avril 
107.9 20,690.3 -0.2 19,170.9 -0.5 Mai 
108.0 20,455.0 -1.1 18,931.5 -1.2 Juin 
107.8 20,625.3 0.8 19,138.1 Te Juillet 
107.7 20,560.3 -0.3 19,086.2 -0.3 Aott 
108.0 20,744.9 0.9 19,202.0 0.6 Septembre 
107.9 20,578.6 -0.8 19,068.4 -0.7 Octobre 
108.1 20,827.8 ile? 19,269.9 1.1 Novembre 
107.9 20,691.3 -0.7 19,174.7 -0.5 Décembre 
ee ET A STE VEE POs, Cae CE SMI) 
107.8 246,641.0 ae 228,783.7 ae Année 
a a a a ee ee ee 
1999 
108.2 21,100.2 2.0 19,507.9 lev Janvier 
108.1 Zleeoiles 0.6 19,644.7 0.7 Février 
108.7 21Looia 0.8 19,690.2 0.2 Mars 
109.3 21,353.8 -0.2 19,536.4 -0.8 Avril 
109.4 21,349.1 0.0 19,507.8 -0.1 Mai 
109.5 21,538.6 0.9 19,662.6 0.8 Juin 
109.9 21,871.9 ino 19,906.4 ee Juillet 
110.4 22 Oreo ee 20,065.2 0.8 Aodt 
110.9 22,207.3 0.2 20,022.4 -0.2 Septembre 
110.6 21,911.9 -1.3 19,818.4 -1.0 Octobre 
110.6 22,053.9 0.6 19,944.3 0.6 Novembre 
111.0 22,518.2 2.1 20,283.4 bare Décembre 
a ea a ee 
109.7 260,690.7 Bee 237 ,589.7 ae Année 
ee es ee 
2000 
110.0 22,544.9 0.1 20,503.0 lei Janvier 
110.3 22,358.9 -0.8 20,275.5 “1.1 Février 
111.2 22,839.6 22 20,541.9 ile: Mars 
110.5 22,622.4 -1.0 20,476.8 -0.3 Avril 
111.0 22,787.9 0.7 20,529.3 0.3 Mai 
TA IRS 23,051.0 lk2 20,673.1 0.7 Juin 
111.4 ' 23,387.4 ed) 20,994.9 1.6 Juillet 
hues) 23,383.4 0.0 20,965.9 -0.1 Aoit 
111.9 23,469.4 0.4 20,966.2 0.0 Septembre 
111.6 23,295.6 -0.7 20,877.5 -0.4 Octobre 
hili2ue 23,389.4 0.4 20,852.9 -0.1 Novembre 
Décembre 
eee ee SIE EC AP RPO 0) Ted Se wee Me Wee 
Année 
BI a a a a a aa a a a eT 
1. La désaisonnalisation des estimations en dollars constants (1992) s’obtient en dégonflant avec un indice implicite, les données désaisonnaliées en dollars courants. 
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APPENDIX I 


Definitions 


Retail Trade, for the purpose of this publication, is defined 
as “the aggregate sales made through retail locations 
(outlets). 


A retail location, as defined by Statistics Canada, is a 
“business location (usually a store) in which the principal 
activity is the sale of merchandise and related services to the 
general public, for household or personal consumption”. 
Retail trade estimates do not include any form of direct 
selling which bypasses the retail store, e.g., direct door-to- 
door selling; sales made through automatic vending 
machines; sales of newspapers or magazines sold directly by 
printers or publishers; and sales made by book and record 
clubs. The only exception is the mail-order and catalogue 
sales activities of department store businesses which have 
been classified to the “general merchandise store” category. 
In addition, retail trade excludes retail sales through 
ancillary units, (e.g., warehouses, head offices, etc.), sales of 
contractors whose major activity is not retailing; and retail 
transactions between individuals. 


Total net sales include sales of new and used merchandise 
and receipts from repairs, equipment rental, food serving and 
other service activities, less returns, adjustments and 
discounts. Total net sales also include trade-in allowances, 
commissions earned from sales of goods owned by others 
(including commissions received for lottery ticket sales) and 
proprietor’s withdrawals of goods for personal use (at retail). 
Non-operating revenues, bad debts recovered and sales taxes 
(provincial sales taxes, the Goods and Services Tax (GST) 
and the Harmonized Sales Tax (HST)) collected for remit- 
tance to a government agency are excluded. Prior to January 
1991, sales data included the Federal Sales Tax (FST). Due 
to this change in indirect taxes, data prior to 1991 are not 
strictly comparable with those of subsequent years. For 
users interested in deriving comparable data, an estimate of 
the amount of FST included in retail sales for 1990 is 
available for Canada from the Retail Trade Section. The 
reliability of this estimate does not permit adjustments at the 
provincial level. 


Department store type merchandise (DSTM) is defined as 
total retail trade minus the following trade groups: super- 
markets and grocery stores; all other food stores; recreational 
and motor vehicle dealers; gasoline service stations; auto- 
motive parts, accessories and services; and all other retail 
stores (includes liquor, wine and beer stores and retail stores, 
n€c:); 
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ANNEXE I 


Définitions 


Commerce de détail signifie, pour les besoins de la présente 
publication, « l’ensemble des ventes effectuées par des points de 
vente au détail ». 


Un point de vente au détail, suivant la définition de Statistique 
Canada, est un « local d’ affaires (habituellement un magasin) dont 
l’activité principale est la vente de marchandises et de services 
connexes au grand public pour la consommation ménagére ou 
personnelle ». Les estimations relatives au commerce de détail ne 
prennent pas en compte les ventes directes, c’est-a-dire les ventes 
qui ne sont pas effectuées par l’intermédiaire d’un point de vente 
au détail, par exemple les ventes directes par démarchage, les 
ventes par distributeur automatique, les ventes de journaux ou de 
revues effectuées directement par les imprimeurs et les éditeurs, et 
les ventes effectuées par les clubs de livres et les clubs de disques. 
I] n’y a qu'une exception: les ventes des grands magasins effectuées 
par la poste ou par catalogue, qui sont classées dans la catégorie 
des « magasins de marchandises diverses ». En outre, le commerce de 
détail ne comprend pas les ventes au détail des unités auxiliaires 
(par exemple, entrepdts, siéges sociaux, etc.), ni les ventes des 
entrepreneurs dont l’activité principale ne reléve pas du commerce 
de détail, ni les opérations de vente au détail entre particuliers. 


Les ventes nettes totales comprennent les ventes de marchandises 
neuves et d’occasion et les recettes provenant de réparations, de 
location de matériel, de la vente de repas et d’ autres activités de 
services, moins la valeur des rendus (marchandises retournées), 
les ajustements et les rabais. Les ventes totales nettes com- 
prennent également la valeur des reprises, les commissions sur la 
vente de marchandises appartenant a autrui (y compris les com- 
missions touchées pour la vente de billets de loterie) et la valeur 
(au détail) des marchandises prélevées par le propriétaire pour son 
usage personnel. On ne prend pas en compte les recettes hors 
exploitation, les recouvrements de mauvaises créances et les taxes 
de vente (les taxes de vente provinciale, la taxe sur les produits et 
les services (TPS) et la taxe de vente harmonisée (TVH)) percues 
pour le compte d’un organisme public. Les données sur les ventes 
antérieures a janvier 1991 incluent la taxe de vente fédérale 
(TVF). Da ace changement dans les taxes indirectes, les données 
avant 1991 ne sont pas tout a fait comparables avec celles des 
années subséquentes. Pour les utilisateurs intéressés 4 calculer des 
données comparables, une estimation du montant de la TVF inclus 
dans les ventes au détail pour 1990 est disponible pour le Canada 
aupres de la Section du commerce de détail. Cette estimation n’est 
pas suffisamment fiable pour permettre des ajustements au niveau 
provincial. 


Les marchandises du genre de celles vendues dans les grands 
magasins (MGGM) correspondent au total du commerce de 
détail moins les groupes de commerce suivants: les supermarchés 
d’alimentation et les €piceries; tous les autres magasins d’ alimen- 
tation; les concessionnaires de véhicules automobiles et récréatifs; 
les stations-service; les magasins de piéces et d’ accessoires pour 
véhicules automobiles et services; et les autres magasins de vente 
au détail (comprend les magasins de spiritueux, de vin et de biére 
et les magasins de vente au détail, n.c.a.). 
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APPENDIX II 


Trade Group Coverage 


010 


6011 
6012 


020 
6013 
6014 
6015 
6016 
6019 
030 
6031 
6032 
040 
6111 
050 
6121 
060 
6131 
070 
6141 
6142 
6149 
6151 
080 
6211 


6212 


Supermarkets and Grocery Stores 


Supermarkets 
Grocery stores(except supermarkets) 


All Other Food Stores 

Bakery products stores 

Candy and nut stores 

Fruit and vegetable stores 

Meat markets 

Other specialty food stores, n.e.c. 
Drugs and Patent Medicine Stores 
Pharmacies 

Patent medicine and toiletries stores 
Shoe Stores 

Shoe stores 

Men’s Clothing Stores 

Men’s clothing stores 

Women’s Clothing Stores 
Women’s clothing stores 

Other Clothing Stores 

Children’s clothing stores 

Fur goods stores 


Other clothing stores, n.e.c. 
Fabric and yarn stores 


Household Furniture and Appliance Stores 


Household furniture stores (with appliances and 


furnishings) 


Household furniture stores (without appliances and 


furnishings) 
Furniture refinishing and repair shops 


Appliance, television, radio and stereo stores 


Television, radio and stereo stores 


Appliance, television, radio and stereo repair shops 


Household Furnishings Stores 


Floor covering stores 
Drapery stores 
Other household furnishings stores 
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Couverture des groupes de commerce 


010 


6011 
6012 


020 
6013 
6014 
6015 
6016 
6019 
030 
603 1 
6032 
040 
6111 
050 


6121 


Supermarchés d’alimentation et épiceries 


Supermarchés d’alimentation 
Epiceries (sauf les supermarchés) 


Tous les autres magasins d’alimentation 


Boulangeries-patisseries 

Confiseries et magasins de noix 

Magasins de fruits et légumes 

Marchés de viande 

Autres magasins d’alimentation spécialisés, n.c.a. 


Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 


Pharmacies 
Magasins de médicaments brevetés et de produits de 
toilette 


Magasins de chaussures 

Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 
Magasins de vétements pour hommes 
Magasins de vétements pour dames 
Magasins de vétements pour dames 
Autres magasins de vétements 


Magasins de vétements pour enfants 
Magasins de fourrures 

Autres magasins de vétements, n.c.a. 
Magasins de tissus et de filés 


Magasins de meubles et d’appareils ménagers 


Magasins de meubles de maison (avec appareils ménagers 
et accessoires d’ameublement) 

Magasins de meubles de maison (sans appareils ménagers 
ni accessoires d’ameublement) 

Ateliers de réparation de meubles 

Magasins d’ appareils ménagers, de postes de télévision et 
de radio et d’appareils stéréophoniques 

Magasins de postes de télévision et de radio et d’ appareils 
stéréophoniques 

Ateliers de réparation d’ appareils ménagers, de postes de 
télévision et de radio et d’ appareils stéréophoniques 


Magasins d’accessoires d’ameublement 
Magasins de revétements de sol 


Magasins de tentures 
Autres magasins d’ accessoires d’ameublement 
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100 


6311 
6312 
6321 


6322 


6323 
6329 


110 


6331 


120 


6341 


6342 


6351 
6352 
6353 
6354 


6355 


6359 
6391 
6399 


130 


6411 
6412 
6413 


140 


6511 
6521 
6522 
6531 
6532 
6581 
6582 


150 


6541 
6542 
6551 
6552 
6561 
6562 
6571 


Motor and Recreational Vehicle Dealers 


Automobile (new) dealers 
Automobile (used) dealers 
Motor home and travel trailer dealers 


Boats, outboard motors and boating accessories 
dealers 

Motorcycle and snowmobile dealers 

Other recreational vehicle dealers 


Gasoline Service Stations 
Gasoline service stations 


Automotive Parts, Accessories and Services 


Home and auto supply stores 
Tire, battery, parts and accessories stores 


Garages (general repairs) 

Paint and body repair shops 

Muffler replacement shops 

Motor vehicle glass replacement shops 


Motor vehicle transmission repair and replacement 
shops 

Other motor vehicle repair shops 

Car washes 

Other motor vehicle services, n.e.c. 


General Merchandise Stores 


Department stores 

General stores 

Other general merchandise stores (variety and 
general merchandise stores) 


Other Semi-Durable Goods Stores 


Book and stationery stores 
Florist shops 

Lawn and garden centres 
Hardware stores 

Paint, glass and wallpaper stores 
Toy and hobby stores 

Gift, novelty and souvenir stores 


Other Durable Goods Stores 


Sporting goods stores 

Bicycle shops 

Musical instrument stores 

Record and tape stores 

Jewellery stores 

Watch and jewellery repair shops 
Camera and photographic supply stores 
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Concessionnaires de véhicules automobiles et 
récréatifs 


Concessionnaires d’ automobiles neuves 
Concessionnaires d’ automobiles d’ occasion 
Marchands de roulottes motorisées et de roulottes de 
voyage 

Marchands de bateaux, de moteurs hors-bord et 
d’accessoires pour bateaux 

Marchands de motocyclettes et de motoneiges 
Autres marchands de véhicules de loisir 


Stations-service 
Stations-service 


Magasins de piéces et d’accessoires pour véhicules 
automobiles et services 


Magasins de fournitures pour la maison et pour 
l’automobile 

Magasins de pneus, d’accumulateurs, de piéces et 

d’ accessoires 

Garages (réparations générales) 

Ateliers de peinture et de carrosserie 

Ateliers de remplacement de silencieux 

Ateliers de remplacement de glaces pour véhicules 
automobiles 

Ateliers de réparation et de remplacement de boites de 
vitesse de véhicules automobiles 

Autres ateliers de réparation de véhicules automobiles 
Lave-autos 

Autres services pour véhicules automobiles, n.c.a. 


Magasins de marchandises diverses 


Magasins a rayons 

Magasins généraux 

Autres magasins de marchandises diverses (bazars et 
magasins de marchandises diverses) 


Autres magasins de produits semi-durables 


Librairies et papeteries 

Fleuristes 

Centres de jardinage 

Quincailleries 

Magasins de peinture, de vitre et de papier peint 
Magasins de jouets et d’articles de loisir 
Magasins de cadeaux, d’articles de fantaisie et de 
souvenirs 


Autres magasins de produits durables 


Magasins d’articles de sport 

Magasins de bicyclettes 

Magasins d’instruments de musique 

Magasins de disques et de bandes magnétiques 
Bijouteries 

Ateliers de réparation de montres et de bijoux 
Magasins d’ appareils et de fournitures photographiques 
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160 Other Retail Stores 160 Autres magasins de vente au détail 

6021 Liquor stores 6021 Magasins de spiritueux 

6022 Wine stores 6022 Magasins de vin 

6023 _— Beer stores 6023 Magasins de biére 

6591 Second-hand merchandise stores, n.e.c. 6591 Magasins de marchandises d’ occasion, n.c.a. 

6592 Opticians’ shops 6592 Opticiens 

6593 Art galleries and artists’ supply stores 6593 Galeries d’art et magasins de fournitures pour artistes 
6594 Luggage and leather goods stores 6594 Magasins de bagages et de maroquinerie 

6595 Monument and tombstone dealers 6595 Magasins de monuments funéraires et de pierres tombales 
6596 __— Pet stores 6596  Magasins d’animaux de maison 

6597 Coin and stamp dealers 6597 Marchands de piéces de monnaie et de timbres 

6598 Mobile home dealers 6598 Marchands de maisons mobiles 

6599 Other retail stores, n.e.c. 6599 Autres magasins de vente au détail, n.c.a. 
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Symbols 


The following standard symbols are used in this Statistics 
Canada publication: 


. figures not available. 

. figures not appropriate or not applicable. 
- nil or zero. 
-- amount too small to be expressed. 


x confidential to meet secrecy requirements of the 
Statistics Act. 


NOTE 


Components may not add to totals due to rounding. 


A NOTE ON CANSIM 


All current and historical statistics on Retail Trade (Matrix 
Nos. 2299, 2397-2416 and 2418-2420), as well as many other 
series are available to the public from Statistics Canada’s 
computerized data bank CANSIM (Canadian — Socio- 
Economic Information Management System) via terminal, 
on computer printout , or in machine readable form. For 
further information, contact the Cansim staff or Dissemination 
Division, Statistics Canada, Ottawa, Ontario, K1A OT6 
( telephone (613) 951-8200), or the regional advisors at the 
Statistics Canada offices located across Canada. 


This publication was prepared under the direction of: 
@ FF. Maranda, Director, Distributive Trades Division 


@® D. McDowell, Assistant Director, Distributive Trades 
Division 


@ 8B. Meyer, Chief, Retail Financial Section, Distributive 
Trades Division 


@ P. Gratton, Senior Economist, Retail Financial Section, 
Distributive Trades Division 


The paper used in this publication meets the minimum 
requirements of American National Standard for Information 
Sciences - Permanence of Paper for Printed Library 
Materials, ANSI Z39.48 - 1984. 
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Signes conventionnels 


Les signes conventionnels suivants sont employés 
uniformément dans cette publication de Statistique Canada : 


. nombres indisponibles. 

. n'ayant pas lieu de figurer. 
- néant ou Zéro. 

-- nombres infimes. 


x confidentiel en vertu des dispositions de la Loi sur la 
statistique relatives au secret. 


NOTA 


Les chiffres ayant été arrondis, les totaux ne correspondent 
pas toujours. 


NOTE AU SUJET DE CANSIM 


La banque de données informatisées de Statistique Canada 
CANSIM (Systeme Canadien d'information socio-économique) 
fournit au public toutes les statistiques actuelles et historiques sur 
le Commerce de détail (matrice nos 2299, 2397-2416 et 
2418-2420), et sur de nombreuses autres séries, par le biais d’un 
terminal, dimprimés d’ordinateur ou de supports ordinolingues. 
Pour plus de renseignements, s’adresser au personnel de CANSIM 
de la Division de la diffusion, Statistique Canada, Ottawa, K1A 0T6 
(télephone (613) 951-8200), ou aux conseillers régionaux des 
bureaux de Statistique Canada situés a travers le Canada. . 


Cette publication a été rédigée sour la direction de : 
® F. Maranda, directeur, Division de la statistique du commerce 


@ D. McDowell, directeur adjoint, Division de la statistique du 
commerce 


@ B. Meyer, chef, section du commerce de détails financiers, 
Division de la statistique du commerce 


® P. Gratton, économiste principal, Section du commerce de 
détails financiers, Division de la statistique du commerce 


Le papier utilisé dans la présente publication répond aux 
exigences minimales de Il’*American National Standard for 
Information Sciences” “Permanence of Paper for Printed Library 
Materials”, ANSI 239.48 1984. 
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Note to users 


Monthly estimates (unadjusted data) for four metropolitan areas 
(Montreal, Toronto, Winnipeg and Vancouver) can be tabulated 
by trade group and are available for purchase. For information 
on metropolitan area estimates, contact the Marketing 
and Client Services Section at (613) 951-3549 or toll free at 
1 877 421-3067. 


Users interested in acquiring further information relating to the 
methodology, seasonal adjustment and data reliability of this 
survey may consult the February 2000 issue (containing revi- 
sions to the previous year) of this publication or contact the 
Marketing and Client Services Section. 
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Notes aux utilisateurs 


Les estimations mensuelles (non désaisonnalisées) pour les quatre 
régions métropolitaines (Montréal, Toronto, Winnipeg et Vancouver) 
par groupe de commerce sont disponibles pour achat. Pour plus de 
renseignements sur les régions métropolitaines, communiquez avec la 
Section du marketing et services 4 la clientéle au (613) 951-3549 ou 
sans frais au | 877 421-3067. 


Les utilisateurs qui sont intéressés d’ obtenir plus de renseignements 
concernant la méthodologie, la désaisonnalisation et la fiabilité des 
données de cette enquéte peuvent consulter le numéro de février 
2000, de cette publication (incluant les révisions de l'année précé- 
dente) ou communiquez avec la Section du marketing et services a la 
clientéle. 
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Highlights 


Year 2000 (preliminary) and December 2000 


Higher spending in the food and general merchandise sectors 
pushed total retail sales up 0.9% in December to $23.7 billion. 
This follows four months of essentially flat retail sales, 
preceded by increases in the May-to-July period. Retail sales 
advanced 6.3% in 2000, the third largest annual increase in the 
last 10 years. 


Food stores and general merchandisers 
benefited from holiday spending 


Food (+2.5%) and general merchandise retailers (+2.4%) 
enjoyed increased holiday spending in December. More than 
half of the growth in food store sales can be explained by 
higher prices, especially for fresh products. Benefiting from 
department store openings, the general merchandise sector 
bounced back from a 1.5% decline in November. 


The automotive sector (+0.4%) posted the only other significant 
sales gain in December, led by increases in automotive parts, 
accessories and services stores (+3.6%). Motor and recreational 
vehicle dealers reported a decline (-0.3%) in sales, and gasoline 
service stations reported an increase (+0.4%). 


Note to users 


At the end of every calendar year, seasonally adjusted 
monthly figures are revised to equal the sum of the 
unadjusted estimates. Revised seasonally adjusted figures are 
presented this month for September to November 2000. The 
complete revision of seasonally adjusted data for the 2000 


calendar year will be released in April. In order to present 
provincial analysis by sector, all annual comparisons use the 
sum of unadjusted monthly estimates. As usual, the rest of 
the analysis is based on seasonally adjusted estimates. 
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Faits saillants 


Année 2000 et décembre 2000 (données provisoires) 


Des dépenses a la hausse dans les secteurs de l’alimentation et des 
marchandises diverses ont fait grimper de 0,9 % l'ensemble des 
ventes au détail en décembre, dont la valeur a atteint 23,7 milliards de 
dollars. Cette progression fait suite 4 quatre mois au cours desquels 
les ventes au détail n’ont pratiquement pas varié et aux augmen- 
tations importantes enregistrées durant la période de mai a juillet. Les 
ventes au détail ont progressé de 6,3 % en 2000, ce qui représente la 
troisi¢me plus importante progression annuelle des dix derniéres 
années. 


Les magasins d’alimentation et les magasins de marchandises 
diverses profitent des dépenses de la période des fétes 


En décembre, les magasins d’alimentation (+2,5 %) et les magasins 
de marchandises diverses (+2,4 %) ont bénéficié d’une augmentation 
des dépenses des consommateurs au cours de la période des fétes. 
Plus de la moitié de la progression observée dans le cas des magasins 
d’alimentation est attribuable 4 une hausse des prix, et ce, en 
particulier pour les produits frais. Profitant de l’ouverture de grands 
magasins, le secteur des magasins de marchandises diverses a connu 
une hausse aprés avoir enregistré un recul de 1,5 % en novembre. 


Le secteur de l’automobile (+0,4 %) a affiché la seule autre progres- 
sion significative des ventes en décembre, laquelle est attribuable 
avant tout a l’augmentation des ventes des magasins de piéces et 
d’accessoires pour véhicules automobiles et de service (+3,6 %). Les 
concessionnaires de véhicules automobiles et récréatifs ont déclaré 
une diminution de leurs ventes (-0,3 %), tandis que les stations- 
service ont enregistré une augmentation (+0,4 %). 


Note aux lecteurs 


A la fin de chaque année civile, les données mensuelles désaison- 
nalisées font l’objet d’une révision, afin de les faire correspondre 
au total des estimations non désaisonnalisées. Ce mois-ci, des 
données désaisonnalisées révisées sont présentées pour la période 
de septembre 4 novembre 2000. La révision compleéte des données 
désaisonnalisées relatives 4 l’année civile 2000 sera publiée en 
avril. Afin de présenter une analyse par province et par secteur, 
toutes les comparaisons annuelles du présent communiqué sont 
fondées sur la somme des estimations mensuelles non désaison- 
nalisées. Le reste de l’analyse est fondé, comme a I’habitude, sur 
des estimations désaisonnalisées. 


Statistics Canada - Catalogue No. 63-005 


Statistique Canada - n° 63-005 au catalogue Vv 


Retail Trade, December 2000 


2000 was a good year for retailers 


All retail sectors posted sales increases in 2000; the 6.3% 
advance in retail sales is the third strongest in the last 10 years. 
Only 1997 (+7.7%) and 1994 (+7.0%) exceeded the growth 
reported in 2000. 


For a third consecutive year, furniture led all sectors (+10.7%). 
Credit incentives and a healthy housing market continued to 
stimulate sales in furniture stores in 2000. 


Higher gasoline prices in 2000 helped the automotive sector 
(+8.7%) post its strongest annual sales gain in the last three 
years. Sales by gasoline service stations jumped 23.2% in 2000. 
Motor and recreational vehicle dealers (+5.7%) and automotive 
parts, accessories and services stores (+5.0%) posted similar 
sales increases. 


Motor and recreational vehicle dealers saw weaker sales in the 
last three months of 2000, after reporting strong sales in the 
May-to-September period. Large cash rebates and attractive 
financing offers helped to stimulate sales of motor vehicles, 
particularly in the middle of the year. 


Remaining sectors posted less robust 
increases 


In 2000, retailers in the clothing sector reported their strongest 
sales increases (+5.5%) in the last six years. Most of this gain 
came from other clothing stores (+10.0%). These stores, which 
sell a variety of women’s, men’s and children’s clothing, may 
have gained market share from other types of stores selling 
clothing. Women’s clothing stores (+2.7%) posted a smaller 
gain, while sales were essentially unchanged in men’s clothing 
stores (+0.1%) and declined in shoe stores (-0.4%). Sales in the 
overall clothing sector weakened in the last three months of 
2000, after generally rising the rest of the year. 


Sales by stores classified as other retail rose 5.0% in 2000. The 
other retail category includes liquor stores, sporting goods 
stores, hardware stores and bookstores. Sales in this sector have 
been essentially flat since September, after four months of 
strong increases. 


Despite a strong Christmas season, retailers in the general 
merchandise sector saw a relatively modest sales gain in 2000 
(+4.4%). This is partly explained by the loss of a major 
department store in the fall of 1999. Sales by department stores 
increased by only 2.0% in 2000, while sales in other general 
merchandise stores advanced 7.6%. Retailers classified as other 
general merchandise stores have enjoyed robust growth since 
the start of 1997. 
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2000 a été une bonne année pour les détaillants 


Tous les secteurs du commerce de détail ont connu une hausse de leurs 
ventes en 2000. L’augmentation de 6,3 % des ventes au détail en 2000 
représente la troisiéme plus importante progression annuelle des dix 
derniéres années. Seules les hausses observées en 1997 (+7,7 %) et en 
1994 (+7,0 %) ont excédé celle qui a été enregistrée en 2000. 


Pour une troisiéme année consécutive, le secteur du meuble 
(+10,7 %) a surclassé tous les autres secteurs du commerce de détail. 
Les programmes d’incitations au crédit ainsi qu’un marché de 
habitation se portant bien ont continué de stimuler les ventes des 
magasins de meubles en 2000. 


Des prix de l’essence plus élevés en 2000 ont aidé le secteur de 
l’automobile (+8,7 %) a enregistrer sa plus forte progression annuelle 
des ventes des trois derniéres années. Les ventes des stations-service 
ont fait un bond de 23,2 % en 2000. Les concessionnaires de véhi- 
cules automobiles et récréatifs (+5,7 %) et les magasins de piéces et 
d’accessoires pour véhicules automobiles et de service (+5,0 %) ont 
affiché des hausses similaires de leurs ventes. 


Les concessionnaires de véhicules automobiles et récréatifs ont 
enregistré des ventes plus faibles au cours des trois derniers mois de 
2000, aprés avoir déclaré de fortes ventes durant la période de mai a 
septembre. D’importantes remises en espéces et des offres de finan- 
cement avantageuses ont contribué a stimuler les ventes de véhicules 
automobiles, particuliérement au milieu de 1’ année. 


Les autres secteurs de la vente au détail ont affiché des 
progressions plus modestes 


En 2000, les détaillants du secteur de I’habillement ont déclaré la plus 
forte progression de leurs ventes (+5,5 %) des six derniéres années. 
La majeure partie de cette hausse provient des établissements appar- 
tenant a la catégorie des autres magasins de vétements (+10,0 %). 
Ces magasins, qui vendent divers vétements pour femmes, pour 
hommes et pour enfants, pourraient avoir enlevé des parts de marché 
a d’autres types de magasin qui vendent des vétements. Les magasins 
de vétements pour femmes (+2,7 %) ont affiché une progression plus 
faible, tandis que les ventes sont restées pratiquement inchangées 
dans les magasins de vétements pour hommes (+0,1 %) et ont reculé 
dans le cas des magasins de chaussures (-0,4 %). Pour l’ensemble du 
secteur de |’habillement, les ventes ont ralenti au cours des trois 
derniers mois de 2000, aprés avoir généralement progressé durant le 
reste de l’année. 


Les ventes des magasins appartenant a la catégorie des autres 
magasins de vente au détail ont augmenté de 5,0 % en 2000. Cette 
catégorie comprend notamment les magasins de boissons alcoolisées, 
les magasins d’ articles de sport, les quincailleries et les librairies. 
Dans ce secteur, les ventes sont restées pratiquement inchangées 
depuis septembre, aprés quatre mois de fortes augmentations. 


En dépit d’une période des fétes vigoureuse, les détaillants du secteur 
des marchandises diverses ont connu une hausse relativement 
modeste de leurs ventes en 2000 (+4,4 %). Cela s’explique en partie 
par la fermeture définitive d’un grand magasin important au cours de 
l’automne 1999. Les ventes des grands magasins n’ont progressé que 
de 2,0 % en 2000, tandis que les ventes des autres magasins de 
marchandises diverses se sont accrues de 7,6 %. Les détaillants 
classés dans la catégorie des autres magasins de marchandises 
diverses bénéficient d’une croissance robuste depuis le début de 
1997. 
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Sales by food stores were up 4.0% in 2000, almost twice the 
2.1% gain seen in 1999. Food stores have generally been 
experiencing sales increases since early 1996. Sales advances 
in drug stores (+2.1%) in 2000 were lower than in 1999 
(+3.0%). Sales in drug stores have been increasing since the 
spring of 2000, after a short period of declines that began in the 
fall of 1999. 


Retail sales by sector 


1999 2000 1999 to 2000 
$ millions % change 
Furniture 13,654 159122 10.7 
Automotive 102,315 111,176 8.7 
Total, all stores 260,691 277,151 6.3 
Clothing 14,334 15,116 DES 
Other 28,174 29,594 5.0 
General 
merchandise 29,990 31,306 4.4 
Food 58,889 61,217 4.0 
Drug 133335 13,620 21 


Alberta led the way in 2000 


Increases in retail sales above the national average were 
reported in Alberta, Ontario, Prince Edward Island, Northwest 
Territories, Newfoundland and Nunavut. 


Alberta led all other provinces and territories in 2000, posting 
its second strongest annual retail sales gains in the last 10 
years. Retail sales in Alberta advanced 8.9% in 2000, an annual 
gain surpassed only in 1997 (+13.2%). Consumer spending was 
particularly strong in the furniture and automotive sectors, 
where sales rose more than 12%. All remaining sectors showed 
annual gains of at least 6%, except for drug stores (+0.7%). 
Alberta retail sales have been advancing strongly since the 
spring of 1999, after remaining flat at the start of that year and 
throughout 1998. 


Consumers in Ontario increased spending in stores (+7.2%) in 
2000, a rate similar to the previous three years. Furniture stores 
(+13.4%) and stores in the automotive sector (+9.5%) posted 
by far the strongest gains. Despite this strength, sales in both 
the furniture and automotive sectors weakened in the last half 
of the year. 


Prince Edward Island (+7.1%) and Newfoundland (+6.4%) 
posted strong retail sales increases in 2000. The annual growth 
rate of retail sales has been above the national average in the 
last six years in Prince Edward Island and for the last two years 
in Newfoundland. 


Retail sales in the Northwest Territories (+6.8%) and Nunavut 
(+6.4%) advanced at a similar rate in 2000. Part of this strength 
in retail sales could be explained by a strong local economy and 
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Les ventes des magasins d’alimentation ont augmenté de 4,0 % en 
2000, une hausse qui est presque deux fois plus importante que la 
progression de 2,1 % observée en 1999, Les magasins d’alimentation 
ont généralement vu leurs ventes augmenter depuis le début de 1996. 
Dans le cas des pharmacies, la progression de ventes a été plus faible 
en 2000 (+2,1 %) qu’en 1999 (+3,0 %). Les ventes des pharmacies 
augmentent depuis le début du printemps 2000, aprés une bréve 
période de reculs qui avait commencé au cours de l’automne 1999. 


Ventes au détail par secteur 


1999 2000 1999 a 2000 
millions de $ var. en % 
Meubles 13 654 1p 10,7 
Véhicules automobiles 102 315 111 176 8,7 
Total des ventes au détail 260 691 277 151 6,3 
Vétements 14 334 15 116 ES 
Magasins de détail non 
classés ailleurs 28 174 29 594 5,0 
Magasins de marchandises 
diverses 29 990 31 306 4,4 
Aliments 58 889 61 217 4,0 
Pharmacies 13 335 13 620 Del 


L’Alberta occupe le premier rang en 2000 


La hausse des ventes au détail a été supérieure a la moyenne 
nationale en Alberta, en Ontario, a |’ [le-du-Prince-Edouard, dans les 
Territoires du Nord-Ouest, a Terre-Neuve et au Nunavut. 


L Alberta, qui méne le classement des provinces et des territoires en 
2000, a affiché la deuxiéme plus importante progression annuelle de 
ses ventes au détail des dix derniéres années. En 2000, les ventes au 
détail ont cri de 8,9 % en Alberta; cette hausse annuelle n’a été 
excédée qu’en 1997 (+13,2 %). Les dépenses des consommateurs ont 
été particuli¢érement importantes dans les secteurs du meuble et de 
l’automobile, ot l’on a enregistré une progression des ventes de plus 
de 12 %. Tous les autres secteurs ont enregistré une augmentation 
annuelle de leurs ventes d’au moins 6 %, a l'exception des phar- 
macies (+0,7 %). En Alberta, les ventes au détail ont beaucoup 
progressé depuis le printemps 1999, aprés avoir stagné au début de la 
méme année et tout au long de 1998. 


En Ontario, les consommateurs ont augmenté de 7,2 % leurs 
dépenses dans les magasins de la vente au détail en 2000; une hausse 
semblable a celles que l’on a observées au cours des trois années 
précédentes. Les magasins de meubles (+13,4 %) et les magasins du 
secteur de l’automobile (+9,5 %) ont affiché de loin les progressions 
les plus fortes. Malgré cette vigueur, tant le secteur du meuble que 
celui de l’"automobile ont vu leurs ventes faiblir au cours de la 
deuxiéme moitié de l’année. 


L’ fle-du-Prince-Edouard (+7,1 %) et Terre-Neuve (+6,4 %) ont 
enregistré de fortes augmentations des ventes au détail en 2000. Dans 
le cas de I’fle-du-Prince-Edouard, le taux de croissance annuel des 
ventes au détail a été supérieur a la moyenne nationale au cours des 
six derniéres années, tandis que Terre-Neuve a excédé cette moyenne 
au cours des deux derniéres années. 


Dans les Territoires du Nord-Ouest (+6,8 %) et au Nunavut (+6,4 %), 
les ventes au détail ont progressé 4 un rythme similaire en 2000. 
Cette vigueur des ventes au détail pourrait s’expliquer en partie par la 
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population growth. Population gains in 2000 were twice the 
national average in the Northwest Territories (+1.9%) and three 
times in Nunavut (+2.8%). Retailers in these territories have 
enjoyed strong sales gains since the summer of 1998. 


In 2000, strong sales in the automotive sector (+10.7%) pushed 
up total retail sales in British Columbia (+6.2%) at a rate 
slightly below the national average. Retailers in the automotive 
sector came back strong in 2000, after essentially unchanged 
sales in 1999. Overall in 2000, retailers in British Columbia 
saw their strongest annual sales gain since the 7.0% increase in 
1995. Sales in British Columbia have generally been increasing 
since the fall of 1998 after a period of declines in the rest of that 
year. 


Quebec retailers posted a 4.6% annual sales gain in 2000. Sales 
in furniture stores (+9.9%) advanced at about the same rate as 
in other provinces. However, retailers in the automotive sector 
(+6.3%) saw lower sales increases than their counterparts in 
most other provinces. Retail sales in Quebec have weakened in 
recent months, after rising strongly in June and July. Retailers 
in Quebec experienced a period of volatility at the start of 2000, 
after enjoying a year and a half of rising sales. 


Retail sales by province and territory 


1999 2000 1999 to 2000 

$ millions % change 

Alberta 29,324 31,923 8.9 
Ontario 99,150 106,312 ee 
Prince Edward Island 1,157 1,238 vel 
Northwest Territories Sil 396 6.8 
Newfoundland 4,223 4,495 6.4 
Nunavut 174 185 6.4 
Canada 260,691 277,151 6.3 
British Columbia 33,672 354155 Gee 
Saskatchewan IIS 8,110 4.9 
Quebec 60,766 63,574 4.6 
New Brunswick 6,608 6,910 4.6 
Yukon 329 344 4.4 
Nova Scotia 8,160 8,506 4.3 
Manitoba 9,023 9,404 4.2 


Related indicators for January 2001 


In January, both total employment and the number of 
new motor vehicles sold were essentially unchanged from 
December, and gasoline prices declined for a second 
consecutive month (-1.6%). The same month, the Bank Rate 
was reduced to 5.75% after remaining fixed at 6.0% for the 
previous eight months. Housing starts bounced back in January 
with an exceptional 20.1% increase after two months of 
declines. 
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force de l’économie locale et par la croissance démographique. La 
croissance démographique en 2000 a été deux fois supérieure a la 
moyenne nationale dans les Territoires du Nord-Ouest (+1,9 %) et 
trois fois plus élevée que cette moyenne au Nunavut (+2,8 %). Les 
détaillants de ces territoires bénéficient d’une forte croissance des 
ventes au détail depuis l’été 1998. 


En 2000, de fortes ventes dans le secteur de l’ automobile (+10,7 %) 
ont fait augmenter l’ensemble des ventes au détail en Colombie- 
Britannique (+6,2 %), mais a un rythme légérement inférieur a la 
moyenne nationale. Les ventes des détaillants du secteur de 
l’automobile ont rebondi fortement en 2000, aprés étre demeurées 
pratiquement inchangées au cours de 1999. Dans l’ensemble, les 
détaillants de la Colombie-Britannique ont enregistré en 2000 la plus 
forte progression de leurs ventes depuis l’augmentation de 7,0 % 
observée en 1995. En Colombie-Britannique, les ventes au détail 
progressent en général depuis l’automne 1998, aprés une période de 
reculs observée au cours du reste de l'année. 


Au Québec, les détaillants ont affiché un taux de croissance annuel de 
leurs ventes de 4,6 % en 2000. Les ventes des magasins de meubles 
(+9,9 %) ont progressé 4 peu prés au méme rythme que dans les 
autres provinces. Cependant, les détaillants du secteur de 
Pautomobile (+6,3 %) ont connu une plus faible augmentation de 
leurs ventes que leurs homologues de la plupart des autres provinces. 
Les ventes au détail ont ralenti au Québec ces derniers mois, apres 
avoir fortement augmenté en juin et en juillet. Les détaillants du 
Québec ont démarré l’année 2000 avec des ventes instables, aprés 
avoir enregistré un an et demi de hausses générales. 


Ventes au détail par province et territoire 


1999 2000 1999 a 2000 

millions de $ var. en % 

Alberta 29 324 31 923 8,9 
Ontario 99 150 106 312 hep 
fle-du-Prince-Edouard 1 157 1 238 ih 
Territoires du Nord-Ouest 371 396 6,8 
Terre-Neuve 4 223 4 495 6,4 
Nunavut 174 185 6,4 
Canada 260 691 277 151 6,3 
Colombie-Britannique 33 672 Shey 7/515 622 
Saskatchewan VIS 8 110 4,9 
Québec 60 766 63 574 4,6 
Nouveau-Brunswick 6 608 6910 4,6 
Yukon 329 344 4,4 
Nouvelle-Ecosse 8 160 8 506 4,3 
Manitoba 9 023 9 404 4,2 


Indicateurs connexes pour janvier 2001 


En janvier, tant l’emploi total que le nombre de véhicules auto- 
mobiles neufs vendus sont restés pratiquement inchangés par rapport 
a décembre. Le prix de l’essence a diminué pour un deuxiéme mois 
d’affilée (-1,6 %). Au cours du méme mois, le taux d’escompte a été 
abaissé a 5,75 %, a la suite d’une période de huit mois ov il a été fixe 
a 6,0 %. Les mises en chantier ont rebondi en janvier, affichant une 
hausse exceptionnelle de 20,1 % aprés deux mois de reculs. 
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Retail Sales — Canada Ventes au détail — Canada 


$ billions / milliards de $ 


25 

24 fmm aarrormmnes SEASONAlly adjusted 
Données désaisonnalisées 

23 Trend! 
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Retail Sales Trends’ — Canada, Tendances' des ventes au détail — Canada, 
By Major Group par groupe principal 
Automotive / Véhicules automobiles Food / Aliments 
Millions of dollars / Millions de dollars Millions of dollars / Millions de dollars 
9,900 5,600 
5,400 
9,320 
5,200 
8,740 5,000 
4,800 
8,160 4,600 
4,400 
7,580 
4,200 
7 4,000 
eee J dl J D J J J D 
1998 1999 2000 1998 1999 2000 
General Merchandise / Marchandises diverses Clothing / Vétements 
Millions of dollars / Millions de dollars Millions of dollars / Millions de dollars 
2,800 1,400 
2,700 1,350 
2,600 1,300 
2,500 1,250 
2,400 1,200 
2,300 1,150 
2,200 1,100 
2,100 1,050 
2,000 1,000 
J J J D J J al) D 
1998 1999 2000 1998 1999 2000 
Furniture / Meubles Drug / Pharmacies 
Millions of dollars / Millions de dollars Millions of dollars / Millions de dollars 
1,300 1,250 
1,250 1,200 
1,200 1,150 
1,150 1,100 
1,100 1,050 
1,050 1,000 
1,000 950 
950 900 
dl J J D A) J J D 
1998 1999 2000 1998 1999 2000 


1’ Trend represents smoothed seasonally adjusted data. 
' La tendance représente les données désaisonnalisées lissées. 
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For Further Reading 


Selected Publications from Statistics Canada 
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Lectures suggérées 


Choisies parmi les publications de Statistique Canada 


Title 

New Motor Vehicle Sales, Monthly, 
Bilingual 

Wholesale Trade, Monthly, Bilingual 


Retail Chain and Department Stores, Annual, 
Bilingual 


Wholesaling and Retailing Canada, Annual, 
Bilingual 


Market Research Handbook, Annual, 
Bilingual 


To order a pulication you may telephone | (613) 951-7277 or 
use facsimile number | (613) 951-1584. For toll free in Canada 
only telephone | 800 267-6677. When ordering by telephone or 


facsimile a written confirmation is not required. 
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Catalogue 


63-007-XIB 


63-008-XIB 


63-210-XIB 


63-236-XIB 


63-224-XPB 


Titre 

Ventes de véhicules automobiles neufs, mensuel, 
bilingue 

Commerce de gros, mensuel, bilingue 


Magasins de détail 4 succursales et les grands 
magasins, annuel, bilingue 


Les commerces de gros et de détail au Canada, 


annuel, bilingue 


Recueil statistique des études de marché, annuel, 
bilingue 


Pour obtenirune publication veuillez téléphoner au 1 (613) 951-7277 
ou utiliser le numéro du télécopieur | (613) 951-1584. Pour appeler 
sans frais, au Canada, composez le 1 800 267-6677. Il n’est pas 


nécessaire de nous faire parvenir une confirmation pour une 
commande faite par téléphone ou télécopieur 
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Table 1 


Retail Sales, Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Current Periods) 


Change from 


Sales previous month 
Variation par rapport 
Ventes au mois précédent 
December November October September Year-to-date December November 
2000 2000 2000 2000 2000 2000 2000 
Décembre Novembre Octobre Septembre Cumulatif Décembre Novembre 
SSS eee 
Millions of dollars — Millions de dollars Per cent — Pourcentage 
Trade Group - Canada 
Supermarkets and grocery stores 4,939.7 4,815.2 4,800.8 4,772.0 56,620.2 2.6 0.3 
All other food stores 382.2 379.4 koi] e77 380.6 4,524.2 0.7 -0.6 
Drugs and patent medicine talDae2 1,160.2 1,151.4 1,146.2 13,615.4 -0.8 0.8 
Stores 
Shoe stores 135.6 lone2 Coes 136.0 1,620.9 38) -3.2 
Men's clothing stores Wis 121.4 25S 128.7 1,543.7 0.1 -3.1 
Women's clothing stores 383.8 389.1 394.6 395.9 4,617.3 -1.4 -1.4 
Other clothing stores 632.1 640.3 625.2 640.8 MONE -1.3 2.4 
Household furniture and appliance 1,046.2 1,035.1 AROSONL 1,045.0 12,291.1 let -0.1 
stores 
Household furnishings 242.4 252.6 247.4 243.6 2,847.2 -4.0 Qui 
stores 
Motor vehicle and recreational 6,068.0 6,086.4 5,988.6 6,305.3 73,277.6 -0.3 1.6 
vehicle dealers 
Gasoline service stations 1,995.0 1,987.6 1,945.5 1,915.1 22,186.2 0.4 Dee 
Automotive parts, accessories 1,374.7 1,326.6 1,329.6 1,301.8 15,682.4 3.6 -0.2 
and services 
General merchandise stores 2,687.9 2,623.9 2,662.9 2,588.1 31,244.9 2.4 -1.5 
Other semi-durable goods stores 721.0 VAP 736.6 737.0 8,746.7 0.0 een 
Other durable goods stores 640.4 640.0 632.0 629.5 7,434.9 0.1 ks 
Other retail stores 1,140.6 boii tO 2a 1,136.0 13,365.5 0.3 -1.4 
ee a 
Total, all stores 23,662.2 23,447.1 23,345.5 23,501.6 276,931.9 0.9 0.4 
aN NEE ee SS a IE SS eS oOo SS es 
Regions 
Newfoundland SMT 381.7 376.0 377.3 4,491.7 -1.1 tls 
Prince Edward Island 105.9 103.6 102.1 104.7 1,240.1 222 es; 
Nova Scotia 735.9 721.3 704.2 715.8 8,502.7 2.0 2.4 
New Brunswick 581.9 584.8 572.2 582.3 6,917.4 -0.5 (epi 
Quebec 5,401.3 5,287.6 Brains 5,384.5 63,486.2 2.1 -1.6 
Ontario 9,070.3 9,024.8 9,004.5 9,060.6 106,245.8 0.5 0.2 
Manitoba : 790.4 788.0 783.6 IRL 9,394.5 0.3 0.6 
Saskatchewan 674.9 678.0 669.1 681.0 8,110.3 -0.4 he 
Alberta 2,133.9 2,122.6 2,681.9 2,/07.6 31,905.4 0.4 fe5 
British Columbia 3,108.0 3,076.3 3,000.1 3,023.0 35,713.8 1.0 2S 
Yukon 30.2 28.5 29.0 28.1 344.1 5.9 -1.6 
Northwest Territories 36.4 33.9 34.0 33.0 395.3 7.6 -0.4 
Nunavut ike 16.0 16.5 15.9 184.6 -4.2 -3.0 


ee ae ee ee ee eee oh 
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Tableau 1 


Commerce de détail, décembre 2000 


Ventes au détail, désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et ia région 


(périodes courantes) 


Change from 
previous month 
Variation par rapport 
au mois précédent 


October September December 
2000 2000 2000 
Octobre Septembre Décembre 


Change from 
previous year 
Variation par rapport 
a l'année précédente 


November October September Year-to-date 
2000 2000 2000 2000 
Novembre Octobre Septembre Cumulatif 


Per cent — Pourcentage 


Groupe de commerce - Canada 


0.6 0.3 5.9 Ore Sif 4.9 3.9 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
0.3 -0.2 2.1 Die 3.9 3.8 on Tous les autres magasins d'alimentation 
0.4 0.9 3.0 2.6 Se 2.6 7a Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
-0.4 Ore -0.7 2.5 -1.4 ot -0.3 | Magasins de chaussures 
-2.7 -2.3 -5.0 -6.0 -4.6 1.9 Oe) Magasins de vétements pour hommes 
-0.3 Se 0.9 1.6 3.9 9.5 250 Magasins de vétements pour femmes 
-2.4 6) 12.4 14.8 10.2 15.9 9.7 Autres magasins de vétements 
-0.9 2.0 7.8 9.5 6.1 list 10.9 Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
1.6 Pai, 9.1 10.0 10.4 13.0 10.7 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
-5.0 -0.1 -0.6 3.6 5.9 3.9 5.6 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
4.5 18.0 22.0 20.8 20.9 Pore Stations-service 
-2.4 4.8 4.0 6.4 3.4 5.0 Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
2.9 -0.9 8.3 tes 3.2 0.4 4.2 Magasins de marchandises diverses 
0.0 -0.3 aye 1.6 he 4.0 3.0 Autres magasins de produits semi-durables 
0.4 -0.2 7.4 8.8 6.4 7.0 53 Autres magasins de produits durables 
We 0.4 47 ah) 8.0 7.4 5.9 Autres magasins de vente au détail 
-0.7 0.5 Ont 6.3 6.5 5.8 6.2 Total, ensemble des magasins 
Régions 
-0.3 -0.7 4.9 6.4 6.2 ay 6.4 Terre-Neuve 
-2.5 0.2 41 3.5 Dif 3.9 7.2 fle-du-Prince-Edouard 
-1.6 0.5 4.4 4.2 2.3 3.9 4.2  Nouvelle-Ecosse 
-1.7 -0.1 1.9 4.2 3.0 4.0 47 Nouveau-Brunswick 
-0.2 0.4 3.9 3.6 6.2 St 45 Québec 
-0.6 0.7 6.1 hes les 7A ee Ontario 
-0.5 -0.7 1.6 4.3 6.1 1.6 41 Manitoba 
-1.7 -0.5 0.2 1 5.9 3.6 49 Saskatchewan 
-1.0 0.9 6.1 8.8 7.4 5.9 8.8 Alberta 
-0.8 0.6 6.1 9.0 6.2 6.0 6.1 Colombie-Britannique 
3.0 -0.4 6.0 Sill 9.7 0.1 4.5 Yukon 
2.9 et 10.9 8.4 6.8 4.9 6.5 Territoires du Nord Ouest 
3.4 hae 5.6 8.2 ous es 6.4 Nunavut 
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Table 2 


Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Current Periods) 


Sales 

Ventes 
December November October September Year-to-date 
2000 2000 2000 2000 2000 
Décembre Novembre Octobre Septembre Cumulatif 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Trade Group - Canada 


Supermarkets and grocery stores 5,385.3 4,654.1 4,567.8 4,906.2 56,687.9 
All other food stores 485.2 363.8 364.8 374.5 4,529.2 
Drugs and patent medicine 1,423.4 1,163.8 1,143.1 1,120.8 13,619.7 
stores 
Shoe stores 180.2 143.9 146.3 ole 1,619.4 
Men's clothing stores 245.1 147.9 126.8 2505 1,538.2 
Women's clothing stores 620.4 421.1 401.6 431.7 4,625.0 
Other clothing stores 1,069.8 716.3 654.1 693.8 Tose 
Household furniture and appliance 1,560.7 1,126.4 1,055.5 1,101.0 12,273.6 
stores 
Household furnishings 298.4 292.9 259.7 249.7 2,848.0 
stores 
Motor vehicle and recreational 5,037.1 5,660.3 5,666.2 6,435.1 73,318.6 
vehicle dealers 
Gasoline service stations 1,970.6 1,973.5 1,997.9 1,955.4 DO NZAO 
Automotive parts, accessories 1,496.0 1,494.8 1,334.6 IP Oo 15,685.14 
and services 
General merchandise stores 4,425.7 3,160.7 2,696.2 2,508.2 31,306.1 
Other semi-durable goods stores 1,090.8 775.6 706.6 EMS) 8,755.8 
Other durable goods stores 1,191.0 626.1 548.2 609.9 7,459.8 
Other retail stores 1,615.1 1,090.1 1,096.2 eal el Oronoeo 
a ki ae a Le ll le hl a OR CR Dees ee A i Rk I le ee 
Total, all stores 28,094.8 23,811.3 22,765.6 23,855.6 277,151.1 
Regions 
Newfoundland 447.1 401.5 362.6 379.5 4,494.5 
Prince Edward Island Zou 101.1 97.1 106.9 1,238.3 
Nova Scotia 885.4 737.0 678.4 715.4 8,506.4 
New Brunswick 687.0 594.4 556.8 592.3 6,910.2 
Quebec 6,007.8 5,302.8 5,260.2 5,435.0 63,574.1 
Ontario 11,017.9 9,336.9 8,738.7 9,264.9 106,311.6 
Manitoba 966.2 797.2 769.1 804.2 9,403.6 
Saskatchewan 814.2 691.0 675.3 690.0 8,110.4 
Alberta Srolliaeo 2,761.1 2,639.4 2,743.5 31,922.9 
British Columbia 3,738.7 3,015.8 2,911.7 3,046.9 35,754.6 
Yukon 32.6 25.6 DA 28.9 343.7 
Northwest Territories 41.9 31.6 32.2 32.9 396.2 
Nunavut 18.4 WR 16.9 15.4 184.6 
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Tableau 2 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(périodes courantes) 


Commerce de détail, décembre 2000 


Change from previous year 
Variation par rapport a l'année précédente 


December November October September Year-to-date 
2000 2000 2000 2000 2000 
Décembre Novembre Octobre Septembre Cumulatif 


Per cent — Pourcentage 


Groupe de commerce - Canada 

Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 

Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 

Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour femmes 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 

Magasins d'accessoires 
d'ameublement 

Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 

Stations-service 

Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 

Magasins de marchandises diverses 

Autres magasins de produits semi-durables 

Autres magasins de produits durables 

Autres magasins de vente au détail 


Total, ensemble des magasins 


Régions 

Terre-Neuve 
ile-du-Prince-Edouard 
Nouvelle-Ecosse 
Nouveau-Brunswick 
Québec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 

Alberta 
Colombie-Britannique 
Yukon 

Territoires du Nord Ouest 


6.1 8.1 4.2 8.0 4.0 
2.6 4.4 -0.4 4.8 3.2 
0.5 4.2 2.9 2.8 2.1 
1.2 a | -6.9 8.6 -0.4 
-6.1 “5.3 -7.0 5.8 0.1 
1.3 2.0 0.5 15.4 at 
10.4 15.9 6.5 18.6 10.0 
7.3 (es 4.4 14.7 10.8 
5.9 12.4 11.8 13.7 10.7 
6.2 ae | 4.4 4.4 5.7 
16.0 24.8 2442 20.5 23.2 
2.4 4.7 6.0 “e 5.0 
6.7 6.7 0.5 0.4 4.4 
20 14 2.9 4.6 3.1 
5.6 12.4 ra 6.3 5.7 
3.6 8.3 3.0 11.5 6.0 
3.5 1.2 3.7 1’; 6.3 
2.6 6.6 2.8 7.0 6.4 
3.2 3.5 0.0 5.0 i 
3.2 4.0 -0.9 oul 4.3 
0.6 4.4 -0.7 5.9 4.6 
2.1 5.2 3.9 5.4 4.6 
3.9 8.2 4.4 8.7 ie 
0.3 4.9 1.8 3.8 4.2 
-0.7 3.6 1.9 5.9 4.9 
4.6 9.0 4.8 8.4 8.9 
6.1 9.4 3.6 6.8 6.2 
41 2.5 8.1 -0.5 4.4 
11.9 10.9 3.2 3.7 6.8 
6.3 7.3 14.2 7.6 6.4 


Nunavut 
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Table 3 


Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Quarterly Estimates) 


Sales 
Ventes 
Quarter IV Quarter III Quarter II Quarter | Quarter IV 
2000 2000 2000 2000 1999 
Trade Group Trimestre IV Trimestre III Trimestre II Trimestre | Trimestre IV 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Canada 

Supermarkets and grocery stores 14,607.1 14,732.8 14,240.9 13,107.14 14,006.9 

All other food stores 1,213.8 1,152.9 1,154.1 1,008.4 1,187.7 

Drugs and patent medicine 3,730.4 S,O0G0 3,320.4 SPB: 3,647.6 
stores 

Shoe stores 470.4 414.9 428.8 305.4 475.3 

Men's clothing stores 519.8 354.2 379.5 284.7 553.4 

Women's clothing stores 1,443.0 Un eres) iio 872.0 1,423.0 

Other clothing stores 2,440.3 Ue 1,648.8 peoec 2,201.2 

Household furniture and appliance 3,742.6 3,162.9 2,834.8 Pa aye ioh.8) SO 
stores 

Household furnishings 851.0 743.4 682.2 571.4 775.6 
stores 

Motor vehicle and recreational 16,363.6 19,545.9 21,306.9 16,102.2 16,310.7 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 5,942.0 5,954.9 5,424.4 4,851.2 4,927.6 

Automotive parts, accessories 4,325.4 4,025.6 4,096.1 3,238.0 4,148.3 
and services 

General merchandise stores 10,282.7 OOIES 7,427.0 6,038.7 9,791.5 

Other semi-durable goods stores 2,573.0 2,327.9 2,243.4 16th 2,516.1 

Other durable goods stores 2,365.2 1,903.1 aes) 1,439.7 2,218.6 

Other retail stores 3,801.4 3,622.2 3,328.2 2,626.8 3,629.0 


Total, all stores 74,671.7 71,922.6 71,418.9 59,137.9 71,323.6 


Newfoundland 


Supermarkets and grocery stores 292.5 296.1 281.8 257.4 276.3 

All other food stores x X X x X 

Drugs and patent medicine 70.0 61.0 59.7 58.5 68.0 
stores 

Shoe stores 3.6 Ou, 3.4 25 4.6 

Men's clothing stores Be 3.0 2.9 2.0 7.6 

Women's clothing stores 21.8 14.1 12.5 8.6 21.8 

Other clothing stores 30.1 18.5 14.3 iz 27.0 

Household furniture and appliance 50.8 36.0 chen 26.7 46.9 
stores 

Household furnishings 3.4 2./ 2.4 1.6 2.6 
stores 

Motor vehicle and recreational 218.1 313.4 Bonn 245.0 214.2 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 108.6 120.7 102.6 86.4 95.6 

Automotive parts, accessories 71.0 58.9 60.3 44.6 68.0 
and services 

General merchandise stores 229.4 156.0 145.7 114.0 221.9 

Other semi-durable goods stores 28.6 Pf fl 24.3 14.2 29.9 

Other durable goods stores [PRS 15.9 13.4 9.3 20.1 

Other retail stores 46.8 41.8 38.4 Sled 47.2 

Total, all stores Werther 1,180.5 1,178.7 924.1 1,165.0 


top) 
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Tableau 3 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 
Variation par rapport a l'année précédente 


Quarter IV Quarter III Quarter II Quarter | Quarter IV 
2000 2000 2000 2000 1999 
Trimestre IV Trimestre III Trimestre II Trimestre | Trimestre |V Groupe de commerce 


Per cent — Pourcentage 


Canada 
4.3 5.0 3.8 3.0 3.1. Supermarchés d'alimentation et épiceries 
22 47 3.4 2.5 3.3 Tous les autres magasins d'alimentation 
Ds 23 25 1.5 4.3 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
-1.0 2.4 -4.2 2.6 -1.3 Magasins de chaussures 
-6.1 One 3.8 3.9 -1.3 Magasins de vétements pour hommes 
1.4 48 1.0 4.2 4.6 Magasins de vétements pour femmes 
10.9 ES WE 9.8 5.4 Autres magasins de vétements 
6.6 iN a 12.9 14.5 11.3 Magasins de meubles et d'appareils 
meénagers 
9.7 11.4 10.4 11.8 7.8 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
0.3 6.5 Tg 8.3 9.9 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
20.6 19.4 22.6 32.4 23.5 Stations-service 
4.3 5.9 oS 71 5.4 ~-Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
5.0 DP 4.3 6.4 5.0 Magasins de marchandises diverses 
2e8 4.3 2.0 4.4 0.3 Autres magasins de produits semi-durables 
6.6 6.4 3.9 5.4 3.1. Autres magasins de produits durables 
48 7.4 529 6.6 9.7 Autres magasins de vente au détail 


7.0 


Total, ensemble des magasins 


Terre-Neuve 


5.9 3.9 0.2 14 -1.0 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
X X Xx X xX Tous les autres magasins d'alimentation 
2.9 41 0.8 3.4 2.7. Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
-21.7 -5.1 -5.6 - - | Magasins de chaussures 
-31.6 -16.7 -21.6 -25.9 -3.8 | Magasins de vétements pour hommes 
- Sh -6.7 -6.5 1.9 | Magasins de vétements pour femmes 
Ws 10.1 thar! 4.7 9.3 Autres magasins de vétements 
8.3 5.0 13.9 10.3 7.3 Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
30.8 WAS 26.3 6.7 -7.1._ Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
1.8 11.6 15.4 19.1 20.1 + Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
13.6 aes 11.6 Wik 4.5 — Stations-service 
44 8.7 5.6 8.8 10.2 | Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
3.4 Sh 6.6 3.4 5.7 | Magasins de marchandises diverses 
-4.3 18.4 8.0 -1.4 4.9 Autres magasins de produits semi-durables 
11.9 21.4 22.9 PAoyT 14.9 Autres magasins de produits durables 
-0.8 3.0 hs) Bes 9.0 Autres magasins de vente au détail 
4.0 7.3 7.3 i 6.6 Total, ensemble des magasins 
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Table 3 


Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Quarterly Estimates) 


Sales 
Ventes 
Quarter IV Quarter III Quarter || Quarter | Quarter IV 
2000 2000 2000 2000 1999 
Trade Group Trimestre IV Trimestre III Trimestre II Trimestre | Trimestre IV 


a a re a 
Millions of dollars — Millions de dollars 


Prince Edward Island 


Supermarkets and grocery stores 81.0 85.7 76.0 68.5 74.4 

All other food stores Xx X Xx Xx X 

Drugs and patent medicine 20.8 19.9 18.8 16.8 19.6 
stores 

Shoe stores X Xx Xx X x 

Men's clothing stores Xx Xx X x X 

Women's clothing stores Xx X X X x 

Other clothing stores 10.2 inlal 6.4 45 10.1 

Household furniture and appliance ANE 9.8 8.2 6.7 9.9 
stores 

Household furnishings 4.7 45 4.2 2.9 55 
store 

Motor vehicle and recreational 48.7 63.9 77.4 48.6 56.7 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 39.7 49.2 37.6 30.8 34.1 

Automotive parts, accessories 22.1 21.0 21.4 14.1 20.4 
and services 

General merchandise stores 36.6 28.7 26.3 18.8 37.2 

Other semi-durable goods stores 11.9 18.8 223 8.2 12.8 

Other durable goods stores 13 6.6 ay? 35 13 

Other retail stores 13.9 18.7 15.4 9.8 leh 


Total, all stores 323.3 352.8 321.2 241.0 316.1 


Nova Scotia 

Supermarkets and grocery stores 536.0 545.9 520.6 488.5 516.5 

All other food stores X Xx Xx X X 

Drugs and patient medicine 150.2 18310 129.3 WA a 147.7 
stores 

Shoe stores a5 Rs) 5.4 43 78 

Men's clothing stores fez 4.5 5.0 3.3 8.4 

Women's clothing stores 40.1 29.8 28.8 20.9 41.5 

Other clothing stores 63.2 44.9 35.4 28.2 59.6 

Household furniture and appliance 86.6 66.1 61.8 58.2 84.3 
stores 

Household furnishings 16.7 12.0 Wied 8.7 15.6 
store 

Motor vehicle and recreational 426.2 536.7 608.9 450.1 426.4 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 221.5 234.8 201.0 168.8 191.9 

Automotive parts, accessories 126.3 114.0 119.8 89.2 129.1 
and services 

General merchandise stores 329.9 221.9 217.3 170.8 330.8 

Other semi-durable goods stores 84.0 73.8 68.7 45.8 86.3 

Other durable goods stores 59.2 45.4 40.7 33.8 60.8 

Other retail stores 126.8 WT. 113.4 82.8 121.8 


Total, all stores 2,300.8 2,219.0 2,189.8 1,796.8 2,251.4 
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Tableau 3 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 


(estimations trimestrielles) 


Commerce de détail, décembre 2000 


Change from previous year 
Variation par rapport a l'année précédente 


Quarter IV 
1999 
Trimestre IV 


Groupe de commerce 


Quarter IV Quarter III Quarter II Quarter | 
2000 2000 2000 2000 
Trimestre IV Trimestre III Trimestre || Trimestre | 
Per cent — Pourcentage 
8.9 5.7 oat 7.0 
X X x x 
6.1 9.3 9.3 Ute 
X x X X 
X X Xx x 
Xx X Xx Xx 
1.0 14.4 Br -2.2 
28.3 24.1 10.8 Onl 
-11.3 -8.2 el -3.3 
-144 2 Ws 13.0 
16.4 fel 20.5 Gord 
8.3 8.2 3.9 7.6 
-1.6 0.3 16.4 16.8 
-7.0 3.3 -3.1 10.8 
i =AN2) 4.0 16.7 
1/39) 6.3 14.9 11.4 
2.3 6.3 10.0 11.2 
3.8 5.9 4.9 5.1 
x X Xx X 
lez ide BAS io 
-29.5 -19.1 -20.6 -8.5 
-14.3 -43 4.2 =. 
-3.4 2.1 -10.0 -11.4 
6.0 8.7 11.0 8.9 
2.7 6.4 20.0 250i 
7A -22.6 -17.0 -23.0 
0.0 ByZ Ve 3D 
15.4 16.1 10.7 24.5 
-2.2 2.1 6.3 6.6 
-0.3 0.7 4.2 3.6 
-2.7 6.3 13.9 2.9 
-2.6 le 4.6 8.3 
41 Sie 4.8 25 
7292 5.2 4.3 aT 
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14.6 


14.4 


6.3 


ile-du-Prince-Edouard 

Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 

Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 

Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour femmes 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 

Magasins d'accessoires 
d'ameublement 

Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 

Stations-service 

Magasins de pieces et d'accessoires pour 
automobiles et services 

Magasins de marchandises diverses 

Autres magasins de produits semi-durables 

Autres magasins de produits durables 

Autres magasins de vente au détail 


Total, ensemble des magasins 


Nouvelle-Ecosse 

Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 

Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 

Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour femmes 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 

Magasins d'accessoires 
d'ameublement 

Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 

Stations-service 

Magasins de pieces et d'accessoires pour 
automobiles et services 

Magasins de marchandises diverses 

Autres magasins de produits semi-durables 

Autres magasins de produits durables 

Autres magasins de vente au detail 


Total, ensemble des magasins 
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Table 3 


Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Quarterly Estimates) 


Sales 
Ventes 
Quarter IV Quarter III Quarter II Quarter | Quarter IV 
2000 2000 2000 2000 1999 
Trade Group Trimestre IV Trimestre III Trimestre II Trimestre | Trimestre IV 


Millions of dollars — Millions de dollars 


New Brunswick 


Supermarkets and grocery stores 445.6 454.8 425.9 393.8 428.7 

All other food stores X X X X X 

Drugs and patent medicine 96.3 86.9 86.5 86.3 97.4 
stores 

Shoe stores 6.1 6.1 5.9 4.3 7.4 

Men's clothing stores 9.9 6.5 6.2 4.4 10.4 

Women's clothing stores 28.5 20.7 20.6 15.1 30.5 

Other clothing stores 51.9 38.4 30.9 2305 47.9 

Household furniture and appliance 73.8 53.2 46.4 40.8 63.9 
stores 

Household furnishings 16.5 14.9 14.6 al 17.7 
stores 

Motor vehicle and recreational 363.1 474.7 559.4 380.3 383.8 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 172.8 191.2 170.2 142.0 159.1 

Automotive parts, accessories 117.9 102.3 105.9 79.3 113.8 
and services 

General merchandise stores 262.5 181.2 176.0 138.5 262.3 

Other semi-durable goods stores 63.3 58.4 54.7 38.2 57.6 

Other durable goods stores 43.8 31.4 26.9 20.9 42.1 

Other retail stores 76.7 82.0 Hed 53.4 78.0 

a a a a he ee 

Total, all stores 1,838.2 1,815.4 1,816.0 1,440.6 1,813.2 


Quebec 

Supermarkets and grocery stores 3,681.4 3,/46.2 3,628.2 3,372.3 3,599.9 

All other food stores X X X x X 

Drugs and patent medicine 754.9 699.8 714.1 702.4 749.3 
stores 

Shoe stores 167.6 135.4 146.8 92.1 170.7 

Men's clothing stores 109.0 73.4 82.8 55.2 Ade 

Women's clothing stores 362.6 311.0 322.6 225.9 371.6 

Other clothing stores 555.3 499.4 456.2 332.6 Silvan 

Household furniture and appliance 945.1 877.3 780.2 624.0 891.4 
stores 

Household furnishings 136.2 OOPS 127.6 98.1 139.7 
stores 

Motor vehicle and recreational 3,753.0 4,743.7 512i. 3,784.8 3,726.0 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 1,293.8 1,233.8 1,145.1 1,057.4 1,058.9 

Automotive parts, accessories 1,049.3 924.8 WOT? 778.6 1,042.6 
and services 

General merchandise stores 1,886.4 1,462.9 1,487.9 1,188.0 1,818.5 

Other semi-durable goods stores 444.6 460.8 464.6 308.9 444.9 

Other durable goods stores 445.5 382.1 SH 301.9 425.7 

Other retail stores 631.5 550.2 546.5 398.2 592.9 

OO ee ee ee Ee ae ON ee a EE EE Snes ees Nee we ere (Meee ne 

Total, all stores 16,570.9 16,592.6 16,776.3 13,634.4 16,007.3 
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Tableau 3 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 
Variation par rapport a l'année précédente 


Quarter IV Quarter III Quarter II Quarter | Quarter IV 
2000 2000 2000 2000 1999 
Trimestre IV Trimestre III Trimesire II Trimestre | Trimestre |V Groupe de commerce 


Per cent — Pourcentage 


Nouveau-Brunswick 


3.9 7.4 G9 9.7 9.4 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
X X x X Tous les autres magasins d'alimentation 
-1.1 2.0 4.5 9.8 6.4 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
-17.6 -9.0 -10.6 4.9 - | Magasins de chaussures 
-4.8 48 5.1 -8.3 -8.8 Magasins de vétements pour hommes 
-6.6 -0.5 -2.4 4.9 6.6 Magasins de vétements pour femmes 
8.4 13.6 12.4 8.8 8.4 Autres magasins de vétements 
OES 8.8 15.7 10.0 10.0 Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
-6.8 2.8 18.7 18.3 21.2 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
-5.4 -1.9 -0.2 47 27.7 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
8.6 ees) 19.7 18.3 15.5  Stations-service 
3.6 5.6 8.7 18.7 5.0 Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
0.1 et 5.1 lean 6.5 Magasins de marchandises diverses 
9.9 13.0 8.7 2.1 2.7. Autres magasins de produits semi-durables 
4.0 8.7 5.9 12.4 10.5 Autres magasins de produits durables 
-1.7 Sal 6.9 7.4 8.6 Autres magasins de vente au détail 
sa ————————————————————————————————————————————————————— EE 
1.4 4.0 5.5 8.6 11.8 Total, ensemble des magasins 
pe es ee Pa CE ied Se ee ee ee ee ee Se ee 
Québec 
73 22 0.4 0.6 2.7. Supermarchés d'alimentation et épiceries 
Xx x x Xx Xx Tous les autres magasins d'alimentation 
0.7 2.8 5.6 4.3 2.6 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
-1.8 ea -5.4 3.8 0.4 Magasins de chaussures 
-1.8 2.9 -4.5 -9.7 -8.2 Magasins de vétements pour hommes 
-2.4 5.0 a2 if 4.2 Magasins de vétements pour femmes 
7.4 13.4 6.4 9.8 5.0 Autres magasins de vétements 
6.0 13.3 11.8 14.8 11.1. Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
-2.5 8.3 fell 47 2.9 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
0.7 5.9 0.9 5.2 5.7. Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
22.2 20.3 25.6 Sys 28.7 ~— Stations-service 
0.6 -0.2 0.0 UP 6.6 Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
Ou OES 2.8 5.9 4.4 Magasins de marchandises diverses 
-0.1 ef 0.9 3.0 -6.9 Autres magasins de produits semi-durables 
4.7 5.0 1.9 3.4 -0.4 Autres magasins de produits durables 
6.5 9.4 5:3 5r5 15.4 Autres magasins de vente au détail 
oS a et a a NE ————————— ee —————————————— eS 
3.9 5.8 3.3 6.2 5.7 Total, ensemble des magasins 
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Table 3 


Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Quarterly Estimates) 


Sales 
Ventes 
Quarter IV Quarter III Quarter II Quarter | Quarter IV 
2000 2000 2000 2000 1999 
Trade Group Trimestre IV Trimestre III Trimestre II Trimestre | Trimestre IV 


——EeEeEeEeEeEeEEE———————E——EEE— EE ee eee a 
Millions of dollars — Millions de dollars 


Ontario 

Supermarkets and grocery stores 4,622.2 4,636.2 4,542.6 4,118.3 4,371.1 

All other food stores Xx Xx X X Xx 

Drugs and patent medicine 1,529.6 1,373.5 1,368.4 1,309.5 1,494.5 
stores 

Shoe stores 179.0 158.4 162.0 119.5 ifaw 

Men's clothing stores UBL) /2 160.9 169.1 129.2 248.1 

Women's clothing stores 610.9 464.3 465.8 359.6 590.7 

Other clothing stores 1,009.7 727.0 622.2 SY 895.0 

Household furniture and appliance 1,348.6 1,173.0 1,043.7 955.8 126303 
stores 

Household furnishings 395.4 338.4 302.5 254.6 341.6 
stores 

Motor vehicle and recreational 6,452.7 7,636.6 8,315.9 6,201.8 6,541.9 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 2,329.3 2,233.1 2,102.9 1,902.4 1,878.4 

Automotive parts, accessories 1,670.1 1,580.0 1,574.6 1,258.4 1,603.4 
and services 

General merchandise stores 4,239.3 3,028.4 2,963.2 2,385.4 3,956.7 

Other semi-durable goods stores 1,199.6 1,059.1 986.7 725.4 Tp liotey., 6: 

Other durable goods stores 1,002.0 772.2 696.6 571.1 918.9 

Other retail stores 1,702.4 1,643.3 1,468.7 1,159.2 1,606.0 

i i a a 

Total, all stores 29,093.5 27,496.4 27,302.5 22,419.2 27,604.6 


SS 


Manitoba 

Supermarkets and grocery stores 584.2 577.2 571.6 527.8 559.0 

All other food stores X x X X X 

Drugs and patent medicine 82.5 76.3 72.8 M225 80.9 
stores 

Shoe stores 132 11.2 TUR) 8.9 13.4 

Men's clothing stores 16.4 11.0 11.8 7.9 Wiad 

Women's clothing stores 37.3 31.7 30.0 22.4 36.5 

Other clothing stores 64.9 51.3 45.2 39.2 66.8 

Household furniture and appliance 116.7 91.0 86.9 76.7 106.5 
stores 

Household furnishings 19.8 18.4 17.1 loa 18.0 
stores 

Motor vehicle and recreational 589.1 685.6 708.0 592.0 618.6 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 224.3 223.0 206.4 180.4 184.6 

Automotive parts, accessories 125.0 120.4 eo 95.7 123.0 
and services 

General merchandise stores 391.7 286.6 286.7 235.1 379.8 

Other semi-durable goods stores 70.9 53.9 55.47 42.4 1923 

Other durable goods stores 66.8 56.0 54.0 44.4 66.4 

Other retail stores 108.3 100.0 100.2 78.5 111.4 

cep sneeyantesestna irene Snipers ie ih i ig ea cee 

Total, all stores 2,532.5 2,414.3 2,400.6 2,056.1 2,478.7 
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Tableau 3 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 
Variation par rapport a l'année précédente 


Quarter IV Quarter III Quarter II Quarter | Quarter IV 
2000 2000 2000 2000 1999 
Trimestre IV Trimestre III Trimestre || Trimestre | Trimestre |V Groupe de commerce 


Per cent — Pourcentage 


Ontario 
Oil 6.1 or 2.6 2.1 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
Xx x Xx Xx x Tous les autres magasins d'alimentation 
Ds} -0.4 -0.5 -1.4 3.0 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
orZ 4.8 -5.0 -0.3 -3.1. Magasins de chaussures 
-5.2 5.9 7.6 We} 3.2 Magasins de vétements pour hommes 
3.4 5.9 Ve 6.7 6.4 Magasins de vétements pour femmes 
12.8 11.6 6.1 10.4 8.2 Autres magasins de vétements 
Bs 12.4 15.3 19.1 14.5 | Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
ihoer/ 19.1 18.2 20.8 11.1. Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
-1.4 6.0 9.2 9.5 14.0 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
24.0 22.6 28.1 37.6 25.1 — Stations-service 
4.2 8.4 $) 00 ee 6.4 Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
7A 2.9 5.0 7.2 5.7 Magasins de marchandises diverses 
3.6 4.5 1.9 7.6 3.4 Autres magasins de produits semi-durables 
9.0 7.8 3.6 7.4 4.2 Autres magasins de produits durables 
6.0 8.3 6.3 7.9 10.0 Autres magasins de vente au détail 
ee Ee eee en a a ee eee 
5.4 7.2 7.7 9.1 8.6 Total, ensemble des magasins 
ee ee eee a eee 
Manitoba 
4.5 Sei 7.4 7.8 4.2 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
Xx Xx Xx x x Tous les autres magasins d'alimentation 
2.0 8.4 I 3.9 6.3 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
-1.5 1.8 -6.5 - -13.5 | Magasins de chaussures 
-4.1 5.8 3.5 - 0.6 Magasins de vétements pour hommes 
Ore Tel 0.7 23 6.1. Magasins de vétements pour femmes 
-2.8 0.2 -0.2 4.8 -0.7_ Autres magasins de vétements 
9.6 6.6 16.6 7.0 3.2 Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
10.0 10.2 1285) 28.0 24.1 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
-4.8 flee 1.0 -1.1 -2.0 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
25 19.6 HEN Ye 26.2 27.8  Stations-service 
1.6 tsi -1.4 -4.8 -0.1.Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
Sh 0.6 2.8 a 1.9 | Magasins de marchandises diverses 
-5.8 -2.4 1.6 0.5 0.9 Autres magasins de produits semi-durables 
0.6 2.4 =1k3 8.8 7.6 Autres magasins de produits durables 
-2.8 -2.0 5.4 8.3 7.3 Autres magasins de vente au détail 
eee ee a re 
22 4.6 5.2 72 3.4 Total, ensemble des magasins 
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Table 3 


Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Quarterly Estimates) 


Sales 
Ventes 
Quarter IV Quarter III Quarter II Quarter | Quarter IV 
2000 2000 2000 2000 1999 
Trade Group Trimestre IV Trimestre II Trimestre II Trimestre | Trimestre IV 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Saskatchewan 

Supermarkets and grocery stores 497.8 499.9 482.4 427.7 468.9 

All other food stores X Xx Xx X x 

Drugs and patent medicine 100.7 91.0 90.0 89.4 100.9 
stores 

Shoe stores 6.1 Ov 5.8 BL 6.3 

Men's clothing stores ale 15 8.5 6.1 12.0 

Women's clothing stores 29.1 24.3 25.1 20.4 31.2 

Other clothing stores 58.5 46.0 41.3 Shai 08:3 

Household furniture and appliance 89.5 67.5 65.6 61.5 89.0 
stores 

Household furnishings 20.6 20.7 18.5 16.3 22.2 
stores 

Motor vehicle and recreational 465.3 542.8 566.4 445.3 481.2 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 183.9 196.5 179.8 162.1 174.3 

Automotive parts, accessories 142.4 GA 133.6 115.5 138.3 
and services 

General merchandise stores SHY // 271.2 269.7 220.1 342.2 

Other semi-durable goods stores 55.4 45.6 48.8 36.6 O58! 

Other durable goods stores 68.5 50.6 47.1 39.4 66.2 

Other retail stores 80.8 80.6 75.4 58.2 80.6 


Total, all stores 2,180.4 2,100.6 2,076.9 1,752.5 2,149.3 


Alberta 

Supermarkets and grocery stores lO ON UE YX: 1,683.0 1,556.5 i, OOueid 

All other food stores X Xx X X X 

Drugs and patent medicine 362.6 319.9 SHOE / 307.0 362.3 
stores 

Shoe stores 35.9 Sr 36.9 27.8 37.6 

Men's clothing stores 62.8 42.0 47.3 39.0 68.4 

Women's clothing stores 137.0 114.9 110.5 89.1 USited 

Other clothing stores 286.5 231.8 186.4 ool0 243.9 

Household furniture and appliance 508.1 381.3 344.4 334.1 461.2 
stores 

Household furnishings 107.9 89.0 80.5 66.7 85.3 
store 

Motor vehicle and recreational 2,022.7 2,281.7 25 30h 1,934.7 2,032.9 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 634.4 647.4 588.7 538.1 544.9 

Automotive parts, accessories 500.6 480.6 468.5 348.3 437.7 
and services 

General merchandise stores 1,193.9 882.7 843.8 699.8 1,109.8 

Other semi-durable goods stores 283.0 229.7 222.6 169.0 266.0 

Other durable goods stores 274.0 222.5 205.3 166.4 260.4 

Other retail stores 498.6 472.6 439.8 367.2 466.5 

insists scm casi scene a a 

Total, all stores 8,713.0 8,228.7 8,145.6 6,835.5 8,220.2 
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Tableau 3 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 
Variation par rapport a l'année précédente 


Quarter IV Quarter III Quarter II Quarter | Quarter IV 
2000 2000 2000 2000 1999 
Trimestre IV Trimestre III Trimestre II Trimestre | Trimestre |V Groupe de commerce 


Per cent — Pourcentage 


Saskatchewan 
6.2 4.0 2.7 0.1 -0.9 Supermarchés d’alimentation et épiceries 
x X Xx X x Tous les autres magasins d'alimentation 
-0.2 -3.2 -2.4 -4.1 -49 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
-3.2 -3.7 -6.5 10.9 -3.1 | Magasins de chaussures 
-6.7 -1.3 Sul -6.2 -7.7_ Magasins de vétements pour hommes 
-6.7 - -3.4 74 2.0 Magasins de vétements pour femmes 
0.3 onl Bu 8.4 47 Autres magasins de vétements 
0.6 9.6 14.1 ile? ~ 9.1. Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
-7.2 3.0 -2.1 ay 7.8 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
-3.3 8.6 6.7 8.8 4.0 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
O20 8.6 Ua 27.4 26.5  Stations-service 
3.0 aS 3.8 12.5 -0.9  Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
Sal See tee The. 5.0 | Magasins de marchandises diverses 
-3.3 2 -1.8 2.8 0.5 Autres magasins de produits semi-durables 
Sh) 5.9 (ep 26 8.0 Autres magasins de produits durables 
0.2 Dale 9.8 7.8 6.9 Autres magasins de vente au détail 
ot ee eee ee eee ee See 
1.4 5.6 5.9 7.3 4.1 Total, ensemble des magasins 
ee eee 
Alberta 
5.6 7.8 6.8 6.2 4.3 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
X X Xx i X Tous les autres magasins d'alimentation 
0.1 0.3 0.9 1.6 7.0 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
-4.5 48 9.5 8.6 1.3 Magasins de chaussures 
-8.2 -2.1 5.6 4.0 -5.4Magasins de vétements pour hommes 
4.3 9.5 leit Oui 3.5  Magasins de vétements pour femmes 
Wo 14.8 W222 7.8 -1.5 Autres magasins de vétements 
10.2 Tal 11.6 15.2 10.8 | Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
26.5 19.9 5:3 9.3 -0.4 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
-0.5 10.4 18.8 13.6 14.7. Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
16.4 15.8 19.8 33.4 25.1 Stations-service 
14.4 12.9 8.5 5.4 1.0 Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
7.6 4.9 6.3 7.0 4.8 Magasins de marchandises diverses 
6.4 9.1 4.5 48 4.8 Autres magasins de produits semi-durables 
yy? Ore 4.3 3.5 1.7 Autres magasins de produits durables 
6.9 8.0 ay TE 7.2 Autres magasins de vente au détail 
a arc a a meme 
6.0 8.8 11.0 10.1 7.9 Total, ensemble des magasins 


 ——————————— 
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Table 3 


Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Quarterly Estimates) 


Sales 
Ventes 
Quarter IV Quarter III Quarter II Quarter | Quarter IV 
2000 2000 2000 2000 1999 
Trade Group Trimestre IV Trimestre III Trimestre II Trimestre | Trimestre IV 


Millions of dollars — Millions de dollars 


British Columbia 


Supermarkets and grocery stores 2,054.2 2,079.3 1,971.9 1,847.0 1,996.1 

All other food stores X x x x X 

Drugs and patent medicine DoGM 483.5 456.9 437.9 518.5 
stores 

Shoe stores 51k8 52.4 49.6 39.9 522 

Men's clothing stores 60.0 43.1 44.1 36.3 66.5 

Women's clothing stores 168.9 1413 130.5 107.0 160.9 

Other clothing stores 305.7 240.0 207.2 182.2 272.2 

Household furniture and appliance 505.3 403.1 359.7 344.9 469.2 
stores 

Household furnishings 128.0 107.7 102.2 95.4 126.0 
stores 

Motor vehicle and recreational 1,988.4 2,227.0 2,398.9 1,984.6 1,799.6 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 720.5 807.9 675.6 567.3 591.8 

Automotive parts, accessories 486.6 472.4 463.8 404.3 458.5 
and services 

General merchandise stores 1,290.8 975.3 949.3 813.5 1,267.2 

Other semi-durable goods stores O2ONH 292.3 298.1 217.4 320.1 

Other durable goods stores 369.0 314.2 278.9 245.0 344.5 

Other retail stores 502.9 492.4 445.8 Stoke 499.5 

TS aIEE Ea ae Se ee eee a eee eee Se AE OREN Ee lew Anse SE 

Total, all stores 9,666.2 9,279.5 8,972.5 7,836.4 9,092.8 


ee 


Yukon, Northwest Territories and Nunavut 


Supermarkets and grocery stores Set 58.7 56.7 49.3 54.1 

All other food stores Xx Xx i Xx x 

Drugs and patent medicine Xx Xx X X x 
stores 

Shoe stores X x x X Xx 

Men's clothing stores ye X X X X 

Women's clothing stores lee. 1.2 eZ 0.9 1.4 

Other clothing stores x X X X Xx 

Household furniture and appliance Ou) 47 4.5 41 ue 
stores 

Household furnishings er 1.6 ist 1.0 1.4 
stores 

Motor vehicle and recreational X X X X % 
vehicle dealers 

Gasoline service stations x Xx Xx X X 

Automotive parts, accessories X X X X X 
and services 

General merchandise stores 69.6 62.9 61.1 54.7 65.0 

Other semi-durable goods stores 8.0 7.9 6.9 5.4 Tl 

Other durable goods stores 6.6 6.3 6.2 4.0 6.2 

Other retail stores Ware 63; 11.8 9.2 11.4 


Total, all stores 241.7 242.8 238.7 201.4 224.9 
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Tableau 3 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 
Variation par rapport a l'année précédente 


Quarter IV Quarter III Quarter || Quarter | Quarter IV 
2000 2000 2000 2000 1999 
Trimestre IV Trimestre III Trimestre II Trimestre | Trimestre |V Groupe de commerce 


Per cent — Pourcentage 


Colombie-Britannique 


2.9 4.6 3.0 oe 3.9 | Supermarchés d'alimentation et épiceries 
x X Xx X x Tous les autres magasins d’alimentation 
6.8 11.1 8.3 aeL 10.6 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
-0.8 3.4 -2.7 5.6 0.8 Magasins de chaussures 
-9.8 41 7.6 8.4 2.2 | Magasins de vétements pour hommes 
5.0 -0.2 0.4 Zao 3.9 | Magasins de vétements pour femmes 
W228 8.7 9.1 W203 5.0 Autres magasins de vétements 
Teall 9.4 7.6 3.8 5.1 Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
1.6 -2.5 1.0 2.8 7.0 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
10.5 8.8 9.1 9.2 4.0 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
72 |i 19.4 13.1 2380 11.8 Stations-service 
6.1 4.2 Del es 7.1 Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
1.9 -2.4 1.4 4.8 3.8 | Magasins de marchandises diverses 
1.1 0.8 -1.0 -2.0 -6.5 Autres magasins de produits semi-durables 
(en 8.0 Tee 1.4 2.2 Autres magasins de produits durables 
7 4.4 2.4 43 6.8 Autres magasins de vente au détail 
ON Ee IS eee ne ere AN REN Bon DS OLED Le UNE ONT EE Oe 
6.3 6.4 5.6 6.4 4.6 Total, ensemble des magasins 


i _________ EEE 


Yukon, Territoires du Nord-Ouest et Nunavut 
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5.5 48 5.6 OSL 9.3 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
Xx Xx Xx X Xx Tous les autres magasins d’alimentation 
Xx Xx x X x Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
Xx x Xx X x  Magasins de chaussures 
Xx x X X x  Magasins de vétements pour hommes 
-7.1 - - - -6.7__ Magasins de vétements pour femmes 
X X Xx Xx x Autres magasins de vétements 
-3.5 Dads 4.7 7.9 11.8 | Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
21.4 60.0 Oho 100.0 75.0 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
X Xx Xx X x  Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
X x x Xx x  Stations-service 
X X Xx X x Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
The 4.3 2e2 5.8 7.4 Magasins de marchandises diverses 
3.9 2.6 - 10.2 1.3. Autres magasins de produits semi-durables 
6.5 -3.4 6.9 14.3 -4.6 Autres magasins de produits durables 
11.4 9.8 Tiles - 10.7. Autres magasins de vente au detail 
pines sens tmmnttigetmemti i TESEC 
7.5 3.2 ahi! 7.3 6.9 Total, ensemble des magasins 
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Table 3 


Retail Sales, Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Quarterly Estimates) 


Sales 
Ventes 
Quarter IV Quarter III Quarter II Quarter | Quarter IV 
2000 2000 2000 2000 1999 
Trade Group Trimestre IV Trimestre III Trimestre II Trimestre | Trimestre IV 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Yukon 

Supermarkets and grocery stores 26.5 28.1 26.1 22k 25.4 

All other food stores x X Xx Xx X 

Drugs and patent medicine Xx x X X x 
stores 

Shoe stores Xx Xx Xx X X 

Men's clothing stores X X X X X 

Women's clothing stores X X i X X 

Other clothing stores x Xx x X X 

Household furniture and appliance X X X X x 
stores 

Household furnishings X Xx x Xx X 
stores 

Motor vehicle and recreational X X X X X 
vehicle dealers 

Gasoline service stations X X x x X 

Automotive parts, accessories Xx X x Xx 
and services 

General merchandise stores X X X X X 

Other semi-durable goods stores X X X 2.4 3.8 

Other durable goods stores x x X X X 

Other retail stores X Xx X X X 


Total, all stores 85.4 94.8 93.8 69.7 81.4 


Nunavut 
Supermarkets and grocery stores 8.1 ipif 8.5 6.9 Tet 
All other food stores Xx 
Drugs and patent medicine Xx 
stores 
Shoe stores xX X Xx x X 
Men's clothing stores x X X Xx X 
Women's clothing stores X X Xx X X 
Other clothing stores X X x Xx X 
Household furniture and appliance X Xx x X X 
stores 
Household furnishings X x Xx Xx Xx 
stores 
Motor vehicle and recreational X x X X X 
vehicle dealers 
Gasoline service stations X Xx X X 
Automotive parts, accessories X X X x 
and services 
General merchandise stores X X Xx X X 
Other semi-durable goods stores X Xx Xx X Xx 
Other durable goods stores X X x Xx X 
Other retail stores Xx X x Xx Xx 


Total, all stores 50.5 46.4 46.2 41.5 46.3 


———— 
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Retail Trade, December 2000 Commerce de détail, décembre 2000 


Tableau 3 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles) 


ee m RE! 


Change from previous year 
Variation par rapport a l'année précédente 


Quarter IV Quarter III Quarter II Quarter | Quarter IV 
2000 2000 2000 2000 1999 
Trimestre IV Trimestre III Trimestre II Trimestre | Trimestre |V Groupe de commerce 


Per cent — Pourcentage 


Yukon 
4.3 6.4 44 Ore 5.4 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
Tous les autres magasins d'alimentation 
X Xx Xx X x Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
Xx x x Xx x  Magasins de chaussures 
X Xx > x x  Magasins de vétements pour hommes 
Xx Xx Xx X x  Magasins de vétements pour femmes 
X x X Xx x Autres magasins de vétements 
Xx Xx X Xx x  Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
Xx Xx Xx Xx x  Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
X Xx Xx Xx x  Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
X x  Stations-service 
x x  Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
X x Xx x x  Magasins de marchandises diverses 
x X x 4.3 - Autres magasins de produits semi-durables 
Xx X Xx X x Autres magasins de produits durables 
X X x Xx x Autres magasins de vente au détail 
ee ene ae ee ee a SS ee 
4.9 1.0 6.0 6.4 5.4 Total, ensemble des magasins 
ee ek ee ——————————————————————————— 
Nunavut 
Ore Bes all 4.5 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
Tous les autres magasins d'alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
Xx Xx Xx X Magasins de chaussures 
X X X X Magasins de vétements pour hommes 
X X X X Magasins de vétements pour femmes 
X x X X Autres magasins de vétements 
Xx Xx X x Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
x X x X Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
Xx Xx Xx Xx Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
Stations-service 
Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
x Xx X X Magasins de marchandises diverses 
N X X X Autres magasins de produits semi-durables 
Xx X Xx X Autres magasins de produits durables 
Xx Xx Xx X Autres magasins de vente au détail 


9.1 5.9 3.4 UL Total, ensemble des magasins 


ee 
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Table 3 


Retail Sales, Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Quarterly Estimates) 


SS 


Sales 
Ventes 
ee a a ELS Sark ee UPS enh Ra 
Quarter IV Quarter III Quarter II Quarter | Quarter IV 
2000 2000 2000 2000 1999 
Trade Group Trimestre IV Trimestre III Trimestre || Trimestre | Trimestre IV 


se 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Northwest Territories 


Supermarkets and grocery stores 2a 22.9 Cpe 19.9 21.1 

All other food stores X ye X Xx i 

Drugs and patent medicine X Xx Xx Xx X 
stores 

Shoe stores Xx X X x Xx 

Men's clothing stores Xx x X Xx X 

Women's clothing stores Xx Xx X x Xx 

Other clothing stores X Xx Xx X Xx 

Household furniture and appliance X X Xx Xx X 
Stores 

Household furnishings x X Xx X Xx 
stores 

Motor vehicle and recreational 18.8 20.9 20.5 x 15.7 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 5.8 5.5 47 Xx 6.1 

Automotive parts, accessories Xx x X Xx X 
and services 

General merchandise stores Xx X X Xx oe 

Other semi-durable goods stores x Xx Xx Xx 

Other durable goods stores She 2) 3.0 1.9 3.1 

Other retail stores x Xx X X Xx 

Ee EN ee ee ee oe ee 

Total, all stores 105.8 101.5 98.7 90.2 97.2 


—————————————————— 
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Retail Trade, December 2000 


Tableau 3 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles) 


Commerce de détail, décembre 2000 


Change from previous year 
Variation par rapport a l'année précédente 


Groupe de commerce 


Territoires du Nord-Quest 

Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 

Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 

Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour femmes 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 

Magasins d'accessoires 
d'ameublement 

Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 

Stations-service 

Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 

Magasins de marchandises diverses 

Autres magasins de produits semi-durables 

Autres magasins de produits durables 

Autres magasins de vente au détail 


Quarter IV Quarter III Quarter II Quarter | Quarter IV 
2000 2000 2000 2000 1999 
Trimestre IV Trimestre III Trimestre II Trimestre | Trimestre IV 
ee eee = 
Per cent — Pourcentage 
6.6 OH Wes 7.6 
X x Xx x 
x Xx x Xx 
Xx X x x 
x x Xx X 
x Xx xX Xx 
Xx Xx Xx x 
19.7 - 6.2 Xx 
-4.9 1.9 9.3 X 
x Xx Xx Xx 
Xx X X X 
Xx X X x 
6.5 -4.2 3.4 5.6 
x Xx Xx Xx 
Se ee eee eee eee eee eee eee ee eee 
8.8 4.1 6.5 8.0 


Total, ensemble des magasins 


EE eD 


a 


Statistics Canada - Catalogue No. 63-005 


Statistique Canada - n° 63-005 au catalogue 21 


Retail Trade, December 2000 Commerce de détail, décembre 2000 


Table 4 


Retail Trade Sample Response Fraction and coefficient of Variation 
(Current Periods) 


SS 


Response fraction 
Fraction de réponse 
ee ee re ee Ne Sete! et eee ee 


December November October September 
2000 2000 2000 2000 
Décembre Novembre Octobre Septembre 


hens snes eee 
Per cent — Pourcentage 


Trade Group - Canada 


Supermarkets and grocery stores 93.0 94.6 95.1 95.7 
All other food stores 86.3 88.3 87.3 90.2 
Drugs and patent medicine 90.6 90.5 90.8 90.9 
stores 
Shoe stores 86.9 93.9 93.2 92.2 
Men's clothing stores 92.3 94.5 94.6 94.6 
Women's clothing stores 93.3 94.1 94.7 94.3 
Other clothing stores 94.5 95.4 93.6 94.3 
Household furniture and appliance 94.5 94.2 93.0 92.8 
stores 
Household furnishings 85.1 89.4 86.7 85.8 
stores 
Motor vehicle and recreational 93.9 95.0 94.0 94.9 
vehicle dealers 
Gasoline service stations 92.0 88.7 93.3 93.9 
Automotive parts, accessories 92.4 93.5 92.1 93.1 
and services 
General merchandise stores 97.9 98.4 98.3 98.3 
Other semi-durable goods stores 90.1 89.2 88.5 90.0 
Other durable goods stores 89.4 91.2 89.3 90.5 
Other retail stores 94.2 93.8 93.1 94.2 
seen senses 
Total, all stores 93.4 94.0 93.8 94.4 
nines sessment ee acncieanscpesteetelian 
Regions 
Newfoundland 94.1 94.2 95.0 96.0 
Prince Edward Island 93.8 93.2 92.8 93.7 
Nova Scotia 96.0 94.7 94.5 95.6 
New Brunswick 93.1 92.3 91.9 92.5 
Quebec 92.2 92.6 93.0 94.2 
Ontario 94.1 94.6 94.2 94.8 
Manitoba 93.1 93.7 93.3 93.2 
Saskatchewan 92.3 93.9 94.2 94.3 
Alberta 94.3 95.4 94.2 93.7 
British Columbia 92.5 93.2 93.8 94.9 
Yukon 90.0 90.3 89.6 88.6 
Northwest Territories | 93.2 95.4 93.7 94.3 
Nunavut 90.5 98.9 89.5 91.9 
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Tableau 4 


Commerce de détail, fraction de réponse de I’échantillon et coefficient de variation 
(périodes courantes) 


Coefficient of variation 
Coefficient de variation 


December November October September 
2000 2000 2000 2000 
Décembre Novembre Octobre Septembre 


Per cent — Pourcentage 


Groupe de commerce - Canada 


ES 1.8 1.8 1.9 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
5.7 6.1 6.3 6.3 Tous les autres magasins d'alimentation 
2.1 ne 2.4 2.3 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
1.9 2.6 il 2.8 | Magasins de chaussures 
oo 3.6 3.6 3.6 Magasins de vétements pour hommes 
2.4 3.1 3.8 4.5  Magasins de vétements pour femmes 
2.0 ape 26 2.7. Autres magasins de vétements 
Be OHO 4.0 4.0 Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
3.9 4.3 5.0 4.5 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
3.4 41 44 4.0  Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
2.8 3.3 3.3 3.1 Stations-service 
2.3 2.8 3.0 3.1. Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
0.7 1.0 ial 1.2 | Magasins de marchandises diverses 
3.9 4.6 49 4.9 Autres magasins de produits semi-durables 
Soil 4.2 41 4.1 Autres magasins de produits durables 
EO 2.6 2.4 3.5 Autres magasins de vente au détail 
a a SN Ee a a a 8 
0.8 1.2 1.2 1.3 Total, ensemble des magasins 
a ee a A ES ce I Uf CO hk Lt 
Régions 
Dil 4.9 Oro 5.7 Terre-Neuve 
12 1.8 1.9 1.6 jle-du-Prince-Edouard 
2.4 5.0 4.4 5.1 Nouvelle-Ecosse 
es) 3.4 abil 4.4  Nouveau-Brunswick 
2.0 2.9 3.1 3.0 Québec 
1.6 (eft 20 2.4 Ontario 
1.8 2.1 2.4 2.5 Manitoba 
2.0 a Ws 2./ Saskatchewan 
1.9 2.8 Pail 3.0 Alberta 
1.4 1.9 2.0 2.0 Colombie-Britannique 
0.2 0.4 0.6 0.4 Yukon 
- - - -  Territoires du Nord Ouest 
- = = - Nunavut 


ee 
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Table 5 


Retail Sales, Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Historical Estimates) 


December November October September August July June 
2000 2000 2000 2000 2000 2000 2000 
Décembre Novembre Octobre Septembre Aott Juillet Juin 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Trade Group - Canada 


Supermarkets and grocery stores 4,939.7 4,815.2 4,800.8 4,772.0 4,755.9 4,739.5 4,677.6 
All other food stores Boa 379.4 381.7 380.6 381.4 378.0 374.4 
Drugs and patent medicine Toda 1,160.2 1,151.4 1,146.2 1,135.6 1,143.0 iteigoeo 
stores 
Shoe stores 135.6 Gil eos 136.0 131.9 136.2 133.1 
Men's clothing stores 121.5 121.4 2000 128.7 oiled 133.7 132.8 
Women's clothing stores 383.8 389.1 394.6 395.9 382.6 381.0 384.1 
Other clothing stores 632.1 640.3 625.2 640.8 608.5 616.5 603.2 
Household furniture and appliance 1,046.2 1,035.1 1,035.7 1,045.0 1,024.9 1,035.7 1,020.1 
stores 
Household furnishings 242.4 252.6 247.4 243.6 238.5 242.4 231.2 
stores 
Motor vehicle and recreational 6,068.0 6,086.4 5,988.6 6,305.3 6,313.4 6,258.3 6,172.6 
vehicle dealers 
Gasoline service stations 1,995.0 1,987.6 1,945.5 1,915.1 1,832.7 1,860.9 1,837.9 
Automotive parts, accessories eran 1,326.6 1,329.6 1,301.8 1,334.1 1,322.4 1,280.7 
and services 
General merchandise stores 2,687.9 2,623.9 2,662.9 2,588.1 2,611.0 2,655.2 2,604.5 
Other semi-durable goods stores 721.0 V2.2 736.6 737.0 738.9 US2 | 732.8 
Other durable goods stores 640.4 640.0 632.0 629.5 630.6 615.8 619.3 
Other retail stores 1,140.6 hover We 1,136.0 Teele: tea ONs Wyliieez 
pea sd tach a ts en RES ee Se ee ee 
Total, all stores 23 ,662.2 23,447.1 23,345.5 23,501.6 23,383.4 23,387.4 23,051.0 
Pe ek cat De tt Bap i ES RE ates Ret al i Fe Le St 
Regions 
Newfoundland ST 381.7 376.0 87S 380.1 377.3 376.8 
Prince Edward Island 105.9 103.6 102.1 104.7 104.5 105.0 103.4 
Nova Scotia 735.9 alee 704.2 715.8 712.6 723.4 715.4 
New Brunswick 581.9 584.8 Biliaee 582.3 582.6 574.3 577.2 
Quebec 5,401.3 5,287.6 Oreiiere 5,384.5 5,365.4 5,397.3 25457 
Ontario 9,070.3 9,024.8 9,004.5 9,060.6 8,996.1 8,978.0 8,854.5 
Manitoba 790.4 788.0 783.6 787.7 793.2 796.5 778.7 
Saskatchewan 674.9 678.0 669.1 681.0 684.5 684.7 683.8 
Alberta 2,133.9 2,722.6 2,681.9 2,707.6 2,684.2 2,697.4 2,656.7 
British Columbia 3,108.0 3,076.3 3,000.1 3,023.0 3,003.8 2,978.1 2,974.6 
Yukon 30.2 28.5 29.0 28.1 28.3 27.9 28.7 
Northwest Territories 36.4 33.9 34.0 33.0 32.7 32.7 31.3 
Nunavut 15.3 16.0 16.5 15.9 15.4 14.8 15.1 
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Tableau 5 


Ventes au détail, désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations historiques) 


May April March February January December 
2000 2000 2000 2000 2000 1999 
Mai Avril Mars Février Janvier Décembre 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Groupe de commerce - Canada 


4,655.6 4,720.9 4,640.9 4,606.1 4,496.2 4,663.7 Supermarchés d’alimentation et épiceries 
374.1 BhOrO 372.9 373.6 370.5 374.4 Tous les autres magasins d'alimentation 
1,123.9 1,129.2 1,109.0 atte Wa 2de2 He TES Pharmacies et magasins de médicaments 

brevetés 
132.9 129.9 143.6 137.4 eWiar 136.5 Magasins de chaussures 
Lihat 126.1 132.1 130.6 128.1 128.0 Magasins de vétements pour hommes 
381.8 SYS: 390.2 377.2 385.5 380.3 Magasins de vétements pour femmes 
591.4 597.8 592.8 579.0 586.0 562.3 Autres magasins de vétements 
1,026.4 1,024.4 1,011.7 987.5 998.5 970.9 Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
233.8 231.6 229.4 229.7 224.7 222.1 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
6,048.6 5,945.0 6,114.7 5,829.8 6,146.8 6,107.6 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
1,778.6 Wa (2s 1,812.5 1,780.7 1,667.4 1,690.9 Stations-service 
1,302.7 1,240.3 1,325.6 1,276.0 1,267.8 1,312.0 Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
2,570.7 2,563.9 2,536.0 2,544.8 2,596.1 2,482.0 Magasins de marchandises diverses 
719.0 712.9 726.9 703.1 745.1 684.6 Autres magasins de produits semi-durables 
611.4 588.2 608.3 612.6 606.8 596.1 Autres magasins de produits durables 
1,105.2 1,093.3 1,092.8 1,079.7 1,066.6 1,089.2 Autres magasins de vente au détail 
22,787.9 22,622.4 22,839.6 22,358.9 22,544.9 22,518.2 Total, ensemble des magasins 
Régions 
SA ail 373.6 372.4 362.0 364.9 360.0 Terre-Neuve 
103.1 104.6 101.2 102.5 99.4 101.8 ile-du-Prince-Edouard 
696.4 699.6 707.2 697.5 673.3 704.7 Nouvelle-Ecosse 
572.8 Dore 590.0 559.4 566.7 570.9 Nouveau-Brunswick 
SAE 5,181.4 5,307.0 S224 5,240.1 5,199.4 Québec 
8,801.4 8,625.4 8,700.8 8,523.1 8,606.3 8,548.3 Ontario 
7719.9 770.9 779.0 776.6 769.9 778.0 Manitoba 
678.8 664.2 679.1 665.9 666.4 673.5 Saskatchewan 
2,630.2 2,630.8 2,605.8 PLO | CC 2,582.0 2,577.4 Alberta 
2,905.8 2,922.3 2,918.7 2,902.2 2,900.9 2,928.4 Colombie-Britannique 
28.8 29.2 29.0 28.5 27.9 28.5 Yukon 
31.3 31.9 33.6 22 £Y2 8! 32.8 Territoires du Nord Ouest 
15.1 15.2 15.6 14.7 14.9 14.5 Nunavut 
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Table 6 


Retail Sales, not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Historical Estimates) 


December November October | September August July June 
2000 2000 2000 2000 2000 2000 2000 
Décembre Novembre Octobre Septembre Aoit Juillet Juin 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Trade Group - Canada 


Supermarkets and grocery stores 5,385.3 4,654.1 4,567.8 4,906.2 4,897.8 4,928.8 4,899.7 
All other food stores 485.2 363.8 364.8 374.5 384.2 394.2 393.7 
Drugs and patent medicine 1,423.4 1,163.8 1,143.1 1,120.8 1,126.7 1,106.2 AeltZoLO 
stores 
Shoe stores 180.2 143.9 146.3 ‘ole hee 126.5 144.4 
Men's clothing stores 245.1 147.9 126.8 12525 112.9 115.8 141.8 
Women's clothing stores 620.4 421.1 401.6 431.7 364.7 362.1 386.8 
Other clothing stores 1,069.8 716.3 654.1 693.8 658.8 559.6 561.7 
Household furniture and appliance 1,560.7 1,126.4 1n055:5 1,101.0 1,042.0 1,019.9 993.0 
stores 
Household furnishings 298.4 292.9 259.7 249.7 248.3 245.4 238.6 
stores 
Motor vehicle and recreational 5,037.1 5,660.3 5,666.2 6,435.1 6,680.2 6,430.5 (ASO 
vehicle dealers 
Gasoline service stations 1,970.6 UATE 1,997.9 1,955.4 1,983.3 2,016.2 1,945.3 
Automotive parts, accessories 1,496.0 1,494.8 1,334.6 le2Oeo 1,365.9 1,392.3 1,418.8 
and services 
General merchandise stores 4,425.7 3,160.7 2,696.2 2,508.2 2,564.2 2,485.3 2,540.1 
Other semi-durable goods stores 1,090.8 775.6 706.6 %530 788.3 786.1 789.1 
Other durable goods stores 1,191.0 626.1 548.2 609.9 674.2 619.0 619.5 
Other retail stores TRoh Koy] 1,090.1 1,096.2 alates) eWial W2oo.e 1,208.9 
Total, ali stores 28,094.8 23,811.3 22,765.6 23,855.6 24,245.8 23,821.2 24,780.8 
Regions 
Newfoundland 447.1 401.5 362.6 379.5 407.8 393.3 417.0 
Prince Edward Island 125.1 101.1 97.1 106.9 122.5 123°6 Aired 
Nova Scotia 885.4 737.0 678.4 715.4 747.5 756.2 788.9 
New Brunswick 687.0 594.4 556.8 592.3 623.4 599.8 632.5 
Quebec 6,007.8 5,302.8 5,260.2 5,435.0 5,633.4 5,524.3 5,709.5 
Ontario 11,017.9 9,336.9 8,738.7 9,264.9 9,186.1 9,045.4 9,562.9 
Manitoba 966.2 797.2 769.1 804.2 815.6 794.5 831.2 
Saskatchewan 814.2 691.0 675.3 690.0 714.0 696.6 724.9 
Alberta 3,312.5 2,761.1 2,639.4 2,743.5 2,767.0 QAAG 2 2,798.7 
British Columbia OOCNG 3,015.8 2,911.7 3,046.9 3,146.3 3,086.3 3,114.0 
Yukon 32.6 25.6 Diab 28.9 32.9 Sou 34.2 
Northwest Territories 41.9 31.6 SV Le 32.9 33.4 Sp 35.0 
Nunavut 18.4 UZ 16.9 15.4 16.0 15.0 14.7 
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Tableau 6 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations historiques) 


May April March February January December Year 
2000 2000 2000 2000 2000 1999 2000 
Mai Avril Mars Février Janvier Décembre Année 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Groupe de commerce - Canada 


4,682.4 4,658.9 4,611.8 4,181.9 4,313.4 5,077.3 56,687.9 Supermarchés d’alimentation et épiceries 
381.0 379.4 354.8 332.6 321.0 473.0 4,529.2 Tous les autres magasins d'alimentation 
1,118.6 1,078.7 1,101.3 1,043.4 1,070.6 1,415.9 13,619.7. Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
154.8 129.8 116.6 83.3 105.5 178.1 1,619.4 | Magasins de chaussures 
126.9 110.8 102.1 83.9 98.7 261.0 1,538.2 | Magasins de vétements pour hommes 
408.8 355.9 331.8 264.1 276.1 612.4 4,625.0 Magasins de vétements pour femmes 
554.3 532.8 513.3 394.2 424.8 969.1 7,333.6 Autres magasins de vétements 
940.1 901.7 912.5 791.8 828.9 1,454.4 12,273.6 | Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
236.1 207.5 214.4 185.6 5 Pr He) 281.9 2,848.0 | Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
7,559.6 6,370.7 6,599.5 4,854.5 4648.2 Oromled 73,318.6 | Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
1,838.8 1,640.3 1,746.2 1,579.4 ROOD 1,698.2 22,172.5  Stations-service 
1,482.3 1,195.0 i20Ie/, 985.7 1,050.7 1,461.4 15,685.1  Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
2,525.8 2,361.0 DIRE 1,886.2 1,929.0 4,147.0 31,306.1 | Magasins de marchandises diverses 
821.6 632.7 570.0 503.7 537.8 1,064.1 8,755.8 Autres magasins de produits semi-durables 
606.3 526.0 498.1 455.8 485.8 1,127.6 7,459.8 Autres magasins de produits durables 
1,119.3 1,000.0 977.7 837.9 811.2 1,558.8 13,378.5 Autres magasins de vente au détail 
a aa ae ee a a ee a ee 
24,557.0 22,081.1 22,075.5 18,463.9 18,598.5 27,151.3 277,151.1 Total, ensemble des magasins 
pe aa EC aa aR a ea ve Se 
Régions 
402.9 358.8 Soil 285.5 280.8 435.7 4,494.5 Terre-Neuve 
109.4 94.6 87.6 78.0 75.4 Ate 1,238.3 fle-du-Prince-Edouard 
730.1 670.8 666.9 Oiled DOA 857.9 8,506.4 — Nouvelle-Ecosse 
627.8 DOU SD2a0 444.5 443.4 683.1 6,910.2 Nouveau-Brunswick 
5,798.3 5,268.4 5,199.3 4,184.5 4,250.7 5,883.1 63,574.1 Québec 
9,456.3 8,283.3 8,350.0 7,013.7 7,055.5 10,609.3 106,311.6 Ontario 
820.0 749.4 765.7 648.6 641.8 963.3 9,403.6 Manitoba 
709.0 643.0 639.4 548.6 564.5 819.7 8,110.4 Saskatchewan 
2,798.0 2,548.9 2.501 2,124.4 2,179.4 OylOsan 31,922.9 Alberta 
3,024.8 2,833.7 2,847.3 2,496.7 2,492.4 3,524.4 35,754.6 Colombie-Britannique 
32.6 27.0 26.9 21:2 21.6 31.3 343.7. Yukon 
31.9 31.8 34.9 28.0 Pals 37.4 396.2 — Territoires du Nord Ouest 
15.7 Wee 15:5 13.1 13.0 ree 184.6 Nunavut 
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Table 7 


Department Store Type Merchandise Sales, not Seasonally Adjusted, by Region 
(Current Periods) 


Sales 

Ventes 
December November October September Year-to-date 
2000 2000 2000 2000 2000 
Décembre Novembre Octobre Septembre Cumulatif 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Regions 

Newfoundland 191.4 151.9 122.3 al Zee 1,364.7 
Prince Edward Island 49.9 Sour 29.7 Kya 374.4 
Nova Scotia 365.0 259.3 218.1 211.6 2,584.9 
New Brunswick 274.8 203.2 174.7 168.7 2,002.0 
Quebec 2,397.2 1,734.2 1,675.6 1,686.7 19,731.5 
Ontario 5,006.7 3,586.1 3,156.6 3,176.1 37,116.1 
Manitoba 381.5 263.5 HEY) 226.4 2,803.8 
Saskatchewan 330.9 243.2 218.2 208.9 2,570.9 
Alberta 1,412.2 974.9 864.8 860.8 10,246.7 
British Columbia 1,653.1 1,093.1 1,010.7 1,029.8 I2PAVOS 
Yukon 9.6 6.5 6.2 6.7 79.6 
Northwest Territories 18.1 12.8 12.6 Ws 150.5 
Nunavut ot ls 13.6 12:5 148.6 
A TL PR NR TB A a A a Fe ee ee I 
Total 12,105.5 8,574.7 7,738.2 7,745.3 91,379.2 


Table 8 


Department Store Type Merchandise Sales, not Seasonally Adjusted, by Region 
(Historical Estimates) 


December November October September August July June 
2000 2000 2000 2000 2000 2000 2000 
Décembre Novembre Octobre Septembre Aoit Juillet Juin 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Regions 

Newfoundland 191.4 151.9 228 si2et 118.5 107.9 108.9 
Prince Edward Island 49.9 Soul 29.7 BY. 7 39.0 36.7 3210 
Nova Scotia 365.0 259.3 218.1 ZNi\ (5) 216.5 209.1 212.9 
New Brunswick 274.8 203.2 174.7 168.7 171.9 157.1 161.8 
Quebec 2,397.2 1,734.2 1,675.6 1,686.7 1,681.8 1,666.9 Weves 
Ontario 5,006.7 3,986.1 3,156.6 3,176.1 3,100.0 2,979.2 3,026.1 
Manitoba 381.5 263.5 235.1 226.4 237.0 224.0 229.7 
Saskatchewan 330.9 243.2 218.2 208.9 218.2 202.5 214.2 
Alberta 1,412.2 974.9 864.8 860.8 872.4 815.9 817.7 
British Columbia 1,653.1 1,093.1 1,010.7 1,029.8 1,029.0 994.1 984.1 
Yukon 9.6 6.5 6.2 6.7 7.8 7.6 Tle 
Northwest Territories 18.1 12.8 12.6 W227 12.2 Wf 13:3 
Nunavut 15.1 Wee 13.6 1225 13.0 12.1 hides 
Ne a a aN et 
Total 12,105.5 8,574.7 7,738.2 7,745.3 etn 7,425.8 7,537.8 
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Tableau 7 


Ventes de marchandises genre grand magasin, non-désaisonnalisées, selon la région 
(périodes courantes) 


Change from previous year 
Variation par rapport a l'année précédente 
St i Oca VO er I Nea gel en ea lth NEES 


December November October September Year-to-date 
2000 2000 2000 2000 2000 
Décembre Novembre Octobre Septembre Cumulatif 


Per cent — Pourcentage 


Régions 
47 2.8 2.0 1.6 46  Terre-Neuve 
2.9 0.3 -0.3 3.9 4.6 — jle-du-Prince-Edouard 
1.3 -0.7 -1.4 27 2.4 Nouvelle-Ecosse 
Ai Ded 2.2 6.5 4.9 Nouveau-Brunswick 
4.0 41 0.4 15 46 Québec 
6.2 9.2 3.0 7.4 6.0 Ontario 
2.0 5a -0.3 1.9 3.4 Manitoba 
-0.6 4.6 -0.9 41 3.1. Saskatchewan 
WP 9.8 53 eo 6.9 Alberta 
ae. 5.4 2.0 OD 4.1 Colombie-Britannique 
Ore 1.6 1.6 - 6.0 Yukon 
Pf 6.7 0.8 5.8 47  Territoires du Nord Ouest 
Gal 6.0 ihe) 6.8 6.3 Nunavut 
eee el ee EY REO re ee ee et 
Bee 6.8 2.2 6.4 5.2 ‘Total 


Tableau 8 


Ventes de marchandises genre grand magasin, non-désaisonnalisées, selon la région 
(estimations historiques) 


May April March February January December Year 
2000 2000 2000 2000 2000 1999 2000 
Mai Avril Mars Février Janvier Décembre Année 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Régions 
103.4 99.8 92.4 77.8 78.3 182.8 1,364.7. Terre-Neuve 
28.8 26.4 244 212 20.1 48.5 374.4 fle-du-Prince-Edouard 
198.2 193.0 185.8 160.5 154.9 360.3 2,584.9  Nouvelle-Ecosse 
159.5 147.2 141.4 120.6 121.1 267.6 2,002.0  Nouveau-Brunswick 
1,701.2 1,541.3 1,425 1,199.7 1,304.0 2,305.6 19,731.5 Québec 
3,051.7 2,702.5 2,634.0 2,303.4 2,393.7 4,712.8 37,116.1 Ontario 
228.3 213.7 209.5 177.2 177.9 374.1 2,803.8 Manitoba 
211.9 194.3 187.3 167.6 173.7 332.9 2,570.9 Saskatchewan 
807.6 768.1 747.7 645.1 659.5 T3172 10,246.7 — Alberta 
971.5 920.8 905.8 793.3 820.2 1,569.5 12,205.5  Colombie-Britannique 
6.5 5.8 6.2 4.8 48 9.3 79.6 Yukon 
12.6 iid-baae 12.0 10.3 9.6 16.8 150.5 Territoires du Nord Ouest 
12.3 12.5 12.5 10.5 10.5 14.1 148.6 Nunavut 
jesablee See Lee ae NAR nee Ear Lh ol Dra a A a eI ge MMS el ee a Sn te 
7,493.5 6,836.9 6,583.8 5,692.0 5,928.5 11,511.5 91,379.2 ‘Total 
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Table 9 


Retail Sales, Canada, Current and Constant (1992) Dollar Estimates 


Unadjusted 
Non désaisonnalisé 

Price Current Year to year Constant Year to year 

Index Dollars per cent change 1992 dollars per cent change 

Variation en Dollars Variation en 

Indice Dollars pourcentage constants pourcentage 

des prix courants pour l'année 1992 pour l'année 
Se 
Millions $ % Millions $ % 

1998 

January 107.6 223.5 4.8 16,010.9 3.9 
February 107.7 16,271.3 4.2 15,108.5 4.0 
March 108.7 18,738.1 6.1 17,240.8 5.6 
April 108.6 20,804.2 5.1 19,156.7 Sat 
May 108.9 22, 830:2 2.9 20,512.7 25 
June 108.8 21,643.7 4.8 19,884.0 4] 
July 107.8 21,696.9 47 20,129.8 4.4 
August 107.3 20,608.3 1.9 19,207.8 2.0 
September 107.6 20,660.5 5.0 19,193.2 47 
October 107.6 21,078.5 2.1 19,596.3 23 
November 107.7 20,716.2 2.6 19,243.8 2.4 
December 106.1 24,863.5 1.4 23,430.1 lee 
Oe a ea a a a ee 
Year 107.9 246,641.0 3.8 228,714.6 3.6 


January 107.9 17,724.5 on 16,422.5 2.6 
February 108.2 16,936.5 41 15,658.8 3.6 
March 110.0 20,169.7 7.6 18,335.5 6.3 
April 110.4 21;002.2 3.6 19:522.8 19 
May 110.4 22,659.2 1.4 20,530.3 - 0.1 
June 110.4 22,892.8 5.8 20,728.0 4.2 
July 109.9 23,002.3 6.0 20,933.3 4.0 
August 110.0 22,168.4 7.6 20,150.41 4.9 
September 110.6 22,261.4 Lied 20,125.9 4.9 
October 110.2 21,963.3 4.2 19,933.4 Lies 
November 110.1 22,208.9 Pe 20,162.6 4.8 
December 108.8 27, A51S §:2 24,949.9 6.5 
nes Ss seu tenets 
Year 109.7 260,690.7 5.6 237,453.1 3.8 


January 110.1 18,598.5 49 16,896.6 2.9 

February 110.7 18,463.9 9.0 16,677.7 6.5 

March 112.4 22,075.5 9.4 19,632.4 7A 

April 111.4 22,081.1 2:5 19,829.6 1.6 
May 111.8 24,557.0 8.4 21,965.4 7.0 
June W238 24,780.8 8.2 22,057.3 6.4 

July 111.6 23,821.2 3.6 21,351.6 2.0 
August 111.4 24,245.8 9.4 215/074 8.0 
September 111.8 23,855.6 ee 21,342.3 6.0 
October (bile 22,765.6 Shall 20,488.9 2.8 
November 111.8 23;811.3 Med 21,306.1 df 
December 110.2 28,094.8 oH) 25,484.3 2.1 

i 
Year 111.4 277,151.1 6.4 248,799.3 4.8 
eens 
Wh Seasonally adjusted constant (1992) dollar estimates are derived by deflating, with an implicit price index, the seasonaly adjusted current dollar estimate. 
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Tableau 9 


Commerce de détail, Canada, estimations en dollars courants et constants (1992) 


Seasonally adjusted 
Désaisonnalisé 


Price Current Month to month Constant Month to month 
Index Dollars per cent change 1992 dollars’ per cent change 
Variation en Dollars Variation en 
Indice Dollars pourcentage constants pourcentage 
des prix courants pour le mois 1992! pour le mois 
Millions $ % Millions $ % 
1998 
107.7 20,053.5 -3.8 18,617.3 -3.1 Janvier 
107.5 20,348.0 eS 18,926.9 ile? Février 
107.5 20,338.8 0.0 18,923.0 0.0 Mars 
107.5 20,727.2 1.9 19,274.8 1.9 Avril 
107.9 20,690.3 -0.2 19,170.9 -0.5 Mai 
108.0 20,455.0 -1.1 18,931.5 -1.2 Juin 
107.8 20,625.3 0.8 19,138.1 ile Juillet 
107.7 20,560.3 -0.3 19,086.2 -0.3 Aout 
108.0 20,744.9 0.9 19,202.0 0.6 Septembre 
107.9 20,578.6 -0.8 19,068.4 -0.7 Octobre 
108.1 20,827.8 lez 19,269.9 ile Novembre 
107.9 20,691.3 -0.7 19,174.7 -0.5 Décembre 
107.8 246,641.0 es 228,783.7 ie Année 
1999 
108.2 21,100.2 2.0 19,507.9 are Janvier 
108.1 2 23hk3 0.6 19,644.7 0.7 Février 
108.7 21,397.1 0.8 19,690.2 0.2 Mars 
109.3 21,353.8 -0.2 19,536.4 -0.8 Avril 
109.4 21,349.1 0.0 19,507.8 -0.1 Mai 
109.5 21,538.6 0.9 19,662.6 0.8 Juin 
109.9 21,871.9 Was) 19,906.4 le? Juillet 
110.4 WV aile% hae! 20,065.2 0.8 Aott 
110.9 22,207.3 0.2 20,022.4 -0.2 Septembre 
110.6 21,911.9 -1.3 19,818.4 -1.0 Octobre 
110.6 22,053.9 0.6 19,9443 0.6 Novembre 
111.0 22,518.2 onl 20,283.4 AZ, Décembre 
109.7 260,690.7 age 237 ,589.7 me Année 
2000 
110.0 22,944.9 0.1 20,503.0 11 Janvier 
110.3 22,358.9 -0.8 20,275.5 -1.1 Février 
dalidiee 22,839.6 Dj 20,941.9 as: Mars 
110.5 22,622.4 -1.0 20,476.8 -0.3 Avril 
111.0 22,/87.9 0.7 20,529.3 0.3 Mai 
ao) 23,051.0 ie 20,673.1 0.7 Juin 
111.4 23,387.4 ARS 20,994.9 1.6 Juillet 
iuihes 23,383.4 0.0 20,965.9 -0.1 Aott 
111.9 23,501.6 0.5 20,996.0 0.1 Septembre 
111.6 23,345.5 -0.7 20,914.6 -0.4 Octobre 
WA 23,447.1 0.4 20,899.5 -0.1 Novembre 
Ze 23,662.2 0.9 21,076.2 0.8 Décembre 
111.3 276 ,931.9 a 248 846.7 ae Année 
Uk La désaisonnalisation des estimations en dollars constants (1992) s’obtient en dégonflant avec un indice implicite, les données désaisonnaliées en dollars courants. 
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APPENDIX I 


Definitions 


Retail Trade, for the purpose of this publication, is defined 
as “the aggregate sales made through retail locations 
(outlets)”’. 


A retail location, as defined by Statistics Canada, is a 
“business location (usually a store) in which the principal 
activity is the sale of merchandise and related services to the 
general public, for household or personal consumption”. 
Retail trade estimates do not include any form of direct 
selling which bypasses the retail store, e.g., direct door-to- 
door selling; sales made through automatic vending 
machines; sales of newspapers or magazines sold directly by 
printers or publishers; and sales made by book and record 
clubs. The only exception is the mail-order and catalogue 
sales activities of department store businesses which have 
been classified to the “general merchandise store” category. 
In addition, retail trade excludes retail sales through 
ancillary units, (e.g., warehouses, head offices, etc.), sales of 
contractors whose major activity is not retailing; and retail 
transactions between individuals. 


Total net sales include sales of new and used merchandise 
and receipts from repairs, equipment rental, food serving and 
other service activities, less returns, adjustments and 
discounts. Total net sales also include trade-in allowances, 
commissions earned from sales of goods owned by others 
(including commissions received for lottery ticket sales) and 
proprietor’s withdrawals of goods for personal use (at retail). 
Non-operating revenues, bad debts recovered and sales taxes 
(provincial sales taxes, the Goods and Services Tax (GST) 
and the Harmonized Sales Tax (HST)) collected for remit- 
tance to a government agency are excluded. Prior to January 
1991, sales data included the Federal Sales Tax (FST). Due 
to this change in indirect taxes, data prior to 1991 are not 
strictly comparable with those of subsequent years. For 
users interested in deriving comparable data, an estimate of 
the amount of FST included in retail sales for 1990 is 
available for Canada from the Retail Trade Section. The 
reliability of this estimate does not permit adjustments at the 
provincial level. 


Department store type merchandise (DSTM) is defined as 
total retail trade minus the following trade groups: super- 
markets and grocery stores; all other food stores; recreational 
and motor vehicle dealers; gasoline service stations; auto- 
motive parts, accessories and services; and all other retail 
stores (includes liquor, wine and beer stores and retail stores, 
136s): 
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ANNEXE I 


Définitions 


Commerce de détail signifie, pour les besoins de la présente 
publication, « l’ensemble des ventes effectuées par des points de 
vente au détail ». 


Un point de vente au détail, suivant la définition de Statistique 
Canada, est un « local d'affaires (habituellement un magasin) dont 
l’activité principale est la vente de marchandises et de services 
connexes au grand public pour la consommation ménagére ou 
personnelle ». Les estimations relatives au commerce de détail ne 
prennent pas en compte les ventes directes, c’est-a-dire les ventes 
qui ne sont pas effectuées par l’intermédiaire d’un point de vente 
au détail, par exemple les ventes directes par démarchage, les 
ventes par distributeur automatique, les ventes de journaux ou de 
revues effectuées directement par les imprimeurs et les éditeurs, et 
les ventes effectuées par les clubs de livres et les clubs de disques. 
Il n’y a qu’une exception: les ventes des grands magasins effectuées 
par la poste ou par catalogue, qui sont classées dans la catégorie 
des « magasins de marchandises diverses ». En outre, le commerce de 
détail ne comprend pas les ventes au détail des unités auxiliaires 
(par exemple, entrepdts, siéges sociaux, etc.), ni les ventes des 
entrepreneurs dont I’ activité principale ne reléve pas du commerce 
de détail, ni les opérations de vente au détail entre particuliers. 


Les ventes nettes totales comprennent les ventes de marchandises 
neuves et d’occasion et les recettes provenant de réparations, de 
location de matériel, de la vente de repas et d’ autres activités de 
services, moins la valeur des rendus (marchandises retournées), 
les ajustements et les rabais. Les ventes totales nettes com- 
prennent également la valeur des reprises, les commissions sur la 
vente de marchandises appartenant a autrui (y compris les com- 
missions touchées pour la vente de billets de loterie) et la valeur 
(au détail) des marchandises prélevées par le propriétaire pour son 
usage personnel. On ne prend pas en compte les recettes hors 
exploitation, les recouvrements de mauvaises créances et les taxes 
de vente (les taxes de vente provinciale, la taxe sur les produits et 
les services (TPS) et la taxe de vente harmonisée (TVH)) percues 
pour le compte d’un organisme public. Les données sur les ventes 
antérieures a janvier 1991 incluent la taxe de vente fédérale 
(TVF). Da ace changement dans les taxes indirectes, les données 
avant 1991 ne sont pas tout a fait comparables avec celles des 
années subséquentes. Pour les utilisateurs intéressés a calculer des 
données comparables, une estimation du montant de la TVF inclus 
dans les ventes au détail pour 1990 est disponible pour le Canada 
aupres de la Section du commerce de détail. Cette estimation n’est 
pas suffisamment fiable pour permettre des ajustements au niveau 
provincial. 


Les marchandises du genre de celles vendues dans les grands 
magasins (MGGM) correspondent au total du commerce de 
détail moins les groupes de commerce suivants: les supermarchés 
d’alimentation et les épiceries; tous les autres magasins d’alimen- 
tation; les concessionnaires de véhicules automobiles et récréatifs; 
les stations-service; les magasins de piéces et d’ accessoires pour 
véhicules automobiles et services; et les autres magasins de vente 
au détail (comprend les magasins de spiritueux, de vin et de biére 
et les magasins de vente au détail, n.c.a.). 
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APPENDIX II 


Trade Group Coverage 


010 


6011 
6012 


020 
6013 
6014 
6015 
6016 
6019 
030 
603 1 
6032 
040 
6111 


050 


Supermarkets and Grocery Stores 


Supermarkets 
Grocery stores(except supermarkets) 


All Other Food Stores 

Bakery products stores 

Candy and nut stores 

Fruit and vegetable stores 

Meat markets 

Other specialty food stores, n.e.c. 
Drugs and Patent Medicine Stores 
Pharmacies 

Patent medicine and toiletries stores 
Shoe Stores 

Shoe stores 

Men’s Clothing Stores 

Men’s clothing stores 

Women’s Clothing Stores 
Women’s clothing stores 

Other Clothing Stores 

Children’s clothing stores 

Fur goods stores 


Other clothing stores, n.e.c. 
Fabric and yarn stores 


Household Furniture and Appliance Stores 


Household furniture stores (with appliances and 


furnishings) 


Household furniture stores (without appliances and 


furnishings) 
Furniture refinishing and repair shops 


Appliance, television, radio and stereo stores 


Television, radio and stereo stores 


Appliance, television, radio and stereo repair shops 


Household Furnishings Stores 


Floor covering stores 
Drapery stores 
Other household furnishings stores 
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ANNEXE II 


Couverture des groupes de commerce 


010 


6011 
6012 


020 
6013 
6014 
6015 
6016 
6019 
030 
6031 
6032 
040 
6111 
050 
6121 
060 
6131 
070 
6141 
6142 
6149 
6151 
080 
6211 
6212 


6213 
6221 


6222 


6223 


Supermarchés d’alimentation et épiceries 


Supermarchés d’alimentation 
Epiceries (sauf les supermarchés) 


Tous les autres magasins d’alimentation 


Boulangeries-patisseries 

Confiseries et magasins de noix 

Magasins de fruits et légumes 

Marchés de viande 

Autres magasins d’alimentation spécialisés, n.c.a. 


Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 


Pharmacies 
Magasins de médicaments brevetés et de produits de 
toilette 


Magasins de chaussures 

Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 
Magasins de vétements pour hommes 
Magasins de vétements pour dames 
Magasins de vétements pour dames 
Autres magasins de vétements 


Magasins de vétements pour enfants 
Magasins de fourrures 

Autres magasins de vétements, n.c.a. 
Magasins de tissus et de filés 


Magasins de meubles et d’appareils ménagers 


Magasins de meubles de maison (avec appareils ménagers 
et accessoires d’ameublement) 

Magasins de meubles de maison (sans appareils ménagers 
ni accessoires d’ameublement) 

Ateliers de réparation de meubles 

Magasins d’ appareils ménagers, de postes de télévision et 
de radio et d’appareils stéréophoniques 

Magasins de postes de télévision et de radio et d’ appareils 
stéréophoniques 

Ateliers de réparation d’ appareils ménagers, de postes de 
télévision et de radio et d’ appareils stéréophoniques 


Magasins d’accessoires d’ameublement 
Magasins de revétements de sol 


Magasins de tentures 
Autres magasins d’ accessoires d’ameublement 
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100 Motor and Recreational Vehicle Dealers 


6311 Automobile (new) dealers 
6312 Automobile (used) dealers 
6321 Motor home and travel trailer dealers 


6322 Boats, outboard motors and boating accessories 


dealers 
6323 Motorcycle and snowmobile dealers 
6329 Other recreational vehicle dealers 
110 Gasoline Service Stations 


6331 Gasoline service stations 


120 Automotive Parts, Accessories and Services 


6341 Home and auto supply stores 
6342 Tire, battery, parts and accessories stores 


6351 Garages (general repairs) 

6352 Paint and body repair shops 

6353 Muffler replacement shops 

6354 Motor vehicle glass replacement shops 


6355 Motor vehicle transmission repair and replacement 


shops 
6359 Other motor vehicle repair shops 
6391 Car washes 
6399 Other motor vehicle services, n.e.c. 


130 General Merchandise Stores 


6411 Department stores 
6412 General stores 


6413 Other general merchandise stores (variety and 


general merchandise stores) 
140 Other Semi-Durable Goods Stores 


6511 Book and stationery stores 

6521 Florist shops 

6522 Lawn and garden centres 

6531 Hardware stores 

6532 Paint, glass and wallpaper stores 
6581 Toy and hobby stores 

6582 Gift, novelty and souvenir stores 


150 Other Durable Goods Stores 


6541 Sporting goods stores 

6542 Bicycle shops 

6551 Musical instrument stores 

6552 Record and tape stores 

6561 Jewellery stores. 

6562 Watch and jewellery repair shops 

6571 Camera and photographic supply stores 
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100 


6311 
6312 
6321 


6322 


6323 
6329 


110 


6331 


120 


6341 


6342 


6351 
6352 
6353 
6354 


6355 


6359 
6391 
6399 


130 


6411 
6412 
6413 


140 


6511 
6521 
6522 
6531 
6532 
6581 
6582 


150 


6541 
6542 
6551 
6552 
6561 
6562 
6571 
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Concessionnaires de véhicules automobiles et 
récréatifs 


Concessionnaires d’automobiles neuves 
Concessionnaires d’ automobiles d’ occasion 
Marchands de roulottes motorisées et de roulottes de 
voyage 

Marchands de bateaux, de moteurs hors-bord et 
d’accessoires pour bateaux 

Marchands de motocyclettes et de motoneiges 
Autres marchands de véhicules de loisir 


Stations-service 
Stations-service 


Magasins de pieces et d’accessoires pour véhicules 
automobiles et services 


Magasins de fournitures pour la maison et pour 
l’automobile 

Magasins de pneus, d’accumulateurs, de pieces et 

d’ accessoires 

Garages (réparations générales) 

Ateliers de peinture et de carrosserie 

Ateliers de remplacement de silencieux 

Ateliers de remplacement de glaces pour véhicules 
automobiles 

Ateliers de réparation et de remplacement de boites de 
vitesse de véhicules automobiles 

Autres ateliers de réparation de véhicules automobiles 
Lave-autos 

Autres services pour véhicules automobiles, n.c.a. 


Magasins de marchandises diverses 


Magasins a rayons 

Magasins généraux 

Autres magasins de marchandises diverses (bazars et 
magasins de marchandises diverses) 


Autres magasins de produits semi-durables 


Librairies et papeteries 

Fleuristes 

Centres de jardinage 

Quincailleries 

Magasins de peinture, de vitre et de papier peint 
Magasins de jouets et d’articles de loisir 
Magasins de cadeaux, d’articles de fantaisie et de 
souvenirs 


Autres magasins de produits durables 


Magasins d’articles de sport 

Magasins de bicyclettes 

Magasins d’ instruments de musique 

Magasins de disques et de bandes magnétiques 
Bijouteries 

Ateliers de réparation de montres et de bijoux 


Magasins d’ appareils et de fournitures photographiques 
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160 


6021 
6022 
6023 
6591 
G92 
6593 
6594 
6595 
6596 
6597 
6598 
6599 


Other Retail Stores 


Liquor stores 

Wine stores 

Beer stores 

Second-hand merchandise stores, n.e.c. 
Opticians’ shops 

Art galleries and artists’ supply stores 
Luggage and leather goods stores 
Monument and tombstone dealers 

Pet stores 

Coin and stamp dealers 

Mobile home dealers 

Other retail stores, n.e.c. 


160 


6021 
6022 
6023 
6591 
6592 
6593 
6594 
6595 
6596 
6597 
6598 
6599 
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Autres magasins de vente au détail 


Magasins de spiritueux 

Magasins de vin 

Magasins de biére 

Magasins de marchandises d’ occasion, n.c.a. 
Opticiens 

Galeries d’art et magasins de fournitures pour artistes 
Magasins de bagages et de maroquinerie 

Magasins de monuments funéraires et de pierres tombales 
Magasins d’animaux de maison 

Marchands de pieces de monnaie et de timbres 
Marchands de maisons mobiles 

Autres magasins de vente au détail, n.c.a. 


ee ee eee aS ee re ers Sere heres eee Leer ee Se 
36 Statistics Canada - Catalogue No. 63-005 


Statistique Canada - n° 63-005 au catalogue 


ORDER FORM 


Statistics Canada 


TO ORDER: METHOD OF PAYMENT: 


MAIL PHONE Sea ERY 
DMX] 1800 267-6677 |e—e] 1877 287-4369 fp (CNECK Only one) 
Statistics Canada (613) 951-7277 (613) 951-1584 
Dissemination Division LJ Please charge my: [] VISA Le} MasterCard 


Circulation Management 
120 Parkdale Avenue 
Ottawa, Ontario 

K1A 0T6 Canada 


1 800 363-7629 
ca E-MAIL: order @statcan.ca Pos Telecommunication Device 


for the Hearing Impaired 


Card Number 


(Please print) 


Expiry Date 


Company Cardholder (please print) 


Department 


Signature 


Attention 


ay Payment enclosed $ 


(payable to the Receiver General for Canada) 


Address 


Purchase 
Order Number 


(please enclose) 


City Province 


Postal Code 


E-mail Address: Authorized Signature 


Your personal information is protected by the Privacy Act.** 


Catalogue ; 
a 


*Shipping charges: No shipping charges for delivery in Canada. For shipments to the United 


Date of 


issue(s) Price *Shipping Charges 
or ; (Applicable to : Total 
fee (All prices exclude : Quantity 
indicate an shipments sent $ 
"S" for coe ae. outside Canada) 


subscription(s) 


States, please add $6 per issue or item ordered. For shipments to other countries, please add $10 SUBTOTAL 
per issue or item ordered. Annual frequency = 1. Quarterly frequency = 4. Monthly frequency = 12. 
Canadian clients add either 7% GST and applicable PST or HST (GST Registration No. GST (7%) 


R121491807). 


Clients outside Canada pay in Canadian dollars drawn on a Canadian bank or pay in equivalent 
US dollars, converted at the prevailing daily exchange rate, drawn on a US bank. 


Applicable PST 


Statistics Canada is FlS-ready. Federal government departments and agencies must 
[p- include with all orders their 1S Organization Code and 
IS Reference Code : 


Applicable HST 
(N.S., N.B., Nfld.) 


“™ Statistics Canada will only use your information to complete this sales transaction, 
deliver your product(s), and administer your account. From time to time, we may also offer 
you other Statistics Canada products and services and conduct market research. If you do 
not wish to be contacted again for promotional purposes 0) and/or market research, 0 check as 
appropriate and fax or mail this page to us, call 1 800 700-1033 or e-mail order@statcan.ca. 


GRAND TOTAL 


PF099000 


® 


THANK YOU FOR YOUR ORDER! 
Bae Sztstcs statisti eee Canada 


Mm BON DE COMMANDE 


SAV Ans a 
eet Statistique Canada 


POUR COMMANDER : MODALITES DE PAIEMENT : 


COURRIER g—e| TELEPHONE 7 TELECOPIEUR 
bX] io 1 800 267-6677 1 877 287-4369 


Statistique Canada (613) 951-7277 (613) 951-1584 
Division de la diffusion 

Gestion de la circulation 

120, avenue Parkdale 

Ottawa (Ontario) 

K1A 0T6 Canada 


1 800 363-7629 
Ka COURRIEL : order@statcan.ca Fes Appareils de telecommunications 


pour les malentendants 


(Cochez une seule case) 


LJ Veuillez débiter mon compte C] VISA C] MasterCard 


N° de carte 


(Veuillez écrire en majuscules) Date d' expirati on 


Compagnie 


Deétenteur de carte (en majuscules s.v.p.) 


Service 


Signature 


A l'attention de Fonction 


L) Paiement inclus $ 


anerse (a l'ordre du Receveur général du Canada) 


° du bon 
de commande 
(veuillez joindre le bon) 


Ville Province 


Gere) (wnt) 


Code postal Téléphone Teélécopieur 


Courriel : 


Signature de la personne autorisée 


Vos renseignements personnels sont protégés par la Loi sur la 
protection des renseignements personnels.** 


Edition(s) 
Loo demandée(s) Prix *Frais de port Total 
uméro au : ou (Les prix (Pour les envois 46 ° 
catalogue ee inscrire n'incluent pas | al'extérieur du Ausniie $ 
« A» pour les | la taxe de vente) Canada) 
abonnements 


*Frais de port : Aucuns frais pour les envois au Canada. Pour les envois a destination des Etats-Unis, veuillez ajouter 6 $ 

pour chaque numero ou article commandé. Pour les envois a destination des autres pays, veuillez ajouter 10 $ pour 
Up. chaque numero ou article commande. Fréquence des parutions : publication annuelle = 1; publication trimestrielle = 4: 
publication mensuelle = 12. 


TPS (7 %) 
bp- Les clients canadiens ajoutent soit la TPS de 7 % et la TVP en vigueur, soit la TVH (TPS numéro R121491807). 


Les clients de |'étranger paient en dollars canadiens tirés sur une banque canadienne ou en dollars US tirés sur une 
banque américaine selon le taux de change quotidien en vi 


TOTAL 


TVP en vigueur 


Statistique Canada utilise la SIF. Les ministéres et les organismes du gouvernement fédéral doivent indiquer e 
ip sur toutes les commandes leur code d'organisme RI et leur code TVH en vigueur 
de référence Rl : (N.-E., N.-B., T.-N.) 


*™ Statistique Canada utilisera les renseignements qui vous concernent seulement pour effectuer la présente Pat 1 
transaction, livrer votre (vos) produit(s) et gérer votre compte. Nous pourrions de temps a autre vous informer au TOTAL GENERAL 
sujet d'autres produits et services de Statistique Canada et mener des études de marché. Si vous ne voulez pas 


qu'on communique avec vous de nouveau pour des promotions C1 ou des études de marché, F cochez la case 
correspondante et faites-nous parvenir cette page par télécopieur ou par la poste, téléphonez-nous au 1 800 700-1033 ou D FO99000 
envoyez un courriel a order@statcan.ca. 


Statistique Statistics @& di 
hd | Canada Canada www.statcan.ca andi a 


Le ove V 


OF eee IN pepe 


INTER-CORPORATE OWNERSHIP 


With Jnter-Corporate Ownership (ICO), 
there’s no quicker or easier way to get 
the inside track on competitors or 
customers! With over 95,000 company 
listings of both Canadian and foreign- 
owned firms integrated into one source, 
ICO saves you valuable research time. 
Discover: 


» who owns and controls which 
companies 


» to which industry they belong 

» province of residence of head office 
» country of control 

» and much, much more. 


Meticulously researched and compiled 
by our trusted experts and analysts, 
ICO is an indispensable resource for 
lawyers, financial analysts, journalists, 
bankers, economists, investors, trade 
analysts, policy makers, lobbyists, 
corporate executives, academics and 
researchers. 


USE INTER-CORPORATE OWNERSHIP TO: 


» Tap into new markets by identifying potential new 
corporate customers for your products. 


» Uncover export opportunities by charting changes in 
foreign control. 


» Zero in on potential customers by determining which 
corporations are active in different provinces and regions. 
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Avez-Vou 
une vue: 


Profiling Corporate Canada... 
one community at a time 


Nothing helps you leverage the power of 
information to profile Canada’s business 
community faster, simpler or more effectively 
than the Canadian Business Patterns (CBP). 


This unique research tool provides detailed and 
reliable counts of business establishments by: 


Le profil de l'entreprise au Canada... 
une collectivitée a la fois 


Pour mettre a profit la puissance de I’information et 
dresser un profil du milieu des affaires au Canada avec 
plus de facilité, d’efficacité ou de rapidité, il n’y a rien 
de mieux que la Structure des industries canadiennes 
(SIC). 


Il s’agit d’un instrument de recherche unique qui 
fournit des données détaillées et fiables sur les 
établissements commerciaux, en fonction : 


* nine employment size ranges 


SA 


: geography groupings by province, 
metropolitan areas, census agglomerations, 
census divisions and census subdivisions 


de neuf tranches d’effectif; 


de groupements géographiques (provinces, régions 
métropolitaines, agglomérations. de recensement, 
divisions de recensement et subdivisions de 
recensement) 


- and various levels of industry classification 
(SIC and NAICS). 


et de divers niveaux de classification des industries 
(CTI et SCIAN). 


Prenez des décisions éclairées... 
plus rapidement! 


Utilisez la Structure des industries canadiennes pour : 


Make better decisions — 
faster! 


Use the Canadian Business Patterns to: 
® study economic activity 


» étudier l’activité économique 


* benchmark statistical surveys » 6talonner les estimations d’ enquétes statistiques 


= analyse market potential » analyser les possibilités qu’offrent les marchés 
Explore the world of 
business on disc 


The CD-ROM Canadian Business Patterns 
provides you with the speed and reliability you 
need, combined with the flexibility you 
demand. Copy text right into your documents 
and databases, view data on a customized basis, 
and search, locate and print exactly what you 
are looking for. 


Explorez le milieu des affaires a 
partir d’un CD-ROM 


Le CD-ROM Structure des industries canadiennes 
vous offre rapidité de consultation et fiabilité, 
conjuguées a la souplesse que vous recherchez. I] vous 
permet de copier du texte directement dans vos 
documents et bases de données, de personnaliser la 
présentation des données ainsi que de trouver et 
d’imprimer exactement ce que vous cherchez. 


Capture the information that will move 
your business ahead to realize its full 
potential. Purchase the Canadian 
Business Patterns today! 


Mettez a profit l'information et les 
connaissances qui donneront une longueur 
d’avance a votre entreprie et lui permettront 
d’exploiter a fond tout son potentiel. Achetez la 
Structure des industries canadiennes DES 
AUJOURD’HU!! 
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a partir de 150 $ * TEL, : 1 888 553-9993 
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Statistique Canada, Division du 
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120, avenue Parkdale, Ottawa 
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france.couture @statcan.ca 
ou diane.morin@statcan.ca 


CD-ROM Semi-annual (Cat. No. 
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MAIL to Statistics Canada, 
Business Register Division, 
120 Parkdale Avenue, Ottawa, 
Ontario, K1A 0T6, Canada. 
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france.couture @statcan.ca or 
diane.morin @statcan.ca 
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Visit our Web site Visitez notre site Web 
at statcan.ca _ _astatcan.ca 
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